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Arhetipuri narative re-activate

de emisiunea "Surprize, Surprize"

Gabriela PREDA, master FJSC, Universitatea din Bucuresti

“Surprize, Surprize” inseamnd mai mult decit un
format de televiziune. Publicul il percepe diferit pentru
ca presupune, dincolo de spectacolul oferit de orice
emisiune de divertisment, implicarea in viata sociala.
Publicul o situeaza intr-o altd sfera datoritd faptului ca
emisiunea mizeaza pe o finalitate de tip umanitar si pe
activarea emotiei, ca principala reactie din partea audi-
toriului. Astfel, orice discutie trebuie sa porneasca de
la efectele sale asupra audientei si de la analiza
arhetipurilor activate de acest format in constiinta pu-
blicului. Studiul nostru este realizat sub forma unei
analize de continut a textelor din scrisorile primite la
redactie 1n raport cu profilul socio-demografic al te-
lespectatorului si cu reactiile sale la diferitele elemente
propuse de format. Ne propunem sa identificim
arhetipurile la care recurge audienta activa a emisiunii/
autorii scrisorilor pentru a-si comunica experientele de
viata ; ei utilizeaza modelele exemplare cunoscute atat
din discursul prezentatoarei si al invitatilor de-a lungul
celor sapte ani de emisie, cit si din experientele proprii
(lecturi personale, expunerea la alte produse mass-
media si discursul liderilor comunitatilor din care fac
parte).

Arhetipurile si mass-media

Mass media nu ne ofera mituri, ci « texte » care, fie
cuprind anumite elemente care prezinta analogii (tem-
atice) cu unele manifestari mitice, fie trimit la ele-
mente extra-textuale (functii sociale, psihologice sau
logice) comune cu cele ale mitului. Din punct de
vedere antropologic, nu se poate sustine cd in mass-
media putem identifica mituri « autentice », ci mai
degraba se poate observa in cadrul unor produse ale
comunicdrii de masa, prezenta unor elemente de tip
mitic- arhetipuri sau relicve- sau a unor functii similare
celor din creatia si gandirea mitica. Antropologul stu-
diaza elementele mitice extrase pe baza unor analogii
(de functie, de forma, de continut sau de structura, de
profunzime), fara sa invoce atributele specifice mitului

(legatura cu ritul, statutul de poveste adevarata, exem-
plard, revelatoare, liminalitatea, oralitatea, continutul
fabulos). (Coman, 2003, p.91)

Jack Lule utiliza ca definitie a mitului "o poveste
despe societatea care exprima idei, ideologii, valori si
credinte dominante; o structura narativa sociala
esentiala, un aspect bogat si durabil al existentei noas-
tre, care se trage din figurile si formele arhetipale pen-
tru a oferi modele exemplare pentru viata sociala.
(Lule in Rothenbuhler, Coman, 2005, p.102).
Jurnalistii nu trebuie sé creeze in fiecare zi o poveste
care nu a mai existat, ci sd recompuna din structurile
narative existente deja o altd poveste. Inainte de a
investiga in profunzime o poveste, jurnalistii
incadreaza intr-o anumitad categorie informatiile pri-
mite, ei au nevoie de o grila de interpretare a eveni-
mentelor si 1si compun aceasta grila din povestile exis-
tente pana in acel moment si asteptarile si fondul cul-
tural al publicului.

Imitand povestile invitatilor si ale prezentatoarei,
publicul « Surprizelor » utilizeaza naratiunile ca forme
de organizare a experientei. Emisiunea induce ideea ca
experienta de viata a oricarui telespectator poate cépa-
ta forma unui model/arhetip, narativizarea experientei
lor pune ordine in evenimente prin faptul ca le trans-
forma in ceva despre care se poate spune ceva.

Procesul de productie a emisiunii

Scopul urmarit de redactori prin subiectele alese
pentru emisiune este fara doar si poate divertismentul,
dar, incercand sa particularizdm, putem aprecia ca se
urmadreste prin cazurile prezentate starnirea sentimen-
tului de compasiune, emotionarea, chiar pana la la-
crimi a telespectatorilor, uimirii, amuzamentul, intr-un
cuvant, emotiile, trdirile puternice. Subiectele dintr-o
emisie sunt destul de diferite, astfel incat publicul
eterogen sa gaseasca ceva pe placul sau, fie cd este
vorba de un tanar genial, de povestea vietii unei vedete
autohtone, de un copil suferind sau de un altul pasio-



nat de Egipt, de muzica sau de dans.

Prima etapa a activitatii redactorilor este aceea de
selectiei a subiectelor propuse pentru emisie. Inainte de
inceperea unui sesiuni de emisii live, se lucreaza cu o
luna in avans la crearea unui stoc de materiale. Intot-
deauna sunt investigate mai multe subiecte decat vor
intra In emisiune, pentru a putea preveni asa-zisele
situatiile de criza, cdnd un caz nu mai poate fi realizat
din diverse motive si trebuie Inlocuit imediat. Au fost
momente cand surprinsii au facut rost de surpriza
(obiectul dorit) cu o zi 1nainte de emisiune sau au
aparut la altd emisiune de pe alt canal TV si si-au spus
povestea - deci nu mai constituiau un subiect inedit.
,Norma” de lucru pentru fiecare din cei opt redactori
este de 2 fise/cazuri pe saptamana. Fisa este materialul
ce contine totalitatea informatiilor adunate de redactor
in urma investigarii subiectului. Este definit ca si caz,
un moment din emisiune ce se finalizeazd cu o sur-
priza. Inainte si ajungi in emisie, un subiect ales de
redactori trece prin trei niveluri de selectie: al redac-
torului sef, al directorului de program si al directorului
casei de productie.

Sursele cele mai importante pentru redactorii de la
“Surprize” sunt scrisorile, faxurile, e-mail-urile tri-
mise de telespectatori, care devin astfel complici. Desi
numarul de mesaje cu propuneri de cazuri primite la
redactie este uluitor de mare, o foarte mica parte dintre
acestea constituie punctul de plecare pentru subiectele
ce vor intra in emisiune. Motivele/cauzele sunt multi-
ple: fie expeditorii nu au inteles sau nu cred in ideea de
surpriza si cer diverse favoruri pentru sine, fie
povestile/subiectele nu sunt suficient de puternice
(emotionant, poveste impresionantd), fie existd prea
multe cazuri similare pentru care a fost deja organiza-
td o campanie de sprijinire.

Un exemplu este urmatorul: in urma unui numar
enorm de scrisori care cereau ajutorarea diferitelor per-
soane suferinde de leucemie, s-a decis organizarea
campaniei ,,Pretuieste viata” care si-a propus dotarea
spitalelor roménesti, astfel incat bolnavii de leucemie
din Romaénia s& poatd face transplanturi medulare la
noi in tard. Fondurile impartite intre spitale au fost
insuficiente pentru a ajuta in mod real sistemul sanitar
sd facd astfel de transplanturi. Scrisori care cer spri-
jinirea bolnavilor de leucemie sosesc in continuare la
redactia “Surprize”, dar, pentru ca e dificil si discrimi-
natoriu sa alegi care dintre aceste cazuri este mai tra-
gic, s-a decis sd nu mai fie acceptate cazuri indivi-
duale.

Odata gasit un subiect ,,cu potential”, se verifica pe
scurt povestea (daca este Intrunitd conditia ,,pastrarii

secretului”). In acest punct, are loc negocierea subiec-
tului cu redactorul-sef, care decide daca redactorii sa
continue investigatia. Tot redactorul-sef propune/su-
gereazd posibile unghiuri de abordare. Presiunea cea
mai importantd cu care se confruntd redactorii este
fluxul mare de subiecte. Cum sa aleaga un subiect si nu
altul? Pentru a lua decizia buna, s-au creat mai multe
filtre de selectie la care sunt supuse subiectele propuse
pentru emisie. Sunt insa perioade in care redactorii duc
lipsé de subiecte bune si alte dati In care au ocazia sa
,se joace de-a Dumnezeu”. In sesiunea de toamni-
iarnd din 2005, la finalul anului s-au adunat un stoc
foarte mare de cazuri umanitare puternice. Avand in
vedere cé structura formatului asa cum a fost ea con-
sacratd in Roméania permite doar un caz umanitar in
fiecare emisie, presiunea ce apasa pe umerii redacto-
rilor a fost enormd, cu atat mai mult cu cat nu se stia
dacd va mai exista un nou sezon de ,,Surprize”. Astfel,
intr-una din ultimele emisii, ei au fost nevoiti sa aleaga
intre trei subiecte similare - toate operatii pe creier la
tineri de pana in 20 de ani. Criteriul decisiv a fost gra-
vitatea bolii asa cum au decis-o doctorii neurochirurgi.
Sunt perioade in care intrd in emisiune cazuri mai putin
puternice/grave, cazuri care nu ar avea nici o sansa in
comparatie cu cazurile din perioadele fructuoase din
punctul de vedere al calitatii cazurilor. Redactorii se
confrunta cu situatii contradictorii cdnd gasesc un caz
umanitar bun: pe de o parte nu poti ignora, dupa lungi
cautari, bucuria gésirii in sfarsit a unui subiect impre-
sionant, dar pe de altd parte nu poti sa nu fii afectat
cand afli tragedia viitorilor surprinsi. Intrarea unui caz
in emisie depinde de posibilitatea solutiondrii sale din
punct de vedere financiar. Chiar daca subiectul trece de
toate nivelurile de selectie, dar se loveste de imposibi-
litatea gasirii unui sponsor care sd permitd rezolvarea
cazului in emisie, atunci munca redactorului a fost
inutila. De multe ori, redactorii abandoneaza din start
subiectele, oricat de bune ar fi, daca stiu ca suma nece-
sard solutiondrii sale este enorma (peste 25000 de
Euro- maximul acordat in ultimii doi ani la un singur
caz); pentru ei acest lucru se traduce in ,,sanse minime
ca subiectul lor sa intre in emisie”.

Fara indoiala, cea mai clara dovada ca audienta este
un factor de presiune in cazul acestei redactii 1l consti-
tuie reintdlnirile. Desi costisitoare si destul de previ-
zibile dupa 7 ani de emisie, acest tip de cazuri nu
lipseste din nici o emisie. Pentru redactori, gasirea
subiectelor de acest tip ridica cele mai multe probleme.
Factorul emotional determina realizatorii sa pastreze
reintdlnirile; ele aduc poate cea mai mare audienta si
cu siguranta cele mai multe emotii si lacrimi.
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Revenind la negocierea subiectului, decizia redac-
torului-sef de a accepta sau nu ca redactorul sa
investeasca timp Intr-un subiect, depinde de mai multi
factori: subiectul sd se poatd Incadra intr-una din
tipurile de cazuri compatibile formatului (cazuri uma-
nitare —boala, saracie, cazuri cotidiene - oameni cu
pasiuni deosebite, tineri geniali, talentati, reintalniri) si
mai apoi sa respecte ,,conditiile” specifice fiecarei ca-
tegorii. De exemplu, in cazul reintalnirilor, conditiile
sunt urmatoarele: persoanele nu trebuie sa se fi intalnit
de cel putin 3-4 ani, trebuie sa existe un impediment
real in calea revederii lor, persoanele care se vor
revedea trebuie sa aiba o relatie puternica (este reco-
mandat si fie rude de gradul I). In zona cazurilor
umanitare, creste dramatismul si sansele de a constitui
moment in emisiune, dacd persoanele implicate sunt
tineri sau copii.

Desi selectia ulterioara tine de alti factori de
decizie, subiectele trebuie sa treacd in primul rand de
selectia redactorilor. In mare parte, ei se ghideaza dupa
preferintele si credintele personale (imediat ce citesc
un caz se raporteaza la propria persoand; sunt frecvente
exclamatiile de genul ,,ia uite, eu nu am casa, muncesc
toatd ziua sa Imi platesc chiria si asta zice ca vrea nu
stiu ce Mercedes pentru fratele sau”, dupa propria con-
ceptie despre ceea ce trebuie sa producd un redactor
(prin raportare la cazurile facute de colegii sii), edu-
catia sa.

Se poate spune ca existd o procedurd de selectie a
subiectelor abordate, dar, avand in vedere relativitatea
categoriilor pre-elaborate si imprevizibilitatea unor
subiecte, selectia se mai face si apeland la propriile
valori umane, incercand si se tind totusi cont de
conditiile elementare. Nu de putine ori apar dispute
privind ierarhizarea unor subiecte. Divergentele apar si
sunt motivate cu experientele proprii sau cu exemplul
cazurilor anterioare de la « Surprize ».

Analiza scrisorilor trimise
emisiunii ,,Surprize, surprize”

in cadrul cercetarii urmatoare, am folosit un corp de
analiza un numar de 30 de scrisori selectate din multi-
tudinea scrisorilor primite la redactia Surprize. Toate
scrisorile au fost sau pot constitui punctul de plecare al
unor cazuri in emisie.

Premisa cercetdrii este ca aceste texte narativ-argu-
mentative reflecta atat perceptia publicului asupra emi-
siunii si a cazurilor prezentate pand acum in emisiune,
cat si modul de a structura realitatea in raport cu soci-
etatea din care provin autorii.

Desi au autori diferiti, din randul unui public etero-
gen, putem identifica in textele cuprinse in scrisori o
anumita structura clara. Sunt prezente toate momentele
unui text narativ care se opreste la punctul culminant -
o situatie aparent fara iesire, fara interventia echipei
Surprize. Situatia disperatd este intotdeauna motivata
printr-o acumulare crescenda de argumente — fie
merite, necazuri, probleme. Chiar dacd exista un fir
narativ in textele analizate, nu putem face abstractie de
faptul ca fiecare moment al actiunii este un argument.
Textele din scrisori sunt discursuri argumentative. Cu
cat autorul este mai persuasiv si ofera o poveste coe-
rentd, cu atat cresc sansele ca redactorii sd investigheze
povestea mai departe. Multe scrisori sunt texte qvasi
telegrafice, in care autorul doar 1si exprima dorinta de
a ajuta pe cineva apropiat, fara sa motiveze de ce me-
ritd persoana respectivd ajutorul emisiunii. Structura
textelor este fie o acumulare de argumente ilustrand
experiente negative, dispuse intr-un crescendo, fie prin
opunerea argumentelor pozitive la cele negative dupa
modelul ilustrat in sub-capitolul anterior.

Textele din scrisori respectd intru totul modelul
structurii sintagmatice (Dispositio) al discursului argu-
mentativ din retorica clasica, constituit dintr-o schema
quasi invariabila:

- exordiu, are drept scop captarea auditoriului (cap-
tatio benevolentiae) pe care autorul se straduieste sa-1
facd atent si binevoitor:

Scrisoare 1 ,,M-am hotarat cu greu sa astern pe har-
tie aceste randuri adresate dumneavoastra, emisiunii
dumneavoastra cu ajutorul céreia reusiti de fiecare data
sd aduceti atatea bucurii in sufletele si casele semenilor
nostri. Pentru a nu deveni plictisitoare si in acelasi timp
penibila 1n alcatuirea acestor randuri, voi incerca sa fiu
cat mai concisd, dar nu inainte de a va ruga sa-mi
scuzati indrazneala de a va rapi din timpul dumnea-
voastra pretios trimitindu-va aceste randuri.”

Scrisoare 2 ,,i‘gi marturisim cu multa sinceritate ca
suntem telespectatoare fidele ale emisiunii Surprize —
Surprize. In fiecare sambita seara de la ora 20.30 stim
neclintite in fata televizorului si privim emotionate
aceastd emisiune de pe programul Romania 1. Simtim
o bucurie imensa in sufletele noastre cand vedem cét
balsam de mangaiere aduce in sufletele oamenilor
aceastd emisiune. Oameni care nu mai au nici o sper-
antd 1n afard de Dumnezeu apeleaza la dumneavoastra
si iatd primesc rezolvarea problemelor lor Intr-un mod
cu totul si cu totul neasteptat.”

Scrisoare 4 ,,Doresc sd va spun cd emisiunea pe care
o faceti este deosebita, face foarte multi oameni fericiti
si sunt convinsad cd pe foarte multi telespectatori 1i



emotioneazi pani la lacrimi. In aceasta existenta care
pentru unii dintre noi este plind de griji, emisiunea
Surprize, Surprize este o adeviratd raza de soare.”

Scrisoare 7, Draga mea si a tuturor celor ce-ti
urmaresc emisiunea, nemaivorbind ce cei carora le-ai
facut nemuritoare surprize. Atatea emotii, atitea la-
crimi de bucurie nu mi-a fost dat s vad intr-o emisi-
une.”

Unele scrisori incep direct cu propositio sau
macrostructura esentializatd a intregului discurs
(Roventa-Frumusani, 2000, p. 101):

Scrisoare 3 ,,Speram si nu fie prea tarziu si ca
Dumnezeu mai poate sd dea o sansd copilului din
povestea noastrd, o sansa nu numai de viata dar si de
bucuria de a tréi viata.”

Scrisoare 5 ,,Va scriu din lasi prezentandu-va un
caz mai special, care m-a emotionat profund, atat pe
mine, cat si pe colegii mei din redactie. Este vorba de
Mihai Grosu, un baietel ce va implini pe 29 septembrie
varsta de 9 ani si care de aproape 1 an de zile este tin-
tuit pe patul Spitalului de Copii ,,Sfinta Maria” din
lasi, victima unor arsuri de gradele 3 si 4 pe 85% din
suprafata corpului.”

Scrisoare 12 ,,Ma numesc loana Serban, iar fiica
mea a primit anul acesta o bursa prezidentiala pe 4 ani
de la Universitatea Richmond din Marea Britanie, o
bursa de 5500 lire sterline/an-maximul pe care univer-
sitatea 1l poate aloca la 20% dintre studentii pe care 1i
admite, insd aceasta bursd ne este insuficientd, mai
avand nevoie de inca 7000 de lire sterline pe an, pen-
tru a putea sd acopdr taxele de scolarizare si de
locuire.”

- narratio (diegesis): expunerea faptelor reale sau
prezentate ca atare

confirmatio este momentul consolidarii argu-
mentelor proprii insotite de respingerea posibilelor
argumente ale emitatorului:

Scrisoare 7 ,,A fost constient de consecintele unei
astfel de relatii si intr-o zi si-au marturisit sentimentele.
N-au facut un pas Tnainte de a incerca sa ia legatura cu
un preot pe care l-au chemat acasa. Dar preotul nu a
venit. Cunoscandu-le povestea, spunea el mai tarziu,
nu a stiut ce sfat sa le dea, realitatea fiind atat de
cruda.”

Scrisoare 10 ,,Asa cd am plecat in Grecia, luand
bani imprumut, cu dobanda de la camatari. Am achitat
acesti bani timp de 8 luni, am luat 500 de Euro si am
achitat 3000. Nici acest lucru nu m-a facut sa dau
inapoi. V-am spus aceste lucruri, care pot fi confirmate
de Neicu Gheorghe- primarul orasului si Stroescu
Maria-medicul familiei. Ca sd ma puteti intelege de ce

am plecat din tara mea asa bolnava sa lucrez in Grecia,
de nevoi si nu de drag. Acum, lucrez, avand un salariu
lunar de 400 Euro. Din acesti bani trimit si fiicei mele,
oferindu-i un trai decent. Uneori am dureri foarte mari
la coloana, alteori Tmi amorteste piciorul si méana
stanga., dar avand fotografia fetei mele, imi mai alina
din suferinta”

Scrisoare 12 ,,Doamna Andreea, viazand disperarea
acestei familii si in special disperarea acestui bunic
pensionar care, din dorinta de a-si revedea nepotica,
este capabil sa facd orice, va cer un sprijin in Incer-
carea de a-l ajuta pe acest bunic nefericit. Si eu
nepotica fiind, desi am 19 ani, simt si acum dragostea
de bunic cu toate ca sunt departe de el.

Va rog, cum ati ajutat atatea familii despartite de
birocratia globala garantdndu-va ca acest bunic nu
doreste sa emigreze ilegal, el avand in Romania 3 pro-
prietdti imobiliare, o mica ferma de 15 ha teren, o
intreaga gama de masini agricole, sotia, cei patru
parinti, in special prietenii din Biserica Renasterea.”

peroratio reprezintd finalul discursului care
contine o recapitulatio si o indignatio (apelul final la
compasiune si simpatie). Toti emitatorii/ complicii 1si
declara bunele intentii si imposibilitatea de a Infaptui
ei nsisi visul persoanei despre care scriu.

Scrisoare 14 ,,Si mama Elenei spera sa sara cineva
in ajutorul ei. Spera asta cu disperare. Spera si asteap-
ta ajutorul lui Dumnezeu si al nostru. Hai sé-i aratam
ca nu este singura 1n necazul ei, cd mai sunt oameni cu
suflet care sunt alaturi de ea. Hai sa-i dam increderea si
speranta de care are atita nevoie. Hai sd o ajutim pe
Elena sa « revind » printre noi ! »

Scrisoare 9 ,,Pe tine Andreea te pretuia si te admira
de cand erai prezentatoare la Stiri. Acum, cel putin
sambata seara, nu se misca din fata televizorului chiar
de-ar veni potopul. Se bucura, traieste si plange in fasa
ecranului cat timp dureaza emisiunea ta. Este un vis al
meu de mult sé-i fac o surprizd, pe care sa nu o uite
niciodata, si acum te rog pe tine din tot sufletul s& ne
ajuti.”

Scrisoare 2 ,, Trdim cu speranta ca rugamintea noas-
trd va fi ascultata si Bunul Dumnezeu va va da gandul
cel bun si nu ne respingeti nici pe noi. iti dorim,
Andreea, multa sanatate, iar emisiunea sa dureze multi,
multi ani.”

In discursul narativ sunt incluse numeroase
secvente deliberative, in timp ce argumentatia implica
si o anumitd inlatuire narativd (a faptelor si argu-
mentelor). Mai mult, observdm cé emitatorii ofera
titluri textelor lor, orientand astfel intreaga lectura:
,,Aripi de ingeri”, ,,Sacrificiu suprem” . Din texte epis-
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tolare, ele devin povestiri in toatd regula, pierzandu-si
in unele cazuri si formulele specifice stilului epistolar.
Observam si prezenta unor sarituri narative in timp:
,,Irecuserd 4 ani de la moartea tatilui, iar eu ma casa-
torisem si fixasem data nuntii pe 25 iulie 1998 si vor-
beam cu mama daca va juca la nunta mea.”

Modele arhetipale
identificate in textele scrisorilor

Un arhetip omniprezent in scrisori este acela al
de

Componenta vestimentara a contribuit intotdeauna la

zanei bune, Intruchipat prezentatoare.
sustinerea ideii de lume ideald in care publicul este
atras si evadeze, se induce ideea ca seara emisiunii
nu este o seard oarecare, ci una speciald, de sarba-
toare. Atmosfera de spatiu si timp miraculos este
introdusa si cu ajutorul acestui améanunt.

Aparitia prezentatoarei, intotdeauna coborata
parca dintr-o lume de basm si mai ales apropierea ei
de oamenii obisnuiti din sald, cadrora le asculta
povestile si le indeplineste dorintele, declanseaza in
mintea receptorilor sentimentul de tangibilitate si
accesibilitate. Contrastul dintre parul negru si tenul
alb, care i asigurau asocierea cu un cunoscut person-
aj de poveste in primii ani ai productiei, a fost aban-
donat treptat. Pe parcursul anilor, imaginea ei s-a
incarcat cu noi trasa-turi dupa ce a inceput sa abor-
deze si tinute vestimentare care o prezentau ca pe o
femeie puternica, independenta, stapana pe propriul
destin. A fost nevoie de o permanenta reinventare a
imaginii sale, prin abandonarea unor valori perimate
si abordarea altora, in acord cu dinamica audientei.

Ea si-a pastrat si astazi in ochii telespectatorilor
titulatura de ,,Zana bund a Surprizelor”, cu care au
investit-o ziaristii romani. Aceasta imagine a
functionat pozitiv in primii ani de emisiune, cand
aparitia prezentatoarei promova ima-ginea unei tinere
frumoase, destepte, prietenoase, apropiatd de cei
aflati in nevoie, o femeie maritata, devotata sotului,
buna gospodina etc..

Foarte multi romani vdd in prezentatoare cheia
rezolvarii unor situatii de viatd dramatice, imposibile
si au convingerea ca, daca i se vor adresa, vor gasi
solutia. Pana atat de departe a mers presiunea exerci-
tatd de imaginea ei in mintea telespectatorilor, incat
acestia nu constientizeazd limitele unui format de
televiziune, confunda lumea spectacolului cu o insti-

tutie publicd, menita sd le apere interesele, uitd de

conventie si se agatd de lumea prezentata ca model ca
si cum ea ar face parte din orizontul lor cotidian. Mai
mult, 1i atribuie prezentatoarei capacititile unei
eroine care dispune de suficiente mijloace pentru a
satisface orice dorinta.

Nu exista ,,Surprize, Surprize” fard Andreea Marin
si nici Andreea Marin fard ,,Surprize”. Toti autorii
scrisorilor i se adreseaza direct, au perceptia cd ea
singurd infaptuieste faptele bune cerute in scrisori.
Detaliile pe care ea le cunoaste, vesnica intrebare a
invitatilor « dar asta de unde o mai stiti ? », uimiti ca
prezentatoarea cunoaste detalii ce tin de intimitatea
lor, sustin impresia de ireal, de neverosimil, de
poveste din care provine zana.

Trebuie remarcata insa, dinamica rolurilor abor-
date de prezenta sa 1n cadrul emisiunii. Personalitatea
prezentatoarei implica un registru de exprimare foarte
variat: de la confidenta empatica, care ascultd
povestile invitatilor pentru a le da in final vestea
rezolvarii totale sau partiale a problemelor lor, pana la
personaj in cadrul pilulelor umoristice, alaturi de co-
prezentator si la personaj activ in cadrul coregrafiilor
sustinute de corpul de balet.

Un alt arhetip care aminteste de eroul din basm
este cel al probelor initiatice, peste care trebuie sa
treacd eroul pentru a-si dovedi capacitatile
exceptionale (fie cd este vorba de concursuri,
olimpiade sau de greutdti pe care le invinge, piedici
care i se pun de catre alt personaj).

Arhetipul copilului ratiacitor care se intoarce
acasd si e primit cu bratele deschise in ciuda
greselilor pe care le-a facut, este prezent In majori-
tatea scrisorilor - propuneri de reintalniri. Cel rataci-
tor nu mai poate sa se intoarcd singur acasa, desi Isi
doreste foarte mult acest lucru. Rétacitorul a plecat
din sanul familiei, din tard in cautarea unei vieti mai
bune sau urmandu-si dragostea vietii. Aproape intot-
deauna asteptarile sale sunt inselate, el ajungand sa
regrete gestul si sd 1si doreaca intoarcerea la origini.

Este prezent in textele analizate si mitul
cenuseresei, uneori intr-o formd modificatd. Fiica
vitregd este tratata drept sclavd/sluga familiei. In
varianta modificata, fiica cea mica ramasa orfana este
crescuta de sora mai mare, in a carei casa este nevoita
sa slugareasca. In alte variante, fiica cea mare trebuie
sd 1si ajute parintii sa aiba grija de ceilalti frati mai
mici si prin urmare ajunge sa se maturizeze foarte
timpuriu si nu are acces la educatie.

Fiica cea mare devine cea de-a doua mama a fam-



iliei. In acelasi timp, putem vorbi in acest caz de
arhetipul copiliriei pierdute mai inainte de vreme.

Multi dintre invitati sunt oameni incercati de
soartd mai mult decat poate sa 1si imagineze mintea
umana. Ei pot fi asemuiti lui Iov, credinciosul supus
unor probe dificile de catre divinitate. Datorita faptu-
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lui ca Iov ramane fidel valorilor morale si
pastreaza spe-ranta, Dumnezeu 1i aratd calea de iesire
din situatiile in care se afla.

Un alt arhetip Intalnit in scrisori este acela al
eroului abandonat de toti apropiatii in momentele
in care are cea mai mare nevoie de sprijinul lor
(ex.: Lavinia Milosovici, marea gimnasta olimpica,
bate la toate usile apropiatilor, incercand sa adune
25000 euro sa isi poata opera fetita bolnava ; nimeni
nu 1i ofera ajutorul, pand ajunge la Surprize).Sunt
preferate cazurile al caror personaj principal reuseste
prin forte proprii sa isi depaseasca conditia, in ciuda
tuturor premiselor nefavorabile. Personajele cunosc
un anumit mestesug, desi nimeni nu i-a Invatat.
Persoanele cu dizabilitati fizice se fac remarcate prin
capacitatile lor intelectuale deosebite, sau prin
diverse talente. Copiii séraci fac performanta in nenu-
marate domenii (ex. Olimpica nationald la matemat-
ica se imbraca din magazine second hand).

In urma lecturii mai multor scrisori, am remarcat
frecventa cu care apare relatia de sacrificiu dintre
invatator/profesor si elev, primul devenind un ade-
varat parinte pentru cel din urma. De multe ori, spre
deosebire de parinti, dascalul se sacrificd pentru ca
elevul sa aiba acces la educatie si la cele necesare
unei dezvoltari intelectuale adecvate.

Copii talentati nu poseda obiectul pasiunii/talentu-
lui lor este o alta constantd in scrisorile primite la
redactia Surprizelor. Acest lucru nu ii impiedica sa
obtina performante deosebite. Un alt arhetip legat de
performanta este cel al elevului silitor ajuns pe patul
de spital pentru o perioadd iIndelungatd, care se
salveazd din dorinta de a intra la o facultate. El
reuseste sa tind ritmul la Invétat cu colegii sai si chiar

are rezultate bune.

Am constatat existenta arhetipului copilului
parasit la nastere, care isi regiseste mama dupa
multi ani, dar o pierde dupa scurt timp (mama
moare). O variatie pe aceeasi tema ar fi despartirea
fratilor la nastere. Acestia se regédsesc la maturitate,
dar soarta 1i desparte din nou - un nume de strada
schimbat, un numar nou de telefon se joaca cu soarta
celor doi.

In zona iubirii, am remarcat ca arhetip, indra-
gostirea unui cuplu, dupa ce initial a existat o con-
fruntare a celor doi ; este nevoie ca mai intai cei doi
sa fie pe pozitii opozante, pentru ca apoi sa se
cunoasca si sd se indragosteasca iremediabil.

Un alt arhetip din aceeasi arie este cel al fetei/bar-
batului frumos si destept care isi gaseste o iubire
aproape imposibild, peste méri si oceane. Este nece-
sard o interventie din partea « Surprizelor » pentru a
face posibila reunirea celor doi. Intotdeauna povestea
incepe cu prezentarea unei stari de normalitate care la
un interval scurt este spulberata. Este nevoie de inter-
ventia « zanei bune » pentru ca ordinea sa fie restabil-

ita.
s

Imaginarul colectiv functioneaza in baza unor
arhetipuri dezvoltate atat prin lectura personala, cat si
prin experienta individuald si de grup acumulatd pe
intreg parcursul vietii.

Arhetipurile identificate in aceastd cercetare con-
stituie de fapt modele pre-existente utilizate ca o grila
de interpretare a realitatii. In cadrul emisiunii sunt
folosite modele arhetipale comune intregii societati
careia i se adreseazd. Oamenii se regasesc in
arhetipurile ilustrate in mass media si interpreteaza
realitatea vietii lor utilizand arhetipurile la care sunt
expusi.

Parafrazdnd afirmatia lui Levi Strauss despre
mituri putem spune ca arhetipurile semnifica spiritul
care le elaboreaza, cu ajutorul lumii din care ele Inse-

le fac parte.
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Television offers pieces of authentic myths that people use in order to structure their

real life experience.

The Romanian TV Show "Surprises, Surprises” managed to go beyond its entertain-

ing mission in the conscience of its public by means of activating strong feelings and
emotions through its content. The producers often encouraged the audience to get
involved in the show and to become authors themselves. The idea that every viewer's per-
sonal experience can become a model/archetype convinced the TV spectators to write
thousands of letters to the host of the show so that to make a surprise to a loved person.
In order to determine the most frequent archetypes in the text edited by the audience, we
selected a number of 30 letters which narrate a story meant to be distributed in the show.
The research revealed that the public structures its experience in the archetypes previ-
ously presented in the show. Following the structure of the argumentative discourse in
classic rhetoric, the texts render archetypes utilized by the public as a grid of interpret-
ing reality.

The selection of the subjects presented in the show is determined by a mechanism
based on multiple criteria, but the constant one is that of generating strong feelings, com-
passion, amusement and astonishment of the auditors.



