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Stereotipuri de gen In revistele pentru copii din Romania

Diana PISCARAC, masteranda, Studii canadiene, Universitatea din Bucuresti

Revistele pentru copii meritd atentie din doua
motive esentiale: In primul rand, aceste publicatii pot
impune cu usurintd norme si standarde sociale in
numele educatiei, neglijand - intentionat sau nu — ca
micii cititori isi pot forma prejudeciti fata de semenii
lor pe diverse criterii, de la cum arata si ce desene ani-
mate preferd pana la etnie sau sex, iar in al doilea
rand, copiii reprezina o noua clasa de consumatori, cu
potential urias de fidelizare, datoritd accesului la
canale media de la o varsta foarte frageda.

Am avut In vedere o serie de obiective. Mai intai
am dorit sa realizez o panorama a presei pentru copii
din Romania, o arie a publicisticii destul de ocolita de
literatura stiintifica actuala, motiv pentru care resurse-
le mele de lucru au fost in primul rand publicatiile pro-
priu-zise dar si contactul cu persoane implicate in
presa pentru copii si specialisti in problematica de gen.
In al doilea rAnd, am urmdrit rolul presei pentru copii,
respectiv premizele si intentiile de la care pleaca cei
angajati in producerea unor astfel de materiale pu-
blicistice.

Obiectul acestui studiu a fost observarea reprezen-
tarilor de gen in presa pentru copii si implicit a tipolo-
giei modelelor comportamentale asumate si impuse de
aceste publicatii.

Limitarile lucririi mele se referd la restrangerea
ariei de analiza strict la acele publicatii pentru copii in
limba romana, care intra intr-un fel sau altul sub inci-
denta categoriei de “periodice” (cu aparitie saptima-
nald, bilunara, lunara sau trimestriald). Prin aceasta se
va intelege cd nu am supus analizei publicistica scolara
(manuale, caiete de exercitii) mai departe de cateva
exemple succinte si nici cartile de fictiune sau non-
fictiune pentru copii (povestiri, basme, fabule sau
dictionare si enciclopedii). O alta limitare din ratiuni
de timp si spatiu, este absenta colaborarii directe cu
publicul citititor, aspect pe care insa il vad necesar in
perspectiva continudrii cercetarii pe acest segment al
presei.

In ceea priveste profilul publicului acestor reviste,
m-a interesat in mod special grupa de varsta 5 — 12 ani,
adica un public foarte tanar, urban, de prescolari si mai
ales de elevi de ciclu primar (cel mult gimnazial), care
este capabil s asimileze atat imagini cat si text scris.

Partea de cercetare a lucrdrii am vizat analiza can-

= titativa si calitativa a cel putin doud numere din sase

104 reviste pentru copii diferite, precum si aplicarea la

tema studiului a unor concepte teoretice si critice
din psihologia copiilor, sociologie si studii mass-
media.

Cele sase publicatii selectate de mine — pe criteriul
abordate -, printre care “Lumea Copiilor”, “Lumea lui
Tanu”, “Barbie”, “Doxi” sau “Luiza”, sunt analizate
din perspectiva de gen atat la nivel de imagine (poze,
desene, logo-uri, etc.) cat si la nivel ideatic, al conti-
nutului mesajelor scrise (texte, rebusuri, ghicitori,
activitati de insusire a unor notiuni s.a.m.d.).

Periodicele adresate copiilor sunt de multa vreme
prezente pe piata romaneascd, incepand cu primul
deceniu al secolului trecut si continudndu-se in perioa-
da regimurilor comuniste, cand aveau o functie puter-
nic ideologica.

Dupa revolutie, intreaga presa explodeaza, se diver-
sificd aria tematica si se fac primele versiuni romanesti
la periodice strdine: Editura Egmont: “Mickey
Mouse”, “Bugs Bunny”, “Sa rddem cu Donald” care
poartd semnitura Walt Disney, “Barbie”, “Witch” sau
reviste cu o singurd aparitie si suplimente dedicate per-
sonajelor din lumea Disney: printese, sirene, “Winny
the Pooh”, “Ariel”, publicatd de catre Unicef, “Baby
Star”, “Licurici” cu o vastd acoperire nationald sau
“Apostrof”, reviste ce abordau o tematicd bogatd de
interes pentru copii, dar care nu au rezistat pe piata
pana astazi

Desi segmentarea publicului cititor este redusa in
cazul copiilor, optandu-se de obicei pentru varianta
revistei-enciclopedie care inglobeaza cele mai diverse
teme si subiecte, de la povesti pana la vestimentatie si
IT, tendintele actuale indica o apropiere cu pasi repezi
de specificitatea revistelor pentru adulti, in special de
presa feminina si presa-magazin. Astfel, am identificat
patru mari arii tematice in revistele pentru copii,
bazandu-ma pe clasificarea propusa de Marian Petcu in
volumul “Tipologia presei romanesti”: reviste de sfa-
turi & confesiuni, reviste-enciclopedie, reviste femi-
nine si reviste de divertisment.

Revistele de sfaturi & confesiuni sunt destinate cu
precadere fetelor si merg pe modelul “how to” in sen-
sul cd se axeazd numai sfera relatiilor interumane sau
a comunicarii interpersonale. Personajele prezentate,
fictive sau reale, se confeseaza publicului asupra unor
probleme “delicate”, incuranjandu-i astfel si pe cititori
sd 1si spund parerile/problemele. Revista cea mai



reprezentativd pentru aceastd categorie este “Witch”,
impreuna cu suplimentele sale.

Reviste-enciclopedie sunt probabil cele mai raspan-
dite publicatii si cu traditia cea mai lungé, revistele-
enciclopedie se prezintd ca un hibrid de cultura gene-
rald, divertisment si normativitate, menit sa-i instru-
iasca pe copii in cele mai diverse domenii: istorie,
matematica, trucuri,

IT, glume, jocuri, sport,

povesti/literaturd, desen/arte plastice si bunele
maniere. Acesta este si genul de revistd adoptata cel
mai des de profesori si educatori ca suport pedagogic
sau ca material extra-scolar. “Doxi”, “In Lumea lui
Tanu” si eventual “Lumea Copiilor”. Caracterul gene-
ralist, specific acestor reviste, atrage un public variabil
ca varstd — atat prescolari (5-7 ani) cat si
preadolescenti (8—13 ani).

Revistele feminine sunt foarte numeroase si ingri-
jorator de similare in reprezentdri cu grila revistelor
pentru femei (“loana”, “Cosmopolitan”, “Avantaje
etc.). Continutul se axeaza cu preponderenta pe vesti-
mentatie, look, ultimele trenduri, retete culinare usor
accesibile, lucru manual, viata starurilor si idealul de
“a deveni vedetd”. Se remarca de asemenea, la niveul
graficii si punerii In pagina, folosirea in exces a unor
simboluri ce sugereazd feminitatea, naivitatea si
inocenta: culoarea roz, inimioare, flori, stelute, iepu-
rasi si pegasi. Personajele principale sunt invariabil de
sex feminin si merg pe o schema fizicd standard:
blonda, ochi albastri, inalta, slaba. Alte doua asemanari
cu presa feminind mentionatd mai devreme constau in
preponderenta imaginilor in detrimentul textelor si
prezenta destul de Insemnata a spatiilor dedicate pub-
licitatii (“Barbie”, “Luiza” si “Sa fim cochete™).

Revistele de divertisment sunt caracterizate in ge-
neral de multa saracie tematica si modalitati limitate de
reprezentare. Cel mai des, aceste publicatii vor contine
0 gama larga de rebusuri, imagini de colorat, puzzle-
uri, ghicitori si jocuri logice. Spatiile dedicate arti-
colelor informative sunt mult mai restranse - am asoci-
at acestor produse editoriale o functie ludica, de destin-
dere si divertisment, ce poate fi comparata cu revistele
de integrame pentru adulti: “Lumea Copiilor” si “Bim
Spiridusul Intelept”.

Majoritatea acestor publicatii se distribuie impre-
una cu o serie de gadgeturi sau cadouri, atasate in pun-
gute de plastic - un alt indicator al publicului avut in
vedere: “Barbie”, “Luiza” (sau “Sa fim cochete”) si
“Witch” se axeazd pe obiecte de cochetirie feminina
sau gadgeturi trendy pentru fetite (brose, coliere, inele,
bratari, stickere cu sclipici, etc), in timp ce “Lumea lui

Tanu”, “Doxi” sau “Bim cel Intelept” includ cadouri

pentru un public masculin sau aparent neutru
(masinute, jucarii lego, gadgeturi de lupta sau super-
eroi). Cu exceptia revistei “Barbie” (1999), toate revis-
tele pe care le-am luat in discutie in acest studiu au
aparut dupa anul 2000: “Lumea Copiilor” (2001),
“Lumea lui Tanu” (2002), “Witch” (2003), “Doxi
(2004) si “Luiza” (2004). Nivelul lor ridicat de “actu-
alitate” este indicat si de prezenta online, fie cu pagini
personale (“Doxi”, “Lumea Copiilor”), fie pe site-ul
editurilor aferente.

Analiza stereotipurilor de gen
in principalele reviste pentru copii

Analiza mea a plecat de la distinctia sex - gen, intre
sexul biologic al unei persoane, caracterizat de trésa-
turile biologice si fiziologice specifice si gen, adica
rolul social asociat sexului respectiv. Inferioritatea
femeilor nu este naturald, ci construitd social de catre
sistemul (politic, lingvistic, economic) patriarhal cu
scopul de a promova autoritatea masculina.

In cazul copiilor, aceasta distinctie are loc in cadrul
unui proces “normal” de formare, in care copilul-elev
asimileaza mimetic si prin memorare un intreg com-
plex de cunostiinte din/despre universul social si
impreuna cu acestea (si chiar la baza lor!), relatiile cu
“Celalalt”.

Psihologul Jean Piaget a distins patru faze in dez-
voltarea copilului, fiecare caracterizata prin propria sa
logica si asociatd cu evolutia unor aptitudini intelec-
tuale particulare. Perioada pe care am avut-o in vedere
in studiul meu se plaseaza in stadiul operatiilor-con-
crete (7-11/12 ani), cand copii incep sa clasifice
obiectele, isi pot asuma rolul altora, inteleg natura
cauzei si efectului, dar au inca dificultati in a gandi
concepte abstracte ce nu se refera la evenimente reale
sau imagini particulare cu care sunt ei obisnuiti.

Alti cercetdtori, precum James si Prout considera
copildria ca pe un construct social, determinat in mod
crucial de contextul cultural si structural, iar Malcolm
Hill a identificat in studiul sdu “Children and society”,
ca prieteniile Incep sa indice discriminari de gen inca
de la varsta pre-scolard, diferente pot fi intelese ca
anticipand asteptarile legate de rolul barbatilor si
femeilor in societate.

Revista “Barbie” este poate cea mai cunoscuta din-
tre revistele pentru copii, cu un public vizat de fetite,
intre 5 si 12 ani. Caracteristica principald a person-
ajelor Barbie este permanenta cautare de prieteni pen-
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amoroase cu baietii, relatii care tind sa graviteze mai
mereu in jurul vestimentatiei si fizicului celuilalt.

Contextele si replicile prezente in interiorul acestor
pagini abuda in replici ce Incurajeaza stereotipurile de
gen: personajele feminine sunt obsedate de culoarea
roz (hainele, jurnalul, vesela din bucatarie, geaman-
tanele, peretii camerei etc.), au ca singura aspiratie sa
devina vedete, flirteaza cu cei mai populari baieti, n-au
cultura generala, se plictisesc cand baietii incep sa vor-
beasca despre computere si tehnologie.

Biietii din povestile “Barbie” nu sunt neaparat in
pozitii de autoritate in raport cu fetele, cat inghetati in
roluri “tipic masculine”: card geamantanele grele ale
papusilor (care evident sunt pline cu haine: “Puh...ia
spune-mi, ai cumva pietre induntru?”), se ocupa de
partea tehnica (laptopuri, aparate foto digitale), vor sa
apara mereu virili si puternici in fata fetelor pentru ca
stiu ca altfel nu vor fi populari, ofera cadouri papusilor
ca sa le castige afectiunea.

Suplimentele gratuite “Barbie si expozitia de
caini”, “Barbie adora nuntile” sau “Barbie in
bucitdrie” prezintd un univers patriarhal, in care fetele
nu viseaza decat la ziua nuntii si la rochia de mireasa,
sunt casnice sau se ocupa de animalele de companie.

Revista “Doxi” poate fi incadratd in tipologia pu-
blicatiilor tip enciclopedie si vizeaza un public scolar
intre 7 si 11 ani. Din autoprezentarea personajelor,
Doxi reiese a fi “seful” gastii, un baietel blond cu ochii
albastri de varsta scolara, “modest, plin de idei, dornic
de aventura si lucruri noi”. MARTEka este un perso-
naj feminin de facturd cyborg, cu parul blond prins in
codite si rochie mini mulatd pe corp, despre care Doxi
spune ca “si-a petrecut copildria pe Marte, dar acum
s-a stabilit pe Pamant”. Rolul ei anuntat este sa ii ajute
pe ceilalti sa calatoreasca “rapid, in timp si spatiu.”
NETI si Alfi sunt doud personaje mai “ciudate”, din
punct de vedere al absentei genului, disociindu-se total
de primii doi actori: Alfi este un “melc de biliblioteca”,
NETI pare a fi un fel de holograma, dar aflam ca este
0 “ea”: “se modeleaza cum vrea ea, e tobd de informa-
ticd si-i face praf pe virusi si pe hackeri”. Umanul,
emotionalul si accentele erotice sunt de intalnit la Doxi
si MARTEKka, pe cand inteligenta este hermafrodita si
in cel mai bun caz neinteresantd din punct de vedere
fizic-erotic.

Am identificat o medie de opt materiale pe revista
care sunt adresate sau asociate cu baietii (sport, pe co-
pertd, eroi principali in B.D., “Biblioteca Alfi”, jocuri
matematice, ‘autorul’ editorialului, rubrica “Un om
mare”, colectionari, rubrica “Clasa cu vedete”, “mel-
cul” de bibliotecd), o medie de cinci materiale pe

revistd pentru textele asociate cu o prezenta feminina
(“Practic junior”, jocuri, integrame, rebusuri, karate
(singurul articol sportiv despre fete), lucru manual,
bucitarie, rubrica “Clasa cu vedete”, pe copertd, mituri
si traditii, test de personalitate, computere si tehnolo-
gie). Rubricile si materialele care reunesc ‘cot la cot’
ambele sexe sunt cele mai putine, in jur de trei in
fiecare revistd, cea mai notabila si constantd aparitie
fiind rubrica de IT, “alfi.contraNETI@ha-ha.ro”

Revista “Luiza” pare a fi o variantd autohtona a
celebrei “Barbie”, o publicatie orientatd spre un public
feminin, anuntat si pe coperta: “ilustratii si jocuri pen-
tru fetite intre 6 si 12 ani’. Personajul principal al
revistei este Luiza, o tanara adolescenta de liceu,
blonda, 1naltd si foarte sexy, care din spusele redac-
torului, “este un fel de sord mai mare a fetitelor”.

Luiza reprezintd insa mai mult de atat, o proiectie
idealizata: un trup perfect, o privire de papusa, situatii
specific feminine. Rasfoind printre numerele revistei,
aflam ca Luiza se ocupa de munca casnica, face sport
pentru a-si mentine silueta si 1si doreste sa devina edu-
catoare/Iinvatatoare fiindca 1i plac foarte mult copiii.
Revista se incadreaza in tiparele de gen specifice ide-
ologiei patriarhale. Comportamentul docil, feminitatea
“roz” si pasivd, delimitarea permanentd fata de “ce ar
face un bdiat”, standardele de frumusete fizica (par
lung blond, ochi albastri, trup perfect) nu numai ca
produc complexe in micile cititoare care lectureaza
revista si nu se regdsesc, dar riscd sd perpetueze
stereotipuri de gen in viata adulta.

Materialele din revista “In Lumea lui Tanu”
graviteazd in jurul personajului principal, motanul
Tanu. In urma analizei cantitative, se observa insd ca
aventurile si descoperirile sunt in principal apanajul
personajelor masculine, intrucét raportul dintre apariti-
ile masculine si aparitiile feminine este covarsitor in
favoarea primei categorii: 23 la 3 Tn numarul 58 al
revistei si 29 la 7 In numarul 62. Numarul de aparitii
“cot la cot” a personajelor masculine si feminine
pastreaza o constanta de numai 5 contexte.

Un alt indicativ al genderizarii excesive este modul
in care este prezentatd vestimentatia personajelor:
baietii mereu 1n pantaloni si adidasi, usor neingrijiti, in
timp ce fetele poarta fundite, palarii, fuste sau rochii pe
care se straduiesc foarte tare sa nu le murdareasca sau
sd le sifoneze.

Baietii (Tanu, soarecele Richi, sau alti actori mas-
culini din sport/istorie/stiintd) se regdsesc in urma-
toarele ipostaze: inventator, descoperitor, practicant de
sporturi, rezolva probleme de matematica si jocuri lo-
gice, flirteazd cu fetele, sofeazd masina personala,



stAngicii si boacane ‘permise’, calatorii, creaza, canta
la instrumente muzicale, povestitor, da sfaturi perso-
najelor feminine, model de urmat (figuri istorice la
muzeu). Tanu este si cel care apare la rubrica de co-
respondenta cu cititorii.

Personajele feminine sunt pasive, si in permanenta
asociate cu sfera casnicului si a traditiei: aparad bunele
maniere certdndu-i pe baieti cand fac boacéne, se
ocupa de gospodarie si animalele de companie, in bas-
mele prezentate - se supun destinului, in sala de sport
stau cuminti i nu se amesteca cu baietii (nr.62/p.8),
primesc sfaturi de la personaje masculine mai in
varsta.

Revista “Witch” se adreseaza aproape exclusiv
fetelor de varsta scolara, intre 10 si 14 ani. Aspectul pe
care l-am apreciat cel mai mult la aceastd publicatie
este diversitatea personajelor. Cele cinci fetite provin
din culturi si etnii diferite (Hay Lin este de origine asi-
atica, iar Taranee de culoare), au un fizic diferit una de
alta, insi se inteleg la catarama. In plus, am putea jude-
ca puterile lor magice si statutul de vréjitoare (devianta
de la norma, rebeliune) ca elemente de “empower-
ment”

Reprezentarea relatiilor dintre sexe este totusi in
conform cu tiparul clasic al discursului sexist patri-
arhal: barbatii sunt prezentati in pozitii de autoritate
castigate prin violenta fizica sau verbala (cealaltd lume
a celor cinci vrdjitoare este Kandrakar, unde conduca-
torul da ordine pe care fetele trebuie sa le urmeze), pri-
etenii fetelor le considera pe acestea “dintr-o lume ciu-
datd si de neinteles pentru noi” (supliment “100 de tru-
curi in iubire”, p.74), isi petrec timpul ficand sporturi
pe care fetele nu le Inteleg sau nu le apreciaza, fie dau
dovada de mai multd maturitate si calm in reactii decat
cele cinci eroine. La toate acestea se adaugéd continua
si obsedanta preocupare a celor cinci “Witch” de a-si
gasi un prieten, tactici de flirt si indepartarea posi-
bilelor rivale in dragoste prin scene de gelozie. In
opinia criticului feminist, loana Borza: “fetitele sunt
incurajate sa creada in “povesti cu zane”, lucruri ma-
gice, posibilitati, amagiri...nu existd nici un bdiat in
aceste pagini” (Anexa 2).

Revista “Lumea Copiilor” pare si se adreseze
tuturor copiilor de varsta scolara (peste 7 ani), pro-
punandu-le integrame, jocuri logice, de perspicacitate,
rebusuri si articole de cultura generala.

La o privire mai atenta nsd descoperim ca ‘lumea
copiilor’ propusa de autori este de fapt o lume a
baietilor, Intrucat in ambele numere pe care le-am ana-
lizat, proportia de personaje masculine o depaseste net
pe cea de personaje feminine, subreprezentata: 19/4

articole (numarul 53) si 20/1 (numarul 64).

In cazul personajelor feminine, activititile cu care
acestea sunt asociate nu depasesc sfera cliseelor sex-
iste: 1i qjutd pe baieti la activitati, aduc mancarea per-
sonajelor masculine aflate in plina activitate, 1si aran-
jeaza parul si se preocupa de cochetdrie, dau cu matu-
ra sau ingrijesc animale de casa, sunt simbolul functiei
reproductive. Personajele masculine sunt in schimb
orice, de la clovni care fac echilibristica la circ pana la
tarani la munca campului si jucatori de biliard.

“Lumea Copiilor” prezintd o viziune stereotipa a
relatiilor dintre sexe, in principal prin slaba
reprezentare a personajelor feminine in cadrul acti-
vitatilor cotidiene dar si prin minimalizarea aportului

acestora la viata sociala.
Concluzii

Casi celelalte produse media, revistele se adreseaza
unor grupuri numeroase de indivizi, pe care incearca
sd-i fidelizeze prin continutul adaptat la varsta, zona si
categoria sociald pe care ei o reprezintd. In acest fel,
revistele ajung sa aibd anumite standarde si sa pro-
moveze modele de comportament si gandire care sa fie
pe gustul cititorilor, “gust” deprins social, prin edu-
catie. In consecintd, cred ca o analizi a revistelor pen-
tru copii din Roménia este necesard atat pentru a
delimita acest segment de presa scrisa intre celelalte
publicatii specializate, cat si pentru a atrage atentia
asupra unui public foarte tanar, care desi creste cu
tehnologia inceputului de mileniu trei, riscd sa per-
petueze aceleasi stereotipuri care au dominat si divizat
societatea timp de secole.

O prima concluzie ce se desprinde 1n urma analizei
publicatiilor pentru copii, este cd numarul de contexte
sau aparitii ale eroilor masculini este mai insemnat
decat al personajelor feminine. in unele cazuri este
vorba de o diferentd foarte evidenta (“Lumea
Copiilor”), in alte cazuri de un raport mai balansat
(“Doxi”).

In al doilea rand, am observat ci modelele de com-
portament promovate prin text si imagine sunt de obi-
cei masculine. Valori si calitati precum initiativa, jocul,
descoperirea, inventivitatea, actiunea, agresivitatea sau
chiar detasarea sunt scoase la iveala de eroi masculini:
Doxi, prietenii fetelor “Witch”, Tanu, Raul amicul
“Luizei” sau diferitele personaje anonime care apar de
la numar la numar.

Personajele feminine si cele masculine sunt, de obi-
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indeosebi prin intermediul unor activitati “gender-
izate”, care-i segregheazd pe actori, nu i apropie.
Astfel, sfera casnica este apanajul fetelor, numai ele se
preocupd de amenajarea locuintei, gatit, grija pentru
animalele de companie (de care bdietii nu au nevoie, se
pare), vestimentatie, petreceri, flirturi, barfe si
cresterea sau educarea celor mici.

Publicatiile periodice pentru copii merg in general
pe scheme si continuturi specifice publicatilor pentru
adulti. Impresia pe care aceste continuturi o lasd asupra
copiilor fiind de sofisticare, de “a fi om mare” prin
felul in care se imbracd sau vorbesc, desi aceste
“aparente’ nu sunt intelese in complexitatea lor, ci doar
asimilate mimetic. Producatorii de media exploateaza
complexul intalnit la majoritatea copiilor cd nu sunt
luati in serios de adulti, pentru a le inocula idei si a-i
determina sd cumpere, prin intermediul parintilor, pro-
duse care sd le “rezolve problemele”, activitate care in
timp 1i fidelizeaza fatd de un brand sau altul.

Nu in ultimul rand, in cursul analizei mele, am
constatat ca, din nefericire, exista o alta forma de dis-
criminare izvorata din gen: promovarea exclusiva a
paradigmei heterosexuale. lar supozitia de la care am
plecat la inceputul lucrarii — ca revistele pentru copii
practicd un discurs patriarhal conservator — se
dovedeste din nou in aceastd discutie, prin simplul
argument ca devianta de la paradigma “hetero-norma-
litatii” inseamna o subminare a institutiei familiei cla-
sice, in care femeia si barbatul au roluri bine stabilite,
ce nu trebuie amestecate.
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