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Introducere

In cadrul acestui articol vom prezenta capitolul
introductiv al studiului Jurnalistii din Republica
Moldova in societatea post-comunistd: roluri, valori,
reprezentdri profesionale', realizat in perioada iunie
2005 — septembrie 2006. Cercetarea s-a bazat pe un
esantion de treizeci si sapte de jurnalisti, din douazeci
si sase de institutii mass-media din Republica
Moldova, din care au facut parte un numar aproape
egal de barbati (46%) si femei (54%), cu virste
cuprinse intre 24 si 63 de ani. Experienta de munca a
majoritatii jurnalistilor participanti la studiu era de
cinci si mai multi ani (48,6% activau ca jurnalisti de
5-10 ani, 46% — mai mult de 10 ani), doar 5,4% dintre
subiectii intervievati aveau mai putin de cinci ani de
experientd. Jurnalistul cu cea mai mare experienta, 42
de ani, a intrat in profesie in anul 1964, iar cel cu cea
mai micd experienta (2 ani) si-a inceput activitatea in
2004. 64,9% dintre jurnalisti aveau studii superioare de
specialitate, 29,7% — studii superioare in alte domenii
decit jurnalismul (filologie, limbi strdine, istorie,
filosofie, drept, regie), iar 5,4% dintre subiecti au
declarat ca au studii superioare nefinalizate. Mai putin
de jumatate dintre jurnalistii inclusi in esantion (46%)
erau generalisti, ceilalti (54%) specializati in domeni-
ile politic, economic, cultural, ecologic, sanatate si
sport. Acestia ocupau diverse pozitii In redactii: in
presa scrisa — 6 redactori-sefi, 2 redactori-sefi adjuncti,
1 redactor si 5 reporteri; la radio si televiziune — 3
redactori-sefi, 3 redactori si 8 reporteri; la agentiile de
stiri — 2 redactori-sefi, 1 redactor si 4 reporteri; in orga-
nizatii media — 1 director (care realiza prin cumul si
functia de redactor-sef) si 1 reporter.

Doua generatii, patru profiluri profesionale

Esantionul de intervievati selectati pentru aceasta
cercetare reprezinta doud generatii de jurnalisti, pe care
le vom numi conventional jurnalisti sovietici i jur-
nalisti post-sovietici’, diferentiate conform profilurilor
lor profesionale. Astfel, din generatia jurnalistilor sovi-

etici fac parte ziaristii sunt fideli modelului comunist
de presa si ziaristi care au adoptat stilul occidental in
activitatea profesionala, iar generatia jurnalistilor post-
sovietici este formata din ziaristi educati si socializati
in spiritul mass-media traditional-comuniste si ziaristi
care au preferat stilul occidental de presa’. In tabelul de
mai jos este prezentata o sinteza a celor patru profiluri
profesionale, pe care le adoptd ambele generatii de jur-
nalisti din Republica Moldova, divizate conform cri-
teriilor: virsta accederii in profesie, studii, motivatii
profesionale, caile de acces in profesie, forma de anga-
jare, apartenenta la Uniunea Jurnalistilor si detinerea
unor proprietdti media.

Generatia jurnalistilor sovietici este omogena si
conservatoare, reprezentatd de profesionisti ,,standar-
dizati” care au venit in jurnalism, de reguld, dupa
scoald sau armata, si posedd, In marea lor majoritate,
studii superioare. Acesti jurnalisti au fost la timpul lor,
selectati minutios, preponderent din clasa muncitoare,
luindu-se in considerare capacititile lor creative. Ei au
fost instruiti conform principiilor teoriei sovietice si
practicii jurnalistice care promova dezvoltarea social-
ismului si socializarea prin partid. Astazi o parte dintre
ei continud sd mentind viziunea conservatoare a jurnal-
ismului sovietic, considerind fireasca relatia cu put-
erea. lar o altd parte, au preferat sa se converteasca in
jurnalisti care promoveaza valori democratice, adop-
tind stilul occidental in activitatea lor profesionala.
Jurnalistii sovietici, fideli modelului comunist de
presa, continud sa lucreze in mass-media de stat, par-
ticipind activ la manifestatiile asociative profesional-
traditionale, de exemplu in cadrul Uniunii Jurnalistilor
din Republica Moldova. lar jurnalistii sovietici, adepti
ai stilului occidental de presd, au devenit directori,
redactori-sefi sau redactori-sefi adjuncti la cele mai
titrate mass-media publice sau private din Republica
Moldova.

Generatia jurnalistilor post-sovietici se deosebeste
de generatia jurnalistilor ,,experimentati” prin prove-
nienta sa, viziunea asupra profesiei, mobilitate, capac-
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itate de a suprapune diverse tipuri de activitati profe-
sionale. Acesti jurnalisti reprezintd o subculturd vasta,
deseori eterogena, de indivizi cu virsta cuprinsa intre
18-50 de ani, de origini sociale si studii diverse, fara
experientd de munca in domeniu. Accesul lor in profe-
sie a fost posibil datorita legilor permisive din domeni-
ul mass-media adoptate la inceputul anilor *90. Desi o
parte dintre acesti jurnalisti promoveaza modelul sovi-
etic de presa, ei nu simt nevoia de asociere profesion-
ala, preferind si actioneze individual, concurind intre
ei si axindu-se mai mult pe profit, neglijind laturile
etice si creative ale domeniului.

In continuare vom efectua o analizi a caracteristi-
cilor celor doua generatii de jurnalisti potrivit urmato-
rilor parametri: venituri, factorul de gen, motivatii pro-
fesionale, afiliere politica si profesionala.

Tl AT i Tomlstpo T Tomalsapose ]
sovietici fideli | sovietici sovietici socializati | sovietici educati
Crigerii modelului convertiti in in stilul mass- conform
comunist de ziarigti cuvalori | media sovietice modeluhii
presa progresiste occidental de
presa
Virsta intrarii | 20-25 20-25 1344 18-44
‘in profesie
 (and)
Studii Universitatea de | Universitatea de | Scoald generald, Froald generald,
Stat din Stat din liceu su liceu s
Moldova, Mol dowa, uriversititi din universitdti din
facultatea facultatea de Republica Moldova | Republica
Litere/Filologie, | Litabi stidine sau | & de peste hotare, | Moldowa §i de
specializarea facultatea de specializin peste hotare,
jurnalisticd sau | Litere/Filologie, | jurnalism, filologie, | specializin
limbd g specializarea drept, agronomie, | jurnalism,
literaturd jumalisticd sau ECONOMMiE filologie, limbi
moldoveneascd | limbd g literaturd strdine, istone,
moldoveneasci filosofie, drept,
regie
Motivatii W ocatia, dorinta | Wocatia, traditia Celebritatea, banii, | Banii, ciutarea
profesionale dea fiutil farniliald, dorinta | sfaturilerudelor gi | de sine, interesul
SOCietatii deafl prietenilor profesional
recunoscuti pe
plan literar
Céile de acces | Colabordri Colaborari Colaborari Colaboris
‘in profesie perodice cu periodice cu perindice cumass- | periodice cu
mags-media, mass-media, media, practica de | mass-media,
practica de practica de productie practica de
productie productie obligatorie de la productie
obligatorie dela | obligatoie dela | facultate, prin ohligatorie de la
facultate facultate recomandin din facultate, prin
partea prietenilor, | recomandin din
rudelor, partea prietenilor,
cunogtintelor rudelor,
cunogtintelor
Forma de Contract Contract Contract individual | Contract
angajare individual de individual de de mncd, contract | individual de
muncd, contract | runcd, contract de colaborare, fird | muncd, contract
de colabotmre, de colaborare, contract detmuncd;, | de colaborare,
fulltime contract pentna fulltimespart-time | contract pentra
Jree-lameer; Jree-laneer-i, fard
fill-timedpart- contract de
titne truned; full-
time/pari-time
Apartenenta | 833% 40% 10% Mici uml
la Uniunea
Jurnaligtilor
din Moldova
Jurnalistul — Mid unul 33,3% Mici unul Mic unul
proprietar
mass-media

Profilurile profesionale ale jurnalistilor
din Republica Moldova

Venituri

Majoritatea jurnalistilor intervievati (91,9%) aveau
contracte individuale de munca, contracte de colabo-
rare sau contracte pentru free-lancer-i, primind salarii
fixe, stabilite in functie de mass-media la care activau
si de programul lor de munca. Pe parcursul realizarii
interviurilor au fost descoperite, totusi, trei cazuri cind
jurnalistii nu erau incadrati juridic in institutiile mass-
media pentru care lucrau, acestia fiind retribuiti sub
forma platii in acord sau cu salarii neimpozitate.
Astfel, in doud dintre cazurile studiate, jurnalistii

preferau sa se detaseze de politica administrativa a
organizatiei media, neacceptind modelul contractual
de munca, care i obliga sa aiba programe fixe si ore
suplimentare de munca; in celélalt caz, jurnalistul isi
dorea sa obtind un contract de muncéd la institutia
media la care activa, dar nu avea inca experienta de
munca necesara, aflindu-se de citeva luni in perioada
de proba.

Contractele pentru free-lancer-i si contractele tem-
porare, ca modalitati de angajare, au aparut recent pe
piata serviciilor media din Republica Moldova,
fenomenul fiind cauzat de dezvoltarea tipului de pro-
prietate privata a mass-media si aparitia unor filiale ale
institutiilor media occidentale. Aceste forme de anga-
jare erau la inceput mai curind exceptii, decit practici
obisnuite in domeniul jurnalismului urban moldove-
nesc. Desi majoritatea intervievatilor erau angajati per-
manent in redactii, fiecare al doilea jurnalist colabora
cu una sau mai multe institutii mass-media sau partici-
pa la diverse proiecte si afaceri pentru a-si suplimenta
veniturile.

Forma de remunerare a jurnalistilor depindea de
tipul de institutie media la care lucrau acestia. Astfel,
in organele media de stat sau publice (postul de tele-
viziune Moldova 1, Radio Moldova, Radio Antena C,
ziarul Capitala, revista Agricultura Moldovei, ziarul
Capital Market, agentia de stiri Moldpres) jurnalistii
primeau salarii fixe si venituri in acord, potrivit func-
tiilor pe care le detineau in organizatie, dar si prime, pe
care le incasau cu diverse ocazii (sarbatori nationale,
materiale inedite, concursuri cistigate). In mass-media
private, fie ca e vorba despre posturi de televiziune si
radio, presa scrisad sau agentii de stiri (posturile de tele-
viziune NIT si ProTV Chisindu, posturile de radio
Europa Liberd, Radio Noroc, Radio Sdndtatea si Vocea
Basarabiei, publicatiile Cuvintul, Flux, Jurnal de
Chisindu, Natura, Sdptamina, Timpul, VIP Magazin si
Ziarul de gardd, agentiile de stiri BASSA-press si
Reportermd) jurnalistii care aveau contracte indivi-
duale de muncd, primeau salarii fixe negociate cu
structurile administrative ale institutiilor media, plus
prime si acorduri, oferite in functie de realizarile per-
sonale. Angajatii organizatiilor media (Asociatia
Presei Independente si Centrul de Investigatii
Jurnalistice) erau retribuiti pe proiecte, salariile lor, de
obicei, fiind fixe. Deci, pentru remunerarea
jurnalistilor erau folosite patru forme diferite de re-
tributie: salariul, acordul, prima si retributia pe
proiecte. Totusi, aici trebuie sa specificam ca forma de
remunerare a jurnalistilor nu era stabila, ci varia 1n
dependentd de cantitatea si nu calitatea productiei jur-



nalistice.

Presa scrisa/m/50: ,,Colaborez cu o revistd si
indiferent dacd scriu bine sau dacd scriu prost, mie mi
se pldteste pentru doud pagini doud sute de lei. Dacd
mie mi se pldteste pentru doud pagini doud sute de lei,
dar apare varianta ca cineva sd scrie de zece ori mai
prost ca mine si e de acord sd ia pentru doud pagini o
sutd de lei, el imi ia locul, pentru cd e mai ieftin. Asa
se intimpld peste tot si in televiziune si la radio. In
domeniul nostru sdrdcia este in detrimentul calitdtii si
tara este la nivelul la care este din acest motiv.”

Exceptind salariile, acordurile si primele, jurnalistii
mai primeau, in plus, bani pentru publicitatea adusa
oficial sau neoficial in redactie. Aici trebuie sa atragem
atentia asupra faptului ca activitatea jurnalistilor la
acest capitol nu se rezuma doar la a face reclama unor
produse sau servicii, ci si la realizarea materialelor la
comanda sau utilizarea publicitatii ascunse ca forme de
promovare a intereselor unor grupuri politice sau eco-
nomice, mai ales in perioada electorala.

Organizatie media/f/37: ,,Din cauza stdrii mate-
riale in care se afld, multi jurnalisti si familiile lor
devin usor victimele unor partide politice sau chiar ale
lumii interlope, care le furnizeazd anumite date sau le
cer sd facd anumite materiale in favoarea cuiva, evi-
dent fiind pldtiti pentru asta. In campaniile electorale,
mai ales din ultimii ani, lucru’ acesta e cel mai vizibil.
[...]JPoliticienii sau oamenii de afaceri ii cumpdrd de
multe ori pe jurnalisti cu bani sau cu diferite cadoursi.
Cunosc cazuri reale cind anumiti politicieni s-au ldu-
dat cd il au la mind pe cutare sau cutare jurnalist.
Chiar recent un om de afaceri mi-a povestit cum un
politician ii spusese odatd la un chef- ,,[-am dat jurna-
listului cutare (intotdeauna se spune numele) 1000 de
dolari si sunt sigur cd va scrie despre mine de bine
toatd viata lui”. Acelasi politician spunea in anumite
cercuri cd i-a cumpdrat unui jurnalist apartament, iar
altuia i-a ddruit o masind de spdlat. Alti colegi de ai
mei din presa de stat povesteau cum acel politician a
fost atit de binevoitor cind i-a luat intr-o delegatie in
Bulgaria, incit le-a dat din buzunarul propriu cite cite-
va sute de dolari fiecdruia pentru diurnd.”

Radio/m/34: ,, Existd jurnalisti care isi fac meseria
la comandd, scriu materiale pe bani. Asta e mai mult o
relatie de client — jurnalist. Se mai intimpld la noi [la
redactie — n.a.] sd fie comandate materiale denigra-
toare pentru personaje incomode in campania elec-
torald sau in afara ei. Si existd oameni care se apucd
sd facd chestia asta pentru anumite sume de bani. [ ...]
La modul ideal jurnalistul este pldtit din tirajul publi-
catiei pentru care scrie sau din publicitatea legald

adusd la redactie. Dacd esti un jurnalist bun si lucrez
la o institutie care are prizd la public, ai un salariu
bun. La noi nu se intimpld asa. Cum credeti cd
supravietuim, lucrind doar in jurnalism?”

La mijlocul anului 2006, jurnalistul moldovean
cistiga de la 400 la 2.500 de lei moldovenesti. In
diverse tipuri de mass-media jurnalistul era retribuit
diferentiat. In organele media de stat venitul lor era de
1.500-2.000 de lei moldovenesti, salariul deseori
venind cu intirzieri. In insitutiile private venitul jur-
nalistilor era un subiect tabu, iar jurnalistii, de obicei,
erau multumiti de nivelul de salarizare.

Radio/m/29: ,, Toti banii pe care ii am eu si familia
mea sunt numai din jurnalism. Avind in spate institutii
media importante, eu sunt multumit de cit cistig.”

Agentie de stiri/m/40: ,, Eu nu pot avea surse supli-
mentare de venit in functia pe care o detin, dar totul
este relativ. Eu nu md pot odihni pe insulele Bahamas,
dar sunt multumit de salariu.”

Televiziune/f/26: ,, Eu pot sd zic cd am un salariu
decent pentru Republica Moldova, unde salariul mediu
pe economie este de o mie cinci sute de lei, aproape o
sutd de dolari sau mai putin. Salariul meu este cu mult
mai mare decit atit, cu mult mai mare.”

In organizatiile media cercetate, salariul unui
reporter nu depasea 2.000 de lei moldovenesti, iar
salariul unui redactor varia intre 3.000 si 4.000 de lei
moldovenesti. Cel mai mare salariu il aveau directorii
de proiect din cadrul organizatiilor media non-guver-
namentale, care primeau in jur de 4.000-5.200 de lei
moldovenesti. In afara unui salariu fix, fiecare al doilea
jurnalist avea venituri din alte organizatii media sau
comerciale.

Presa scrisa/m/50: ,, Categoric nu imi este suficient
salariul meu. Eu mai scriu §i versuri, mai scriu texte la
cintece, mai si traduc din diferite limbi, mai sunt si un
traducdtor deficitar, pentru cd traduc din romdnd in
rusd, cd rusa o stiu binisor. Mai pot scrie scenarii, am
fdcut scenarii de muzical, scenarii de seriale, adicd
diferite lucruri din astea care md mentin pe linia de
plutire, sd zic asa.”

Presa scrisd/f/52: ,, De cind s-a permis cumularea,
eu am lucrat in citeva locuri de muncd in jurnalism. In
perioada sovieticd acest lucru nu era permis si eram
nevoiti sd ne limitdm la salariul cela pe care-1 aveam.
Se pedepsea chestia asta, chiar dacd aveai posibilitdti,
potential, nu era permis. Dupd 1991, cind s-a permis
acest lucru, nu a fost an ca eu sd lucrez la un singur loc
de muncd. Am avut intotdeauna doud, trei locuri de
muncd si nu numai din motive financiare. Lucrind
atitia ani in domeniu, apar si alte relatii decit cele

unsieuln
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strict oficiale si atunci cind a fost nevoie undeva de
mine, am fdcut acest lucru. Si acum am doud chiar si
trei locuri de muncd. Cel de bazd este acesta. Lucrez
numai in jurnalism, cu atit mai mult cd eu in jurnalism
pot tot ce se poate face, mai putin paginez sau mai
putin lucru de secretariat, in rest redactez, editez, fac
corecturd, fac traduceri din romdnd in rusd si invers,
practic tot ce se poate face.”

Radio/m/28: , In acest domeniu, ca si in orice
domeniu de creatie din Moldova existd fenomenul
salariului dublu — unul pe care il stie statul si altul pe
care il stie numai angajatul si angajatorul. Nu cred cd
existd multi jurnalisti astdzi in Moldova care lucreazd
doar pentru o institutie de presd. De obicei, un jurna-
list lucreazd intr-o institutie mass-media si mai
lucreazd in alte posturi, la alte institutii in domeniul
comunicdrii — de la impresari, manageri muzicali pind
la oameni de afaceri.”

Analiza veniturilor jurnalistilor, mai ales din presa
scrisa, unde erau fixate cele mai mici salarii, demon-
streaza ca plata in acord uneori depasea cu mult sala-
riul de baza, altfel spus venitul ziaristilor depindea de
cit de multe rinduri vor publica intr-o luna. De aseme-
nea, situatia materiald a organului de presa influenta
direct suma primita de jurnalisti, adica exista o dife-
rentd Insemnatd la nivelul veniturilor jurnalistilor din
presa scrisa prospera si cea falimentara. Starea finan-
ciara prospera a mass-media influenta pozitiv asupra
platilor regulate a salariilor, mai mult decit asupra
marimii lor. In organele de presa prospere jurnalistii
primeau salarii in fiecare lund, in organele falimentare
ziaristii puteau sa nu primeasca salarii si citeva luni la
rind.

Jurnalistii de rind — reporterii, redactorii —, in ge-
neral, nu au acces la proprietatea media. in presa elec-
tronica jurnalistii nu detineau actiuni si nici nu erau
reprezentati in consiliile de conducere ale mass-media,
in timp ce in presa scrisd, de exemplu la publicatiile
Cuvintul, Curaj, Natura, ei aveau un numar limitat,
nereprezentativ de voturi in consiliile administrative.
Jurnalistii stiau, In general, cine sunt proprietarii insti-
tutiilor media la care activau, dar nu erau interesati de
politica lor administrativa.

Agentie de stiri/f/50: ,, Sincerd sd fiu, nu cunosc
prea multe despre asta si nici nu md intereseazd. Nu
vreau sd vorbesc despre lucrul dsta, pentru cd nu
depinde de mine nimic aici si md strddui sd md intere-
sez cit mai putin posibil.”

Presa scrisd/m/26: ,, E ciudat ce o sd vd spun acum,
dar eu nu cunosc proprietarii si nici nu as vrea Sd-i
cunosc. Cred cd o sd am mai multd bdtaie de cap cu ei

si imi fac si mie probleme.”

in concluzie, putem afirma ca jurnalistii au doar
rolul de simpli salariati pe piata muncii din Republica
Moldova, cistigind intre 400 si 5.200 de lei pe luna —
doar la filialele media straine (Radio Europa Liberd,
ProTV Chisindu) salariul poate depasi suma de 5000
de lei. Venitul lor lunar include: salariul de baza, acor-
dul, prima, veniturile suplimentare de la alte locuri de
munci si procentul din serviciile publicitare. in plus,
salariul de baza poate fi depasit cu mult de cel supli-
mentar. De exemplu, unul dintre jurnalistii intervievati
ne-a declarat ca avea un salariu de baza de 1.500 de lei
moldovenesti si un venit suplimentar de 3.500 de lei
moldovenesti. Pe de o parte, aceasta demonstreaza ca
jurnalistii din Republica Moldova au libertate si
autonomie pe piata muncii — 1si aleg singuri
locul/locurile de munca si conditiile de lucru —, iar pe
de alta parte, se pare cd in redactii nu existd un control
administrativ asupra jurnalistilor si nici munca, pe care
o realizeaza, nu este suprasolicitantd, fapt ce le permite
multora dintre ei sa-si suplimenteze veniturile salariale
foarte mici prin activititi extra-redactionale atit in
domeniul jurnalistic, cit si in alte domenii sociale
(politica, economie, muzica, publicitate etc.).

Factorul gen

Dintre cei treizeci si sapte de jurnalisti intervievati
17 erau barbati si 20 — femei, cu virste cuprinse intre
24 si 62 de ani. Proportia de virsta dintre jurnalisti si
jurnaliste varia. Astfel, marea majoritatea a barbatilor
participanti la interviu (64,7%) aveau virstele cuprinse
intre 45 si 62 de ani, in timp ce 65% dintre femeile
intervievate aveau mai putin de 30 de ani. Aceasta
diferentd de virstd este reprezentativd pentru situatia
actuald din redactiile mass-media din Republica
Moldova, unde marea majoritate a barbatilor jurnalisti
au peste 45 de ani, detin, de obicei, functiile de direc-
tori, vice-directori, redactori-sefi sau redactori-sefi
adjuncti, iar femeile in proportie de peste optzeci la
suta sunt reporteri sau redactori cu virste cuprinse Intre
20 si 30 de ani.

Presa scrisa/f/45: ,, Meseria asta este tindrd la noi.
Cele mai multe jurnaliste au apdrut la noi prin anii
'80. Pind atunci erau chiar foarte putine. lar dupd anii
‘90 s-au inversat raporturile, in jurnalism vin mai
multe femei. Si la facultate sunt mai multe fete.
Proportia e de cinci la unu — cinci femei la un bdrbat.
Si asta e. Desi sunt foarte multe femei in presa noastrd,
majoritatea sunt pe posturi de subordonate. Lucrurile
se intimpld cam in felul urmdtor: femeile fac ziarul, iar
bdrbatii conduc.”



Pentru a sistematiza informatiile obtinute la acest
subiect, ne-am propus sa analizam influenta factorului
de gen asupra unor aspecte generale: conditiile de
angajare, cariera profesionald, venitul si specializarea.
Trebuie sa recunoastem ca intrebarile despre influenta
factorului de gen in profesie erau absolut neasteptate
pentru intervievati, mai ales pentru barbatii jurnalisti,
care au recunoscut ca niciodatd nu si-au pus problema
rolului factorului de gen 1n profesie. Totusi, raspun-
surile la intrebari au demonstrat cd factorul de gen a
aparut in fiecare dintre aspectele cercetate, iar in cazul
aspectului ‘carierd’ acesta a fost hotaritor. De altfel,
barbatii au evidentiat doar caracterul pozitiv al influ-
entei factorului de gen in profesie, pe cind femeile
aveau experiente diferite, atit pozitive, cit si negative.

Daca ne referim la problema influentei factorului
gen asupra procesului de angajare, doar 13,5% dintre
toti intervievatii au afirmat ca factorului de gen i-a aju-
tat sau i-a impiedicat sa acceada in profesie, restul de
86,5% au sustinut ca factorul de gen nu a avut nici o
importanta asupra procesului lor de angajare. Barbatii,
care au considerat ca factorul de gen i-a ajutat sa se
angajeze, si-au argumentat pozitia prin faptul cd in
redactie, Tn momentul Tncadrarii lor la locul de munca,
era nevoie mai mult de jurnalisti, decit de jurnaliste.
Femeile, dimpotriva, au dat dovada de experiente
diferite. O jurnalista, de exemplu, a afirmat ca factorul
de gen a ajutat-o s acceada in profesie datorita atrac-
tivitatii sale fizice. Pe cind alte jurnaliste, din contra,
au avut probleme la angajare, pentru cd erau conside-
rate mai putin responsabile decit barbatii jurnalisti.

Presa scrisa/f/25b: ,,Era un timp cind la noi la
redactie se cdutau reporteri si se punea accent sd fie
bdiat, dar tot nu s-au gdsit bdieti, pentru cd tot fetele
au demonstrat cd pot. Am avut si la facultate un profe-
sor, care era redactor-sef la ,, Tinerimea Moldovei” si
el din principiu angaja doar bdrbati. El considera cd
femeile mai au probleme lunare si mai vor concedii de
maternitate.”’

Televiziune/f/26: ,, Un patron o sd ezite intotdeauna
sd angajeze o femeie, datoritd faptului cd el o sd tre-
buiascd sd-i pldteascd concediul de maternitate,
lucruri care-1 complicd pe patron.”

Presa scrisd/f/29: ,, Barbatii intotdeauna s-au con-
siderat favorizati in jurnalisticd, pentru cd sunt foarte
putini. Deci, la facultate merg fetele si chiar atunci
cind am dat examenele de admitere, bdietii au fost
favorizati, intotdeauna. Si chiar dacd invdtau mai
prost ca fetele, ei primeau note de trecere si erau cor-
coliti. Si la angajare cred cd si acesta este un factor in
favoarea barbatilor.”

Procesul de feminizare a jurnalismului in Republica
Moldova actualmente nu mai este ingreunat de insitu-
tiile de stat, asa cum se Intimpla in perioada sovietica,
cind politica generald de stat in domeniul jurnalismu-
lui se efectua prin comitetele de partid, care recoman-
dau pentru munca redactionala mai mult barbati, mem-
bri de partid. Insa, dupd saisprezece ani de indepen-
denta, mai exista redactorii-sefi care continua s aleaga
angajati tinind cont de factorul de gen.

Radio/m/60: ,, Multi angajatori se strdduie sd anga-
jeze mai putine femei, pentru cd, dacd analizdm, este
foarte greu sd lucrezi in jurnalisticd. Si o femeie, care
are grijd de copii si de familie, are grijd si profesiei sd-
i facd fatd, e mult mai greu, de aceea si angajatorii mai
cotigesc, adicd se uitd mai prudent cind vine o femeie.
Angajatorii privesc in perspectivd.”

Radio/m/29: ,, Cel putin la insitutiile media la care
am lucrat pind acuma am simtit o lipsd acutd de bdr-
bati jurnalisti. Este un deficit de bdieti, de bdrbati in
Jurnalisticd si aceasta o stie orice director de institutie
de presd din Moldova. Nu stiu de ce, dar fetele rezistd
mai greu in aceastd meserie.”’

Altfel spus, gindirea traditionalista despre rolul bar-
batilor jurnalisti in profesie ramine destul de accentu-
ata, desi potrivit interviului tematic realizat cu expertii
acestui studiu in ianuarie-februarie 2005, actualmente
in organele mass-media din Republica Moldova
lucreaza mai multe femei decit barbati.

La capitolul cariera profesionald mai putin de
jumatate dintre intervievatii barbati (41,2%) au
declarat ca nu aveau motive sa-si puna astfel de pro-
bleme. Jurnalistii au afirmat ca lipsa barbatilor in
redactie descuraja concurenta, de aceea unui barbat ii
era mai simplu sa faca carierd. De asemenea, barbatii
au afirmat ca uneori aveau acces mai usor la unele
informatii decit femeile, aveau credibilitate mai mare
in fata surselor si faceau fatd mai bine unor subiecte
politice si economice. Jurnalistii barbati au considerat
ca, desi jurnalismul se feminizeaza, acesta ramine o
profesie masculind, care necesita un mod de viatd asce-
tic, barbatie si sacrificii, ceea ce e mai greu de realizat
pentru o femeie.

Agentie de stiri/m/25: ,,Pe mine seful cind m-a
angajat mi-a spus cd ei au nevoie de bdrbati, pentru cd
acestia stiu mai bine cum sd scrie, inteleg mai bine
economia.”

Televiziune/m/26: ,,Un bdrbat este mai puternic,
mai sigur pe sine. Sunt niste clisee moldovenesti.”

Dimpotriva, femeile nu au mpartasit viziunea bar-
batilor asupra muncii jurnalistice si au considerat ca
ele puteau activa cu succes, desi existau intr-adevar
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multe probleme care le descurajau ascensiunea pe o
pozitie ierarhica superioara.

Radio/f/59: ,,Dacd in fruntea ziarului e un bdrbat,
el intotdeauna o sd-si protejeze bdrbatii. Dacd seful e
un bdrbat, femeia oricum rdmine de mina a doua,
oricit de bund profesional ar fi. Si am observat o
chestie, atunci cind sunt impdrtite premiile, chiar a
Centrului Independent de Jurnalism sau a altor orga-
nizatii de profil, sigur cd bdarbatilor le revin toate pre-
miile. Dacd o femeie ia un premiu, inseamnd cd ea
intr-adevdr este mai bund decit ei.”’

15% dintre jurnaliste au accentuat asupra farmecu-
lui personal ca factor care, pe de o parte, le-a usurat
accesul la diverse surse oficiale — in mare parte barbati
—, iar pe de alta parte, le-a ingreunat accesul la infor-
matie pentru cd nu erau privite ca parteneri egali cu
barbatii.

Presa scrisa/f/28: ,, Din fericire pentru mine, aici la
ziar sunt tratatd ca mezina. Uneori mi se spune: , E
nevoie sd aducem omul dsta la interviu si trebuie sd-l
convingi tu si sd-i zimbesti”. O singurd datd s-a facut
o remarcd, cineva din administratia ziarului a spus cd
nu-i rentabil sd iei femei la ziar, pentru cd rdmin insdr-
cinate.”

Radio/f/26: ,, Poate am fost discriminatd, mai ales,
de functionari. Acum cd au trecut sase ani de cind
lucrez aici, lucrurile s-au schimbat, dar la inceput,
cind mergeam la evenimente, functionarii nostri, cind
vedeau tinere jurnaliste, nu prea ne luau in serios.”

In ceea ce priveste veniturile, desi oficial era stabilit
un salariu pentru toti angajatii cu aceleasi atributii in
organizatia media, dupa parerea unor intervievate, jur-
nalistii aveau salarii mai mari decit jurnalistele.
Motivele erau diverse, de la pozitia superioara pe care
o ocupau barbatii 1n redactie, pina la niste clisee sovi-
etice, cind se considera cad barbatii muncesc mai mult
sau cd ei au de intretinut familia.

Presa scrisd/f/25: ,,La noi, dacd sd facem asa o
analizd, sunt foarte multe redactii unde lucreazd numai
femei. Din propria experientd pot sd spun cd in
redactiile unde am lucrat cu reporteri bdrbati, desi
sunt putini in redactii, sunt de obicei mai avantajati.
Bine, niste lucruri minore, dar care erau evidente. In
primul rind, la ei salariul era mult mai mare decit la
ceilalati reporteri. Apoi, ei aveau unele domenii asa
mai interesante si chiar si redactorii aveau mai mare
incredere in ei decit in femei reporteri. Totusi, dacd in
redactii sunt putini bdrbati, ei sunt mai avantajati decit
femeile.”

Organizatie mass-media/t/37: ,,La noi in Moldova
ziaristica este dominatd de femei si parte grea a ziaris-

ticii vine pe umerii femeilor. Existd totusi citeva dife-
rente la nivelul conducerii redactiilor. Sefii sunt de obi-
cei bdrbatii. Dacd vorbim, de exemplu, de ziaristii de
investigatie, atunci raporturile se schimbd. Sunt mai
multe ziariste de investigatie, decit ziaristi. In cazul in
care bdrbatii sunt sefii, iar femeile duc tot greul unei
redactii, existd diferente la nivelul salariilor. Evident,
directorii au un salariu mai mare.”

Specializarea 1n redactii nu era influentata, in ge-
neral, de factorul gen, jurnalistii fiind nevoiti sa
accepte orice subiecte. Totusi, s-a observat o diviziune
tematica a muncii, care deseori depindea de gen.
Astfel, subiectele ce tineau de politica, economie,
armata apartineau barbatilor, iar subiectele care vizau
problemele sociale, cultura sau familia, erau reparti-
zate femeilor. Aceastd diviziune a subiectelor exista
inca de pe timpul sovietic si s-a pastrat si pind in ziua
de astdzi, poate mai ales din cauza stereotipurilor
aparute in redactii, cind femeile erau inclinate sa
accepte subiecte culturale, sociale, iar barbatii erau
interesati mai mult de politicd, economie, armata si
sport.

Radio/m/28: ,, Subiecte pentru bdrbati si subiecte
pentru femei nu existd ca o problemd de structurare
organizationald, cit mai degrabd o problemd psiholo-
gicd. De obicei barbatii nu se apucd sd realizeze mate-
riale despre oje, flori. Eu, de exemplu, nu vdd o femeie
care ar putea sd abordeze domeniul politic.”

Radio/m/34: ,, Dacd vorbim despre genul de presd,
eu am observat o chestie care nu este obligatorie, dar
se intimpld sd fie, bdrbatii se specializeazd mai mult pe
politic, pe cind femeile mai degrabd pe social. Dar
asta nu e o chestie obligatorie, dar asta e o chestie de
a mea de cum se intimpld mai des. Existd si exceptil,
uneori chiar fericite.”

Agentie de stiri/f/27b: ,, Cind este vorba de prob-
leme mai serioase, se tinde ca un bdrbat sd ia intervi-
urile respective, la o temd care tine de Transnistria sau
de integritatea Republicii Moldova.”

La final trebuie sa specificam ca factorul gen nu
este hotaritor in procesele de angajare, salarizare si
specializare. Alti factori influenteaza mai mult aceste
aspecte, cum ar fi de exemplu: calitatea materialelor
realizate, caracteristicile personale, capacitatea de a-ti
face bine meseria, interesul jurnalistic/profesional fata
de subiectul abordat, responsabilitatea fata de obiectul
muncii. Totusi, factorul gen influenteaza cariera jur-
nalistilor, mai ales a jurnalistilor barbati, fiindca ei sunt
considerati mai responsabili si au acces la subiecte
,,mai serioase”. Pe de altd parte, femeile sunt nevoite
sd-si demonstreze permanent dreptul de a lucra in pro-



fesie, pentru ca in mass-media din Republica Moldova
mai persistd modelul traditionalist de gindire — jurna-
listica este o activitate masculina!

Motivatii profesionale

Pentru 75,6% dintre jurnalistii intervievati vocatia a
fost cel mai plauzibil raspuns la intrebarea ,,care a fost
motivul care v-a determinat sa alegeti aceasta profe-
sie?”. Majoritatea dintre ei, jurnalisti din generatia
sovieticd, au invocat atit interesul spiritual fatd de
activitatea jurnalisticd, cit si dorinta de a fi utili soci-
etatii. Ei au apreciat aceastd profesie pentru faptul ca
le-a permis realizarea propriilor aspiratii si talente.

Presa scrisa/m/58: ,, Cu multi ani in urmd, a venit la
mine o femeie, eu incd nu lucram la ziar, si avea o
problemd foarte serioasd, murise fiica ei in situatii
necunoscute, si ea stiind cd colaborez la ziar m-a rugat
s-o0 ajut sd scrie acolo, sd-i fac cunostintd cu Tudor
Topa. Cineva i-a spus cd acest ziarist o s-o ajute sd
gdseascd responsabilul pentru moartea fiicei ei. Poate
intr-un fel si cazul dsta m-a fdcut sd intru in profesie
activ. Il cunosteam pe ziaristul dsta. Mai apoi am
lucrat impreund si acuma lucrdm impreund. Chestia
asta de a face datoria asa cum se cade ca oamenii sd
te caute si sd-fi ceard ajutorul si tu sd-i poti ajuta.”

Radio/m/60: ,,Dacd m-ati fi intrebat cind aveam
optsprezece ani, poate stiam ce sd vd rdspund. Acum
chiar nu stiu. Cred cd era vorba de interesul de a fi
util. Si unde am fost, asta m-am strdduit sd fac, chiar
dacd am luat-o peste cap, am hotdrit cd eu sunt jurna-
list si trebuie sd spun lucrurilor pe nume si asta a fost
si imboldul, de a spune ceva despre care altora le este
fricd sd spund. A fost si greu si usor, si usor si greu i
tot asa mai departe.”

Presa scrisd/f/45: ,, Pentru mine jurnalistica este o
profesie de suflet. Acum sigur cd spun cuvinte mari,
evoc puterea cuvintului, dar eu am vrut sd scriu ca
lumea sd citeascd, sa-mi vadd numele publicat in ziar.
Eu am vrut ca oamenii sd-mi recunoascd talentele.”’

Alti jurnalisti, dimpotriva, ne-au marturisit ca
motivele lor au fost mai pragmatice. Unul din doi jur-
nalisti din generatia post-sovietica dorea sa cistige mai
multi bani sau sa profite de aceastd meserie ca sa
ajunga la o pozitie superioara sau sa aiba acces la anu-
mite beneficii: sa-gi publice mai usor lucrarile literare,
sd devina persoane cunoscute si influente.

Agentie de stiri/m/25: ,, Cred cd mai mult din prag-
matism, decit din romantism, de a cistiga o profesie, de a
face bani. La bazd au fost mai mult niste repere pragmat-
ice cd jurnalistica e o profesie din beau monde, cd stii
lumea, cd ai popularitate, cd esti mai bine remunerat.”

Presa scrisa/m/50: ,,La noi cei care vroiau sd de-
vind scriitori intrau la jurnalisticd pentru a aveau
posibilitatea de a-si publica lucrdrile literare. Si eu
scriam versuri §i am conceput intrarea in jurnalisticd
ca pe o filierd prin care sd rdzbat in literaturd.”

Presa scrisa/m/27: ,,Am ales jurnalistica pentru cd
era mai bine pldtitd si mai interesantd.”

Un fenomen foarte des intilnit printre jurnalistii
intervievati era accesul in profesie prin traditiile fami-
liale.

Televiziune/{/26: ,, Eu sunt din familie de jurnalisti.
Eu cu asta am crescut. Eu am urmdrit ceea ce ficea
tata, ceea ce fdacea mama. Niciodatd nu mi-o fost greu
sd studiez, pentru cd asta mi-a fost aldturi. Si acum am
asta in singe.”

Radio/t/59: ,, Eu voiam de la bun inceput sd fiu jur-
nalistd, pentru cd sunt ndscutd in familia unui scriitor
si cunosteam foarte bine, vd dati seama, cercul de
oameni care se vinturau pe la noi prin casd — regizori,
scriitori, pictori, jurnalisti — intr-un fel era predestinat
sd am una dintre profesiile acestea.”

Agentie de stiri/m/40: ,, Probabil este o traditie
familiald. Taicd-meu a lucrat mult timp in ziaristicd.
Dar mi-a fost interesantd profesia, pentru cd incd fiind
anul intii la facultate, in '83, pe cind eram incd in
Uniunea Sovieticd si multe lucruri erau interzise, era
cenzurd, eu cu niste colegi am fdcut o revistd ilegald
care se numea ,,Ecoul Daciei”. Lucru dsta m-a costat
doi ani din viatd, pentru cd am fost deconspirati si am
fost trimisi in armata sovieticd. Am fdcut-o la
Kamciatka la -40C. Am revenit din armata, intre timp
pierise si Uniunea Sovieticd si am revenit si la profe-
sie.”

La inceputul anilor "90, domeniul jurnalistic din
Republica Moldova a cunoscut schimbari majore,
adicad dintr-un domeniu restrictiv si omogen a devenit
destul de accesibil si eterogen. Practic oricine putea
accede in profesie fard mari dificultati. Fenomenul a
fost conditionat de adoptarea unei legislatii mass-
media permisive, care a facilitat procesul de creare a
unor noi institutii media. Aparitia unui deficit de per-
sonal in domeniul jurnalistic si dezvoltarea mass-
media ca o afacere la moda, au atras in breasld per-
soane din diverse domenii sociale, care erau capabile
sd se exprime usor si sd poatd scrie corect. Perioada
liberalizarii a determinat, pe de o parte, deprofesion-
alizarea breslei de jurnalisti, pentru cé a facut-o accesi-
bila pentru diletanti, iar pe de alta parte, a incercat sa
falimenteze tipul de jurnalism sovietic ca institutie de
stat. Astfel, generatia omogena a jurnalistilor sovietici
— instruiti conform principiilor teoriei sovietice si prac-
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ticii jurnalistice care promova dezvoltarea socialismu-
lui si socializarea prin partid — a fost amestecatd cu o
generatie eterogend, pragmatica, compusa din cadre
didactice, cadre medicale, chiar si muncitori calificati,
care aveau origini sociale si studii diverse, Insa fara
experientd de munca in domeniu. Ei isi justificau
alegerea acestei meserii, invocind motive ca: vocatia,
interesul profesional, cdutarea de sine si sfaturile rude-
lor si prietenilor.

Afilierea profesionala si politica

Apartenenta la Uniunea Jurnalistilor din Republica
Moldova

Doar 21,6% dintre jurnalistii intervievati faceau
parte din Uniunea Jurnalistilor din Republica
Moldova, dintre acestia 87,5% erau jurnalisti care au
intrat in profesie inainte de anii "90. Prin afilierea la
Uniunea Jurnalistilor, acestia simteau nevoia de
socializare profesionald, care sa le confirme identitatea
de profesionisti, ajutind la solidarizarea si intelegerea
reciprocd in breasld. Jurnalistii afiliati percepeau
Uniunea Jurnalistilor din Republica Moldova ca parte
integranta a vietii lor profesionale, desi nu erau multu-
miti de activitatea actuald a Uniunii Jurnalistilor,
motivind prin ineficienta acestei organizatiei in ce
priveste protectia intereselor lor profesionale.

Presa scrisa/m/50: ,,In felul in care existd uniunile
astea mi se par inutile si mi se par niste sinecure pen-
tru cei care le conduc si niste prilejuri ca sd se adune
oamenii la un pahar sau la o vorbd, dar eu am mult de
lucru si nu prea am cind sta la pahare. Eu pentru mine
personal nu vad Uniunea Jurnalistilor sau cea a scri-
itorilor sau alta care o mai fi, nu vdad ce mi-ar putea da
ele mie.”

Agentie de stiri/m/40: ,, Organizatiile care existd la
noi — sunt de fapt doud organizatii profesionale:
Uniunea  Jurnalistilor si  Liga Jurnalistilor
Profesionisti — nu meritd. Sunt doud organizatii care
paraziteazd pe niste granturi, incercd sd obtind bani,
dar de fapt nu fac nimic, nu ne apdrd drepturile.”

Majoritatea jurnalistilor tineri intervievati (62,2%)
nu considerau necesara afilierea la Uniunea
Jurnalistilor, din cauza faptului cd Uniunea era o
mostenire a trecutului, o activitate impusd, dar nu
foarte necesara, care nu aducea nici un beneficiu.

Radio/m/28: ,, Uniunea Jurnalistilor nu ne dd
nimic.”’

Presa scrisa/m/32: ,, Mi-au propus sd fac parte din
Uniune, dar eu nu vad rostul.”

Radio/m/29: ,, Nu am incredere in nici o organizatie

profesionald din Republica Moldova in ceea ce

priveste independenta, de aceea nu fac parte nici dintr-
o organizatie autohtond.”

Cei mai multi dintre jurnalistii participanti la studiu
(81%) faceau parte din alte organizatii profesionale —
de exemplu din Organizatia Internationala a Femeilor
din Mass-media, Clubul Jurnalistilor ONU, Asociatia
Jurnalistilor de Mediu si Turism Ecologic, Centrul
Roman pentru Jurnalistii de Investigatie etc. —, cali-
tatea de membri permitindu-le accesul la mai multe
facilitati si participarea in cadrul unor proiecte inter-
nationale, cu beneficii financiare evidente.

Apartenenta la partide politice

Desi 94,6% dintre jurnalistii participanti la studiu
au afirmat ca nu erau afiliati politic, aproximativ juma-
tate dintre acestia, in mai multe ocazii, au fost implicati
politic sau au facut partizanat politic, mai ales, in
perioada electorala.

Radio/t/59: ,, Politicd nu am ficut, desi am incercat
sd md antrenez in mai multe activitdti. Cind am ramas
fard lucru chiar m-au manipulat intr-un fel, dar cu
consimtdmintul meu, evident, era vorba sd luptam cit
putem impotriva Partidului Comunist, adicd sd-i
ardtam fata lui adevdratd. Si in perioada ceea, vara lui
2004, mi s-au organizat diverse deplasdri in satele
Moldovei, unde eram solicitatd. Si am stat de vorbd cu
oamenii. Ei, dar nu am reusit pind la urmd ceea ce ne-
am propus, tot comunistii au iesit invingdtori. Si dupd
aceea intr-un fel m-am simtit scuipatd in suflet, adicd
manipulatd nereusit.”’

Agentie de stiri/m/55: ,,Am fdcut parte la un
moment dat dintr-un partid politic, poate cd si acum
figurez ca membrul unui partid, dar nu am fost nicio-
datd la sedintele lor. Poate in campania electorald mai
ajut un partid sau altul. Nu pe gratis, pentru bani evi-
dent.”

Afilierea la partidele politice nu mai reprezinta
actualmente un privilegiu pentru jurnalistii din
Republica Moldova. Potrivit mai multor subiecti inter-
vievati (54%) aceastd activitate poate chiar dauna jur-
nalistilor, mai ales, atunci c¢ind nu corespunde intere-
selor politice ale mass-media unde activeaza. Unii jur-
nalisti au recunoscut cé in activitatea lor profesionala
s-au ghidat dupa unele predilectii politice, iar doi din-
tre participantii la studiu au marturisit ca au fost parla-
mentari $i cd mai erau membri de partid.

Presa scrisi/m/45: ,,In '90 am fost ales deputat cir-
182 Edinet.
Parlamentarismul meu a durat pind in 1998 si acum
mai sunt membru PPCD [Partidul Popular Crestin
Democrat].”

cumscriptia Parcova,  raionul



Presa scrisa/m/52: ,,In ‘91 am fost ales deputat in
Parlament. Tot in anii '90 am fondat revista la care
lucrez su acum si am fost cel care am dus aceastd
revistd, chiar dacd lucram si in Parlament. In '94 am
revenit in redactie pind in '98 si mi-am asumat toate
responsabilitdtile redactionale. Din 1998 pind in 2001
am fost iardsi in Parlament, dar, incd o datd mentionez
cd, nu am pierdut nici o clipd legdtura cu redactia si
legea imi permitea sd am si o a doua activitate. Lucru
didactic, lucru de creatie, lucru editorial erau per-
mise.”’

In linii generale, domeniul jurnalistic din Republica
Moldova a fost considerat o profesie politica de 35,1%
dintre jurnalistii intervievati, 64,9% dintre subiecti,
dimpotriva, au considerat cd jurnalistica este doar
partial sau nu este deloc influentatd de politica.

Presa scrisa/f/45: ,, Cred cd mass-media nu poate fi
interesantd si viabild, dacd nu e legatd de viata
politicd. Viata politicd fiind pe prim plan, dirijind toate
celelalte sectoare ale vietii sociale in general. Puterea
noastrd e obisnuitd incd din timpurile sovietice sd
citeascd in ziare exact ce ii place ei, acum foarte greu
acceptd altfel de presd, foarte greu acceptd ziare care
scriu lucruri negative despre cei de la putere. Existd
permanent o tensiune si o luptd si diverse mijloace de
a impiedica un ziar sd apard, de a-l strangula din
punct de vedere financiar, cu politica fiscald foarte
durd, cu diferite impozite, cu arendd mare.”’

Agentie de stiri/m/40: ,, [nainte jurnalistica era o
profesie politicd, acum este doar un mijloc bun de a
face bani.”

Concluzii

In sistemul mass-media din Republica Moldova s-
au format doua tipuri de generatii profesionale, care, la
rindul lor, reprezintd doud tipuri de subculturi profe-
sionale — jurnalistii sovietici si jurnalistii post-sovieti-
ci —, diferentiate conform celor patru profiluri dis-
tincte: jurnalistii sovietici fideli modelului comunist de
presa, jurnalistii sovietici convertiti 1n ziaristi cu valori
progresiste, jurnalistii post-sovietici socializati in stilul
mass-media comuniste si jurnalistii post-sovietici edu-
cati conform modelului occidental de presa. Generatia
jurnalistilor sovietici — omogend, conservatoare, edu-
catd in spiritul scolii comuniste de jurnalism, adepta
activitatilor = asociative traditional-profesionale
(Uniunea Jurnalistilor din Republica Moldova, Liga
Jurnalistilor Profesionisti) — respecta valorile jurnalis-
mului de partid, considerind fireasca relatia cu fortele
politice (fie ca este vorba despre putere sau opozitie).
In timp ce generatia jurnalistilor post-sovietici — etero-

gend, mobild, pragmatica, neasociatd profesional,
reprezentatd de multi indivizi sub-calificati — pro-
moveaza valorile occidentale de presa, detasindu-se de
orice implicatii si afiliatii politice.

La capitolul venituri, jurnalistii moldoveni,
reprezentati ai ambelor generatii profesionale, au rolul
de simpli salariati pe piata muncii din Republica
Moldova, cistigind intre 400 si 5.200 de lei pe luna.
Nivelul lor salarial depinde de tipul mass-media din
care fac parte — in institutiile private salariul unui jur-
nalist poate depdsi chiar si de zece ori venitul unui
ziarist dintr-o organizatie media de stat —, de expe-
rienta profesionala si de statutul lor in organizatie. in
plus, jurnalistii moldoveni au libertate si autonomie
depline pe piata muncii — isi aleg singuri locul/locurile
de munca, conditiile de lucru, forma de angajare —, dar
sunt constrinsi sa facad compromisuri profesionale in
cadrul organizatiei media la care activeaza, realizind
materiale la comanda si utilizind publicitatea ascunsa
ca forma de promovare a intereselor unor grupuri
politice sau economice, mai ales in perioada electorala.
Practicarea acestora si a altor activititi extra-
redactionale, nerestrictionate, de altfel, nici de legis-
latia din domeniu, nici de alte reglementari profesion-
ale, ajutd jurnalistilor moldoveni, mai ales din mass-
media de stat si publice, sa-si creasca veniturile, care
de cele mai multe ori nu ating nivelul salariului mediu
pe economie.

In ceea ce priveste influenta factorului de gen in
profesie, jurnalistica din Republica Moldova ramine o
activitate masculind, desi in ultimii saisprezece ani s-a
observat o puternicd feminizare a profesiei. Marea
majoritate a barbatilor jurnalisti detin functiile de
directori, vice-directori, redactori-sefi sau redactori-
sefi adjuncti, iar femeile in proportie de peste optzeci
la suta sunt reporteri sau redactori. Desi factorul de gen
nu este hotaritor in procesul de angajare, salarizare si
specializare, el influenteaza cariera jurnalistilor, mai
ales a jurnalistilor barbati, care sunt mai usor pro-
movati in functii de conducere si au acces mai putin
restrictionat la sursele de informare.

NOTE

1. Pentru colectarea datelor in cadrul acestui studiu au fost
utilizate instrumentele de cercetare: interviul semi-structurat
si chestionarul, iar ca modalitati de prelucrare a informatiilor
au fost folosite procedurile grounded theory si comparatia ca
o abordare de baza a analizei.

2. Cei treizeci si sapte de intervievati au fost divizati con-
form celor doud generatii profesionale — jurnalisti sovietici
si jurnalisti post-sovietici —, tinind cont de perioada acced-

unsieuln

3

[I (AU 5 Ie3unwo)) I$ WSI[BWINg Ip BUgWoy BISIANY

I LOOT ‘T u’

—h
A



jurnalism

1Sm $1

Comunicare * Anul II, nr. 1, 2007

2

de Jurnal

~

ana

-t
N

I Revista Rom

erii lor in jurnalism si nu de virsta pe care o au. Astfel, jur-
nalistii moldoveni care au intrat in profesie inainte de anii
’90 sunt catalogati drept jurnalisti sovietici (29,7%), iar cei
care au imbritisat aceasta profesie dupa anii “90 sunt consid-
erati jurnalisti post-sovietici (70,3%).

3. Aceastd tipologie reprezintd o adaptare dupa taxonomia
profilurilor profesionale propusa de Ray Hierbert in capi-
tolul ,,Transition: From The End of The Old Regime to
1996 din cartea lui P. Gross, R.Hierbert, O.W. Johnson si D.
Mills. (1999). Eastern European Journalism: Before,
During and After Communism. Cresskill: Hampton Press.

4. Toate extrasele prezentate in cadrul acestui studiu fac
parte din cele treizeci si sapte de interviuri realizate cu jur-
nalistii din Republica Moldova. Pentru diferentierea raspun-
surilor intervievatilor au fost utilizate criterii precum: tipul
mass-media, sexul si virsta jurnalistilor. Aici trebuie
mentionat, totusi, faptul ca in doud dintre cazurile prezentate
— presd scrisd/f/25 si agentie de stiri/f/27 — aceste criterii se
repetd, de aceea vom folosi literele mici ale alfabetului latin
a, b, ¢ etc., care vor corespunde ordinii in care acestia au
intrat n interviu, pentru a le deosebi raspunsurile.

5. Rata de schimb a leilor moldovenesti in momentul real-
izarii cercetarii era de 17 lei pentru un euro. Astfel, echiva-
lentul a 1500 de lei moldovenesti (salariul mediu pe
economie in Republica Moldova in anul 2006) era de aprox-

imativ 88 de euro.
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Abstract

This study analyses the social-professional charac-
teristics, such as incomes, gender factor, professional
motivations, affiliations to political parties and profes-
sional organizations, of the Moldovan journalists from
the perspective of thirty-seven practitioners working in
twenty-six media from Republic of Moldova. The
results of the research show that presently there are two
distinct generations of journalists activating in
Republic of Moldova, which represent two distinct
professional subcultures: Soviet journalists (who
entered the profession before 1991) and post-Soviet
journalists (who began their activity after 1991). The
Soviet generation of journalists is formed by practi-
tioners, who continue to maintain the conservative
vision of the communist journalism, considering that
collaborating with the state power is a normal fact,
while the post-Soviet generation of journalists is
formed by persons which promote both the Western
press model and professional competition, but neglect
the ethical and creative aspects of the field.

Rezumat

Acest studiu analizeaza caracteristicile socio-profe-
sionale (venituri, factorul de gen, motivatii profesionale,
afilierea la partide politice si organizatii profesionale)
ale jurnalistilor moldoveni, din perspectiva a treizeci si
sapte de practicieni din doudzeci si sase institutii mass-
media din Republica Moldova. Rezultatele cercetarii
aratd ca actualmente in Republica Moldova existd doua
generatii distincte de jurnalisti, care reprezintd doua
tipuri de subculturi profesionale: ziaristi sovietici (care
au intrat in profesie inainte de anii "90) si ziaristi post-
sovietici (care si-au inceput activitatea dupa anii “90).
Generatia jurnalistilor sovietici este constituitd din prac-
ticieni care continud sa mentind viziunea conservatoare
a jurnalismului comunist, considerind fireasca relatia cu
Puterea, iar generatia jurnalistilor post-sovietici este
alcdtuita din ziaristi care promoveaza atit modelul occi-
dental de presd, cit si concurenta in breasla, dar negli-
jeaza laturile etice si creative ale domeniului.



