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Jurnalismul de popularizare stiintifica

In patru reviste din Romania

Andreea DOGAR, studenta, FISC, Universitatea din Bucuresti

Jurnalismul de popularizare stiintificd a pendulat
de-a lungul timpului intre critici dure si laude entuzi-
aste. Blamat de unii pentru ca era superficial, specta-
cular si inutil, aceast tip de jurnalism era privit de
altii cu admiratie pentru misiunea nobila pe care si-o
propusese.

In anii *70, sociologii Maldidier si Boltanski afir-
mau cd vulgarizarea stiintifica se adreseaza clasei de
mijloc: oamenii credeau ca acced la cultura savanta,
insd de fapt erau pacaliti deoarece nu primeau decat
cunostinte aproximative si lacunare'. In prezent, multe
studii considerd ca popularizarea stiintelor contribuie
la democratizarea accesului la cunoastere. lar acest
acces la informatia de naturd stiintificd devine de o
importantd majora in societati tot mai dependente de
cuceririle stiintei si de aplicatiile ei in tehnologie.
Idealul democratic cere ca cetdtenii sa poatd dezbate
efectele stiintei, iar presa este un loc natural pentru o
asemenea dezbatere’.

Desi i se recunoaste acum dreptul la un loc in socie-
tate, iar discursul sau este vazut de cele mai multe ori
ca unul legitim, jurnalismul de popularizare stiintifica
ramane in continuare greu de definit si de incadrat. 4
difuza, a populariza, a divulga, a traduce, a vulgariza
stiinta... Niciun verb nu pare pe deplin adecvat pentru
a da seama de aceastd activitate de comunicare, ade-
sea intr-un sens unic, dintre <savanti> si <profani>".

Intalnirea dintre stiinti si jurnalism poate parea
nefireascd deoarece aceste doud domenii au logici de
existenta total diferite. Intre jurnalism si stiintd, viata
nu este doar un lung fluviu linistit. La dreapta mea,
Jjurnalismul considerat ca fiind o artd spontand a
aproximdrii si o punere in scend a efemeritdtii inutile
a negustorilor de informatii. La stdnga mea, rigoarea
austerd si dominatoare a demersului stiintific, ce isi
ia precautia incertitudinilor si timpul demonstrati-
ilor. Doud lumi, doud logici proprii. Socul este de
proportii’.

Desi nu este un fenomen la fel de evident precum in
societatile occidentale, popularizarea stiintifica exista
si In Romania: de la emisiunile televizate despre

plantele modificate genetic pana la pagina de stiinta ce
apare uneori in cotidiene, de la site-urile de tehnologie
pana la revistele de vulgarizare stiintifica.

Dintre acestea din urma, pe piata din Roméania
s-au remarcat titluri generaliste precum National
Geographic Romdnia, Descoperd, Stiintd si tehnicd,
TerraMagazin, Geo — ce abordeaza aproape toate
domeniile stiintifice si tehnologice, dar si publicatii
specializate precum: Psihologia Azi, Farmacia Ta,
Medicina naturistd, Sdndtatea copilului (presa de
sanatate), Chip Computer & Communications, My
Computer, PC magazine Romdnia, PC Practic, Chip
Foto-Video Digital, PC Games 4 Fun (presa de calcu-
latoare si de gadget-uri), AutoExpert, MotorExpert
(presa auto).

Studiul de fatd isi propune sa analizeze cantitativ si
calitativ patru dintre revistele generaliste de popu-
larizare stiintifica ce apar pe piata autohtona: National
Geographic Romdnia, Descoperd, Stiintd si tehnicd si
TerraMagazin. Analiza cantitativi a constat in sta-
bilirea frecventei domeniilor stiintifice In aceste reviste
lunare. Perioada avutd in vedere a fost iulie 2006 —
iunie 2007 pentru National Geographic Romdnia,
Descoperd si Stiintd si tehnicd si iunie 2006 — mai
2007 pentru TerraMagazin. Intervalele de timp au
inclus 12 numere din National Geographic Romdnia,
din
TerraMagazin si 9 numere din Stiintd si tehnicd. In

10 numere din Descoperd, 10 numere
cadrul analizei de continut cantitative s-a facut dife-
renta ntre articolele mici (cu o Intindere maxima de o
pagind) si articolele mari (cu o intindere mai mare
strict de o pagind).

Stiintd si tehnicd a fost fondata in anul 1949. In
prezent, revista nu apare in fiecare luna, in perioada
iulie 2006 — iunie 2007 fiind editate doar noud numere.

In acest interval de timp au fost identificate 130 de
articole mici. Impartirea acestora pe domenii stiintifice
este prezentatd in graficul de mai jos (Grafic I).

In categoria Diverse au fost incluse acele domenii
stiintifice care nu au fost reprezentate decat prin 1-2
articole, procentele fiind: Psihologie 1,5%, Neurologie
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1,5%, Fiziologie.Antropologie fizicd 1,5%, Fizicd
1,5%, Arheologie 0,7%, Paleontologie 0,7%,
Matematicda 0,7%, Societate 0,7%, Relatia stiintd-
tehnicd 0,7%, Cercetarea stiintificd 0,7% si Stiinta in

viata noastrd 0,7%.

Zoologie
2%
Pseudostiintele
2%
Popularizarea
ctiintifica
3%

Astronamie
2%

5%

Genetica
6%

Biologie Tehnologie

7% 2%

Grafic 1
Categoria Tehnologie a fost si ea impartitd in mai
multe domenii pentru a oferi o imagine mai clara
asupra temelor tratate de articolele de aici. Astfel,
domeniul Calculatoare. Internet se afla pe locul I, cu
15,6% din articole, fiind urmat de Astronauticd.
Astronomie, Energie, Nanotehnologie si Omul bionic,
fiecare dintre aceste patru domenii avand cate 12,5%
din totalul articolelor mici, de tehnologie. Urmeaza ca-
tegoriile Aparatura din experimente cu 9,3%,
Aeronauticd.Auto. Transport cu 6,2%, Roboticd cu
3,1%, Telecomunicatii cu 3,1% si Constructii cu 3,1%.
In aceeasi perioada au aparut 154 de articole mari,
frecventa stiintelor abordate reiesind din graficul
urmator.
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In categoria Diverse au fost incluse domeniile
Matematicd - 1,2%, Istorie - 1,2%, Stiinta in poezia lui
Eminescu - 1,2%, Jurnalismul de popularizare stiinti-
fica - 0,6%, Psihologie - 0,6%, Botanicd - 0,6%,
Arheologie - 0,6%, Stiinta in filmele artistice - 0,6%,
Escatologie - 0,6%, Ecologie - 0,6%, Patrimoniu cul-
tural - 0,6% si traduceri din cartea Flatland (povesti cu
personaje ce trdiesc intr-o lume geometrica, platd) -
3,2%.

Articolele de tehnologie se impart in domeniile
Astronauticd. Tehnologia in astronomie - 23,8%,
Energie - 21,4%, Omul bionic - 9,5%, Informaticd -
9,5%, Aeronauticd. Transporturi - 9,5%, Roboticd -
7,1%, Nanotehnologie - 4,7%, Telecomunicatii - 4,7%,
Tehnologie ecologicd - 2,3%, Gadget-uri - 2,3%,
Biometrie - 2,3% si Diverse - 2,3%.

Din analiza ambelor graficelor rezultd in mod clar
importanta pe care revista o acordd astronomiei si
tehnologiei. Dacd in clasamentul pe articole mici,
astronomia ocupa locul I, iar tehnologia locul II, in
clasamentul pe articole mari pozitiile celor doua sunt
inversate: tehnologia e pe primul loc, iar astronomia pe
locul II. Insi este interesant de remarcat faptul ca, in
clasamentul articolelor mari, in cadrul categoriei
Tehnologie, astronomia si astronautica ocupa locul I,
cu 23,8% din articole. Textele de aici au ca subiect
satelitii artificiali ai Pamantului, observatoarele astro-
nomice, telescoapele spatiale si tehnologia necesara
caldtoriilor in spatiu. Iar in clasamentul articolelor
mici ce trateazd tehnologia, categoria Astronauticd.
Astronomie ocupa locul I1.

Importanta pe care redactia Stiintd si tehnicd o
acorda astronomiei rezulta si dintr-o analiza a copertei
revistei. Din noua fotografii existente pe coperta in peri-
oada avutd in vedere, sase au legatura cu astronomia.
Astfel, trei infatiseazd Pamantul vazut din spatiu, doua
aratd suprafete desertice (una cu un modul deasupra,
cealalta cu o baza in desert) care trimit cu gandul la
solul selenar, iar o fotografie 1l infatiseaza pe astronomul
Carl Sagan avand in spate un observator astronomic.

De asemenea, revista se deschide cu rubrica
Imaginea lunii, aici regidsindu-se la fiecare editie o
imagine selectata de redactie si explicata in cateva ran-
duri. In toate cele noua numere aparute in intervalul
iulie 2006 — iunie 2007, imaginea aleasa a fost una din
domeniul astronomiei.

In clasamentul articolelor mari din stiintd, se
observa ca primele locuri sunt ocupate de cateva dintre
asa-numitele stiinfe dure: astronomia, fizica, biologia,
genetica si neurologia. Printre acestea s-au intercalat
categorii mai soft, precum FExpeditii.Alpinism si



Educatia in stiintd. In ceea ce priveste domeniul
Expeditii. Alpinism, trebuie mentionat ca el apare, asa
cum se va vedea in continuare, in toate cele patru
reviste analizate.

Asa cum rezultd din grafice, revista prefera sa
trateze ,,stiintele dure” in paginile sale. Astfel, de-a
lungul unui an, nu s-au strecurat decét putine articole
despre stiintele socio-umane (istorie, antropologie,
arheologie) sau despre stiintele pAmantului: doar clima
este mai bine reprezentati. In ceea ce priveste arti-
colele mici ce abordeaza tema Climd, meritd mentio-
nat faptul cd 66,6% dintre ele au ca subiect schimbarile
nefaste ale climei (incalzirea globald etc.) — ceea ce
este de inteles Intr-o perioada in care primim avertis-
mente din toate partile.

Locurile 9, 10 si 11 in clasamentul articolelor mari
sunt ocupate de teme ce nu apar sau apar prea putin in
alte reviste de popularizare stiintifica: abordarea critica
a pseudostiintelor, relatia stiintd-religie si cercetarea
stiintifica. Aceste trei categorii, aldturi de domeniul
Educatia in stiintd, Incearca sa gaseasca locul stiintei
in societate si sa o apropie mai mult de oameni.

Abordarea critica a pseudostiintei si a modului de
abordare a stiintei de catre mass-media generaliste
reiese foarte bine din articolul Stiintd si adevar. Viteza
luminii, aparut in numarul din iunie 2007. Un ziar alo-
case doud pagini si jumatate pentru a scrie despre o
presupusd descoperire a romanului Vasile Droj.
Revistele internationale de stiintd 1i refuzaserd insa
publicarea articolului, iar redactorul-sef Cristian
Roman de la Stiintd si tehnicd comenteaza: Redactia
nu solicitd acordul pentru publicare, ci dimpotrivd
roagd pe autor sd revizuiascd textul pentru a ii da o
formd care sd poatd fi cititd de un referent! Dar asta nu
pare sd conteze pentru jurnalistii de la noi. Ei consi-
derd cd simpla trimitere spre publicare cdtre o revistd
de prestigiu reprezintd o dovadd a corectitudinii unor
afirmatii. (...) Adevdrul este cd mass media din
Romdnia are alte criterii decdt corectitudinea, mai
ales atunci cdnd vine vorba de stiintd. La noi astrologii
anuntd eclipsele de Lund si de Soare, la noi bioener-
goterapeutii sunt cei ce scot oamenii din boli aspre, la
noi vine rdzboiul meteorologic de ne lasd cu inundatii
sau cu secetd, la noi sunt emisiuni ample cu stafii, la
noi e posibild orice ndzbdtie, numai stiintd e mai
putind. (...) crtiteriul pare sd fie urmdtorul: cutare
chestie face audientd sau vinde ziarul bine, atunci
musai este si adevdratd@’. Astfel de aprecieri apar de
mai multe ori in paginile revistei.

Uneori, redactia revistei Stiintd si tehnicd pare ca
vrea si le dea o lectie celor care cred in teoriile con-

spiratiei care circula peste tot. Cristian Romén a scris
un articol de cinci pagini 1n care povestea ca exista mai
multe dovezi cd NASA ar fi modificat genetic cativa
astronauti pentru a-i face mai potriviti pentru calatoria
in spatiu. La sfarsitul articolului 1nsa, cititorii aflau ca
totul fusese o farsa: ...este imaginatia noastrd. Am vrut
sd verificdm dacd suntem in stare sd elabordm si noi
teorii ale conspiratiei, cum sunt cele care bdntuie prin
Internet. Dacd am reusit sd vd convingem inainte de a
vd dezvdlui pdcdleala, atunci inseamnd cd suntem $i
noi in stare’,

Stiintd si tehnicd are o atitudine intransigenta fata
de pseudostiinta si fata de teoriile care nu au castigat
increderea comunitatii stiintifice. Spre exemplu, abor-
darea homeopatiei de catre revista Stiintd si tehnicd
este diferitd de modul cum trateaza Descoperd aceasta
tema. latd concluzia unui articol semnat de Cristian
Roman despre homeopatie: Veti spune cd totusi medi-
cina homeopaticd este eficientd. Tot ce se poate.
Numai cd existd o micd problemd. Eficienta ei nu este
doveditd clinic. Existd studii care o confirmd, dar mai
multe sunt cele care o infirmd. De fapt, o spun si scep-
ticii, homeopatia nu vindecd mai bine decdt un inofen-
siv placebo’. Pe de alta parte, Descoperd are o pozitie
echilibrata si prezintd homeopatia ca pe o controversa
in care nu se stie inca cine are dreptate: La peste 150 de
ani de la inceperea , ostilitatilor”, controversa cu
privire la memoria apei a revenit in actualitate’ sau
putini oameni de stiintd pariazd pe homeopatie. Insd
surprizele pe care le rezervd cea mai abundentd sub-
stantd de pe Pdmdnt incd nu s-au terminat .

Stiintd si tehnicd incearcd sa stabileascd o relatie
directd cu cititorii sai, relatie care s& se prelungeasca
dincolo de paginile revistei. Astfel, cititorii sunt adesea
incurajati sa trimita mail-uri cu intrebarile lor, sa acce-
seze arhiva revistei, s se documenteze singuri pe
diferite site-uri de stiintd, iar redactorii le spun citito-
rilor ca le stau la dispozitie pentru a le oferi docu-
mentarea completd pe un subiect anume.

In ciuda faptului ca revista Stiintd si tehnicd se
inscrie pe canalul publicatiilor de popularizare a
stiintei, redactorii sai se delimiteaza uneori de stilul
jurnalistic. Iatad ce spunea redactorul-sef Cristian
Roman referitor la titlul Maximumul termic din
Paleocen-Eocen, aparut in iunie 2007: latd un titlu
nejurnalistic. Normal ar fi fost sd intituldm acest arti-
col astfel incdt sd existe o urmd de mister. Poate cd,
dupd ce veti citi articolul care urmeazdm, veti consi-
dera cd era mai nimerit sd spunem asa: <Incdlzirea
globald, nimic nou!>. Am preferat sd alegem varianta
mai aridd a titlului pentru cd noi nu iubim sabloanele
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sau regulile prestabilite”. Tot in sensul unei delimitari
de stilul jurnalistic poate fi interpretat si faptul ca
redactorul-sef Cristian Roman isi cere iertare publicu-
lui intr-un articol deoarece a folosit o comparatie: E/
aplicd un soi de (iertat sd fiu) chirurgie esteticd prin
care mdrimile care intervin in deformare sunt
netezite".

Din multe articole reiese o atitudine de adanc
respect pentru oamenii de stiintd si pentru cercetarea
stiintifica. lata ce spunea Cristian Roméan in acest sens
intr-un dosarpe aceastd tema: El, cercetdtorul,
ddruieste acea bucurie a cunoasterii. (...) Unii sunt
cunoscuti, altii sunt anonimi. Lor le dedicam dosarul
din aceastd revistd. De fapt, intreaga colectie a revis-
tei Stiintd si tehnicd le este dedicatd. Pentru cd ei sunt
cei ce, in numele cunoasterii, se sacrificd pentru noi,
pentru a ne ddrui cunoasterea de care suntem atdt de
dependenti. Dar in acest dosar am dorit mai mult decdt
un omagiu al cercetdtorului. Am dorit sd vd oferim
imaginea lui, cea adevdratd”. Avem de-a face In mod
evident cu o implicare militantd fatd de cercetarea
stiintifica.

Dupa identificarea tuturor acestor trasaturi ale
revistei, daca ar trebui sa o definim in doar cateva

Iar procentele din categoria Tehnologie s-au
impartit intre: Informaticd.Calculatoare. Soft-uri cu
40%, Tehnicd fotograficd. Aparate foto cu 36%,
Medicind cu 8%, Astronauticd cu 8%, Energie cu 4%
si Diverse cu 4%.

Articolele mari pentru aceeasi perioada sunt in
numar de 182, impartirea pe domenii stiintifice fiind
infétisata in Graficul 3.

Categoria Diverse se compune din Medicind - 1%,
Botanica - 0,5%, Astronomie - 0,5% si Cercetare -
0,5%.

In cadrul categoriei Tehnologie, domeniile identifi-
cate sunt Auto. Transport.Aeronauticd - 70,5%, Unelte
- 17,6%, Constructii - 5,8% si Diverse 5,8%.

La analiza datelor, se observa ca geografia ocupa
locul I atat in cadrul articolelor mici, cat si in cadrul
articolelor mari. In ambele situatii, peste un sfert din
articole sunt din domeniul geografiei. Aceasta situatie
se datoreste faptului ca TerraMagazin este apropiata de
mediul academic si didactic din domeniul stiintelor
pamantului. Astfel, revista se difuzeaza prin scoli, cu
avizul Ministerului Educatiei, Cercetarii si Tineretului.
De asemenea, din totalul articolelor mari de geografie,
25,5% au ca subiect protectia mediului, ceea ce indica

cuvinte, atunci ar fi potrivitd o exprimare de
genul revista Stiintd pentru stiintd deoarece
redactia prezintd stiinta ca pe un ideal, iar
cercetarea ca pe o activitate nobild, care il
inalta pe cel ce o practica. Imaginea stiintei ce
se desprinde din revistad este una idealizata:
stiinta e minunata, iar cercetdtorii sunt oameni
minunati.

Revista TerraMagazin apare fara intre-
rupere din anul 1995. In prezent ea apare lunar,
cu exceptia perioadei vacantei de vara. Atunci
apare un singur numar pentru toate lunile iunie,
iulie si august. Acest aspect trebuie pus in lega-
turd cu faptul ca TerraMagazin se distribuie in
scoli prin intermediul profesorilor de geografie.
Asadar, in timul vacantei de vara, TerraMagazin
nu ar mai putea ajunge la copii.

In perioada avuta in vedere au fost identifi-
cate 202 articole mici. Procentele obtinute pen-
tru fiecare domeniu se regasesc in graficul alatu-
rat (Grafic 2).

In categoria Diverse din clasamentul arti-
colelor mici se afla domeniile Botanicd - 0,9%,
OZN-uri - 0,9%, Alimentatie - 0,9%, Jurnalism
de popularizare stiintificd - 0,9%, Istorie -
0,9%, Clima - 0,4%, Lingvisticd - 0,4% si

Patrirmniu. hizee

S.ntrapologie. Soci

Urerse
B%
Atheologie
1%

Fale ontologie
2%

-

hMedicina
2%

Genetica
2%
Fiziologie
2%

Geografie
26%

3%

Arta

4%

Psihologie
4%

.,,
o
£

3

T
i
!

o
o

LR
i

e
o

£

i
e
R
£

i

£

£

i

£

£

T
%
i
&
-
%
.
%
i
&
iy

i
&
25
i
25
&
£
&
25
i
!

i

T
7
i

etati
7%

2

" Tehnologie

Expeditii. Calatorii 13%

9%
Loologie
10%

Astronarrie
9%

Chimie - 0,4%.

Grafic 2



o implicare activd din partea revistei in problemele
legate de poluarea naturii.

Spre deosebire de Stiintd si tehnicd, revista
TerraMagazin alocd mai mult spatiu stiintelelor soft.
Drept urmare, zoologia ocupa locul III atat in clasa-
mentul articolelor mici, cat si in clasamentul arti-
colelor mari. De asemenea, sunt bine reprezetate, fie
intr-un grafic, fie in celalalt, stiinte soft precum
antropologia, istoria, psihologia, paleontologia si arheo-
logia. Dintre stiintele dure sunt abordate mai ales
astronomia, medicina, genetica si fiziologia. Insi, cu
exceptia astronomiei care ocupa locul al patrulea in
clasamentul articolelor mici, celelalte stiinte hard se
regésesc in cea de-a doua jumatate a clasamentelor.

In ceea ce priveste Genetica, este important de
mentionat faptul cad 87,6% dintre articolele mari din
acest domeniu sunt despre organismele modificate
genetic — deci despre un subiect foarte controversat la
acest moment.

Tehnologia este prezenta pe locul II in clasamentul
articolelor mici si pe locul IV in clasamentul arti-
colelor mari. Domeniile din tehnologie abordate
demonstreazi ca publicul este unul tanar. In clasamen-
tul articolelor mici, calculatoarele si soft-urile ocupa
locul I, pe pozitia a II-a aflandu-se aparatura foto
si tehnica fotografica. Articolele din rubricile
Calculatoare si Fotografie au un pronuntat caracter
practic. Cititorilor li se explicd pas cu pas cum sa

Divers B_
3%
Psihologie
3%
Patrimoniu Muzee
3%

Faleontologie
A%

|starie
4%
Genetica
4%
Fenomene

paranormale
2%

Arta
8%

A ntropologie. Societ
ati
8%
Tehnologie
9%

Zoologie
13%

Geografie
26%

foloseasca un program sau cum sa faca
o fotografie cu un aparat digital.
Adresarea este directd, folosindu-se
persoana a Il-a plural. Aceste feature
utilitare sunt insotite de casete cu
Sfaturi. La clasamentul pe articole
mari, tendinta de a aborda domenii
atragdtoare pentru tineri este si mai
evidentd: 58,8% din articole sunt
despre masini si alte vehicule.
Fenomenul OZN este o tema care
indica si ea faptul ca TerraMagazin are
un public tanar. 4,9% din articolele
mari sunt despre fenomenele paranor-
male, iar 88,8% dintre acestea sunt
despre OZN-uri. Majoritatea arti-

Expediti.Calatorif colelor din aceastd categorie sunt con-

Categoria Expeditii.Cdldtorii ocupd locul II in
clasamentul articolelor mari, si cel de-al cincilea 1n
clasamentul articolelor mici. Este de inteles importanta
acordatd acestui domeniu deoarece célatoriile se
imbind usor cu geografia, iar continutul editorial isi
pastreaza astfel unitatea.

In ambele grafice apare categoria Artd — categorie
ce ar putea genera neldmuriri atunci cand o Intalnim
intr-o revista de popularizare stiintifica. Articolele mari
care abordeaza arta contin biografii ale unor pictori si
sculptori celebri. Ele sunt scrise intr-un stil ce
aminteste de Arborele lumii, enciclopedia ce li se adresa
in special copiilor. Astfel, aceste materiale despre artisti
sunt mai degraba articole de culturd generala.

13% A < ..
struite in jurul marturiilor unor per-
soane care sustin ca au avut contact cu
extraterestrii.
Intr-un interviu cu un paleontolog
etiopian, redactorul-sef Ionut Popa ii
Grafic 3

spunea cercetatorului cd TerraMagazin
se adreseazd, in primul rand, elevilor, studentilor
geografi, dar si profesorilor care predau geografia, fie
cd este vorba de gimnaziu, liceu sau facultdti de spe-
cialitate”. Dintr-un articol despre tarile Uniunii
Europene reiese din nou tipul de public al revistei: Ne
vom strddui sd gdsim lucruri interesante, pe cdt posi-
bil altele decdt cele pe care le aflati la orele de curs".

Dincolo de analiza cantitativa a impartirii arti-
colelor pe stiinte, revista TerraMagazin are cateva
trasaturi ce o singularizeaza pe piata publicatiilor de
popularizare stiintifica.

Discursul revistei TerraMagazin se afla la granita
dintre discursul de popularizare stiintifica si discursul

didactic. Pe langa trasaturile ce apartin primului tip, in
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articlolele publicatiei se identifica si caracteristici ce
sunt specifice stilului didactic.

Astfel, unele articole sunt scrise de cétre profesori
sau de catre cercetatori. Articolele acestor autori ce
apartin mediului academic sunt semnate in genul de dr.
X si prof. Y, de conf. univ. dr. Z, de X - Centrul Focal
pentru Monitorizarea si Conservarea Biodiversitdtii,
Cluj-Napoca, de prof. Z, Colegiul National ,, George
Cosbuc”, Motru.

In afara de semnitura, se intAmpla sa apara trimiteri
la sursele primare, la lucrérile unei autoritati dintr-un
domeniu, trimiterea fiind facutd uneori chiar dupa
stilul academic: In lucrarea monograficd Flora si
Vegetatia Muntilor Retezat (Nyarady, 1958) este
mentionatd prezenta a (...)".

Unele articole sunt organizate dupa structura unei
lectii. Ele vor sa analizeze o regiune, de exemplu, intr-o
modalitate exhaustiva. Regiunea geografica este astfel
prezentata din toate punctele de vedere (geofizic, cli-
matic, biologic, demografic), dupd modelul relief-
clima-flora-fauna.

O alta trasatura ce apare adesea 1n discursul didac-
tic si care se regdseste si In unele articole din
TerraMagazin este aparitia enumerarilor, de exemplu:
Apele sunt putin numeroase, Patagonia fiind stabdtutd
de la vest la est de rduri ce-si au izvoarele pe culmile
inalte ale Anzilor Sudici. Cele mai importante sunt Rio
Colorado, Rio Negro, Chubut, Deseado si Chico' sau
Principalele orase ale Podisului Patagoniei sunt
Comodoro Rivadavia, Neuquén si Rio Gallegos".

Abordarea didactica este identificabild si in unele
dintre numele rubricilor, de exemplu Educatie
Ecologicd.

Anumite pasaje din articole nu sunt scrise in stilul
de popularizare stiintificd, asa cum este cazul unui
raport despre cauzele mortii a doi delfini din Marea
Neagra. Raportul nu a fost explicat deloc, el fiind
reprodus exact asa cum fusese redactat de specialisti:
Leziunile lor au inclus pneumonii bronho-interstitiale,
cu tipul II de hiperplazii de celule epiteliale etc.".

In concluzie, putem afirma ci revista TerraMagazin
imbind doud tipuri de discurs: cel de popularizare
stiintifica si cel didactic. Drept urmare, daca ar trebui
sd definim si aceastd publicatie printr-o sintagma sim-
pla, un nume potrivit ar fi revista-manual.

National Geographic Roménia a aparut la noi in
tard in 2003. Revista apare sub licentd National
Geographic Society — din acest motiv publicatia pas-
treazd foarte mult din continutul editorial al revistei-
mamad, majoritatea articolelor fiind traduse. De obicei,
redactia din Romania scrie un articol din cele cinci

articole-vedeta ce apar 1n fiecare numar. Grafica si lay-
out-ul pastreza si ele aspectul publicatiei din Statele
Unite ale Americii.

In perioada iulie 2006 — iunie 2007 au aparut in
total 266 de articole mici (strdine si romanesti).
Graficul cu procentele obtinute pentru articolele mici
este redat mai jos:

Liwverse
2%
Fiziologie
2%
Biologie
2% ]

Clirma
2% 1

Botanica

2% |

Astronomie
3%

Istorie
3%

Patrirnoniu
cultural
3%

Zoologie
2%

tedicina
3%

Tehnologie
5%

Arheologie
B %

Exploran.Calato
rii :
7% Antropalogie
23%

Geagrafie
11%

In categoria Diverse intrd domeniile Jurnalism de
popularizare stiintificd - 0,7%, Paleontologie - 0,3%,
Concurs foto - 0,3% si Geneticd - 0,3%.

Categoria Tehnologie este alcituitd din rubricile
Energie - 33,3%, Transport - 8,3%, Astronomie - 8,3%
si Diverse - 41,6%.

Pentru a obtine o comparatie intre partea editoriala
straind si partea editoriald romaneasca, a fost calculata
si frecventa stiintelor in articolele roméanesti.

Articolele mici romanesti sunt in numar de 97. Este
interesant de remarcat cd primele patru pozitii sunt
ocupate de aceleasi domenii, desi ordinea in clasament
este putin diferitd. Procentele obtinute sunt:
Antropologie.Societdti - 29,8%, Zoologie - 13,4%,
Expeditii. Caldatorii. Alpinism - 11,3% si Geografie -
9,2%. Aceasta situatie evidentiaza faptul ca versiunea



in limba romana a revistei urmeaza destul de mult linia
editoriald a revistei-mama. Pe locurile urmatoare se
afla domeniile Patrimoniu cultural cu 8,2%, Medicind
cu 6,1%, Istorie cu 5,1%, Tehnologie cu 4,1%,
Arheologie cu 4,1%, Jurnalism de popularizare stiinti-
ficd cu 2% si Fiziologie.Antropologie fizicd cu 2%. Pe
ultimele locuri se afld categoriile Astronomie,
Biologie, Climd si Concurs foto, fiecare avand 1% din
articole. In articolele romanesti mici de tehnologie,
Energia are 75% din articole, iar Nanotehnologia are
25% din ele.

In National Geographic Romdnia au aparut in total
69 de articole mari (stdine si romanesti). Categoria
Diverse este compusa din domeniile Fiziologie - 1,4%,
Botanicd -1,4% si Geneticd - 1,4%. Graficul este mai

Pe locul 1II
Zoologie.Animale, Patrimoniu cultural si Biologie,

autohtone. se afla, la egalitate,
fiecare avand cate 12,5% (2 articole) din totalul arti-

colelor mari romanesti. Urmeazd categoriile
Tehnologie (energie), Geografie.Protectie, Explordri.
Alpinism, Istorie si Arheologie, fiecare avand 6,2% (1
articol) din articole.

Privind graficele, este foarte interesant de remarcat
faptul ca, in absolut toate clasamentele, inclusiv in cele
realizate numai pe articolele romanesti, antropologia si
zoologia ocupd primele doud pozitii. Iar in cele doua
grafice prezentate, zoologia este pe locul I, iar
antropologia pe locul II.

De asemenea, geografia se afla pe locul III atat in

graficul articolelor mici, cat si in graficul articolelor

jos: mari.
Diverse _ Ca i TerraMagazin, National
4% Geographic Romdnia abordeazd prepon-
Astronomie derent stiintele soft. In plus, stiintele hard
o,
3% mai bine reprezentate sunt aceleasi ca in
F'atnmnggu{ cultural revista prezentatd anterior: astronomia si
]
Medic stiintele viului (biologia, medicina, fiziolo-
e dicina , ) . ..
39, gia). Lipsesc cu desavarsire stiinte precum
T N R ey , fizica, matematica si chimia. De asemenea,
Clima SR Zoologie . : - .
3% R0, in National Geographic Romdnia nu a

Istorie

3%

Biologie
G%

Explorari.Calatorii
6%

Arheologie
B %

Geografie
16%

' Antrapologie. Socie

aparut niciun articol mare de tehnologie.
S-ar putea spune ca aceasta frecventa a
stiintelor este convergenta cu obiectivul pe
care si l-a propus National Geographic
Society inca de la infiintarea sa in 1888:
acela de a spori cunostintele geografice”.
Insa aceste cunostinte geografice erau inte-
lese Intr-un sens larg, iar scopul stabilit de

tat societate se referea la descoperirea unor
a I . . . ~ ~ .o .
2 regiuni geografice Impreuna cu oamenii si

vietuitoarele sale. Din acest motiv, si cate-

Importanta acordatd protectiei animalelor si mediu-
lui reiese si din analiza frecventei domeniilor stiintifice
in articolele mari. Astfel, zoologia se afla pe primul loc
in clasament, iar din totalul articolelor de zoologie,
22,2% aveau ca subiect protectia animalelor. De
asemenea, din articolele ce tratau despre geografie si
naturd, 45,4% aveau in centru ideea de protectie a
mediului. Aici trebuie amintit cd moto-ul National
Gepgraphic Society este Sd avem grijd de planetd!

In clasamentul realizat numai din articolele mari
romanesti (16 in total), pe locul I se afla domeniul
Antropologie.Societdti cu 31,2% (5 articole) din
numarul total. Acesta categorie ce domina clasamentul
indica inclinatia redactiei din Roménia de a realiza
reportaje de mare intindere despre diferite comunitati

goria Explordri.Cdldtorii este bine reprezentatd in cele
doua grafice. De asemenea, intr-un editorial din iulie
2003, redactorul-sef Cristian Lascu spunea ca National
Gepgraphic Society — Committee for Research and
Exploration premiazd anual intre 200 si 300 de
proiecte de cercetare si explorare cu granturi cuprinse
intre 15.000 si 20.000 de dolari. Sint preferate domeni-
ile antropologiei, arheologiei, astronomiei, biologieli,
geografiei, geologiei, oceanografiei, paleontologiei.
Se poate observa ca domeniile preferate de comisia
National Geographic ce oferd granturi in cercetare
coincide cu domeniile tratate in revista: antropologia si
arheologia din stiintele socio-umane, geografia cu
diviziunile sale (geologie, oceanografie) din stiintele
pamantului si astonomia din stiintele dure.
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Linia editoriald a revistei reiese si din analiza co-
pertelor din perioada iulie 2006 — iunie 2007. Astfel,
din 12 coperte, cinci infitisau animale si patru
infatisau oameni. Se pot identifica usor aceleasi
domenii preferate de revista si de National Geographic
Society: zoologia si antropologia.

In perioada analizata, revista avea doud pagini cu
editoriale. La inceputul ei era plasatd Pagina editoru-
lui — ce continea un articol scris de editorul-sef al
publicatiei-mama. Iar la sfarsitul revistei se gasea
Pagina redactiei — ce continea un articol scris de
Cristian Lascu, redactorul-sef al National Geographic
Romdnia. In total au aparut 12 editoriale striine. Din
acestea, 41,6% (5 articole) sunt despre protectia ani-
malelor si despre efectele negative ale poludrii asupra
animalelor. Concluzia ce s-ar putea trage este ca
redactia din Statele Unite are o implicare militanta
vizavi de protectia animalelor. In schimb, editorialele
romanesti, tot 12 in total, sunt mult mai echilibrate in
ceea ce priveste subiectele abordate: Antropolo-
gie.Societdti, Zoologie, Explordri.Cdldtorii si Patri-
moniu cultural au fiecare cate doua editoriale.

Fotografiile joaca un rol foarte important pentru
aceasta publicatie deoarece ele sunt cele care 1l trans-
porta pe cititor in tinuturile indepartate despre care i se
povesteste. Ce nevoi serveste National Geographic?
Ganditi-vd. Acea revistd frumos realizatd (pdstratd cu
grijd in poduri de milioane de oameni de pe tot cuprin-
sul Americii(...)) este iubitd — nu existd niciun alt
cuvdnt — deoarece ne scoate din problemele noastre si
ne transportd cu entuziasm i spirit de aventurd spre
locuri indepdrtate pe care cu totii vrem sd le vizitdam

Arheologie - 1,4%, Climd - 1,4%, Diverse - 1,4%,
Psihologie - 1,1%, Botanicd - 0,7%, Paleontologie -
0,5%, Chimie - 0,5%, Fizicd - 0,5%, Biologie - 0,4%,
Jurnalism de popularizare stiintificd - 0,4%, Cercetare
- 0,4%, Filozofie - 0,3%, Geneticd - 0,3%, Patrimoniu
cultural - 0,3%, Fenomene paranormale - 0,2%,
Matematicd - 0,1% si Fotojurnalism - 0,1%.

Tehnologia ocupa locul I, cu peste un sfert din arti-
cole. Domeniile care sunt incluse in aceastd categorie
sunt: Auto. Aeronauticd. Vehicule - 23,7%, Internet.
Informaticd. Calculatoare - 14,5%, Gadget-uri - 10%,
Astronauticd. Tehnologia in astronomie - 10%, Energie
- 8,3%, Constructii - 8,3%, Diverse - 5,8%, Jocuri -
5,4%, Roboticd - 3,7%, Omul bionic - 2%, Medicind -
2%, Aparate in experimente - 1,6%, Nanotehnologie -
1,2%, Tehnologie Militard - 1,2%, Telecomunicatii -
1,2% si Fotografie - 0,4%.

Clasamentul pe articole mici al revistei prezinta
cateva particularitati care diferentiazd Descoperd de
presa de popularizare stiintifica si care o apropie tot-
odata de presa de timp liber sau de presa culturala.
Apar astfel categorii precum Artd - 6%, Cdrti — 5%,
Muzicd — 2%, Film — 2%. Aceste articole despre arta,
carti, muzica si filme sunt scrise sub forma unor reco-
mandari. Insd aceastd imbinare intre popularizare
stiintifica si timp liber/culturd nu se mai regéseste si in
partea revistei alcatuitd din articolele mari. O alta ca-
tegorie ce nu se incadreaza in linia editoriala a unei
reviste de popularizare stiintifici este Curiozitdti.
Intampldri amuzante. Recorduri, ce reprezintd 8,4%
din totalul articolelor mici. In acest sens, redactorul
Mihaela Stinescu de la Descoperd spunea intr-un

intr-o zi, dar pe care nu le vom vizita niciodatd. Ai
fost certat azi la serviciu? la National Geographic
si du-te in Nepal. Te-ai plictisit de munca in
gospoddrie? la o pauzd de cafea si amestecd-te cu
aristocratia britanicd la Ascat. Totul este realizat cu
fotografii excelente — o marcd a National
Geographic”. Cum am putea defini National
Geographic in cateva cuvinte, astfel incat sa-i sur-
prindem esenta? Probabil cd am putea sa o botezam
fara sa gresim revista exploririlor.

Descopera a aparut in Romania in anul 2003.
De obicei, revista apare lunar, Insd uneori este
tiparit un singur numar la doua luni.

In perioada analizata (iulie 2006 — iunie 2007)
au aparut in total 904 articole mici. Frecventa
domeniilor stiintifice se géseste in graficul aldturat
(Grafic 4):

In categoria Diverse au fost introduse domeniile
2%

care aveau sub din totalul de articole:

CIvErse
10%
Film
2%
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FEiologie
%
Calatoni Expeditii . {1 | 7 Tehnologie
a0 2T%
Geografie
2%
Astronomie
A%
M edicina
A% :
Carti / Zoologie
A% 10%
6% Curiozitati intampla
Artropologie. Societ | storie I armuzante
ati a% 9%
7%

Grafic 4



interviu publicat pe fostul site al revistei ca un punct
slab al publicatiei este acela ca subiectele stirilor sunt
uneori mai degrabd amuzante decat de mare interes.
Asadar, aceste articole mici trateaza subiecte foarte
variate. Drept care, redactorul Daniel Nicolescu
spunea intr-un interviu de pe site-ul vechi al revistei ca
un atu al Descoperd este aerul de puzzle elegant caruia
nu i se vad imbinarile.

Intre iulie 2006 si iunie 2007 au aparut 149 de arti-
cole mari in Descoperd, graficul fiind reprodus mai
jos:

In categoria Diverse intra domeniile Patrimoniu

Faptul ca pe locul I se afld Omul bionic indica incli-
natia redactiei de a trata des tema relatiei om-tehnolo-
gie, a omului upgradat sau a umanului inconjurat de
tehnologie. Dacd am compara continutul actual al
revistei cu ceea ce publicatia le promitea cititorilor la
inceputurile sale, am ajunge la concluzia ca Descoperd
s-a tinut de cuvant. [atd cum erau Intdmpinati cititorii
Descoperd in primul numadr al revistei, aparut in 2003:
Descoperd isi propune, in primul rdnd, sd vd aducd
astdzi lumea de mdine, sd arunce o privire in viitor si
sd-si familiarizeze cititorii cu societatea din 2020,
2050 si — de ce nu?! — 2100; o societate care a sfidat

D erse
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Geagrafie
1%
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1%
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Consurs foto
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Fiziologie
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5%

Antropologie. Societati
11%

Calatorii Bx peditii
17%

Tehnologie
22%

{ lztorie

toate previziunile, o societate care va fi marcatd
de inteligentd artificiald, realitate virtuald, clone
si na-notehnologie, o societate care indrdzneste
sd promitd super-omul (fie si in ipostaza unui
cyborg)”. De asemenea, in perioada iulie 2006 —
iunie 2007, doua coperte din zece infatisau per-
sonaje jumatate om, jumatate robot, iar titlurile
principale de pe coperte erau: OMUL versiunea
2.0 (cu subtitlul Evolutia nu ne-a fdcut perfecti.
Ne trebuie un upgrade) si SUPER-OMUL.
Revista se pozitioneaza ca una ce isi ajuta cititorii
sa se adapteze mai bine la o lume dependenta de
tehnologie. Ea 1i ghideaza, le oferd solutii, 1i
invatd cum sa stipaneasca aceastd tehnologie, le
spune care este viitorul.

Gadget-urile, aflate si ele pe locul I, la egali-
tate cu Omul bionic, sunt un indiciu pentru pub-
licul tanar al revistei. Totodata, gadget-urile trim-
it si ele cu gandul la tehnologia care este aproape
de oameni. Ritmul societdtii secolului XXI, carac-
terizat de mobilitate, schimbare si nou, reduce
dramatic timpul psihologic pe care il avem la dis-
porzitie pentru a ne adapta personalitatea si stilul
1% de viatd la tendintele pe care se articuleazd lumea
modernd. Din aceastd cauzd, am juns in postura
unor consumatori de servicii si produse Hi-tech
pe care, cu toate cd le folosim, sau vom fi obligati

sd le folosim - in mod frecvent, nu ajungem nicio-

datd sd le descoperim®™. Categoriile Auto,

cultural - 0,6%, Jurnalism de popularizare stiintificd -
0,6%, Geneticd - 0,6%, Cercetare - 0,6%, Homeopatie
- 0,6% si Artd - 0,6%.

Tehnologia se plaseaza si aici pe prima pozitie. In
cadrul acestei categorii, locul I este ocupat de dome-
niul Omul bionic cu 18,1% din totalul articolelor, la
egalitate cu domeniile Gadget-uri si Auto. Vehicule.
Transport.Aeronauticd. Urmeaza Energie cu 15,1%,
Diverse cu 9%, Roboticd cu 6%, Astronauticd cu 6%,
Internet cu 3%, Jocuri cu 3% si Constructii cu 3%.

Roboticd si Jocuri demonstreaza si ele existenta unui
public tanar.

Stiintele cele mai abordate sunt cele soft: istorie,
antropologie si zoologie. Precum in cazul revistelor
TerraMagazin si National Geographic Romdnia,
stiintele hard abordate sunt cele ale viului (Fiziologia,
Medicina, Biologia ocupa locurile 6,7, respectiv 8 in
clasamentul articolelor mari) si astronomia.

Reluand pentru ultima oara exercitiul ce presu-
punea denumirea fiecarei reviste prin cateva cuvinte,
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vom defini publicatia Descoperd prin sintagma revista-
ghid intr-o societate in schimbare. Ideea centrala a
revistei este cd acela care cunoaste si intelege schim-
barile determinate de stiinta si de aplicatiile ei, are si
puterea de a le face sd lucreze in folosul sau. lar
Descoperd il asista in timpul acestei ... descoperiri.

Discursul de popularizare stiintificd are anumite
trasaturi specifice care au fost identificate si in arti-
colele ce au aparut in cele patru reviste monitorizate.

Daniel Jacobi identificd trei tipuri de discursuri
stiintifice: cele primare (scrise de cercetatori pentru alti
cercetatori), cele didactice (textele manualelor din
invatamantul stiintific) si cele de popularizare (din
presa, din carti de vulgarizare)™.

Poate ca cea mai spectaculoasa caracteristica a dis-
cursului de popularizare consta in folosirea figurilor de
stil pentru a explica notiunile stiintifice. Cele mai intal-
nite figuri sunt analogia, comparatia si metafora.
Figurile retorice (comparatia si metafora), pe de o
parte si rationamentul prin analogie, pe de altd parte,
corespund unor forme privilegiate de parafrazd”.

Desi utilitatea lor nu poate fi pusd in discutie
atunci cand se pune problema explicarii unor termeni,
notiuni sau procese stiintifice unui public nespecialist,
figurile de stil ce apar in discursul de popularizare au
fost adesea privite cu suspiciune. Dar recurgerea la
figuri de retoricd sau la rationamentul prin analogie
comportd un risc evident: utilizarea lor poate usor sd
devind abuzivd sau nepotrivitd si sd conducd, intr-un
discurs de vulgarizare, la confuzii ddundtoare ope-
ratiei de transmitere a cunoasterii, obiectiv anuntat
clar de vulgarizare™.

In continuare sunt reproduse cele mai spectaculoase
comparatii, metafore si analogii din domeniul
astronomiei identificate de-a lungul perioadei ana-
lizate. Prin astronomie intelegem aici si cosmologie,
astrofizicd, astronautica si tehnologia implicatd in
astronomie. Domeniul ar putea fi numit mai degraba
stiinte ale spatiului (space sciences), insa pentru sim-
plificare am ramas la denumirea clasica de astronomie.
Pentru o mai buna organizare, figurile de stil au fost
impartite pe domenii stiintifice.

Comparatia este o figura de stil care pune in relatie
un termen A (comparatul) cu un termen B (termenul de
comparatie) cu scopul de a le evalua asemanadrile si
deosebirile, punerea in paralel a celor doua sensuri
facandu-se cu ajutorul unor conectori de genul ca, pre-
cum, la fel ca, asemdndtor cu, ca si"’. Comparatia
functioneaza printr-o simpla juxtapunere de sens si nu
prin fuziune®.

Corpuri ceresti

Comparatiile fac adesea trimitere la obiecte, rea-
litdti si fenomene din imediata apropiere a cititorilor:
Miezul compresat se destinde ca un burete stors [NG
mart. 2007]; galaxiile sunt un fel de suruburi care se
pot roti spre stdnga sau spre dreapta [NG sept. 2006];
compusi organici complecsi, care cad ca un fel de
lapovita toxica [NG dec. 2006]; Aruncat intr-un ocean
suficient de mare incdt sd-i cuprindd diametrul (...)
Saturn ar pluti, legdndndu-se pe apd ca o gigantica
minge galbena [NG dec. 2000]; particulele de rocd §i
gheatd (...) s-au ciocnit si s-au contopit, acumuldndu-
se, ca un bulgire de zapada [NG dec. 2006]; Materia
furatd (...) se infasoard asemenea unui disc in jurul
Piticei [D dec. 2006 — ian. 2007]. Alteori, termenul de
comparatie nu provine din imediata apropiere a citito-
rilor, dar el le este cunoscut deoarece face parte din cul-
tura lor generala: satelitul lapetus, (...) e divizat intr-o
emisferd albd si una neagrd, aidoma unui simbol yin-
yang cosmic. [NG dec. 2006]

Comparatiile cu produse culinare sunt foarte
raspandite in discursul de popularizare, probabil
deoarece termenii de comparatie folositi ne sunt
cunoscuti tuturor: suprafata, cu o crustd deasupra si
moale dedesubt, ca o budinca acoperita cu zahar ars,
este uneori umeda. [NG dec. 2006]

Mai rar, o figura de stil se foloseste de un termen de
comparatie din acelasi domeniu stiintific: Saturn
seamdnd cu un sistem solar in miniaturd [NG dec.
2006]. Aici autorul s-a folosit de imaginea sistemului
solar deoarece notiunea stiintificd de sistem solar a
intrat in uzul curent al unui cititor obisnuit.

Comparatiile sunt de multe ori folosite pentru a
exprima un raport cantitativ care altfel devine mai usor
de evidentiat: inelele principale mdsoard circa
265.500 km, cam doud treimi din distanta de la
Pdmant la Lund. Si totusi grosimea acestor benzi de
sfaramdturi inghetate atinge, in medie, doar 45 de
metri. ,, Cam cum ar fi o foaie de hartie care acopera 10
terenuri de fotbal” — spune Cuzzi, care studiaza inelele.
[NG dec. 2006]

Gravitatie

Comparatiile puse intre ghilimele de catre autorul
articolului apartin cercetatorilor sau specialistilor
dintr-un domeniu. O figura de stil care 1i apartine unui
cercetdtor este suspectatd mult mai putin de a fi lipsita
de acuratete. In inelele saturniene de astdzi, niste luni
minuscule joacd rolul planetelor. Efectul gravitational
al fiecdrei luni este infim — spune Cuzzi. ,,Cam tot atat
cat cel exercitat de un camion care trece pe langa tine.”
[NG dec. 2006]



Uneori sunt folosite drept termeni de comparatie
actiuni foarte comune, pe care oricare dintre noi le-a
facut la un moment dat in viata sa: Aceastd modificare
a campului gravitational se propagd sub forma unor
unde care deformeazd spatiu-timpul intocmai ca
undele produse pe suprafata apei atunci cand
aruncam o piatra. [ST mai 2007]

Telescoape

Comparatiile folosesc adesea adresarea directd la
persoana a Il-a, scopul fiind de a se apropia cat mai
mult de cititori: Huygens nu ar fi putut vedea decdt o
micd parte a lui Titan, ca si cum ai privi de aproape un
elefant printr-un pai. [NG dec. 2006]

Universul

Comparatiile De obicei, universul evolueazd la fel
de lent ca uscatul vopselei cand stai cu ochii pe ea
[NG martie 2007], dar hai sd ne imagindm, spune
Robert Frost, cd realitatea este ca o placa de patefon
infinitd, ca noi ne aflam exact acolo unde acul o
inteapa [ST aprilie 2007] si [ntocmai ca suprafata unei
sfere, Universul nu are un punct de plecare definit, nu
are o margine [ST iul.-aug. 2006] aduc in prim-plan
actiuni si obiecte din proximitatea cititorilor. Prima
foloseste adresarea directa la persoana a Il-a singular,
in timp ce a doua utilizeaza persoana I plural, ambele
apropiindu-1 pe autorul articolului de cititorii sai.

O comparatie intalnitd sub diverse forme este cea
care pune aldturi viata unui om si viata Universului:
., Privim inapoi la un timp situat intre 300.000 si
400.000 de ani dupd Big Bang, ceea ce pare un timp
foarte lung, dar gdnditi-vd cd acum ne aflam la 15-14
miliarde de ani dupd Big Bang. Astfel, in termeni
umani, este ca si cum am privi la un embrion 1n varsta
de cateva ore. Asta inseamna a privi inapoi folosind,
cum sa spun, gindindu-ne la Univers in termeni
omenesti.” [ST oct.-nov. 2006]

Materie si energie

Notiuni stiintifice precum energia si materia
intunecata sunt foarte dificil de explicat deoarece nici
cercetitorii nu stiu cu exactitate pana in momentul de
fatd ce anume sunt. Astfel, comparatiile nu incerca sa
dea o definitie, ci numai sa descrie cateva trasaturi ale
acestor realitati fizice, folosindu-se de obiecte fami-
liare cititorilor: Nu este deloc simplu sd realizezi o
asemenea hartd. Sd nu uitdm cd materia intunecatd nu
emite si nu reflectd lumind. Este ca si cum am incerca

sd realizam o hartd a tarii noastre plecand de la
fotografii obtinute din avion pe timp de noapte. [ST
ian.-febr. 2007]; WIMPS sunt dezarmant de greu de
detectat, avind in vedere faptul cd ele nu inter-
actioneazd cu niciun fel de altd formd de existentd a

materiei. Sunt ca un fel de caramizi cu care nu se poate
construi nicio casa pentru ca nu pot sta asezate nici una
peste alta, nici una langa alta. [ST dec. 2006]; factorii
care alcdtuiesc radiatia X au energie foarte mare, ei
pot penetra orice material intocmai ca niste gloante
care strapung un perete. [ST mai 2007]

Metafora este o figura de stil ce consta in folosirea
unui cuvant concret pentru a exprima o notiune
abstractd, Tn absenta oricarui conector care introduce o
comparatie”. Metafora ar putea fi considerati o com-
paratie implicita, o figura de stil care functioneaza prin
fuziune si nu prin juxtapunere™.

Corpuri ceresti

Pentru a intelege o metaford, ar trebui sa identi-
ficim comparatul (termenul de comparat). Insi cum
intr-o metaford acesta lipseste de cele mai multe ori,
explicarea unei metafore se poate dovedi dificila.

De multe ori, metaforele sunt folosite pentru a
explica anumite caracteristici ale unui obiect, si nu
pentru a-1 defini, chiar daca metafora pare sa ia forma
unei definitii: Titan e, de fapt, o ..capsuld a timpului”

inghetatd, care conserva conditii similare celor ale
Pamantului in primele sale zile [NG dec. 2006]; luna
(...) e un , ghiveci” de gheatd, stinca si compusi ai car-
bonului [NG dec. 2006]; Titan este cea mai bund fa-
bricd de materie organica din sistemul solar [NG dec.
2006].

In fragmentul Asteroidul asasin avea un diametru

de circa 10 km. Practic, in clipa in care una dintre
extremitdtile lui atingea padmdntul, cealaltd extremitate
se afla in stratosferd, la indltimea la care zboard
avioanele comerciale. Un munte cadea din cer. [ST
iul.-aug. 2006] gasim la inceput termenul stiintific
(asteroid), iar la final intalnim metafora (muntele).

In M15 (...) este cel mai compact ..ciorchine” stelar

din galaxia noastra. O asemenea concentrare sugereaza
ideea existentei unei gauri negre masive in centrul
clusterului, metafora ciorchine stelar inlocuieste ter-
menul stiintific cluster — care defineste in astronomie
un roi de stele. Astfel, in acest caz apare nu numai
metafora, ci si termenul stiintific explicat. [ST iul.-aug.
2006]

Telescoape

Aparatele foto, telescoapele, camerele de filmat
sunt adesea asemanate cu ochiul uman: Va fi inlocuitd
wretina’’ telescopului (...) Este vorba despre instalarea

unei noi camere de camp larg (...) — retina fiind aici o
metafora pentru camerd. [ST dec. 2006]
Materie si energie

In fragmentul de ce a fost nevoie de o energie care
.5d tragd” de marginile Universului apare o metafora
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pentru un fenomen prezent in Univers, si anume: forta

de respingere creatd de energia intunecata si care pro-

duce expansiunea Universului. [ST dec. 2006]
Concentrarea energeticd foarte mare din interiorul

unei gauri negre este exprimata prin metafora infernu-

lui: frontiera care desparte lumea ,,normald” de infer-

nul din interiorul gaurii negre. [ST sept. 2006]
Particule elementare

Cu 13 miliarde de ani in urmd, in Univers existau
doar electroni, nuclee atomice si fotoni, care navigau

impreund in aceeasi ,,mare’’. — pentru particulele ele-

mentare ce se miscau in Univers este folositd aici
metafora unor barci ce plutesc pe o mare. Au fost ast-
fel pastrate si proportiile: electroni — barci, Univers —
mare. [D febr. 2007].

O metaford care este de multe ori utilizatd, in
diferite domenii stiintifice, este cea a nasterii: la mar-
ginea gdurii negre, din vid, din energia vidului, ,,se
nasc”’ perechi de particule si antiparticule.

Analogia este o figura de stil care desemneaza
raportul existent intre lucruri (concrete sau abstracte)
sau intre persoane care prezintd caractere comune,
rimanand totodatd diferite’’. Adesea, analogia este o
figurd de stil complexa ce dezvoltd un intreg rationa-
ment pentru a exprima asemanarea.

Particule elementare

Analogia urmatoare stabileste un raport de
asemanare intre miscarea particulelor elementare 1n
Univers si jocul unor copii: Este ca si cum electronii,
nucleele si fotonii ar fi fost niste copii care la inceput
se jucau toti impreund. In momentul in care Universul
s-a rdcit, electronii si nucleele s-au imprietenit atdt de
tare, incdt n-au mai vrut sd se joace decdt intre ei,
ldsdndu-i pe fotoni de izbeliste. [D febr. 2007]

Corpuri ceresti

Dupad cum spuneam mai sus, sunt numeroase fi-
gurile de stil care se folosesc de exemple culinare pen-
tru a explica notiuni stiintifice: Probabil cd nimeni nu
s-a gdndit cd un pui pus la rotisor isi va modofica
viteza de rotatie din cauza caldurii. (...) Aceasta afir-
matie nu mai functioneaza in cazul asteroizilor. De mai
mult timp oamenii de stiintd au emis ipoteza conform
careia caldura si lumina solara au puterea de a accelera
sau frana rotatia acestor corpuri ceresti. [ST mart.
2007]

Pentru a explica faptul ca cercetirile ce studiau
modul in care spatiu-timpul este antrenat de miscarea
de rotatie a Pamantului sunt de-abia la inceput,
William Bencze, directorul misiunii, a explicat proce-
dura printr-o analogie: ,,Seamdnd cumva cu arheolo-
gia. Cercetdtorul dezveleste terenul cu un buldozer,

apoi trece la lopatd si, la final, se foloseste de periute
de dinti. Noi acum tocmai am distribuit periutele de
dinti.”’ [ST apr. 2007]. Iar rationamentul folosit de
cercetitor a fost dus mai departe de cétre autorul
Cristian Roméan: Dacd este sd ne referim la analogia
arheologicd a lui Bencze, am putea spune cd acum am
dezvelit o casd dintr-un oras si a sosit momentul sd
mergem mai departe. [ST apr. 2007]

Universul

Varsta Universului este explicatd printr-o analogie
cu timpul asa cum este el perceput de oameni: dacd am
comprima-o intr-un an, istoria Universului ar ardta
aproximativ in felul urmdtor: 1 ianuarie, secunda 1 —
Big Bang — ul; 14 septembrie — Pamantul; 31 decem-
brie, la inceputul zilei — primii oameni; 31 decem-
brie, ultima secunda — toatd cultura moderna a
omenirii. [ST ian.-febr. 2007]

Profesorul Michio Kaku, pentru a explica ce este
teoria universurilor paralele, apeleaza la o analogie cu
un peste plat ce traieste intr-un bazin, dar care nu este
constient de cea de-a treia dimensiune a realitatii ce il
inconjoard: Este imaginea pestelui dintr-un bazin
japonez, un peste perfect plat care aproape poate fi
considerat trdind intr-o lume cu doar doud dimensi-
uni. Cu o bund aproximatie, el poate fi considerat cd
nu stie practic nimic despre cea de a treia dimensiune.
Cdnd ploud insd, cutele, micile valuri care se fac pe
suprafata apei, ii aduc un mesaj din aceastd dimensi-
une. Asa se intdmpld (...) si cu tot felul de mesaje pe
care le primim noi si nu le-am identificat de unde vin —
din dimensiuni la care (incd) nu avem acces. [ST ian.-
febr. 2007] O alta figura de stil care incearca sa explice
conceptul de universuri paralele este analogia cu un
ecran pe care se proiecteaza filme: Dar Hawking i
Hertog afirmd cd nenumdratele universuri alternative,
prezise de teoria stringurilor, au o existentd reald. (...)
Asta seamdnd cumva cu un ecran urias pe care am
proiecta toate filmele care s-au realizat sau se vor rea-
liza vreodatd. [ST iul.-aug. 2006]

Pentru a le oferi cititorilor o imagine a Universului
asa cum era imediat dupa Big Bang, redactorul Andrei
Dorobantu de la Stiintd si tehnicd apeleaza la imaginea
unui lac: la inceput, in fractiunile de fractiuni initiale
de secundd ale existentei sale, Universul era perfect
neted — gdnditi-vd la apa unui lac linistit, cdnd nu
existd nicio adiere de vant. [ST oct.-nov. 2006]

Analogiile ajung mai usor la cititori si 1i creeaza o
impresie mai puternica daca ei sunt implicati direct —
mai ales dacd analogia 1i implicd intr-o situatie
extrema, asa cum se Intdmpla in exemplul: Luati o
grenadd. Trageti cuiul de sigurantd. Asteptati sd



explodeze. Apoi, la un anumit moment de timp,
mdsurati masele, pozitiile si vitezele tuturor schijelor
rezultate in urma exploziei. (...) Dorim doar sd vd ofe-
rim o analogie prin care sd descriem cele doud cdi de
abordare a intelegerii Universului [ST iul.-aug. 2006].

Telescoape

Pentru a explica procesul prin care sunt descoperite
noi planete, Cristian Roman de la Stiintd si tehnicd
foloseste analogia Performanta va fi echivalentd, cum
foarte potrivit s-a spus, cu observarea de departe a
unui licurici aflat in lumina unui reflector foarte puter-
nic [ST mai 2007]. Analogia se explica astfel: licuricii
sunt planetele, iar reflectoarele sunt stelele in jurul
carora se Invartesc planetele respective.

Materie si energie

Disparitia unei gauri negre sau, dacd vrem sa
pastram registrul figurilor de stil, moartea ei, este
asemanatd cu un bizar spectacol de teatru la finalul
cdruia nu mai ramane nimic: lar gaura neagrd, expre-
sia ultimd a tragediei, se evapord. Dispare. Ludnd cu
ea, asa cum s-a crezut timp de 30 de ani, totul. Un
gigantic spectacol cosmic la incheierea caruia dispar si
spectatorii, si decorurile, Teatrul insusi... [ST sept.
2006]

Analogia cu artele spectacolului este utilizata de
mai multe ori: Dacd vreti, imprumutdnd o imagine din
teatrul de pdpusi, energia Intunecata este Papusarul
aflat in spatele scenei, nevazut de nimeni, care trage
insa sforile si pune in miscare papusile... Analogia cu
papusarul nevazut este foarte potrivitd deoarece despre
energia intunecata nu se cunoaste exact ce este, insa se
stie cd ea este responsabild de expansiunea Universului,
deci de miscdrile sale. [ST dec. 2006]

Asa cum spuneam mai sus, fie cd sunt comparatii,
metafore sau analogii, figurile de stil ce pun aldturi
viata omului si cea a Universului sunt foarte des intal-
nite in popularizarea astronomiei: Si, dacd ludm in cal-
cul datele actuale, adicd varsta actuald a Universului,
de 13,7 miliarde de ani, si speranta medie de viatd a
omului, de 66 de ani, si dacd ,pozitiondm” aparitia
energiei intunecate, o vom gdsi la acelasi prag la care
in fiinta umand se inregistreazd debutul adolescentei.
[ST dec. 2006]

Faptul ca materia Intunecatd nu interactioneaza
decat gravitational cu materia obisnuitd este prea
abstract pentru a putea fi Inteles de cititori fara o figura
de stil potrivita. Asa ca o analogie care se foloseste de
un obiect cunoscut publicului este de mare ajutor:
Despre materia intunecatd nu stim prea multe. Stim
doar cd nu interactioneazd decdt gravitational cu
materia obisnuitd. Altfel spus, dacd am realiza un

glont din materie intunecatd, atunci acesta ar putea
strabate fara probleme, si fara sa fie simtit in vreun fel,
atat trupurile tuturor fiintelor de pe Terra, cat si toate
obiectele din galaxie. [ST sept. 2006]

Folosirea figurilor de stil este numai una dintre ca-
racteristicile discursului de popularizare stiintifica.
Spre exemplu, utilizarea naratiunii in articolele de vul-
garizare stiintifica este o altd trasaturd fara de care
rabdarea noastra de a citi un material dintr-o publicatie
oarecare ar fi mult diminuata.

Revenind la revistele analizate, trebuie mentionat
ca ele reprezinta patru stiluri diferite de a aborda po-
pularizarea stiintificd. Daca facem abstractie de Stiintd
si tehnicd (ce apare din 1949), este evident cd nisa
aceasta este foarte tanard la noi in tard. Timpul va
spune daca piata publicatiilor de vulgarizare stiintifica
din Romania va deveni mai puternica si se va imbogati
cu noi titluri in anii care urmeaza.

Astfel, nu poate exista un exces de cunoastere.
Insdsi aceastd idee aduce atingere notiunii de umani-
tate. In revansd, existd o formd de abuz de cunoastere,
inteles ca abuz de putere. Nu excesul de cunoastere il
putem pune in cauzd, ci absenta difuzdrii sale ce con-
centreazd puterea care ii este asociatd cunoasterii in
mdinile unui numdr mic [n.n. de oameni]”. Necesitatea
de a avea n societate un proces de transmitere de infor-
matii dinspre specialisti spre necunoscdtori nu mai
poate fi pusa la indoiala.
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Stiintd si tehnicd, iulie 2006 — iunie 2007

Descoperd, iulie 2006 — iunie 2007

National Geographic Romdnia, iulie 2006 — iunie
2007

TerraMagazin, iunie 2006 — mai 2007

Abstract

The study contains a quantitative and a qualitative
analysis of four Romanian magazines of scientific pop-
ularization during the interval between July 2006 and
June 2007 Stiinta si tehnica, Descopera, TerraMagazin
si National Geographic Romdnia. Stiinta si tehnica
approaches more hard sciences like astronomy, physics
or biology and TerraMagazin, National Geographic
and Descopera give more space to soft sciences like
anthropology, zoology, history or geography. The qual-
itative analysis shows that, while Stiinta si tehnica sees
in science an ideal, Descopera sees in science and in
its applications a solution for the problems of the soci-
ety and even for man's improvement. The second part
of the study deals with the employ of the figures of
speech in scientific popularization and it contains a
colection of the most spectacular metaphors, similes
and allegories in astronomy found in the analysed

magazines.



Media Coverage of the Referendum

on Szekely Land Autonomy

- ethnic versus commercial and professional prorities

Raluca PETRE, asist. univ. drd. Universitatea ,,Ovidius” Constanta

Introduction

Throughout the ninety nineties, one of the main
fears of observers and scholars was the raising nation-
alistic feelings in the mixed ethnic areas of Eastern
Europe, in the context of the escalading Yugoslav wars.
One of the actors in feeding the conflict was media and
its embededness in ethnicity rather than in other va-
lues. My main argument in this paper is that during the
last decade the shift in the Romanian media has turned
from a purely ethnic angle and loyalty, as it was the
case in the Targu-Mures conflict, to new priorities, pro-
fessional or commercial, as the debate on the Szekely
Land' autonomy illustrates; this is the context of some
enduring legacies of communism in the praxis of
journalism.

Thus, the aim of the present paper is to try to grasp
the tension between ethic loyalties and vocabulary on
the one hand, and the emerging professional or com-
mercial constraints on the other hand in the media cov-
erage of a potentially tensed ethnic situation. The site
of observation is the journalistic text, coupled with the
background information provided by my fieldwork on
the transformation of the journalistic field in Romania.
I will have as topic of analysis the issue of territorial
autonomy of the Szekely Land, more specifically the
referendum organized at the local level by the Szekely
local councils in the towns and villages of this area in
February-March 2007.

On journalism in Romania

During communism, the main function of journal-
ism was political and subordinated to the larger agen-
da of the Communist Party. Like in Portugal under
Salazar and Cantano, the “regimes reduced the occupa-
tion to little more than a ‘clerical sub profession’
whose main task was to ‘transcribe or summarize state-
ments issued by government departments o ministerial
offices.” (Seaton and Rimlott 1980: 179 in Williams)

The agency of journalists was quite reduced, except for
the social topics that could still be comprehensively
covered as my interviews with journalists working in
the previous regime showed’. It is noticeable that there
is a consistent social awareness in the practice of jour-
nalism in that period. At the same time, the political
topics were severely controlled and not left at the
mercy of journalists.

The fall of communism witnessed the emergence of
strong, politically charged positions that would be
more accurately described as ‘against’ positions. This
situation was shared with Bulgaria, where no clear ide-
ological distinctions could be made between parties,
but a struggle between post-communists and against-
communists could be observed. The drawback of this
situation is the lack of coherence of these parties and
lack of identification along specific and stable social
lines. (Elster, Offe, Preuss et alii, 1998) The press in
the first years after the fall of communism was highly
critical and situated on bellicose positions, either on
the side of the power or against it (Coman, 2003). It
should be pointed though that it is as well the moment
of the emergence of a rather careless journalism, the
moment of publishing unverified information. “We
were receiving information on treasons and various
accusations, verifications would have taken too much
time and it was very difficult to publish checked infor-
mation™. It is in this context of highly volatile political
and nationalistic resurgence that ethnic outbursts in the
media coverage would be common. This situation can
be explained as well in the context of many new
entrants into the profession, lacking both, formal train-
ing or proper training in the workplace. The moments
of big changes went along a stretching of time and a
fastening of all activities, including the journalistic
procedures.

Meanwhile, 1 argue that a shift has taken place,
away from purely ethnic priorities. Hence, commer-
cialization triggers the redefinition of the profession
along ‘objectivity’ lines. The explanation for the new
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developments is the push towards the depolitisation of
journalism that has taken place in the last decade. The
reason behind this tendency, at least in the Romanian
context of the mid-nineties, has been the falling read-
ership of political partisan journals, the desperate need
to keep the readers, the growing costs of paper and util-
ities, the withdrawal of the state from the press, and the
need to develop a commercial basis for survival.
(Petcu, 2000) These new pressures could be overcome
be expanding readership and containing costs. “To
reach more readers, and therefore spread the high fixed
costs across many consumers, newspapers stopped
talking about politics in an explicitly partisan manner.
Independent newspapers could draw readers from
across the political spectrum (...) Papers with larger
audiences attracted more attention from advertisers,
another incentive to increase readership. As a result,
papers began to drop overt political bias and proclaim
their independence in covering news of government
and politics.” (Hamilton, 2004: 3) I consider it quite an
accurate description of the developments of commer-

cial journalism.

Hungarian priorities

versus commercial priorities

It is more likely that more ethnic position to be
taken by journalists from ethnically mixed environ-
ments that do not work on commercially based jour-
nals but on journals sponsored by outer sources. In this
case, there might be the case that we find “editorial
boards that need to be responsive to the ethnic group
they write for, otherwise they might not get the support
of the readers. They usually need to have an ethnic
angle; otherwise they might be considered ‘unpatriot-
ic’.” (Gebert, lecture, 2007)

Journals that want to survive and to attract large
readership cannot afford to have a very strict ethnic
position, unless the readership is a compact, affluent
one. In the case of the ethnic Hungarians in Romania,
it is noticeable the internal diversity and differentia-
tions. Thus, there are the political moderates that con-
stantly vote for the mainstream Hungarian Party
(UDMR) and that are constantly represented in the
Parliament, and the rather marginal but more radical,
represented by the National Council of the Szekely

= people that do not have a formal representation in the

1 8 national politics. Moreover, in the case of the Szekely

population, one of its characteristics is that it is not
particularly rich, thus I would suggest that it is served
by a generalist Hungarian press that has a moderate
discourse in order to please the diversity within its
readership. 1 have to concede that I do not consider
politics to be the equivalent of ethnic. However, I argue
that in the case under study, the issue of territorial
autonomy is highly politicized, thus it can be addressed

under the rubric of political issues.
Hypotheses and methodology

The most important issue is the commercialization
phenomenon in the context of the depolitization of the
press. This situation occurs as well in the context of
growing disappointment with politics and living condi-
tions. Journalists are not really expected to claim a per-
sonal ethnic or political identity for themselves, but
rather try to keep some distance from a clear political
sympathy, unless the owner requires otherwise®. The
overall mainstreaming of the press and the increased
commercialization are conductive to cautious
approaches and sides towards sensitive issues, and the
autonomy of the Szekely Land is one of them. 1 would
claim that at the moment, it is more difficult to find a
political identification with an ethnic group given the
commercial basis of most of the journals. Moreover, if
political orientations do exist’, they coincide with that
of the owner, and these are mainly mainstream politi-
cal positions rather than extremist ones.

The second issue refers to the profession, in the
larger framework of the commercialization constraints.
Thus, when professionalization occurs, the most
salient principles of addressing an issue are the ones
related to the profession as such. The less the profes-
sion is institutionalized, the more salient the ethnic loy-
alties and allegiances. At the same time, there is always
the problematic issue of defining the profession of
journalist, especially in the highly volatile Romanian
post-communist environment. The guiding hypothesis
when it comes to the issue of professional values ver-
sus ethnic values is that: the more institutionalized the
professional values of objectivity and factual coverage,
the less ethnic the coverage; while, the more ethnical-
ly mixed environment, the more ethnic the coverage.
I define as ethnic coverage the position of ‘us’, includ-
ing the journalist, versus ‘them’, the potential enemies.
(Gebert, lecture, 2007).



In order to test the above-stated hypotheses,
I explore the coverage of the issue of the Szekely Land
autonomy in national and regional on-line versions of
four publications. Two of them are national, one is a
quality paper and the other is a tabloid. The other two
journals are from the ethnically mixed county of
Mures’, one of them is Romanian and the other one is
Hungarian. I explore the coverage of the issues in the
national tabloid, to further check the issue of profes-
sional cum commercial versus ethnic priorities.

I argue that, by looking at a quality national paper,
a tabloid national paper, a regional generalist paper and
a Hungarian regional newspaper, on the issue of the
Szekely Land autonomy, one can derive a picture of
the general lines of coverage. My analysis is based on
18 newspaper articles, selected by topic; that cover
specifically the referendum on autonomy organized in
the region. The monitoring period is the time when the
referendum on autonomy took place, from the 10th of
February till the 23rd of March. Besides these articles,
I used other articles that deal with the overall issue of
the territorial autonomy, thus, contextualizing the
problem. I selected all the articles on the referendum
that were registered on the on-line versions of the
newspapers under scrutiny. Thus, I found six articles in
the national quality paper Evenimentul zilei, three in
the tabloid Libertatea, six in the regional Romanian
journal 24 de ore Muresene and I selected three from a

Hungarian regional journal, Transindex .
Territorial autonomy referendum in the media

In purely quantitative terms, the first thing that
became salient was the fairly even coverage of the
issue in three of the newspapers, the national tabloid
being the exception. In the case of the Romanian and
the Hungarian newspapers under scrutiny, both the
national broadsheet and the local generalist newspa-
pers covered the issue on a similar number of articles,
namely six. The national tabloid was the medium that
devoted the least editorial space to the issue, namely
three articles. Most of the articles that deal with this
issue are news articles; there is only one opinion arti-
cle, an editorial in the national tabloid that points to
the stupidity of all political actors, irrespective of
ethnicity.

Arguments: what are the main ideas and informa-
tion that deal with the issue, what are the facts that the

reader is presented with, and how it is different accord-
ing to the publication that issues the article.

The main ideas to be found in the Romanian jour-
nals, the three of them, is that this action is illegal and
that it cannot be named a referendum as the local coun-
cils cannot be organizers of this type of event. They
argue that this action should be renamed: “popular con-
sultation’ or ‘opinion poll’. In terms of the Hungarian
arguments, two distinct lines of reasoning emerge.
Thus, the Hungarian mainstream party argues that the
aim of Hungarian ethnics is to first obtain cultural
autonomy and on the long run to look for a territorial
one. The extremist Hungarian party, the organizer of
the referendum is calling straight for territorial auton-
omy. In one of the titles of the Hungarian articles under
study, the name ‘survey’ is used to define the actions in
the Szekely Land, thus converging with the ideas
found in the Romanian articles.

In the regional generalist newspaper I found most
information related to the overall issue of territorial
autonomy of the Szekely area, an element missing
from the national agenda. Thus, the issue is more
important and newsworthy at the regional, mixed
based area, than at the national level, this finding being
consistent with the idea that that the more ethnically
mixed, the more salient the ethnic issues. The category
of proximity is of relevance in this respect as well. It is
indeed the case that in the Romanian, local newspaper
the topic is covered on a continuous basis and in detail,
while at the national level it is quite difficult to find up-
to-date context information®.

Sources: where the journalists obtain their informa-
tion; where they take they data and the materials to
construct their articles. How much the articles rely on
documentation and how much on personal opinions
and views. To what extent the outer sources out-weight
the position of the journalists and the reliance is on lan-
guage rather than on data. Are there significant differ-
ences between the newspapers and if so, how can this
be interpreted.

In terms of the sources used, the commonalities are
quite striking and I believe they have to do more with
the practices of journalism, namely participation in
press conferences organized by various political actors
with an ethnic issue on the agenda. In all the journals
under study, the reliance is on the political sources. At
the same time, while in the national journals the heads

of parties are more quoted, in the regional journals, the
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politicians representing the area are the most common
source of information. I should point though that the
Romanian regional newspaper uses larger and more
diverse sources than the national newspaper. Thus, in
the national journals, the head of the mainstream
Hungarian party is quoted three times, the head of the
radical Szekely Council is quoted two times, the vice-
president of the radical Council is quoted one time, the
representative of the nationalist Romanian party is
quoted one time, the mayor of a town in the Szekely
area is quoted one time. It should be pointed that more
Hungarian actors are quoted than Romanian ones.

In the Romanian regional newspaper, the journalists
quote two times the local representative of the
Romanian nationalist party, two times the president of
the mainstream Hungarian party, two times a senator of
the Romanian nationalist party, one time a representa-
tive of the Szekely Council, one time a Hungarian
deputy from the Hungarian party. In the regional
Romanian newspaper, the president of Romania and
the president of Hungary are as well quoted. The main
left-wing party has its position published in the shape
of a press release.

Besides these political actors, few others manage to
have a voice in the national or regional articles under
study. In one article in the national broadsheet, a polit-
ical annalist is called to express a position. In only one
article, in the regional Romanian newspaper, the voice
of the ‘people’, representatives of the Szekely popula-
tion that votes, is heard. The people of Ghindareni say:
“We voted for the autonomy and I expect that the
things get solved the way we want them to be (...) We
want, finally, to feel at home somewhere and if it is not
the case with us, at least with our grandchildren. We
want our life to be safer (...) it is not normal that if
there are eight ethnic Hungarian children in a village,
the school is closed, but for only one Romanian child,
any teacher would come to teach.” In the regional
Romanian newspaper, one nongovernmental organiza-
tion has a voice on the issue as well. At the level of the
Hungarian newspaper, the number of articles translat-
ed is quite low, yet, the reference to political actors as
main source of information is visible as well.

At the same time, there are other types of non-
human sources the journalists rely on. They refer quite
often to legal documents, laws and the Constitution.

= The overrepresentation of the political actors as

20 sources might derive from the institutionalization of

the profession in its relation to authorities and less in
the relation to the social setting itself. It might be as
well an effect of the low professionalism. The journal-
ists rely upon official sources but do not cover the
social reality itself. On the other hand, it shows that the
loyalties of the journalists as professionals or as eth-
nics are not particularly high, even though “journalists
are members of two communities simultaneously: the
professional community, and the national one.”
(Zandberg & Neiger, 2005: 131) It is indeed the case
that the subject has been taken over by the politicians,
the social, ethnic or administrative perspectives being
marginal in the press coverage of the issue.

Objectivity: refers to the presentation of the point of
view of all parts involved and to the neutrality of the
journalist in covering the issue; the question is to what
extent all the actors involved find a voice in the cover-
age of the issue under scrutiny, to what extent the jour-
nalist keeps the distance from the subject and reports
from a detached position. The premise is that “every
time there is a perceived threat from the other ethnic
group, objectivity is lost (if it had ever been there) and
the ethnic element becomes important, in mixed ethnic
environment.” (Gebert, lecture, 2007)

It is important to ask to what extent is objectivity
the main value in reporting on this issue, considering
that it is ethnically charged. “The professional commu-
nity calls upon the journalist to tell a story that will be,
or will appear to be factual, objective and balanced
(...) the national-cultural community calls upon the
journalist to take part in the conflict, to be its represen-
tative and its weapon, in the battle of images and
soundbites — to tell an unbalanced, unobjective story.”
(Zandberg & Neiger, 2005: 131)

In the articles under scrutiny, one constant element
is the type of presentation, namely giving voice to dif-
ferent actors, the author of the article not having a
voice of his/her own. The only moment when the
author is present in the text is when he/she concludes
the article; this is the case when the journalistic genre
is news, which is mostly the case here. There is a clear
distinction in all the journals under study between
news and opinion, less so though in the Hungarian arti-
cles under scrutiny. These findings partly confirm the
hypothesis that the more institutionalized the profes-
sional values of factual coverage, the less ethnic the
coverage. The authors simply present points of view,

use quotes and identify the sources, even if these are



mostly politicians, and less other human sources or
documents. It might be as well that the journalists
avoid taking responsibility for the issue they cover,
simply exposing other’s points of view. This might be
explained as well in terms of the communist legacies
of the profession, when the agency of journalists was
reduced and especially the political issues were already
prepared by higher party cadres, the journalists only
having to publish them".

In all the eighteen articles under study, various
positions are presented, in quotes, while the positions
of lay non-political actors from the region are hardly
heard. It is interesting to note that the ‘us” and ‘them’
is not always clear; sometimes is the Hungarian versus
Romanian, other times is the mainstream — Hungarian
or Romanian — versus the extremist.

At the same time, even if this type of coverage is
not in line with the objectivity principles, it does not
make the coverage necessarily ethnic, exactly because
most of the political actors are cautious in their decla-
rations, especially the ones that govern together. This
frail journalistic coverage, even if it proves a lack of
development of the value of the principle of objectivi-
ty, might enhance low purely ethnic positions, as the
journalists simply quote on the politicians, not going
any further in covering the issue. In this case, the
dilemma does not seem to be between professional
loyalties and ethnic loyalties, but between office jour-
nalism and field journalism.

Bias and prejudices: some of the sites of prejudice
and bias are the sources, the choices made by journal-
ists, and the language; the usage of adjectives, verbs,
nouns that depict or deal with the ‘other’. In this
respect, the Hungarian journalists rely in two of the
three articles on the bellicose statements of a
Romanian nationalist senator. Other sources are the
Secret Service Director, the head of the radical Szekely
Council and the head of the Hungarian mainstream
party from the Mures area.

On the Romanian side, there is a menacing sugges-
tion of Romania being delayed on joining the
European Union because of the unsolved autonomy
issue. “We have to see the consequences of this wide-
ly discussed referendum, but I do not believe it will
have such an impact as to hamper the integration into
the European Union.”"

Another site of the bias is represented by the titles
of the articles, out of the need that they be attractive to

the readers. It is in the titles that menacing arguments
are pushed, showing how 99.9% of the Hungarians
voted for autonomy for example. At the same time, in
the article, we find that only some people participated
in this referendum, one third of the population asked to
vote. The titles are more inflaming in the national press
than in the regional one.

Overall, I suggest that the site of prejudice is in the
textual choices only when it comes to the titles.
Otherwise, the journalists are cautious in expressing
their views. The percentage of adjectives is reduced;
the authors of the articles do not call names when they
refer to the other side. Most of the articles are made of
quotations or paraphrasing politicians, more so in the
regional journals, both Romanian and Hungarian. The
most fertile ground for bias is in the choice of quota-
tions to be used, the most productive in this respect
being the radical politicians.

Conclusion

The salience of ethnic conflict in the issue of the
referendum on autonomy is not high in the media cov-
erage. One of the reasons is the avoidance by journal-
ist of having their voice heard. The office journalism
that can be noticed does not trigger strong ethnic alle-
giances. On the issue of the commercialization of the
press that would reduce the ethnic angle, this seems
indeed to be the case, but it should be further analyzed
in the context of the praxis of journalism and its lega-
cies in Romania. Thus, besides: the overall main-
streaming of the press and the increased commercial-
ization that are conductive to cautious approaches and
sides towards certain political issues, and the issue of
the territorial autonomy of the Szekely Land is one of
them, communist legacies should be further addressed.
Journalists under communism had their political arti-
cles already framed or were simply receiving them
from the higher political levels. After the fall of com-
munism they enjoyed the freedom of being ‘against’
then commercialization reduced the political loud
stances. I argue that low expression of ethnic positions
can be explained both by commercialization and by the
low legacy on taking responsibility in covering politi-
cal issues; that was specific under communism in
Romania.

Under the above mentioned circumstances, I con-

sider that the chances that the Hungarian-Romanian
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relations escalade into open ethnic conflict fed by
media, are low. The bellicose scenario could be think-
able when journalists would define themselves first of
all as part of their ethnic group and only second of all
as employees in various newspapers. In light of the
above presented analysis, the journalists perform more
like individuals that try to make a living by paid work
in commercial enterprises, rather than as individuals
representing their ethnicity. Further on, the radicaliza-
tion of the messages could be enhanced when the com-
munist legacies of reduced agency in covering political
issues fades away. In this case though it could be even
worse if the phenomenon of increased agency were not
be paralleled by an increase in professional values and
autonomy. It might be the moment when ethnic loyal-

ties take precedence.

Notes

1. This territory is situated in the middle of
Romania and is comprised of three counties. From
these, two are inhabited in proportions of more than
80% by ethnic Secui, namely Harghita and Covasna.
The third county, Mures, is inhabited in a proportion of
40% by ethnic Secui. The Secui are a population that
speaks a Hungarian dialect, yet considers itself and is
considered different from it.

2. The same editorial space in covering social issues
and misdoings of the administration is emphasized by
Jane Carry when approaching Polish journalism under
communism.

3. Sorin Rosca Stanescu in Sorin Ozon, 2005, trans-
lated from Romanian: "veneau multe delatiuni, verifi-
carea lor dura mult si era foarte greu sa publici infor-
matii foarte bine verificate.", p.5.

4. In my interviews in Constanta, it turned out that
local media have political orientations, according to
the owners that have a stand in politics; yet these posi-
tions are moderate rather than extremist as the owners
support mainstream parties rather than extreme ones.

5. And this seems to be the case especially in the
local press.

6. The percentage is around 40% Hungarians and
60% Romanians (the Romanian sources provide a per-
cent of 35% Hungarians and the Hungarian sources
point to a percentage of 45% ethnics; I chose to use the
medium between the two).

7. 1 am using only three Hungarian articles given

my lack of Hungarian language competencies and

reliance on a Hungarian fried for translations. She did
not have time to translate more for me.

8. In the local Romanian paper we find about the
repeated attempts of organizing the referendum, about
the case being considered illegal in the Romanian
courts but being continued at the CEDO level, for
example.

9. P.Condrut, 24 de Ore Muresene, 13.02.2007

10. See Luminita Rosca, Mecanisme ale propagan-
dei in discursul de informare (Mechanisms of
Propaganda in the Information Discourse), pp. 137-
212.

11. In original: "Sunt de urmadrit consecintele aces-
tui mult vehiculat referendum, care nu cred ca va avea
un impact atdt de puternic incat sa pericliteze inte-
grarea in UE" Nelly Blajut, 24 de ore Muresene,
26.09.06.
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Newspaper articles

17.1.2007-01-17, 24 ore muresene, «Aderarea
aduce un nou Program si Statut UDMR» (Joining [the
EU] Brings a New Pogram and Statute to UDMR) —
Fekete Zsuzsanna

13.2.2007, 24 ore muresene , «In Judetul Mures a
inceput referendumul pentru obtinerea autonomiei tin-
utului secuiesc» (In Mures County Started the
Referendum on the Szekely Land Autonomy) — P.
Condrut

14.2.2007, Libertatea, «Maghiarii vor regiuni eco-
nomice» (The Hungarians Want Economic Regions)

14.2.2007, Libertatea, «Editorial — Parsivenia de
sub eticheta» (Editorial — The Fake Under the
Etiquette) Petru Calapodescu

14.2.2007, 24 ore muresene, «PSD cere stoparea
referendumului din secuime» (PSD Asks that the
Referendum Be Stopped) Carmen Balizs

14.2.2007, Libertatea, «Note bune si note proaste»
(Good Grades and Bad Grades), Petru Calapodescu

15.2.2007, 24 ore muresene, «Presedintele UDMR,
Markoé Béla: ,,Referendumul nu este ilegal, numai
inutil” » (The President of UDMR: “The Referendum
is not illegal, just useless”) — Fekete Zsuzsanna

23.2.2007, Evenimentul zilei «Satele de romani,
ocolite de referendum» (The Romanian Villages
Avoided in the Referendum Process), Adrian Moise

23.2.2007, Transindex, «A terror-ellenes kiizdelem-
ben tapasztalt katondkat vezényelne Székelyfoldre
Funar»  (Funar: there Is Terrorist Danger in the
Szekely Region)

24.2.2007, Transindex,

autonomiareferendum sordn Tokésnek gyljtottek

«Kelemen Atilla: az

alairasokat» (Kelemen Atilla: during the referendum
he collected signatures for Tokes Laszlo)

28.2. 2007, Evenimentul zilei «Tokes s-a lansat la
Covasna » (Tokes Launched his Campaign in
Covasna), Adrian Moise

1.3.2007, 24 ore muresene, « Autonomia secuiasca
este o0 autonomie a saracilor » (Szekely Autonomy is an
Autonomy of the Poor) - Carmen Balizs

01.3.2007, 24 ore muresene, «Conform deputatului
Moisoiu, UDMR, CNS, UCM, CNMT, chiar si
Biserica Reformata, ,,incalca grosolan toate legile ref-
erendumului”» (According to Deputy Mosoiu, UDMR,
CNS, UCM, CNMT, even the Reformed Church Are
Seriously Breaking the Referendum Laws) - Carmen
Balizs

3.3. 2007, Evenimentul zilei « Marko Bela:
autonomie sau vor fi tensiuni! (Marko Bela : autonomy
or there will be tensions!) , Alex Negrea

4.3. 2007, Evenimentul zilei «Misiunea lui Bela,
autonomia» (Bela’s Mission, Autonomy), Lica
Manolache; Alex Negrea

5.3. 2007, Evenimentul zilei «Parchetul a declansat
verificari privind Tinutul Secuiesc» (The Procurature
Started Checking the Szekely Situation), Lica
Manolache

6.3.2007, Transindex,

sz€kelyfoldi autondmiatdrekvés miatt » (On Account

«Ugyészségi vizsgalat a

of the Survey on the Szekely Autonomy)
13.3. 2007, Evenimentul zilei,

vor autonomie» (99% of the Szekely Population Want

«99% dintre secui

Autonomy) Alex Negrea
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Unele tendinte In configurarea

spatiului public al comunicarii

Constantin HARIUC, conf. univ. dr., Facultatea de Stiintele Comunicarii,

Universitatea Ecologica, Bucuresti

Definirea spatiului public

Caracterul problematic al spatiului public este evi-
dent, el devenind, asa cum remarca si Camelia Beciu
(2, p. 15), ,obiectul unei dezbateri paradoxale”,
intrucat, continua aceeasi autoare, ,,desi teoreticienii
fac apel la aceasta notiune, ei 1i contesta de fiecare data
pertinenta”, ca urmare a ambiguititii in definirea
fenomenelor sociale pe care le circumscrie. Insa, reali-
tatea ne dovedeste cé oricat de contestat ar fi conceptul
printre specialisti el ramane totusi de neocolit (7, p.66).

Notiunea ,,public” este definita in opozitie cu noti-
unea ,,privat’ si, asa cum pecizeaza Septimiu Chelcea
(12, p.485), «desemneaza, in ideologia secolului al
XVll-lea, ,,domeniul de stat”, spre deosebire de ,,spati-
ul privat”, libertatea de constiinta si credintd asigurata
in cadrul societatii civile». Nu este simplu sa se faca
distinctia intre spatiul privat si spatiul public, deoarece,
sustine autorul mentionat, ,,exista spatiu public al socie-
tatii politice si spatiu privat al societatii civile (familie,
proprietate privata, piata etc.), precum si spatiu privat

.....

5

J. Habermas a creat conceptul de spatiu public
“pentru a justifica aparitia, in secolul al XVIlI-lea, in
Franta si in Anglia, a unei sfere intermediare intre viata
privatd si statul monarhic intemeiat pe secret’ (3,
p-111). Este un spatiu de mediere intre societatea civila
si stat (sfera puterii publice) in care oameni instruiti
citesc ziarele, schimba intre ei carti si argumente 1n
saloanele literare si in cafenele; din aceastd intre-
buintare deschisd a ratiunii, fondatd pe publicitatea
dezbaterilor, ia nastere un model de buna guvernare si
de lege, 1n opozitie cu arbitrariul regilor.

Reflectia lui Habermas despre spatiul public se li-
miteazd, se pare, la spatiul de circulatie al textelor
scrise, identificat cu cercul ratiunii. Este un spatiu pu-
blic oarecum idealizat. Ca urmare, abordarile ulte-

wmmm== rioare inspirate de gandirea lui Habermas sunt antre-

24 nate in directii diferite care, de reguld, lirgesc acest

spatiu, indeosebi prin luarea in considerare a noilor
tehnologii de comunicare, ce se substituie cartii si care,
este adevarat, scurtcircuiteazd argumentatia rationala
(diferenta dintre decalat si direct). Acest demers se face
insd cu acceptarea tacita a cel putin doud modificari
esentiale (7, p.66): 1) acceptarea ideii ca spatiul public
este un spatiu cel putin conflictual si 2) refuzul de a se
recurge la o teorie manipulatorie a mass-media sau la
0 conceptie pesimistd si unilaterala a consumului
(exact ceea ce sustinea Habermas in lucrarea Spatiul
public). In consecinti, in urma acestor demersuri
rezultd un spatiu mult mai larg, mai deschis, fara me-
morie si fara granite evidente.

Astfel, literatura de specialitate pune in evidenta
faptul ca forma canonicd a spatiului public teoretizat
de Habermas este astazi erodata in mai multe feluri (3,
p-117-119):

o Prin privatizarea persoanelor publice si prin
tiraniile intimitatii: peste tot unde patrund mijloacele
de comunicare de masa si noile tehnologii sfera intima
este adusa 1n spatiul public. Chestiunea frontierei din-
tre public si privat deschide calea reflectiei asupra
tehnicilor de informare si comunicare (TIC), in masura
in care acestea fac neclara distinctia dintre ele, prin
determinarea locurilor si activitatilor, exemplul fiind
publicarea aspectelor absolut personale in mass-media
audiovizuale sau prin mijloacele electronice. Modelul
grec era ancorat in separarea strictd dintre public si pri-
vat, in ceea ce era comun si ceea ce era particular; acest
model valoriza activitatile si lucrurile facute de individ
pentru cetate si ignora eul in calitate de constiinta
reflexiva si experientd interioara (2). El se baza pe
suprapunerea celor doud dimensiuni ale spatiului pu-
blic;
deliberarii lor in comun. De indatid ce dimensiunile

coprezenta oamenilor liberi era conditia
spatiului public se disociaza, tehnica apare ca instanta
de mediere.

o Prin intermediul pietii si al publicitdtii. Spatiul
public se invecineaza cu spatiul comercial, iar circu-



latia informatiilor o insoteste peste tot pe cea a mar-
furilor (marile mijloace de comunicare sunt legate de
publicitate; presa este in primul rand o Intreprindere
furnizoare de informatii economice si politice ceea ce
justifica batalia pentru achizitionarea unui ziar, a unui
post de televiziune sau a unei edituri).

o Prin instrumentare si prin noile instrumente. Se
incearca in diverse moduri “crearea opiniei” printr-o
multitudine de sondaje si prin procedee de directionare
a comunicarii politice inprumutate din marketingul
comercial.

o Prin fragmentarea publicului. Directionarera pos-
turilor de televiziune, daca ar duce la disparitia carac-
terului de serviciu public si a misiunii universale a
acestora ar contribui la faramitarea dezbaterilor sau la
argumentarea lor comunitara (fiecare s-ar uita la tele-
vizor sau si-ar primi propriul ziar pentru a putea igno-
ra mai bine lumile celorlalti, ceea ce l-ar ajuta pe
fiecare sa-si perfectioneze 1inchiderea culturald).
Desigur, notiunea de spatiu public indica faptul ca
exercitiul ratiunii are nevoie de granite, Insd aceasta
inchidere este amenintata astdzi atat de faramitarea
democratica a culturilor, care pretind ele insele a fi pro-
pria lume, cat si de deschiderea mondiala. Termenul
“spatiu public” hraneste iluzia unui loc de intalnire
unitar, din ce in ce mai greu de gasit pe ordinea de zi a
noilor democratii. Spatiul public, daca exista, este
acum mult mai larg, dar in acelasi timp fragmentat si
se scurge pe la cele doud capete, respectiv micro
(micile patrii comunitare) si macro (marea piatd mon-
diald). Toate acestea conduc la concluzia (1, p.119):
,mijloacele de comunicare modernd nu mai acopera
nici teritoriul national nici cercul ratiunii”, insd ,,nu
suprima nici ratiunea, nici gramatica dezbaterii, ci le
complicd”.

Dupa alti autori utilizarea notiunii de spatiu public
se dovedeste a fi delicatd pentru ca acceptiunile exis-
tente se impart ntre doi poli: cel social si cel politic.
Putem mentiona trei dintre aceste acceptiuni, care se
disting prin gradul de coordonare a actiunii comune:

o la prima vedere, spatiul public desemneaza ,,un
mediu de simpld observabilitate reciprocd” (8). Este
sensul dat de Scoala de la Chicago (Richard Sennett),
care analizeaza orasul ca pe un loc de intalnire pentru
straini, idei care-si trag radacinile din lucrarile lui
Simmel. Spatiul public este un loc unde ,,semnele si
indiciile sunt puse la dispozitia ocupantilor sdi pentru a
descifra stdrile lor interne si pentru a face reciproce
atributiile lor”.

o intr-o alta acceptiune, spatiul public desemneaza
,constituirea unei intersubiectivitati practice, a

recunoasterii reciproce drept subiecti, a legaturii dintre
persoane si a inlantuirii actiunilor lor de cooperare
sociala (8). Este vorba deci de comunicare si
socializare. Aici, problema actiunii avanseaza notiunea
de intentie, de exprimare publica, ce repune in discutie
schema dualista a unei manifestdri exterioare a
gandirii;

o din perspectiva politicului, spatiul public desem-
neaza ansamblul scenelor, mai mult sau mai putin insti-
tutionalizate, unde este expus, justificat si hotarat un
ansamblu de actiuni organizate si orientate politic.
Fiind orientatd catre participarea la deliberarea colec-
tivd, actiunea in comun este reglata aici de modalitatile
de ordonare dintre spatiul social si spatiul politic, si
deci de catre formele comunicarii politice (10, 1998,
p-27-42).

Comunicarea in spatiul public

In raport cu cele relevate mai sus se poate spune ci
este publicd orice comunicare facutd intr-un loc
deschis publicului sau in orice loc in care se aduna un
numar de persoane care depaseste cercul normal al
membrilor unei familii si al cunostintelor acesteia,
indiferent dacd membrii care compun acel public sus-
ceptibil de a receptiona astfel de comunicari pot sau nu
sd o facd 1n acelasi loc sau in locuri diferite ori in
acelasi timp sau iIn momente diferite. Problema nu este
totusi atat de clara pe cat ar parea dupa lecturarea aces-
tei definitii.

Pentru Bernard Miége comunicarea publica repre-
zinta ,,recurgerea din ce in ce mai clara si mai organi-
zatd din partea administratiilor de stat la mijloacele
publicitare si la relatiile publice” (7, p.74). Mai mult,
pentru intelegerea expresiei “comunicare publica”,
Bernard Miége face cateva precizari prin care sa-i
delimiteze contururile in raport cu alte procese de
comunicare (7, p.74-80):

o comunicarea publica trebuie deosebita de comu-
nicarea politicA cu care are inevitabil unele supra-
puneri; ea nu se limiteazd doar la campaniile electorale
si nu trebuie transformatad intr-un apendice al comu-
nicarii politice, chiar daca aceasta si-a diversificat
modalitatile de exprimare (relatii cu publicul, relatii
publice, politici de imagine etc.);

0 comunicarea publicd nu trebuie asimilatd comu-
nicarii institutionale aceasta din urma fiind in realitate
o categorie ,,bund la toate”, folositd de catre profe-
sionisti pentru a desemna tot ceea ce nu este promovare
de produse. Accentul pus pe aspectul institutional sau
organizational are ca efect disimularea caracteristicilor
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specifice comunicarii de intreprindere, pe de o parte, si
comunicarii publice, pe de alta: dezvoltarea celei din
urma trebuie legatd de anumite transformari care se
produc chiar 1n interiorul aparatului de stat, in relatiile
sale cu administratii si prin care se cautd inbunatatirea
calitatii contactului;

0 comunicarea publicd nu trimite la ceea ce
Habermas desemneaza prin ,,comunicare ce respecta
principiul publicitatii critice prin exercitarea ratiunii”.

Daca in primul caz se poate constata o largire a
domeniului de definitie a comunicarii publice, in cel
de-al doilea caz se observa o ingustare a acestuia, pre-
cizarile ulterioare ale autorului fiind potrivite mai mult
pentru prima definitie. Aceasta ne sugereazd cd se
poate lua in calcul si o altd posibilitate: delimitarea
domeniului de definitie a comunicarii publice prin
raportarea ei la celelalte forme ale comunicarii din
campul social (tehnica genului proxim si al diferentei
specifice).

Indubitabil, comunicarea publica se deosebeste de
celelalte tipuri de comunicare si actiuni indeosebi prin
finalitatea sa; trasatura ei esentiala este ca actioneaza la
nivelul reprezentarilor sociale ceea ce permite o rapida
modificare a discursurilor publice (7, p.79). In acest
sens, consider relevante rezultatele analizelor compa-
rative prezentate in continuare, intrucét pun in evidenta
principalele elemente ce le diferentiaza si care se pot
folosi la 0 mai buna pozitionare a comunicarii publice
in campul comunicdrii sociale (9, p.141-142):

Comunicarea publica

o vizeaza in special viata personala a cetatenilor:
prin mass-media, adreseaza mesaje Intr-o maniera spe-
ciala cetatenilor ca indivizi particulari (prevenirea ma-
ladiilor si a accidentelor);

o0 este centrata pe efectele, pe rezultatele studiate;

o dezvolta raporturi interactive in profitul progresu-
lui umanitar.

Comunicarea societala

o este 1n slujba natiunii: priveste Tn mod mai direct
teme legate de societate (ex. promovarea civismului si
a valorilor morale, salvgardarea patrimoniului si a cul-
turii) vizind o colectivitate luatd in ansamblul ei;

o creeazd un climat psihologic propice acceptarii
mesajelor sociale;

o largeste cimpul preocuparilor individuale,
incearcd sa formeze si sd dezvolte o constientizare
colectiva a subiectelor majore.

Comunicarea publica
o isi propune un obiectiv de purd valoare indivi-

duala: actiuni de prevenire In favoarea sanatatii si secu-
ritdtii, promovarea resurselor patrimoniale;

o0 este un emitdtor neutru care nu este aservit nici
unei entitdti particulare, fie aceasta putere, grup ori
persoana;

o actioneazd in mod independent in raport cu
imprejurarile politice, pina la disparitia raului avut in
vedere.

Propaganda

o ,difuzeaza credinta” in sensul ei primar, luptd
pentru ca opinia publicd sd accepte anumite opinii
politice si sociale, sa sprijine o orientarea politica, un
guvern, un reprezentant;

o este un ansamblu de mijloace de informare puse
in mod deliberat in serviciul unei teorii, unui partid sau
a unui om, 1n vederea stringerii de adeziuni si a sprijin-
ului cit mai multor persoane;

o serveste orice strategie politicdi In conditii de
exploatare favorabila cu tehnici de cucerire a spiritelor
elaborate stiintific.

Comunicarea publica

0 preconizeazd modificari comportamentale in
vederea schimbarii obiceiurilor; este mai curind anti-
consum;

o se sprijina pe fapte dovedite (relatii intre tabagism
si cancer, eficienta purtarii centurii de siguranta);

o se referd la comportamentele ,,ideale” ale cetate-
nilor cu privire la propria lor persoana;

o este finantatd de colectivitate: fonduri venite de la
stat sau asociatii unde cea mai mare parte a resurselor
provine din colecte de la populatie.

Publicitatea

o incurajeazd achizitionarea unui produs nou, deci
favorizeaza consumul,;

o pune accentul mai mult pe marca decit pe produs,
vrea mai mult sd convingd decit sa informeze;

o face din consumator un personaj invingator;

o este finantatd prin produsele cumparate de con-
sumatori.

Comunicarea publica se deosebeste si de comuni-
carea guvernamentala, intrucat aceasta din urma:

o reflecta orientarea guvernului;

o este indicatorul privilegiat al democratiei: explica
neclaritatile deciziilor si informeazd asupra con-
secintelor lor;

o este indicatorul eficientei guvernului: cautd sa
foloseascd in mod optim resursele nationale; societatile
democratice cel mai bine informate sunt in general cele
mai performante (consens relativ);



o include comunicarea publicd in ceea ce priveste
subiectele de interes public, precum prevenirea acci-
dentelor si maladiilor, lupta contra somajului si
inflatiei, promovarea valorilor culturale, sociale si
patrimoniale.

Aceasta analizd comparativa ne sugereaza ca pentru
delimitarea conceptuala a comunicarii publice se poate
folosi si tehnica enumerdrii tipurilor de actiuni pe care
le circumscrie, situatie care ar genera insa si alte con-
troverse determinate de ,,viciul inepuizarii”.

Spatiile comunicarii publice

Desi dezbaterile pe aceastad temd sunt numeroase
concluzia la care se ajunge este, de regula, asemana-
toare: spatiul public contemporan este rezultatul unor
dezvoltari si acumulari in domeniul dispozitivelor
comunicationale care s-au perfectionat progresiv si
care sunt puse in practica de tehnici din ce In ce mai
sofisticate. Numarul agentilor sociali care pun stapa-
nire pe tehnicile de comunicare i intervin in spatiul
public sunt tot mai multi ceea ce duce la o fragmentare
a acestuia, la crearea mai multor spatii in care se
formeaza/sunt formate opiniile si la implicarea, in
moduri diferite, a tot mai multor grupuri sociale.

Desi este greu sa se delimiteze spatiile comunicdrii
publice, ca urmare a numeroaselor controverse exis-
tente 1n randul specialistilor, totusi se poate spune ca
acestea se referd la (4, p.151):

o comunicarea didacticd desfasuratd in scoli, uni-
versitati, institutii de Tnvatamant si biblioteci scolare,
universitare, prin cursuri, prelegeri, seminarii etc.

o Comunicarea politica/administrativd desfasurata
in institutiile publice, prin presa scrisa si bibliotecile
publice (carte scrisd, casete audio-video, baze de date
etc).

o Comunicarea artisticd ce cuprinde comunicarea
plasticd (muzee, expozitii), muzicald (sdli, concerte),
teatrala (operd) si literara.

o Comunicarea stiintificd ce se desfisoara in acad-
emii si institute. Forme: conferinte, colocvii, publi-
catii. Biblioteci specializate.

o Comunicarea audio-vizuald prin radio, televi-
ziune, ciberspatiu.

Asa cum am vazut mai sus, spatiul public cuprinde
toate dispozitivele de comunicare ce depasesc astazi, in
mare masurd, domeniul mass-media. Folosirea tehni-
cilor de comunicare este generalizata in aproape toate
institutiile sociale, de la cele care fac parte din sfera
publica (administratia de stat), pana la cele care orga-
nizeaza societatea civild (asociatiile sau chiar organi-

zatiile religioase). Spatiul public tinde sa devina tot
mai complex; acesta este saturat de retele mediatice si
statusuri comunicationale relevante (organizatii de
relatii publice, institutiile purtatorilor de cuvant, lideri
de opinie etc.), ceea ce determina intensificarea proce-
sului de generalizare a comunicarii.

Impactul tehnicilor de informare si
de comunicare in spatiul public

Rolul formelor de comunicare in constituirea si in
stabilirea tipurilor de spatiu public conduce in mod jus-
tificat la Intrebari despre incidenta pe care ar putea-o
avea tehnicile de informare si comunicare. Impactul
asupra spatiului public este in general dedus din carac-
teristicile tehnice care le disting de mass-media: inter-
activitate, includerea in retea si convergenta
audiovizualului, telecomunicatiilor si informaticii. Dar
aceastd analizad se referd si la rolul politic pe care
traditia democratica il atribuie mass-media si chiar la
responsabilitatea lor in denaturarea spatiului public.
Analiza medierii tehnice este strans legata de judecati
de valoare cu atat mai pregnante cu cat ne lipseste o
anumitd detasare fatd de cunoasterea modurilor de
apropiere sociala a TIC.

TIC participa la redefinirea frontierei dintre public
si privat in masura in care, purtate de tendintele pro-
funde ale societatii, par sa fie rupte de schema propa-
gandistica anterioard. Din acest punct de vedere, patru
caracteristici sunt in general aduse in prim plan: tehni-
cizarea relatiilor, comercializarea comunicarii, frag-
mentarea publicurilor si, in fine, mondializarea fluxu-
rilor de informatii.

o Tehnicizarea relatiilor se raporteaza la con-
statarea ca propagarea TIC 1n viata cotidiana se traduce
de

Societatea de comunicare se caracterizeaza prin aceea

prin multiplicarea aparatelor comunicare.
ca procesul de comunicare a devenit o valoare pozitiva
centrala (opusa violentei) si ca relatiile sunt mediate de
aparate (11, 1984). Mecanizarea vietii cotidiene, ca
aspect al rationalizérii lumii, isi are prelungirile in
domeniul relational. Ea nu priveste doar bunurile sau
serviciile care dau confortul, ci isi insuseste si relatiile
sociale aflate 1n responsabilitatea automatelor
relationale. In ansamblul practicilor sociale, multipli-
carea obiectelor cu ecran pare sustinutd mai ales de
grija de a restitui comunicarii mediate de tehnicd mul-
tiplele dimensiuni ale comunicarii frontale, remediind
specializarea care insoteste imbunatatirea perfor-
mantelor medierilor tehnice. Astfel, multimedia, rod al

convergentei sectoarelor informaticii, audiovizualului
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si telecomunicatiilor, sunt definite ca disparitie a dis-
tinctiilor  anterioare:  mass-media/interpersonal,
difuzare/editare, sunet/imagine/text etc.

Tehnicile de informare si comunicare, prin dubla lor
dimensiune, de tehnica si de comunicare, se afla astfel
in mijlocul unui conflict intre tendintele de individua-
lizare si procesele de socializare al caror vector sunt.
Se pune problema sa stim daca relatiile innodate prin
ecranul interpus participa la o experienta autentica ori
constituie un simulacru si o nerealizare a raportului cu
lumea, astfel spus daca aceastd comunicare mediata de
tehnica produce efectiv legaturi sociale (un colocviu
despre teleservicii, tinut la Sorbona pe 19 mai 1994 sub
auspiciile Academiei din Paris, se intituleaza: ,,Vom
trdi prin ecrane interpuse?”). In analizele despre
impactul TIC sau despre Insusirea lor, o preocupare
majora priveste gradul de substituire de catre medierea
tehnicd a medierilor institutionale si, ca o consecinta,
autonomia socialului in raport cu ascensiunea tehnicii
si a proiectelor sale (societate de supraveghere/socie-
tate de comunicare).

o Dimensiunea comerciald a comunicarii nu este in
sine un fenomen nou; legile privind libertatea presei
cat si cele privind comunicarea au incercat, de exem-
plu, sa concilieze dubla natura, comerciala si publica, a
informatiei si a intreprinderilor de presa scrisd sau
audiovizuald. Dar dezvoltarea TIC duce la cresterea
importantei logicii economice in detrimentul interesu-
lui public, logica economica domindnd mass-media
clasice si, in general, intregul sector al presei scrise si
al audiovizualului, atat in ceea ce priveste productia cat
si livrarea (5, p. 557-576).

Modele de comunicare in spatiul public

Bernard Miége distinge patru modele de comuni-
care publica (7, p182-197), formate succesiv, nu
neaparat intr-o anumita ordine peste tot, fiecare avand
caracteristici proprii si dand nastere unor practici
diferite. Aceste modele de comunicare se definesc si 1si
organizeazd actiunile comunicationale in jurul si
plecand de la tehnicile de comunicare dominante.
Astfel se poate considera ca impulsul a fost dat succe-
siv de:

o presa de opinie (aparuta in secolul al XVIII-lea);

o presa comerciald de masd (aparuta in ultima parte
a secolului al XIX-lea);

o mass-media audio-vizuale si mai ales televiziunea
generalizatd (a carei influentd a continuat s creascé de
la jumatatea secolului al XX-lea);

o relatiile publice generalizate (a caror dezvoltare

continua poate fi observata Incepand cu anii ‘70, dar
care sunt departe de a fi atins importanta televiziunii
generaliste).

Desi apar succesiv aceste modele coexistd: faptul ca
apare un nou model de comunicare nu inseamna ca
modelele existente anterior vor disparea sau vor doban-
di un statut marginal.

In jurul presei de opinie se organizeaza spatiile pu-
blice nascande din primele societati democratice, in
perioade, de altfel, diferite in functie de tara — in orice
caz cu certd anterioritate In Anglia, in raport cu conti-
nentul european si cu Statele Unite. Mai peste tot, la
mijlocul secolului al XVIII-lea, aceasta forma de presa
este disponibila, in ciuda opozitiei mai mult sau mai
putin permanente din partea majorittii guvernantilor;
ea este produsd dupa procedee artizanale; tirajele ei
erau reduse, cu ritmuri de aparitie neregulate si cu pa-
ginare variabild. Stilul polemic, de o violenta a tonului
pe care cu greu ne-o putem imagina azi, fervoarea si
discursul politic sunt puternic amestecate cu abordarea
literara: scriitorii deveniti publicisti asigurd renumele
ziarelor la care colaboreaza. Aceastd presa de idei 1i
costa mult pe cititori, preturile mari trebuind adesea sa
sustind cheltuielile de judecatd si penalitatile care
decurgeau din procesele pierdute. Dar, din aceastd
cauzd, se stabileste o legaturd puternica intre ziare si
cititorii lor, legatura care a permis burghezilor luminati
sd practice Aufkldrung-ul, adica utilizarea publica a
ratiunii, prin intermediul argumentarii si al schimbului
de opinii. Astfel s-a creat un spatiu al medierii intre stat
(lucru care se intampla in secret in timpul monarhiei)
si spatiul vietii private.

Incepand cu secolul al XIX-lea, si in mod definitiv
de la sfarsitul sau, presa comerciald, al carei destin a
fost legat indisolubil de regimul parlamentar si de
Limpdrtirea teritoriului de catre notabilitati (“triun-
ghiul presd — parlament — notabilitati”, de exemplu,
pus in evidenta de Yves de la Haye) (6), introduce
schimbari decisive; un nou model de comunicare se
implanteaza, fara ca precedentul sa dispara. Istoria pre-
sei nu este zgarcitd cu detaliile de factura tehnica,
juridica sau economicé — adica acelea care asigurasera,
decenii intregi, suprematia presei comerciale; ea este
insd destul de discreta in ceea ce priveste conditiile cul-
turale si politice ale implantarii acestui tip de presa,
neinsistand deloc asupra caracteristicilor noului model
de comunicare. Esentialul constad in faptul cd aceasta
presa de ,,masd”, organizatd pe o bazd industriala si
orientatd asupra profitului, asistd rapid la pierderea
autonomiei redactiilor in raport cu editorii si la sepa-
rarea jurnalismului de literatura.



Efectele mass-media se impun incepand cu
mijlocul secolului al XX-lea. Ele au facut obiectul a
numeroase lucrari de sociologie si antropolgie cultu-
rala care l-au determinat pe Jiirgen Habermas sa insiste
atata asupra actiunii sistemice de ,,administrare a cul-
turii”, incompatibila cu publicitatea si cu confruntarea
de opinii referitoare la sfera publici. In ceea ce ne
priveste, vom adduga cd dezvoltarea mass-media
audiovizuale (si 1n special a canalelor de televiziune
generaliste) se leaga cvasi-organic de cea a publicitatii
comerciale (,,investitiile” celor care fac publicitate
pentru produsele lor constituind baza economicd a
modelului) si de dezvoltarea tehnicilor de marketing in
comunicarea sociald (identificarea publicului-tinta,
strategiile de influentare a grupurilor si audientelor,
rolul crescut al imaginii si al pozitiondrii prin contro-
larea imaginii propuse...). In fine, mass-media
audiovizuale, incd si mai clar decat presa comerciala,
pun accentul pe divertisment, incluzand aici si diver-
tismentul care insoteste, in ultimul timp, difuzarea
informatiei sau productiile artistice (sd ludm ca exem-
plu talk-show-urile); ele asigurd primatul normelor
spectacolului si ale reprezentarii in detrimentul argu-
mentarii si al ,,exprimarii”.

Modelul comunicérii de masd este cu sigurantd
modelul dominant in marea majoritate a societatilor
liberal-democratice. Totusi, de pe la inceputul anilor
70, o datd cu relatiile publice generalizate, apare un
nou model, cu ajutorul caruia mass-media generaliste
trebuie distinse cu grija. De acum inainte statul, intre-
prinderile mai mari sau mai mici si, Incetul cu incetul,
toate institutiile sociale (de la puternicele administratii
publice la organizatiile ,societatii civile”) pun
stapanire pe tehnicile gestiunii socialului si pe
tehnologiile comunicarii si informarii, punand in prac-
tica strategii de comunicare din ce in ce mai per-
fectionate (7, p.228).

Crearea unor imagini cu putere de seductie si de
fluiditate, care este obiectul acestor tehnici si strategii,
nu trebuie sa ne faca sa le consideram simple artefacte
sau niste discursuri care se invart in gol; ele sunt, n
aceeasi masurd, puternice “motoare” ale schimbarilor
sociale si culturale; dar noutatea relativa a aparitiei lor
nu ne-a condus inca la a lua in calcul si efectele pe care
le-ar antrena. Se pare cd, incd si mai mult decat
canalele audiovizuale de comunicare in masa, relatiile
publice generalizate pun accent pe temele consensuale;
ele vizeaza, in toate domeniile vietii sociale, fabricarea
unei adeziuni si tind sd se adreseze in special indi-
de
grupurilor si ,,audientelor”. Inserandu-se in raporturile

vizilor/consumatorilor/cetatenilor, preferinta

existente si insinudndu-se 1n structurile politice si cul-
turale, ele nu au impactul “tautistic” pe care un Lucien
Sfez (printre altii) I-a atribuit — dar este contestabil ca
ele ar fi, pentru marile organizatii multinationale, pen-
tru partidele politice dominante si pentru stat — care le
poate acorda bugete de publicitate, de ,,comunicare”,
de sponsorizare si mecenat din in ce in ce mai mari —,
niste elemente de intarire a dominatiei acestora.

Modelul de actiune si ponderea modelelor de
comunicare in spatiul public evolueaza pe baza urma-
toarelor criterii:

o relatia dintre modele si subiectii cetdteni (de
proximitate 1n cazul presei de opinie; de natura specta-
colului in cazul radioului sau una ,,individualizatd” in
cel al unor tehnici recente de comunicare);

o importanta populatiei implicate in ofertele medi-
atice (trebuie facuta diferenta intre destinatarii presei
de opinie si telespectatorii mass-media);

o linia editoriald a articolelor si programelor
(stilul polemic al presei de opinie implicd evident mai
mult cititorul — care trebuie sd se recunoasca in el —
decat stilul consensual al media generaliste care se
adreseaza unor publicuri diverse si trebuie sd se
adapteze la diversitatea intereselor acestora);

o raportul cu puterea de stat si cu interesele eco-
nomice majore (pentru ca un curent de schimburi de
opinii sd se poata stabili, o oarecare distanta este evi-
dent indispensabila, atat fata de una, cat si fata de cele-
lalte, prezenta acestora manifestandu-se atat prin con-
trolul direct asupra mass-media, cat si prin ,,investi-
tiile” publicitare);

o tipul de organizare economicd adoptat pentru
intreprinderea de presd si tehnicile de comunicare
dominante (un control politic sever din partea statului
si a organelor care depind de el este fard indoiala la fel
de nefast functionarii spatiului public ca si procesul
generalizat de transformare in marfd a produselor
comunicarii).

Aceste criterii iau valori diferite, dau consistenta
celor patru modele si permit caracterizarea contributiei
fiecaruia la spatiul public: pe ce elemente se bazeaza;
care sunt principiile dupa care sunt construite; ce avan-
taje ofera in analiza spatiului public din perspectiva
formelor luate In anumite societati istorice, si nu din
perspectiva unui concept filosofic.

De altfel, asa cum remarca autorul citat, cercetarile
spatiului public se organizeaza in jurul a patru niveluri
de analiza, dupd cum urmeaza:

o spatiul public este locul de derulare a unor acti-
uni comunicationale care isi gasesc originea in patru
modele de comunicare aparute succesiv, primul dintre
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ele cu mai bine de doud secole in urma; acestea func-
tioneaza si la ora actuald, chiar daca unul dintre ele este
dominant;

o spatiul public contemporan nu poartd doar
pecetea modelului dominant, cel al mass-media audio-
vizuale. La faramitarea sa concurd, de asemenea:
strategiile de comunicare ale diferitelor institutii
sociale, aflate in continua evolutie; Tnmultirea sensi-
bila a mijloacelor de comunicare, in special odatd cu
aparitia retelelor cu debit marit si a produselor multi-
media;

o schimbdrile ce afecteaza relatiile dintre spatiul
public si spatiul privat generate de individualizarea in
curs a practicilor de comunicare intaritd de fenomenul
de ,.transformare in marfa individualizata”, implicat de
noile retele, de modificarile survenite 1n activitatea de
programare a marilor mass-media si de tendinta de
reducere a formelor argumentative in cadrul actiunilor
comunicationale, dependente sau nu de mass-media;

0 ce ,teorie a actiunii” este susceptibild sa descrie
cel mai bine elementele aflate in joc 1n cadrul spatiului
public.

Concluzii

Cele relevate mai sus evidentiaza faptul ca proble-
ma spatiului public riméne Inca un subiect controver-
sat, atat din perspectiva constructiei conceptuale perti-
nente, cat si din perspectiva orizonturilor comuni-
cationale pe care le circumscrie, aspecte ce dovedesc
complexitatea fenomenului luat in considerare.
Existenta numeroaselor puncte de vedere referitoare la
acest concept, care fie ca-i largesc sau ca-i restrang
domeniul de definitie denota c4, in acest orizont inter-
pretativ, nu se poate ajunge inca la o solutie satisfaca-
toare, intrucdt persistd numeroase controverse cu
privire la continutul si caracteristicile proceselor
comunicative specifice, fara ca sa se intrevada un posi-
bil consens 1n randul cercetdtorilor. Spectrul larg al
interpretarilor conceptuale ale comunicarii publice,
continutul lor restrictiv determinat de ,viciul
inepuizarii” sau de ,deficitul de semnificatie”, le
imprima, de reguld, un caracter particular si, in con-
secintd, nu fac posibila investigarea lor satisfacatoare,
in raport cu celelalte procese sociale. Ca urmare, posi-
bilitatea realizarii unor reflectii cu caracter global
asupra proceselor comunicative in spatiul public, care
sd permita desprinderea unor concluzii integratoare
referitoare la caracteristicile, emergenta si finalitatile
lor este redusa.

Chiar si asa, constatau Michael Kunerik si Astrid
Zipfel (apud 4, p.5) ,,nu se poate concluziona simplist
ca am avea de a face cu o ramurd imatura a stiintei, in
care nu ar exista nici macar unitatea de vederi asupra
conceptelor de bazd inrudite”, intrucit ,,0 asemenea
multitudine de notiuni este tipicd pentru toate stiintele
umaniste si sociale”. De altfel, investigarea proceselor
comunicative s-a intensificat si tot mai multi cerceta-
tori, fara sa identifice o paradigma dominanta, ajung la
rezultate care duc la intregirea imaginii domeniului, la
clarificarea unora dintre multele confuzii existente si la
0 anumita stabilitate a aparatului conceptual cu care se
opereaza.
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Abstract

This study reveals only few of the aspects to be debated. These aspects are to be split into
many points of view, which usually analyze specific aspects of public space, from the per-
spective of different needs of investigation, and therefore a particular specialized perspec-
tive, having complementary, closed to or divergent meanings.

Considering this approach, the study takes into account the controversy regarding:

- delimitation and defining of "public space” concept, relative to its canonical form
described by Habermas;

- identification of the communication in this space, based on comparative analysis
with other forms of communication which usually are confused to communication in public
space itself;

- public communication models to understand public communication evolution in
social environment, based mostly on the impact of information and communication tech-
niques which contribute to redefine the border between public and private.

The main conclusion the researcher came to is that currently there is no satisfactory
solution for this aspect, as too many controversies regarding contain and characteristics of
public communication coexist. Moreover there is no consensus to be found soon among
researchers regarding this aspect. The wide spectrum of the conceptual interpretations,
their restricted contain provoke their particularity and consequently they cannot be inves-
tigated properly, relative to the other fields and social processes. Therefore, the possibility
of creating overall considerations on the public space of communication, which will lead to
integrative conclusions regarding its characteristics, emergence and finalities, is very low.
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Dimensiunea rituala a jocurilor online

Felicia GHERGU, master, FJSC, Universitatea din Bucuresti

In prezent, jocurile online sunt asociate cu
Internetul. Cu toate acestea, jocurile online au aparut si
s-au dezvoltat o datd cu retelele de calculatoare.
Jocurile pe calculator exista de aproximativ 50 de ani
si se manifestd ca fenomen de masa de 25 de ani. Desi
impartasesc multe dintre trasaturile jocurilor pe calcu-
lator, despre care s-au realizat multiple studii, jocurile
online au ca principald caracteristicd capacitatea de a
crea mari comunitati de jucatori cu o dinamica si ca-
racteristici ce pot constitui obiectul unor studii socio-
logice, antropologice, psihologice etc.

Cercetarea reliefeaza in partea introductiva asema-
narea dintre joc si ritual, trecind apoi in revistd atat
criticile, cat si aprecierile laudative la adresa jocurilor
pe calculator sau a celor online. Din acest punct, se
detaseaza de o abordare criticd prin aceea ca scopul
cercetarii este de a aduce o noud perspectiva antropo-
logica asupra jocurilor online: studiul ritualurilor sau al
elementelor de ritual existente in jocurile online.
Dincolo de dezbaterea dintre criticii si sustinatorii
jocurilor online se afld antropologia, care isi propune
sd fie amorald si sa se bucure de insolitul acestora, de
ocazia unicd de a vedea nasterea, dezvoltarea si, posi-
bil, moartea unor comunitati virtuale.

Elemente de rit in jocul online Star Kingdoms
Obiectivul cercetarii

Studiul a fost realizat asupra jocului online Star
Kingdoms (,,Regatele Stelare” sau, cum ii spun pe
scurt jucdtorii, SK), un joc interactiv de strategie infi-
intat in 2000, care insa prezinta suficiente elemente de
joc online ,,de interpretare de roluri” (role playing) pe
numeroasele sale forum-uri. Este unul dintre cele mai
longevive jocuri online si are o traditie si 0 comunitate
bine conturate.

Obiectivul cercetarii il reprezintd studiul modului
in care functioneaza interactiunile mediate de calcula-
tor 1n cadrul jocurilor online, vizandu-se, in principal,
dimensiunea ritualica a acestora. S-a urmarit identifi-
carea existentei unor elemente de rit, precum ritualurile
de consum, cele de trecere, de initiere si ritualurile
politice, analizandu-se si sensul extins al ritualului,
instituit de E. Goffman, care depaseste momentele dis-
tincte de ceremonial referindu-se si la situatiile cotidi-
ene Tmpartasite de membrii aceluiasi grup, in cazul de
fata interactiunea fiind online.

Metodologie

Datoritd particularitatii mediului, metoda la care
s-a recurs a fost una antropologica, numitd de unii
cercetatori etnografie virtuald sau etnografie online',
principala tehnica abordata fiind observatia participa-
tivd. De asemenea, s-au utilizat ca tehnici interviul
nestructurat, dar si cel semi-structurat, apelandu-se la
un asa-numit ,,informator” sau a unui ,,insider”.
Prelucrarea datelor nu a fost una cantitativa ci, mai
degraba, calitativa. Distincta fatd de etnografia tradi-
tionald, dar nu si in ceea ce priveste obiectivele, etno-
grafia online are in vedere in egald masura intelegerea
experientelor de viata ale unor persoane prin imersiu-
nea cercetatorului in mediul cultural al acestora. De
asemenea, informatorul a furnizat date pretioase, veri-
ficate prin observatie, referitoare la identitatea reald si
personalitatea persoanelor intervievate, la obiceiurile
acestora de consum, precum si informatii referitoare la
joc, la propriul comportament de consum si la inter-
actiunile sale cu membrii comunitatii online din care
face parte.

Ipoteze de lucru

In vederea realizarii obiectivului cercetarii, s-au
avansat urmatoarele ipoteze:

In cadrul jocurilor online existd elemente de rit,
care pot fi identificate fie ca ritualuri de consum, sub
forma unor ritualuri de trecere, de initiere, ritualuri
politice sau ca elemente ritualice desacralizate ale rea-
litatii virtuale, fie, in virtutea traditiei initiate de E.
Goffman (1974), ca ,rituri institutionale”, ,rituri
statutare”, ,,interpersonale” sau ,,de interactiune”, de-
rapaje ritualice, repardrii ritualice, precum si ,,pro-
fandri ritualice”.

O alta ipoteza este aceea ca dimensiunea ritualica
din cadrul jocurilor online (in genul Star Kingdoms)
este impregnata de particularitatile mediului, una din-
tre ele fiind aceea ca ar fi caracterizata Intr-o mai mare
masurd de teatral decat elementele ritualice din cadrul
interactiunilor fata-in-fata.

Rezultatele obtinute si analiza acestora

Star Kingdoms este jocul care se neaga pe sine ca
joacd, emblema a seriozititii, caracteristicd mai mult a



ritului decat a jocului. In general, jocurile isi recunosc
statutul si doar mimeazi seriozitatea. in cazul jocului
Star Kingdoms, are loc fenomenul subliniat de J.
Huizinga referitor la reprezentatia sacrd si anume
nasterea prin rit a unei realitati miraculoase, care se
inscrie intr-o ordine superioard. Exceptie face faptul ca
miraculosul se naste din fascinatia individului pentru
puterile si gratificatiile pe care i le confera aceasta
lume, precum cele enumerate de unul dintre jucatori:
,rezultate pozitive previzibile si usor de obtinut,
socializare, comunicare, exprimare ...”. Printre ele-
mentele de ritual si ritualurile care s-au evidentiat,
enumeram:

1. Riturile de trecere

Incd din momentul in care jucitorul acceseaza pen-
tru prima data jocul, se contureaza elemente ale ri-
turilor de trecere: moartea rituala, urmata de
nasterea rituald, rituri initiatice (despre care Mircea
Eliade spunea ca Incep tot cu o moarte rituald). Totul
poartd pecetea dinamismului si accelerdrii din lumea
electronica si de aceea, aceste elemente de rit pot trece
neobservate. In acest punct, intervin discutiile referi-
toare la modul in care jocurile, si In special cele online,
actioneaza asupra psihicului uman si Intregii sale
fiinte. Este vorba despre o scindare, despre o
,,schizofrenie” a jucatorului sau o suspendare a
cadrelor vietii de zi cu zi.

Jucdtorul pare sda posede sau sd dezvolte capaci-
tatea, mediatd tehnic, de a trece cu usurintd bariere
spatio-temporale, dar si culturale, pentru a se intoarce
cu aceeasi lejeritate la realitatea de referinta. Se poate
vorbi despre o lejeritate a trecerii dintr-o lume in alta n
contextul in care unul dintre jucatori afirma: ,,cand
sunt online scriu in argou si utilizez cuvinte precum
lol, iar cAnd rad in viata reald citeodata chiar spun lol*”
Lumea virtuala a acestui joc pare sa creeze dependenta,
cel putin in ceea ce-i priveste pe unii jucatori, pentru
care jocul este o sursa de fericire: ,,eram cu adevarat
fericit atata timp cat eram online. Am devenit foarte
dependent. Aveam nevoie sa fiu online. Acest lucru ma
facea fericit cu exceptia momentelor in care eram ata-
cat, fapt ce ma infuria si incepeam sa strig injurii cal-
culatorului”.’

In cadrul jocului online Star Kingdoms, pricipalul
scop nu este, cum ar parea la prima vedere, divertis-
mentul, ci crearea si mentinerea unei comunitati. Fiind
vorba despre o comunitate virtuald, n care interactiu-
nile dintre membrii acesteia sunt mijlocite prin cone-
xiunea la Internet, accentul se pune mai mult pe

mentinerea acestei comunitati. Prozelitismul nu este, in
schimb, neglijat de catre comunitate. Ca si in cadrul
unui rit initiatic maestrii de ceremonii incearca sa
aduca noi invatacei pentru fi integrati in cadrul colec-
tivitatii. Persoane cu interese comune din intreaga
lume se reunesc in spatiul virtual al ,,Regatelor
Stelare” pentru a impartasi idei, ganduri, cunostinte,
sentimente, impresii despre viata, despre tara de prove-
nientd si despre realitate.

2. Riturile initiatice

In primele 72 de ore de la inceperea jocului, juci-
torul are statutul de incepator (newbie mode), ceea ce
semnificd faptul ca nu este atacat de nici un alt jucator
si, la randul sdu, nu poate ataca. Acesta nu poate decat
sd construiascd pentru a-gi dezvolta resursele. Se
observa in acest statut starea de liminalitate caracteris-
ticd ritualurilor.’ In aceasti stare, ,,novicele”, care par-
curge un rit de trecere, se afla intre ,,societas” (norma-
litate) si ,,communitas”, o stare ambigua, care nu-i per-
mite nici sa atace, nici sa fie atacat, pentru cd nu are o
identitate solida in cadrul acestei realitati, este n stadiu
,larvar”.

Se remarca faptul ca toti jucitorii trebuie sa treaca
prin acest stadiu, indiferent de vechimea lor in cadrul
jocului. Pentru jucatorii experimentati aceasta stare
este detestata, pe forum-uri exprimandu-si deseori do-
rinta sd inceapd razboiul. Cu timpul, termenul care
desemna, la inceput, starea de tranzitie de la inceputul
jocului, a inceput sa fie utilizat pentru a-i cataloga, cu
dispret, pe incepatori (pe cei care nu au sau nu au
obtinut suficientd experientd si care incalcd regulile
nescrise ale jocului). Conotatia negativa cu care s-a
incarcat este dovada faptului ca, desi nu prezinta acele
ritualuri de degradare’ (care, de cele mai multe ori, sunt
obligatorii la intrarea in spatiul ritual), pentru jucétorii
pasionati, acest spatiu reprezintd o incatusare si, din
acest punct de vedere, chiar o umilire. Spatiul liminal
are menirea si de a uniformiza, de a da impresia ca toti
jucatorii sunt la fel, ca toti pornesc cu sanse egale de a
se dezvolta.

Spatiul transformarilor’, dupd cum numea Robert
L. Moore spatiul liminal realizdnd o frumoasa analogie
cu mitul firului Ariadnei, poate prezenta numeroase
pericole pentru cel care nu este familiarizat cu spatiul
sacru. In cazul jocului Star Kingdoms, neofitul poate
sd-si inceapd devenirea intr-un mod care nu respecta
traditia, ceea ce va conduce la dezvoltarea sa incorecta
cu consecinte negative asupra jocului sau poate sa se
piarda cu totul in spatiul liminal nereusind sa
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descifreze regulile jocului. Aici pot interveni jucatorii
veterani care joacd rolul maestrilor din ritualurile de
initiere. Alesi ad-hoc si fara a se face uz de ceremoni-
aluri, ei pot oferi sfaturi valoroase ucenicilor. Maestru
poate fi oricine are experienta necesara in spatiul jocu-
lui, dar nu sunt desemnati ca atare.

3. Avatarul

Avatarul este sinonim cu deghizarea (masca), un
alt element de rit, caracteristic si jocului, ce are lega-
turd cu suspendarea cadrelor spatio-temporale
traditionale, cu delimitarea de acestea si intrarea in alte
coordonate. Novicele care joaca Star Kingdoms trebuie
sd-si aleaga o parold — care 1i confera acces in mod
unic, 1l individualizeaza virtual, un pseudonim (nick-
name) si un ,,avatar’, o imagine care va reprezenta
noua sa ,,fatd”, noua sa ,,corporalitate” in cadrul jocu-
lui. Ea trebuie sa-1 reprezinte, sa-1 distingd atat de
ceilalti jucatori, dar sa-1 si etanseizeze de cadrele vietii
obisnuite.

In starea de liminalitate, se produce o antropomor-
foza virtuald in care alegerea avatarului joaca un rol
esential. Jocul poate incepe si fira a avea acest avatar,
dar majoritatea jucitorilor aleg sd poarte acest avatar
ca modalitate de reprezentare. Prezenta fizicd nu
suplineste doar necesitatea umand, in cadrul comu-
nicarii, de a simula, daca nu este posibild, interactiunea
fata-in-fatd. Ea pare sa aiba si o dimensiune rituala in
ambele situatii de interactiune. In cadrul interactiunii
fata-in-fata, aberantul, abaterea de la norma, abomina-
bilul si inesteticul sunt respinse, de cele mai multe ori
culminand cu imposibilitatea comunicarii. In interacti-
unea online, cenzura cade si jucatorul poate comunica,
fara a experimenta senzatii de inconfort, cu un person-
aj roz supraponderal cu trasaturi aproape animalice, cu
un razboinic care pare intrat in descompunere, cu un
cyborg monstruos, cu un barbat efeminat caruia i
lipseste globul ocular sau pur si simplu cu un logo.

O motivatie a acestui fapt ar putea sd o reprezinte
curiozitatea, pe care doreste sa o stdrneasca cel care 1si
alege un astfel de avatar socant, dar si a celui care alege
sd converseze cu acesta. Curiozitatea nu mai trebuie sa
respecte ritualurile interactiunii traditionale, sa se arate
interesatd de ceea ce este socialmente acceptabil si
adecvat sa fie cunoscut. Alt motiv l-ar putea constitui
acceptarea, in ritualurile interpersonale, a unui anumit
tip de esteticd, estetica uratului, poate si deoarece inter-
actiunea online impune o anumitd distanta spatiala,
delimitand jucatorul de imund si grotesc si creand zone
septice.

Este interesant modul de reconstructie al fiintei vir-
tuale, care va renaste ca unitate pseudonim-,,avatar” in
lumea jocului, Tmprumutand din personalitatea sa
mastii sau insusindu-si elemente din personalitatea
acesteia. Au loc moartea si renasterea rituale, care sunt
repetate de fiecare datd cand se acceseaza si sau se
paraseste jocul. De masca se atageaza si intrega dimen-
siune a colectivitatii, pentru cd aceasta se construieste
pentru colectivitate si, in cazul in care o schimbi, se

construieste prin colectivitate.
4. “Status”-ul si rolul ritualic al acestuia

Status-ul indica starea de activitate sau inactivitate
online si are o importantd vitala in cadrul jocului SK.
Inactivitatea echivaleaza cu o dezertare si este aspru
pedepsita. Prin urmare, principalul scop al jocului este
acela de a actiona ca liant pentru comunitatea formata,
iar cel mai mare liant este timpul investit in interactiu-
nile cu aceasta.

in riturile politice sau in cele cotidiene, definite de
Goffman rituri interpersonale, prezenta online, este
foarte importantd. Aceasta este o resursa importanta a
actorilor politici, alaturi de spiritul de cooperare, dar si
o vulnerabilitate a acestora. Ea pare s facad parte din
insasi ,,fata” (in termenii lui Goffman) jucatorului. De
aceea, aceasta trebuie aparatd si etalatd oricand este
necesar.

5. Ordinea — dubla caracteristica, a ritului,
dar si a jocului

Daca jocul pare mai permisiv in ceea ce priveste
ordinea, ritul este formalizat, performarea sa este
invariabild sau putin variabila. Ritul pare ca are nevoie
de ordine pentru a-si mentine seriozitatea. Chiar si ele-
mentele de rit carnavalesti au o ordine — antiordinea,
ele trebuie sa-si pastreze caracterul contestatar, sa intre
in ,,logica” haosului si sd o pardseasca la momentul
potrivit.

In primul rand se poate vorbi despre o ordine mate-
riald, care se reflecta asupra dispozitivelor tehnice (atat
partea care tine de programe, cat si cea fizica - ,,hard-
ware”) si o ordine la nivelul comunitatii virtuale.

Element ritualic, ordinea este mentinutd mai mult
simbolic, de existenta unui cod de conduita al jocului
care prezintd anumite particularitati, decat practic, prin
existenta unor metode de coercitie. Se pare ca cei care
au creat jocul nu l-au prevazut cu mecanisme coerci-
tive si nici cu un cod scris detaliat, care sa stabileasca
niste reguli de conduitd pentru jucatori. Exista niste



reguli sumare in manualul jocului, dar regulile respec-
tate sunt prezente, mai degraba, intr-un cod deontolo-
gic propriu jocului Star Kingdoms, creat de jucatorii
insisi si precizat in manuale online care se gasesc pe
site-urile acestora.

Star Kingdoms sau ,,Regatele Stelare” are o arhitec-
turd ierarhica similard Universului, arhitectura domi-
natd de ordine. Astfel existd mai multe dimensiuni:
Universul format din mai multe Aliante similare
Galaxiilor, formate din mai multe Sectoare (similare
Sistemelor Solare), formate din Regate (Planete). Fiecare
jucator administreaza o planetd asemeni unui lider.

Departe de a fi un joc anarhic, se pare ca avem de-a
face cu un mecanism de reglare a starii de ordine par-
ticipativ si interactiv, in sensul cd se declanseaza
automat in momentul 1n care cineva incalca regulile
co-acceptate ale jocului. Pedeapsa este data de intrega
colectivitate.

6. Elemente de ritual in actul punitiv

Actul punitiv se ritualizeaza prin faptul ca:

1. este o actiune devenita regula, confirmata de uza-
jele colective, desi refuzul de a lua parte la acesta nu
este pedepsit;

2. atrage dupa sine o serie de actiuni care exprima
semnificatii, precum adeziunea grupului la un set de
norme, printre care cea mai importantd pare a fi
onoarea, coeziunea comunitdtii in fata unui pericol
subversiv etc.;

3. performarea este invariabild, in sensul ca cel care
a Incédlcat norma este atacat;

4. se da o reprezentare dramatica la care participa
colectivitatea: liderul (SL) face apel la comunitate pe
forum, se trimit mesaje de confirmare, comunitatea
atacd, se comunica, intr-o anumitd maniera incetatenita
prin uzaj, rezultatul atacului (catre liderul Sectorului si
catre Vicelider);

5. are un caracter non-instrumental: jucatorul este
pedepsit doar in spatiul jocului.

Dacé jucatorii nu respecta aceste reguli, de cele
mai multe ori, prin codul jocului, nu li se restrange nici
o activitate si nici nu sufera consecinte ale actelor aces-
tora, dar comunitatea jucdtorilor ia masuri drastice
impotriva lor, mergand pana la eliminarea lor din joc.

Un alt aspect care poate dauna statutului social in
realitatea virtuala a jocului este nerespectarea regulilor,
care este pedepsita sever de citre membrii comunitatii.
Justitia, In aceasta realitate, este lasatd comunitatii,
liderul avand doar rolul de indrumare. Calaul nu exista,
el este colectiv.

7. Rituri politice

in cadrul jocului, existd, de asemenea, riturile
politice, care se manifestd in intreg spectacolul elec-
toral, Incepand cu propunerea candidatilor la alegeri,
performarea de roluri de catre acestia, cu dezbateri
politice aprinse pe forumuri. Prin acestea, se urmareste
schimbarea ordinii de drept cu una superioara.
Lipseste, insa, solemnitatea momentului, desi un cod al
culorilor (dupa alegerea in functie, numele fiecarui
lider capata culoarea cuvenitd) marcheaza simbolic tre-
cerea dintr-o functie in alta, dintr-o stare in alta.
Solemnitatea este inlocuitd de carnavalesc, iar deza-
probarea fatda de candidati merge pana la situatii
extreme, de negare a autoritatii vreunui lider si de con-
ducere participativa.

in fiecare sector, existd un Lider al Sectorului (SL,
Sector Leader) si un vicelider (VSL, Vice Sector
Leader). Atributiile Liderului Sectorului sunt acelea de
a veghea respectarea regulilor jocului, de a lua masuri
atunci cand acestea nu sunt respectate in sensul somarii
celorlalte persoane din sector sd-l1 sanctioneze pe
,,dizident” prin intermediul unor atacuri. SL este ales
prin vot automat si poate fi schimbat din functie in
orice moment al jocului. VSL este numit de catre SL,
dar poate fi si votat de catre utilizatori, iar dupa aceea
numit in functie de SL. VSL se ocupa cu consilierea
SL, organizarea forumului si eliberarea acestuia de
mesaje inutile, avand dreptul de a sterge mesaje pe
forum. SL-ul poate fi indepartat din functie pentru
neindeplinirea atributiilor sau pentru prezentd redusa
online.

Dezbaterile electorale se poarta pe forum-ul oficial
al jocului sau pe chat, cand problemele sunt delicate si
se pun la punct strategii de persuadare a electoratului
sau de infrangere a adversarilor ,,politici”. Se fac
promisiuni, de cele mai multe ori demagogice, se
oscileaza intre retorica si argumentare si, nu in ultimul
rand, se nasc numeroase controverse si se incita chiar
la ,,revolutii”. Initiativa acestor dezbateri o poate avea
oricare lider de regat. Codul culorilor indica rangul
detinut si status-ul sau starea de activitate sau inactivi-
tate online.

8. Teatral si ritualic in cadrul forumurilor

Punerea in scend rituald din cadrul intreractiunilor
fatd-in-fatd este pastratd si In jocurile online. Star
Kingdoms nu este doar un joc de strategie; el a fost
gandit ca un joc interactiv si, de aceea, favorizeaza
dezvoltarea unei comunitati si a unor grupuri distincte
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in cadrul acestei comunitati prin stimularea comuni-
carii pe numeroasele forumuri.

Prin intermediul acestui joc online, s-a construit si
se construieste o noua realitate sociald. Exista un senti-
ment puternic de apartenenta la ceea ce am putea denumi
comunitatea persoanelor pasionate de jocul online Star
Kingdoms, caracterizatd, spun membrii acesteia, prin-
tr-un nivel ridicat de inteligentd si prin preocupdrile
comune (multi dintre jucatori sunt pasio-nati de dome-
niul TI — tehnologia informatiei). Forumurile se impart
in forumuri oficiale, ale aliantelor si ale sectoarelor —
unele site-uri ale jucatorilor prezintd, de asemenea,
forumuri — dar se corespondeaza si pe AIM (America
Online Instant Message) si MSN 1n cazul unor discutii
mai intime, intre prieteni, care nu ii vizeazd pe toti
jucatorii. Forumurile sunt strict delimitate din punct de
vedere al accesului la acestea. Astfel, forumurile de
sector garanteaza confidentialitatea comunicarii Intre
cei din acelasi Sector, iar cele de aliantd, comunicarea
intre jucatorii apartinand aceleiasi aliante.

Jocul Star Kingdoms mimeaza o realitate in toata
puterea ei, care 1si permite ludicul fara a risca sa-si
piarda prestanta de realitate. Astfel, s-au remarcat chiar
si ,jocuri in joc”, asemeni povestirii cu sertar.
Plictiseala a fost unul dintre motivele invocate de juca-
tori, pentru care acceseaza acest joc. Sa se fi plictisit
jucatorii oare de acest joc si de aceea sa fi recurs la
evadarea in multiplele jocuri in joc? Probabil expli-
catia consta in faptul ca aceste mini-jocuri nu reprezin-
td decat o alta modalitate de a-si Investi realitatea vir-
tuala a Star Kingdoms cu caracteristicile realitatii de
drept, cea exterioard Internetului.

Aceste ,,jocuri in joc” se aseamana ,,jocurilor de
societate” care urmau discutiilor politice purtate cu cea
mai mare seriozitate si actioneaza ca un fel de liant
social. Prin urmare realitatea si sobrietatea ,,jocului
principal”, Star Kingdoms, nu face decét sa fie conso-
lidatd de aceste ,,mini-jocuri” ce nu reprezintd nimic
altceva decat o noud oportunitate de a comunica, de a
pune in comun scopuri, visuri, obiective imediate sau
trairi sufletesti. Ele prezinta elemente ritualice
desacralizate in sensul cd, desi participarea la acestea
nu pare sa fie marcata de seriozitate, ele aduc uneori in
joc ,,logica” haosului. Prin contestare, ,,jocurile in joc”
consolideaza ordinea de drept a Star Kingdoms.
Paradoxal, existd o seriozitate a neseriozitatii din care
rationalul, fie el si acela propriu Star Kingdoms, este
alungat. Carnavalescul acestor jocuri, tot ceea ce
inseamna antiordine, isi pune amprenta asupra sensului
comunicdrii, astfel ca irationalul isi intrd in drepturi.
Singura regula pare sa fie: ,,Fard reguli!”

Printre jocurile amintite, enumeram: ,,Jocul celor
10.000 de post-uri pana la sfarsitul rundei” (,,10k posts
before end of round”), ,Jocul povestirii din trei
cuvinte” si ,,Flaming Bar Inn” (care este amestec de
joc, teatru si simulacru al unui spatiu din lumea reala
care este dedicat, intre altele, socializarii — barul,
hanul). Jucatorii par si manifeste o nevoie aproape
organica de a risipi cuvinte, de a cuceri universul vir-
tual prin coplesire aflanumerica, haotica, fara sens, in
maniera aproape suprarealista.

Tot suprarealist pare si urmatorul joc, al povestirii
din trei cuvinte, in cadrul céruia jucitorii adauga, pe
rand, cate trei cuvinte, astfel incat si se formeze o
povestire. Jocul pune accent pe aleatoriu si, de data
aceasta, sensul este obligatoriu, dar neasteptat.
Povestirea pare sa sd spuna pe sine, iar suspansul este
absolut, pentru ca naratorul este colectiv, iar firul na-
rativ este de tip puzzle. Este vorba despre un eu la plu-
ral, unanim acceptat, si cu toate acestea disparat.

Concluzii

Dimensiunea rituala a jocurilor online este caracte-
rizatd de o tendinta hiperbolizantd. Ritualizarea apare,
in Star Kingdoms, ca o punere in scend usor ,,fortatd”,
care 1si etaleaza voit teatralul pentru a atrage atentia
asupra exemplaritatii sale, asupra ordinii sale rupte de
canoanele realitatii. Nu este exclus ca reflexivitatea
interactiunilor online s determine aceasta ritualizare
intensificata in cadrul jocurilor online, care incurajeaza
comunicarea prin multiple forumuri.

Spre deosebire de situatiile de interactiune fata-in-
fatd, in jocul online Star Kingdoms, care pune un
foarte mare accent pe comunicarea intre jucatori, se
utilizeaza In mod excesiv ceremoniosul. Actiunile, lim-
bajul, ,,gesturile”, chiar si pictogramele denumite
,,emoticon” sunt protocolare si sunt afisate cu emfaza.

Studiul realizat asupra jocului Star Kingdoms —
care nu are pretentia ca evalueaza exhaustiv proble-
matica riturilor si elementelor de rit din cadrul acestui
joc — sugereaza ca, prin regulile intrinseci ale jocului,
Star Kingdoms pretinde utilizatorilor séi ,,statutul de
realitate”, de ,,ordine superioard”, care se actualizeaza
prin performarea unor ritualuri sau elemente de ritual,
si totodata cere importanta cuvenitd acestuia, celebrata
prin ,,jertfe de timp”.

in cadrul jocului, s-au identificat: status-roluri, ie-
rarhii, autoritate, legitimitate, coduri etice, moralitate,
recompense si masuri de coercitie, lideri formali, lideri
informali, o forma de justitie participativa, un sistem
electiv ultra-democratic, o comunitate stransa, inter-



actiuni sociale. Pentru ca toate acestea sd functioneze
sau pentru ca acestea functioneaza, existd o gama larga
de elemente ritualice.

Prin studiul jocului online Star Kingdoms s-au
putut analiza aspectele legate de relatia dintre societate
si rituri. In special in cea de-a doua etapa a cercetirii,
in care am am avut ocazia sd asistam la nasterea unei
noi generatii si la schimbarea societatii virtuale, dar si
la pervertirea unor ritualuri, am ajuns la concluzia ca
existd un ,,cerc vicios” al procesului de genezd a ri-
turilor. Ritualul, in jocul Star Kingdoms, a fost institu-
it de un numar restrans de jucdtori si oferit societatii,
dar traditia adusa de ritual nu este insd, intotdeuana,
acceptatd si de aici pana la nasterea unor noi ritualuri
nu este decat un pas.

Din cercetarea prezenta s-a putut observa faptul ca,
in cadrul jocurilor online, exista elemente de rit ce pot
fi denumite ,,de consum”. Sintagma se referd la con-
sumul produsului cultural Star Kingdoms si este defi-
nita prin actiunea asumata de a aloca jocului resurse de
timp, intelectuale, afective si financiare (pentru versiu-
nea cu plata a acestui joc), in vederea sa-tisfacerii anu-
mitor nevoi sau pentru obtinerea unor gratificatii.

Urmatoarele aspecte intra in sfera riturilor doar prin
prisma devotamentului pe care jucatorul o manifesta
fatd de joc. Trebuie remarcatd o perturbare grava a rit-
murilor cotidiene, a obiceiurilor alimentare, de odihna
sau de petrecere a timpului liber, in special in ceea
ce-i priveste pe impatimitii jocului. Efectele amintite
nu pot fi generalizate, dar privarea de somn pare sa
reprezinte, printre jucatorii pasionati, una dintre cele
mai obisnuite modalitati de a-si demonstra atasamentul
fatd de joc. Ea poate fi consideratd o tehnica rituald
doar 1n masura in care jucatorul crede ca, prin timpul
castigat astfel, poate accede la o pozitie superioarad in
cadrul jocului. Status-ul de ,,activ’ cAt mai mult timp
in joc aproape ca devine echivalent cu acumularea unor
puteri supranaturale in cadrul ritului, care apropie juca-
torul de perfectiune.

Exista o co-constructie rituald a contextului spatio-
temporal. Jucdtorii Imping tetralul la extrem si, ase-
meni unor actori care s-au lasat ,,furati” de piesa, expe-
rimenteaza o iluzie colectiva. Desi este un simulacru,
transa jucatorilor, de sorginte ritualica, prezinta efecte
reale, vizibile. Jucdtorii uita, pentru un timp, de lumea
reald, abandonanndu-se realitatii jocului. Spatiul si timpul
isi pierd functia de coordonate deoarece ele se creeaza
pe masura ce jucatorii se miscd in lumea virtuala.

Unul dintre acesti jucatori a marturisit, chiar,
aparitia unor manifestdri stranii precum starea de
,idle” (o stare de inactivitate, in fata calculatorului,

fird nsa a utiliza tastatura sau ,,mouse”-ul) sau a unor
,.ticuri nervoase”, precum apasatul incontinuu al buto-
nului ,,mouse”-ului (tic nervos observat la mai multi
impatimiti ai calculatorului).

Pe de o parte, din punct de vedere al interactiunii
jucator-joc avem elemente de rit intrinseci jocului (pre-
vazute din constructia acestuia), in principal aparti-
nand riturilor de trecere, riturilor de initiere, ordinii
rituale, ritualizarii razboiului.

Pe de alta parte, in cadrul interactiunii jucator-juca-
tori s-au observat riturile politice, ordinea rituala, ce-
remonialul rdzboiului, elemente de ritual pe forumuri
(in speta carnavalescul lor), ritualuri de trecere, ritua-
luri de initiere, precum si un element specific ritualu-
rilor online, corespondent al mastii, avatarul.

Din perspectiva lui E. Goffman, s-au intalnit rituri
,,interpersonale” sau ,,de interactiune”, ,,riturile
statutare”, ,,rituri institutionale”, derapaje ritualice si
repardrii ritualice, la care se adauga si ,,profanarile ri-
tualice”. Delimitarea intre tipurile de interactiuni este
una pur teroretica deoarece, in realitatea jocului, inter-
actiunea jucator-joc nu exclude total interactiunea din-
tre jucator si ceilalti jucatori. Aceasta prin natura insasi
a jocului, actiunile oricarui jucator reflectd actiunile
celorlalti, iar pentru ca non-comunicarea este o forma
de comunicare si ea Tnseamna interactiune.

In plus, fati de versiunea jocului SK studiati in
prima etapa a cercetarii, creatorii jocului au modificat
anumite elemente pentru a stimula interactiunea si
cooperarea intre jucatorii din acelasi Sector. Creatorii
jocului au incercat astfel sd consolideze dimensiunea
colectiva si colaborativd a jocului, cu influente si
asupra ritualurilor, care s-au vazut fortate sa se mani-
feste preponderent intr-o forma colectiva. Cu exceptia
initierilor, care pot imbraca si o forma individuala,
celelalte rituri implica inevitabil colectivitatea.

Star Kingdoms prezinta o multitudine de forme ri-
tualice: rituri de trecere, rituri initiatice, rituri politice,
o ritualizare a ordinii, a coordonatelor spatio-tempo-
rale, o dramatizare ritualica a luptei, masca si secretul.
Cunoasterea exhaustivd a tuturor acestor manifestari
ritualice ar putea conduce la intelegerea in profunzime
a naturii umane, antropologia reusind sa studieze jocul
fara a rani fragilitatea lumii sale.

Note

1. Rothenbuhler, Eric si Coman, Mihai, Media
Anthropology, 2005, Thousand Oaks, Sage publ, p2;

2. Prescurtarea utilizatd pe Internet de la ,,lots of
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laughs" sau ,,laughing out loud", in traducere aproxi-

mativa: ,,a rade zgomotos" sau ,,a muri de ras";
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3. vezi Anexa 1: ,,i was really happy as long as i wa
sonline i became really addicted needed to be online,
its made me happy exept when i got hit which made me
mad and id shout swear words at the computer";

4. R. Silverstone in Mihai Coman, Pour une
anthropologie de medias, Grenoble, GUG, 2003;

5. Moore, Robert L., The Archetype of Initiation:
Sacred Space,
Transformation, 2001, ed. Xlibris corporation;

6. ibidem, p. 20;

Ritual Processes, and Personal
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Abstract

Online games' world has increasingly attracted more and more players as its seductiveness
conquered both children and adults' minds and spirits. Virtual communities were formed, lured
by the enchantment of the online games. My quest was to re-discover this new world through
the eyes of an anthropologist.

'Ludic and ritual in online games'is an anthropological study of rituals and elements of rit-
uals in online games. The novelty of this research consists in the analysis of the ritual dimen-
sion of online games. Although the field provides the opportunity to witness the genesis of a
new community, and even find the key to the origin of rituals, until now the literature has done
little in studying rituals in online games. The study approached the online strategy game
'StarKingdoms', with a strong community and sense of identity. The methods of research are
purely ethnological, involving participant observation and open-ended interviews. This
anthropological study on online games led to some interesting conclusions, which may consti-
tute the basis of a new theoretical framework about the role and the effects of the online games'
ritualization. The research concluded that in some online games one can observe political rit-
uals, a certain ritual order, the ritual ceremony of war, a ritualization of the punitive act and
multiple elements of ritual on forums (namely their carnival aspect). Moreover, this online
game sees rites of passage and initiation rituals, as well as a specific element of online ritu-
als, the avatar - the correspondent of the mask in traditional rituals.

Also, one cannot neglect the particularities of the ritual mise-en-scene in the online games.
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Arhetipuri narative re-activate

de emisiunea ,,Surprize, Surprize”

Gabriela PREDA, master FJSC, Universitatea din Bucuresti

,,Surprize, Surprize” inseamnd mai mult decat un
format de televiziune. Publicul il percepe diferit pentru
ca presupune, dincolo de spectacolul oferit de orice
emisiune de divertisment, implicarea in viata sociala.
Publicul o situeaza intr-o alta sfera datorita faptului ca
emisiunea mizeaza pe o finalitate de tip umanitar si pe
activarea emotiei, ca principala reactie din partea audi-
toriului. Astfel, orice discutie trebuie s porneasca de
la efectele sale asupra audientei si de la analiza
arhetipurilor activate de acest format in constiinta pu-
blicului. Studiul nostru este realizat sub forma unei
analize de continut a textelor din scrisorile primite la
redactie 1n raport cu profilul socio-demografic al teles-
pectatorului si cu reactiile sale la diferitele elemente pro-
puse de format. Ne propunem sé identificam arhetipu-
rile la care recurge audienta activd a emisiunii/ autorii
scrisorilor pentru a-si comunica experientele de viata; ei
utilizeazd modelele exemplare cunoscute atat din dis-
cursul prezentatoarei si al invitatilor de-a lungul celor
sapte ani de emisie, cat si din experientele proprii (lec-
turi personale, expunerea la alte produse mass-media si
discursul liderilor comunitatilor din care fac parte).

Arhetipurile si mass-media

Mass media nu ne ofera mituri, ci «texte» care, fie
cuprind anumite elemente care prezinta analogii (tem-
atice) cu unele manifestari mitice, fie trimit la ele-
mente extra-textuale (functii sociale, psihologice sau
logice) comune cu cele ale mitului. Din punct de
vedere antropologic, nu se poate sustine ca in mass-
media putem identifica mituri «autentice», ci mai
degraba se poate observa in cadrul unor produse ale
comunicdrii de masd, prezenta unor elemente de tip
mitic- arhetipuri sau relicve- sau a unor functii similare
celor din creatia si gandirea miticd. Antropologul stu-
diaza elementele mitice extrase pe baza unor analogii
(de functie, de forma, de continut sau de structura, de
profunzime), fard sa invoce atributele specifice mitului
(legatura cu ritul, statutul de poveste adevarata, exem-

plara, revelatoare, liminalitatea, oralitatea, continutul
fabulos). (Coman, 2003, p. 91)

Jack Lule utiliza ca definitie a mitului ,,0 poveste
despe societatea care exprima idei, ideologii, valori si
credinte dominante; o structurd narativad socialad
esentiald, un aspect bogat si durabil al existentei noas-
tre, care se trage din figurile si formele arhetipale pen-
tru a oferi modele exemplare pentru viata sociala.
(Lule in Rothenbuhler, Coman, 2005, p. 102).
Jurnalistii nu trebuie sd creeze in fiecare zi o poveste
care nu a mai existat, ci sa recompuna din structurile
narative existente deja o altd poveste. Inainte de a
investiga 1n profunzime o poveste, jurnalistii Tnca-
dreaza Intr-o anumita categorie informatiile primite, ei
au nevoie de o grild de interpretare a evenimentelor si
isi compun aceasta grila din povestile existente pana
in acel moment si asteptarile si fondul cultural al
publicului.

Imitand povestile invitatilor si ale prezentatoarei,
publicul « Surprizelor » utilizeaza naratiunile ca forme
de organizare a experientei. Emisiunea induce ideea ca
experienta de viatd a oricérui telespectator poate capa-
ta forma unui model/arhetip, narativizarea experientei
lor pune ordine in evenimente prin faptul ca le trans-
forma 1n ceva despre care se poate spune ceva.

Procesul de productie a emisiunii

Scopul urmaérit de redactori prin subiectele alese
pentru emisiune este fara doar si poate divertismentul,
dar, incercand sa particularizam, putem aprecia ca se
urmareste prin cazurile prezentate starnirea sentimen-
tului de compasiune, emotionarea, chiar pand la la-
crimi a telespectatorilor, uimirii, amuzamentul, intr-un
cuvant, emotiile, trdirile puternice. Subiectele dintr-o
emisie sunt destul de diferite, astfel incat publicul
eterogen sa gdseasca ceva pe placul sau, fie ca este
vorba de un tanar genial, de povestea vietii unei vedete
autohtone, de un copil suferind sau de un altul pasio-
nat de Egipt, de muzica sau de dans.



Prima etapa a activitatii redactorilor este aceea de
selectiei a subiectelor propuse pentru emisie. Inainte de
inceperea unui sesiuni de emisii live, se lucreaza cu o
lund in avans la crearea unui stoc de materiale. Intot-
deauna sunt investigate mai multe subiecte decat vor
intra In emisiune, pentru a putea preveni asa-zisele
situatiile de crizd, cand un caz nu mai poate fi realizat
din diverse motive si trebuie Tnlocuit imediat. Au fost
momente cand surprinsii au facut rost de surpriza
(obiectul dorit) cu o zi Inainte de emisiune sau au
aparut la altd emisiune de pe alt canal TV si si-au spus
povestea — deci nu mai constituiau un subiect inedit.
,,Norma” de lucru pentru fiecare din cei opt redactori
este de 2 fise/cazuri pe saptdimana. Fisa este materialul
ce contine totalitatea informatiilor adunate de redactor
in urma investigarii subiectului. Este definit ca si caz,
un moment din emisiune ce se finalizeaza cu o sur-
priza. Inainte si ajungd in emisie, un subiect ales de
redactori trece prin trei niveluri de selectie: al redac-
torului sef, al directorului de program si al directorului
casei de productie.

Sursele cele mai importante pentru redactorii de la
., Surprize” sunt scrisorile, faxurile, e-mail-urile tri-
mise de telespectatori, care devin astfel complici. Desi
numarul de mesaje cu propuneri de cazuri primite la
redactie este uluitor de mare, o foarte mica parte dintre
acestea constituie punctul de plecare pentru subiectele
ce vor intra in emisiune. Motivele/cauzele sunt multi-
ple: fie expeditorii nu au inteles sau nu cred in ideea de
surpriza si cer diverse favoruri pentru sine, fie
povestile/subiectele nu sunt suficient de puternice
(emotionant, poveste impresionantd), fie existad prea
multe cazuri similare pentru care a fost deja organiza-
td o campanie de sprijinire.

Un exemplu este urmatorul: in urma unui numar
enorm de scrisori care cereau ajutorarea diferitelor per-
soane suferinde de leucemie, s-a decis organizarea cam-
paniei ,,Pretuieste viata” care si-a propus dotarea spi-
talelor roménesti, astfel incat bolnavii de leucemie din
Romania sa poata face transplanturi medulare la noi in
tard. Fondurile impartite intre spitale au fost insufi-
ciente pentru a ajuta in mod real sistemul sanitar sa
faca astfel de transplanturi. Scrisori care cer sprijinirea
bolnavilor de leucemie sosesc in continuare la redactia
,Surprize”, dar, pentru ca e dificil si discriminatoriu sa
alegi care dintre aceste cazuri este mai tragic, s-a decis
sd nu mai fie acceptate cazuri individuale.

Odata gasit un subiect ,,cu potential”’, se verifica pe
scurt povestea (daca este Intrunitd conditia ,,pastrarii
secretului”). In acest punct, are loc negocierea subiec-
tului cu redactorul-sef, care decide dacad redactorii sa

continue investigatia. Tot redactorul-sef propune/su-
gereaza posibile unghiuri de abordare. Presiunea cea
mai importantd cu care se confruntd redactorii este
fluxul mare de subiecte. Cum sa aleagd un subiect si nu
altul? Pentru a lua decizia buna, s-au creat mai multe
filtre de selectie la care sunt supuse subiectele propuse
pentru emisie. Sunt insa perioade in care redactorii duc
lipsa de subiecte bune si alte diti In care au ocazia sa
,se joace de-a Dumnezeu”. In sesiunea de toamna-
iarna din 2005, la finalul anului s-au adunat un stoc
foarte mare de cazuri umanitare puternice. Avand in
vedere cd structura formatului asa cum a fost ea con-
sacratd in Roménia permite doar un caz umanitar in
fiecare emisie, presiunea ce apasa pe umerii redacto-
rilor a fost enorma, cu atat mai mult cu cat nu se stia
daca va mai exista un nou sezon de ,,Surprize”. Astfel,
intr-una din ultimele emisii, ei au fost nevoiti sa aleaga
intre trei subiecte similare — toate operatii pe creier la
tineri de pand in 20 de ani. Criteriul decisiv a fost gra-
vitatea bolii asa cum au decis-o doctorii neurochirurgi.
Sunt perioade in care intrd in emisiune cazuri mai putin
puternice/grave, cazuri care nu ar avea nici o sansa in
comparatie cu cazurile din perioadele fructuoase din
punctul de vedere al calitatii cazurilor. Redactorii se
confruntd cu situatii contradictorii cand gésesc un caz
umanitar bun: pe de o parte nu poti ignora, dupa lungi
cautari, bucuria gasirii in sfarsit a unui subiect impre-
sionant, dar pe de altd parte nu poti sa nu fii afectat
cand afli tragedia viitorilor surprinsi. Intrarea unui caz
in emisie depinde de posibilitatea solutionarii sale din
punct de vedere financiar. Chiar daca subiectul trece de
toate nivelurile de selectie, dar se loveste de imposibi-
litatea gdsirii unui sponsor care sd permita rezolvarea
cazului in emisie, atunci munca redactorului a fost
inutila. De multe ori, redactorii abandoneaza din start
subiectele, oricat de bune ar fi, daca stiu ca suma nece-
sard solutiondrii sale este enormd (peste 25000 de
Euro-maximul acordat in ultimii doi ani la un singur
caz); pentru ei acest lucru se traduce in ,,sanse minime
ca subiectul lor sa intre in emisie”.

Fara indoiala, cea mai clara dovada ca audienta este
un factor de presiune in cazul acestei redactii il consti-
tuie reintdlnirile. Desi costisitoare si destul de previ-
zibile dupa 7 ani de emisie, acest tip de cazuri nu
lipseste din nici o emisie. Pentru redactori, gasirea
subiectelor de acest tip ridica cele mai multe probleme.
Factorul emotional determind realizatorii sa pastreze
reintdlnirile; ele aduc poate cea mai mare audienta si
cu siguranta cele mai multe emotii si lacrimi.

Revenind la negocierea subiectului, decizia redac-
torului-sef de a accepta sau nu ca redactorul sa
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investeasca timp intr-un subiect, depinde de mai multi
factori: subiectul sd se poatd Incadra intr-una din
tipurile de cazuri compatibile formatului (cazuri uma-
nitare — boald, saracie, cazuri cotidiene — oameni cu
pasiuni deosebite, tineri geniali, talentati, reintalniri) si
mai apoi sa respecte ,,conditiile” specifice fiecarei ca-
tegorii. De exemplu, in cazul reintalnirilor, conditiile
sunt urmatoarele: persoanele nu trebuie sa se fi intalnit
de cel putin 3-4 ani, trebuie sa existe un impediment
real in calea revederii lor, persoanele care se vor
revedea trebuie sd aiba o relatie puternica (este reco-
mandat si fie rude de gradul I). In zona cazurilor
umanitare, creste dramatismul si sansele de a constitui
moment in emisiune, dacd persoanele implicate sunt
tineri sau copii.

Desi selectia ulterioard tine de alti factori de
decizie, subiectele trebuie sa treacd in primul rand de
selectia redactorilor. In mare parte, ei se ghideaza dupa
preferintele si credintele personale (imediat ce citesc
un caz se raporteaza la propria persoana; sunt frecvente
exclamatiile de genul ,,ia uite, eu nu am casd, muncesc
toata ziua sa imi platesc chiria si dsta zice cd vrea nu
stiu ce Mercedes pentru fratele sau”, dupa propria con-
ceptie despre ceea ce trebuie sd producd un redactor
(prin raportare la cazurile facute de colegii sii), edu-
catia sa.

Se poate spune ca existd o procedurd de selectie a
subiectelor abordate, dar, avand in vedere relativitatea
categoriilor pre-elaborate si imprevizibilitatea unor
subiecte, selectia se mai face si apeland la propriile
valori umane, incercand sa se tind totusi cont de
conditiile elementare. Nu de putine ori apar dispute
privind ierarhizarea unor subiecte. Divergentele apar si
sunt motivate cu experientele proprii sau cu exemplul
cazurilor anterioare de la «Surprizey.

Analiza scrisorilor trimise
emisiunii ,,Surprize, surprize”

In cadrul cercetirii urmatoare, am folosit un corp de
analiza un numar de 30 de scrisori selectate din multi-
tudinea scrisorilor primite la redactia Surprize. Toate
scrisorile au fost sau pot constitui punctul de plecare al
unor cazuri In emisie.

Premisa cercetdrii este ca aceste texte narativ-argu-
mentative reflectd atat perceptia publicului asupra emi-
siunii si a cazurilor prezentate panad acum in emisiune,
cat si modul de a structura realitatea in raport cu soci-
etatea din care provin autorii.

Desi au autori diferiti, din randul unui public etero-
gen, putem identifica 1n textele cuprinse in scrisori o

anumita structura clara. Sunt prezente toate momentele
unui text narativ care se opreste la punctul culminant -
o situatie aparent fard iesire, fard interventia echipei
Surprize. Situatia disperata este intotdeauna motivata
printr-o acumulare crescenda de argumente — fie merite,
necazuri, probleme. Chiar daca exista un fir narativ n
textele analizate, nu putem face abstractie de faptul ca
fiecare moment al actiunii este un argument. Textele din
scrisori sunt discursuri argumentative. Cu cat autorul este
mai persuasiv si oferd o poveste coerentd, cu atat cresc
sansele ca redactorii sa investigheze povestea mai departe.
Multe scrisori sunt texte qvasi telegrafice, in care autorul
doar isi exprima dorinta de a ajuta pe cineva apropiat,
fara sa motiveze de ce merita persoana respectiva aju-
torul emisiunii. Structura textelor este fie o acumulare de
argumente ilustrand experiente negative, dispuse intr-un
crescendo, fie prin opunerea argumentelor pozitive la cele
negative dupa modelul ilustrat in subcapitolul anterior.

Textele din scrisori respectd intru totul modelul
structurii sintagmatice (Dispositio) al discursului argu-
mentativ din retorica clasica, constituit dintr-o schema
quasi invariabila:

- exordiu, are drept scop captarea auditoriului (cap-
tatio benevolentiae) pe care autorul se straduieste sa-1
facd atent si binevoitor:

Scrisoare 1 ,,M-am hotérat cu greu sa astern pe har-
tie aceste randuri adresate dumneavoastra, emisiunii
dumneavoastra cu ajutorul careia reusiti de fiecare data
sd aduceti atatea bucurii in sufletele si casele semenilor
nostri. Pentru a nu deveni plictisitoare si in acelasi timp
penibila in alcatuirea acestor randuri, voi incerca sa fiu
cat mai concisa, dar nu nainte de a va ruga sa-mi
scuzati indrazneala de a va rapi din timpul dumnea-
voastrd pretios trimitindu-va aceste randuri.”

Scrisoare 2 ,,i‘gi marturisim cu multa sinceritate ca
suntem telespectatoare fidele ale emisiunii Surprize —
Surprize. In fiecare simbita seara de la ora 20.30 stim
neclintite n fata televizorului si privim emotionate
aceasta emisiune de pe programul Romania 1. Simtim
o bucurie imensa in sufletele noastre cand vedem cat
balsam de mangaiere aduce in sufletele oamenilor
aceastd emisiune. Oameni care nu mai au nici o spe-
ranta in afard de Dumnezeu apeleaza la dumneavoastra
si iatd primesc rezolvarea problemelor lor intr-un mod
cu totul si cu totul neasteptat.”

Scrisoare 4 ,,Doresc sd va spun cd emisiunea pe care
o faceti este deosebita, face foarte multi oameni fericiti
si sunt convinsd ca pe foarte multi telespectatori ii
emotioneazi pani la lacrimi. In aceasta existenta care
pentru unii dintre noi este plind de griji, emisiunea
Surprize, Surprize este o adevarata raza de soare.”



Scrisoare 7,Draga mea si a tuturor celor ce-ti
urmaresc emisiunea, nemaivorbind ce cei carora le-ai
facut nemuritoare surprize. Atatea emotii, atitea
lacrimi de bucurie nu mi-a fost dat sa vad intr-o
emisiune.”

Unele scrisori incep direct cu propositio sau
macrostructura esentializatd a Intregului discurs
(Roventa-Frumusani, 2000, p. 101):

Scrisoare 3 ,,Speram sa nu fie prea tarziu si ca
Dumnezeu mai poate sa dea o sansa copilului din
povestea noastrd, o sansd nu numai de viatd dar si de
bucuria de a trai viata.”

Scrisoare 5 ,,Va scriu din lasi prezentdndu-va un
caz mai special, care m-a emotionat profund, atat pe
mine, cét si pe colegii mei din redactie. Este vorba de
Mihai Grosu, un bdietel ce va Implini pe 29 septembrie
varsta de 9 ani si care de aproape 1 an de zile este tin-
tuit pe patul Spitalului de Copii ,,Sfanta Maria” din
lasi, victima unor arsuri de gradele 3 si 4 pe 85% din
suprafata corpului.”

Scrisoare 12 ,,Ma numesc loana Serban, iar fiica
mea a primit anul acesta o bursa prezidentiala pe 4 ani
de la Universitatea Richmond din Marea Britanie, o
bursa de 5500 lire sterline/an-maximul pe care univer-
sitatea 1l poate aloca la 20% dintre studentii pe care 1i
admite, insd aceasta bursid ne este insuficientd, mai
avand nevoie de incd 7000 de lire sterline pe an,
pentru a putea sa acopar taxele de scolarizare si de
locuire.”

- narratio (diegesis): expunerea faptelor reale sau
prezentate ca atare

confirmatio este momentul consolidarii argu-
mentelor proprii insotite de respingerea posibilelor
argumente ale emitatorului:

Scrisoare 7 ,,A fost constient de consecintele unei
astfel de relatii si intr-o zi si-au marturisit sentimentele.
N-au facut un pas inainte de a incerca sa ia legatura cu
un preot pe care l-au chemat acasa. Dar preotul nu a
venit. Cunoscandu-le povestea, spunea el mai tarziu,
nu a stiut ce sfat sa le dea, realitatea fiind atat de
cruda.”

Scrisoare 10 ,,Asa ca am plecat in Grecia, luand
bani Imprumut, cu dobanda de la cdmatari. Am achitat
acesti bani timp de 8 luni, am luat 500 de Euro si am
achitat 3000. Nici acest lucru nu m-a facut sd dau
inapoi. V-am spus aceste lucruri, care pot fi confirmate
de Neicu Gheorghe - primarul orasului si Stroescu
Maria-medicul familiei. Ca sd ma puteti intelege de ce
am plecat din tara mea asa bolnava sa lucrez in Grecia,
de nevoi si nu de drag. Acum, lucrez, avand un salariu
lunar de 400 Euro. Din acesti bani trimit si fiicei mele,

oferindu-i un trai decent. Uneori am dureri foarte mari
la coloana, alteori imi amorteste piciorul si mana
stingd, dar avand fotografia fetei mele, imi mai alina
din suferinta”

Scrisoare 12 ,,Doamna Andreea, vazand disperarea
acestei familii si In special disperarea acestui bunic
pensionar care, din dorinta de a-si revedea nepotica,
este capabil sd facd orice, va cer un sprijin in incer-
carea de a-l ajuta pe acest bunic nefericit. Si eu
nepotica fiind, desi am 19 ani, simt si acum dragostea
de bunic cu toate ca sunt departe de el.

Va rog, cum ati ajutat atatea familii despartite de
birocratia globald garantdndu-vd ca acest bunic nu
doreste sa emigreze ilegal, el avand in Romania 3 pro-
prietdti imobiliare, o micd ferma de 15 ha teren, o
intreaga gamd de masini agricole, sotia, cei patru
parinti, in special prietenii din Biserica Renasterea.”

peroratio reprezinta finalul discursului care
contine o recapitulatio si o indignatio (apelul final la
compasiune si simpatie). Toti emitatorii/ complicii isi
declara bunele intentii si imposibilitatea de a infaptui
ei Insisi visul persoanei despre care scriu.

Scrisoare 14 ,,Si mama Elenei spera sd sara cineva
in ajutorul ei. Spera asta cu disperare. Spera si asteapta
ajutorul lui Dumnezeu si al nostru. Hai sa-i aratdm ca
nu este singurd in necazul ei, cd mai sunt oameni cu
suflet care sunt alaturi de ea. Hai sa-i dam increderea si
speranta de care are atata nevoie. Hai sd o ajutim pe
Elena sd «revina» printre noi!”

Scrisoare 9 ,,Pe tine Andreea te pretuia si te admira
de cand erai prezentatoare la Stiri. Acum, cel putin
sambata seara, nu se misca din fata televizorului chiar
de-ar veni potopul. Se bucura, tréieste si plange in fasa
ecranului cat timp dureaza emisiunea ta. Este un vis al
meu de mult sa-i fac o surprizd, pe care s nu o uite
niciodata, si acum te rog pe tine din tot sufletul sa ne
ajuti.”

Scrisoare 2 ,, Trdim cu speranta ca rugdmintea noas-
trd va fi ascultatd si Bunul Dumnezeu va va da gandul
cel bun si nu ne respingeti nici pe noi. iti dorim,
Andreea, multa sanitate, iar emisiunea sa dureze multi,
multi ani.”

In discursul narativ sunt incluse numeroase
secvente deliberative, in timp ce argumentatia implica
si o anumitd Inldtuire narativa (a faptelor si argu-
mentelor). Mai mult, observim ca emitatorii ofera
titluri textelor lor, orientand astfel intreaga lectura:
,,Aripi de ingeri”, ,,Sacrificiu suprem” . Din texte epis-
tolare, ele devin povestiri in toata regula, pierzandu-si
in unele cazuri si formulele specifice stilului epistolar.
Observam si prezenta unor sarituri narative in timp:
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,Irecusera 4 ani de la moartea tatalui, iar eu ma casa-
torisem si fixasem data nuntii pe 25 iulie 1998 si vor-
beam cu mama daci va juca la nunta mea.”

Modele arhetipale
identificate in textele scrisorilor

Un arhetip omniprezent in scrisori este acela al
zanei bune, intruchipat de prezentatoare. Componenta
vestimentara a contribuit intotdeauna la sustinerea
ideii de lume ideald in care publicul este atras sa
evadeze, se induce ideea ca seara emisiunii nu este o
seard oarecare, ci una speciald, de sarbatoare. Atmos-
fera de spatiu si timp miraculos este introdusa si cu
ajutorul acestui amanunt.

Aparitia prezentatoarei, intotdeauna coborata
parca dintr-o lume de basm si mai ales apropierea ei
de oamenii obisnuiti din sald, cdrora le ascultd
povestile si le indeplineste dorintele, declanseaza in
mintea receptorilor sentimentul de tangibilitate si
accesibilitate. Contrastul dintre parul negru si tenul
alb, care 1i asigurau asocierea cu un cunoscut perso-
naj de poveste in primii ani ai productiei, a fost aban-
donat treptat. Pe parcursul anilor, imaginea ei s-a
incdrcat cu noi trasaturi dupa ce a inceput sa abordeze
si tinute vestimentare care o prezentau ca pe o femeie
puternica, independentd, stdpana pe propriul destin. A
fost nevoie de o permanentd reinventare a imaginii
sale, prin abandonarea unor valori perimate si abor-
darea altora, in acord cu dinamica audientei.

Ea si-a pastrat si astazi in ochii telespectatorilor
titulatura de ,,Zana bund a Surprizelor”, cu care au
investit-o ziaristii romani. Aceastd imagine a functionat
pozitiv in primii ani de emisiune, cand aparitia prezen-
tatoarei promova imaginea unei tinere frumoase, destepte,
prietenoase, apropiata de cei aflati in nevoie, o femeie
maritatd, devotata sotului, buna gospodina etc.

Foarte multi roméani vad in prezentatoare cheia re-
zolvarii unor situatii de viata dramatice, imposibile si au
convingerea cd, daca i se vor adresa, vor gasi solutia.
Pana atat de departe a mers presiunea exercitata de
imaginea ei Tn mintea telespectatorilor, incat acestia nu
constientizeaza limitele unui format de televiziune,
confunda lumea spectacolului cu o institutie publica,
menitd sa le apere interesele, uitd de conventie si se
agata de lumea prezentatd ca model ca si cum ea ar
face parte din orizontul lor cotidian. Mai mult, 1i atri-

buie prezentatoarei capacitatile unei eroine care dispune

44 de suficiente mijloace pentru a satisface orice dorinta.

Nu exista ,,Surprize, Surprize” fard Andreea Marin
si nici Andreea Marin fara ,,Surprize”. Toti autorii
scrisorilor i se adreseaza direct, au perceptia ca ea
singurd infaptuieste faptele bune cerute in scrisori.
Detaliile pe care ea le cunoaste, vesnica intrebare a
invitatilor «dar asta de unde o mai stiti?», uimiti ca
prezentatoarea cunoaste detalii ce tin de intimitatea lor,
sustin impresia de ireal, de neverosimil, de poveste din
care provine zana.

Trebuie remarcata insd, dinamica rolurilor abor-
date de prezenta sa 1n cadrul emisiunii. Personalitatea
prezentatoarei implicd un registru de exprimare foarte
variat: de la confidenta empaticd, care ascultd
povestile invitatilor pentru a le da in final vestea
rezolvarii totale sau partiale a problemelor lor, pana la
personaj in cadrul pilulelor umoristice, alaturi de co-
prezentator si la personaj activ in cadrul coregrafiilor
sustinute de corpul de balet.

Un alt arhetip care aminteste de eroul din basm
este cel al probelor initiatice, peste care trebuie sa
treacd eroul pentru a-si dovedi capacitatile excep-
tionale (fie ca este vorba de concursuri, olimpiade sau
de greutati pe care le invinge, piedici care i se pun de
catre alt personaj).

Arhetipul copilului ratacitor care se intoarce
acasd si e primit cu bratele deschise in ciuda
greselilor pe care le-a facut, este prezent in majori-
tatea scrisorilor — propuneri de reintalniri. Cel rataci-
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tor nu mai poate sa se intoarca singur acasa, desi
doreste foarte mult acest lucru. Ratacitorul a plecat
din sanul familiei, din tara in cautarea unei vieti mai
bune sau urmandu-si dragostea vietii. Aproape intot-
deauna asteptarile sale sunt inselate, el ajungind sa
regrete gestul si sa 1si doreacd Intoarcerea la origini.

Este prezent in textele analizate si mitul
cenuseresei, uneori Intr-o forma modificata. Fiica
vitregd este tratatd drept sclavi/sluga familiei. In
varianta modificata, fiica cea mica ramasa orfana este
crescuta de sora mai mare, in a carei casa este nevoita
sd slugdreasca. In alte variante, fiica cea mare trebuie
sd 1si ajute parintii sa aibd grija de ceilalti frati mai
mici si prin urmare ajunge sd se maturizeze foarte
timpuriu si nu are acces la educatie.

Fiica cea mare devine cea de-a doua mama a fami-
liei. In acelasi timp, putem vorbi in acest caz de
arhetipul copilariei pierdute mai inainte de vreme.

Multi dintre invitati sunt oameni incercati de
soartd mai mult decat poate sa 1si imagineze mintea

umana. Ei pot fi asemuiti lui Iov, credinciosul supus



unor probe dificile de catre divinitate. Datorita faptu-
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lui cd Iov ramane fidel valorilor morale si
pastreaza speranta, Dumnezeu 1i arata calea de iesire
din situatiile in care se afla.

Un alt arhetip intalnit in scrisori este acela al
eroului abandonat de toti apropiatii in momentele
in care are cea mai mare nevoie de sprijinul lor
(ex.: Lavinia Milosovici, marea gimnastd olimpica,
bate la toate usile apropiatilor, incercand sa adune
25000 euro sa 1si poata opera fetita bolnava; nimeni
nu 1i ofera ajutorul, panad ajunge la Surprize). Sunt
preferate cazurile al caror personaj principal reuseste
prin forte proprii sa isi depaseasca conditia, in ciuda
tuturor premiselor nefavorabile. Personajele cunosc
un anumit mestesug, desi nimeni nu i-a Invétat.
Persoanele cu dizabilitati fizice se fac remarcate prin
capacitatile lor intelectuale deosebite, sau prin
diverse talente. Copiii saraci fac performanta in nenu-
marate domenii (ex. Olimpica nationald la matema-
tica se imbraca din magazine second hand).

in urma lecturii mai multor scrisori, am remarcat
frecventa cu care apare relatia de sacrificiu dintre
invatator/profesor si elev, primul devenind un ade-
varat parinte pentru cel din urma. De multe ori, spre
deosebire de parinti, dascalul se sacrificd pentru ca
elevul sa aiba acces la educatie si la cele necesare
unei dezvoltari intelectuale adecvate.

Copii talentati nu poseda obiectul pasiunii/talentu-
lui lor este o alta constantd in scrisorile primite la
redactia Surprizelor. Acest lucru nu ii impiedica sa
obtina performante deosebite. Un alt arhetip legat de
performanta este cel al elevului silitor ajuns pe patul
de spital pentru o perioada indelungatd, care se
salveaza din dorinta de a intra la o facultate. El
reuseste sa tind ritmul la invatat cu colegii séi si chiar
are rezultate bune.

Am constatat existenta arhetipului copilului
parasit la nastere, care isi regiseste mama dupa

multi ani, dar o pierde dupa scurt timp (mama
moare). O variatie pe aceeasi tema ar fi despartirea
fratilor la nastere. Acestia se regdsesc la maturitate,
dar soarta 1i desparte din nou — un nume de strada
schimbat, un numar nou de telefon se joaca cu soarta
celor doi.

in zona iubirii, am remarcat ca arhetip, indra-
gostirea unui cuplu, dupa ce initial a existat o con-
fruntare a celor doi; este nevoie ca mai intai cei doi sa
fie pe pozitii opozante, pentru ca apoi sd se cunoasca
si sd se Indragosteasca iremediabil.

Un alt arhetip din aceeasi arie este cel al fetei/bar-
batului frumos si destept care isi gaseste o iubire
aproape imposibila, peste mari si oceane. Este nece-
sara o interventie din partea «Surprizelor» pentru a face
posibila reunirea celor doi. Intotdeauna povestea incepe
cu prezentarea unei stari de normalitate care la un inter-
val scurt este spulberatd. Este nevoie de interventia

«zénei bune» pentru ca ordinea sa fie restabilita.

*kk

Imaginarul colectiv functioneaza in baza unor
arhetipuri dezvoltate atat prin lectura personala, cat si
prin experienta individuala si de grup acumulata pe
intreg parcursul vietii.

Arhetipurile identificate in aceastd cercetare con-
stituie de fapt modele pre-existente utilizate ca o grila
de interpretare a realititii. In cadrul emisiunii sunt
folosite modele arhetipale comune intregii societati
careia i se adreseaza. Oamenii se regasesc in arhe-
tipurile ilustrate in mass media si interpreteaza reali-
tatea vietii lor utilizdnd arhetipurile la care sunt
expusi.

Parafrazand afirmatia lui Levi Strauss despre
mituri putem spune ca arhetipurile semnifica spiritul
care le elaboreaza, cu ajutorul lumii din care ele insele

fac parte.
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Abstract

Television offers pieces of authentic myths that people use in order to structure their
real life experience.

The Romanian TV Show "Surprises, Surprises” managed to go beyond its entertain-
ing mission in the conscience of its public by means of activating strong feelings and
emotions through its content. The producers often encouraged the audience to get
involved in the show and to become authors themselves. The idea that every viewer's per-
sonal experience can become a model/archetype convinced the TV spectators to write
thousands of letters to the host of the show so that to make a surprise to a loved person.
In order to determine the most frequent archetypes in the text edited by the audience, we
selected a number of 30 letters which narrate a story meant to be distributed in the show.
The research revealed that the public structures its experience in the archetypes previ-
ously presented in the show. Following the structure of the argumentative discourse in
classic rhetoric, the texts render archetypes utilized by the public as a grid of interpret-
ing reality.

The selection of the subjects presented in the show is determined by a mechanism
based on multiple criteria, but the constant one is that of generating strong feelings, com-
passion, amusement and astonishment of the auditors.
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Teodora Viorica SALVAN, absolventa FISC, Universitatea din Bucuresti

In Romania, emisiunea Surprize, Surprize este
definitd ca fiind o emisiune cu si despre oameni
obisnuiti. Este 1n al noudlea an de difuzare si incepand
din 1999, in fiecare sambata seara pe TVRI1, progra-
mul prezentat de Andreea Marin Banica face audiente
care de foarte multe ori au depasit orice program con-
curent pe acel segment orar. Emisiunea are la baza
aceeasi retetd ca si suratele din Anglia sau Italia:
oameni surprinsi in mod placut sub diferite forme.
»Sloganul emisiunii noastre este «Deschide-ti inima
si mesajul se adreseaza oamenilor obisnuiti care apre-
ciaza solidaritatea si generozitatea ca valori umane
indispensabile si care sunt constienti ca faptele mari se
datoreazd oamenilor mici. «Surprize, Surprize» a
devenit mai mult decat un spectacol de divertisment.
Prin simbolurile pe care le promoveaza, reprezinta un
model pentru o lume mai buna si incearca sa ofere re-
teta viabild pentru ca oricine sa se regaseasca in ea.”
(www.surprize-surprize.ro/viewCategory.php?
categoryld=2 - 21-02-2007).

Emisiunea a castigat timp de cinci ani la rand titlul
de ,,Cea mai buni emisiune sociald — de divertisment”
acordat de revista ,,TV Mania”’si premiul pentru
Campania ,,Pretuieste viata” oferit de revista ,,VIP”.
Emisiunea este si una dintre cele mai scumpe emisiuni
difuzate pe postul national de televiziune. ,,31.500 de
euro costa o editie de Surprize, surprize..., una dintre
cele mai scumpe emisiuni din grila TVR, dar si cea mai
profitabild, cand vine vorba de banii din publicitate.”
(www.cotidianul.ro/index.php?id=9784&art=25989&
cHash=ab3e5d78fo)

Am decis sa fac studiul de caz stdnd de vorba cu
participanti si surprinsi in cadrul emisiunii Surprize,
Surprize, deoarece majoritatea celor care participa la
acest spectacol sunt persoane simple, cu varste si ocu-
patii variate, care se afla, in general, la primul contact
cu televiziunea. ,,Surprinsii” nu au facut nimic pentru
a se afla acolo, nimic mai mult decat a fi ei insisi, per-
soane talentate sau cu anumite probleme, cirora cineva
apropiat s-a gandit sa le faca o surpriza. O surpriza care
le va aduce in centrul atentiei pentru o seard sau le
va schimba viata pentru totdeauna. Metoda de cerce-
tare folosita este una calitativa — inteviuri in profun-
zime, semistructurate, adica am abordat idei sta-
bilite dinainte dar fard o succesiune prestabilita a
intrebarilor.

PERSONAJELE

In interviurile mele cu cele citeva persoane sur-
prinse in emisiunea Surprize, Surprize cu care am
intrat In contact am incercat sa aflu cat mai multe
lucruri: de la scenariul care i-a adus in platourile tele-
viziunii, surpriza facuta, cine a fost complice, cum s-au
simtit, cat sau dacd i-a schimbat viata in vreu fel
aceastd experientd, cat a durat celebritatea astfel
dobandita etc.

Gabriela Voinea a fost prima persoand cu care am
stat de vorba (transcrierea exactd a interviului se
gaseste in Interviu 1). Coregraf o viatd intreaga, in
Romania si in Suedia, la cei 73 de ani ai sii, este intr-o
forma excelentd desi s-a intors in tard pensionata de
boala, in urma unui accident. Credea ca a venit timpul
sd puna punct si sa se bucure de cartile cumparate dar
niciodata citite din cauza vietii contra cronometru, cre-
dea ca va putea merge la opera si la teatru, ca va putea
trdi intr-un ritm visat de multi ani. Curand si-a dat
seama cad cd-urile trebuie ascultate intr-o sala de
repetitii, ca ritmul cere miscari noi, cd nu a spus inca
tot ce avea de spus. Destinul i-a condus pasii spre un
loc unde astazi lucreaza ca voluntar: preda ore de balet
unor copii institutionalizati, le face costume, gaseste
sponsori, organizeazd spectacole. A fost surpinsa
datoritad unor asistente maternale cu care lucreaza la
Satele Copiilor. A primit un premiu de excelenta pen-
tru voluntariat, o combina muzicald si un abonament
pentru un an de zile la internet. Emisiunea in care a fost
personaj principal a avut loc in primavara anului 2006
(Interviu 1)

Oana Radu are 23 de ani si este studentd in ulti-
mul an la design vestimentar in cadrul Facultatii
George Enescu din lasi. Sta in camin si, ca sd mai
indulceascd unele aspecte ale vietii de student,
glumeste foarte mult cu prietenele ei, isi pun la treaba
fantezia si fac haz de necaz mai tot timpul. Munceste
part time la o firma de design, post pe care l-a castigat
in urma unui concurs organizat in cadrul facultatii. A
fost surprinsd deoarece o prietena foarte buna plecata
cu o bursd in Spania isi ficea probleme ca Oana nu-si
va putea termina lucrarea de licentd la timp. A fost
prezenta in platoul de la Surprize pe data de 13 aprilie
2007 unde a primit o masind de cusut si blocuri de
desen. A mai avut un singur contact cu televiziunea
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pana atunci, Insd doar ca figurantd intr-o emisiune a
postului Antenal (Interviu 2).

Anca Popescu este din Bucuresti, lucreaza la o
banca si are gemeni care se confrunta cu serioase pro-
bleme medicale pentru care nu s-a descoperit inca un
tratament definitiv, iar cel existent pe piatd nu se prac-
ticad in Romania. Surpriza a venit din partea unor pri-
eteni care s-au gandit sa facilitez intr-o oarecare
masura drumul familiei Popescu pana in China.
Surpiza le-a fost facutd in 2006 chiar pe data de
1 aprilie. (Interviu 3)

Traian Constantin are 27 de ani si 1n asteptarea
unei locuinte sociale sta la o fundatie care ofera spri-
jin timp de una an tinerilor care studiaza. A terminat
Conservatorul, iar acum face un masterat. Vrea sa de-
vind dirijor. Surpriza a venit din partea doamnei
Gabriela Voinea care s-a convins singura ca surprizele
sunt adevarate si a incercat sa-l1 ajute. A participat la
emisiunea In editia speciald de Craciun, in 2006. A
fost prima sa aparitie la televizor. (Interviu 4)

Mirela Iancu are 21 de ani si este studentd la
Facultatea de Medicina din Galati. Petrece mult timp in
spital, unde face practica. Tot in spital 1-a cunoscut si
pe Mihai, pe atunci in coma si cu putine sanse de
supravietuire, care a devenit ulterior prietenul ei si
caruia i-a facut o surpriza in incercarea de a-i schimba
viata. Au fost prezenti in studio pe 24 martie 2007.
Emisiunea la care au participat a fost inregistrata si nu
fusese incd transmisa la data la care am stat de vorba
cu Oana. (Interviu 5)

Simona Diaconeasa, devenita intre timp Uddin are
24 de ani si este din Ramnicu Valcea. in timpul fa-
cultatii a ajuns Intdmplator sa faca un curs de hindi iar
mai tarziu a plecat cu o bursa in India unde si-a cunos-
cut actualul sot. Probleme legate de vize, acte justifica-
toare, contracte de munca etc.i-au tinut departe unul de
celélalt un an si jumatate. Surpriza a fost pusa la cale de
o prietend a Simonei si a avut loc pe 24 martie, Intr-o
editie Inregistrata. (Interviu 6)

PRETEXTUL sau MINCIUNA CARE
ADUCE SURPRINSII iN PLATOU

Fiecare om inchide in el o mica lume, fiecare inter-
viu, o poveste. De fapt povestile sunt cele care cap-
teaza atentia. In timpul interviurilor mi-am dat seama
cd oamenii au nevoie de povesti, au nevoie sa relateze
lucruri, chiar daca nu respectd o ordine cronologica,
trebuie de fapt sa se povesteasca pe ei insisi, sa retra-
iasca momente importante din viata. Nici unul din cei
intervievati n-a stiut de ce vine la Bucuresti si cu atat

mai putin cd drumul pana in capitald era singurul care-i
despartea de niste momente frumoase.

Pe doamna Gabriela Voinea au chemat-o cei din
echipa redactionala spunand ca ar avea nevoie sa vina
sd danseze in emisiune cu copiii pe care 1i pregateste.
Dupa cateva repetitii au hotarat ca cei mici vor dansa
doar doud minute, moment In care doamna Gabriela
Voinea s-a gandit cd adevaratul motiv pentru care
merge acolo nu sunt copiii ci are legatura chiar cu ea.
A inceput sa se gandeasca cine si ce surpriza i-ar putea
face ei.

Oana Radu a venit la Bucuresti insotita de un pri-
eten, Costel Badin, deoarece a fost chemata la un cas-
ting de catre echipa Alexandrei Ungureanu, cantareata
cu care mai colaborase in prealabil la crearea unor cos-
tume de scend. Radbdarea i-a fost pusd la incercare
deoarece a stat sase ore 1n hotel fara ca Alexandra sa-i
raspunda la telefon.

Anca Popescu mi spunea : ,,Ideea era ca noi trebuia
sd ajungem 1n seara respectiva la o conferintd cu doc-
torii.Unul din prieteni este din Drobeta si atunci a zis
ca a gasit el pe cineva care cunoaste pe altcineva aici
in Bucuresti si uite au strans mai multe persoane care
vor sa ajunga in China si sa le explice, au fost rugati sa
vind si sa explice”'. Stiau cd emisiunea va fi inregis-
tratd dar erau convinsi ca nu ei vor fi in centrul atentiei.

Lui Traian Constantin i s-a spus ca au ramas fara
pianstd pentru seara de Craciun si cé trebuie neaparat
ca cineva sd facd un acompaniament muzical pentru o
fetita care va recita niste poezii. Cum nu-i place sa
simtd multe priviri Indreptate spre el, fraza magica a
fost aceea prin care l-au convins ca fetita va fi cea
importnata : ,,Aaaa, atunci e mai bine, sa stau cat mai
in spate, nu prea-mi place chiar asa ... si pana la urma
a dus o munca de lamurire cu mine, in total cred ca a
durat vreo 30 de minute la telefon. Sunt foarte greu de
convins.””

Mirela Iancu a stabilit impreuna cu redactorul care
s-a ocupat de povestea ei ce pretext sa foloseasca pen-
tru a-1 aduce pe Mihai la Bucuresti fara ca el sa banu-
iasca ceva. ,,Redactora mi-a zis sa zic ca sunt chemata
la un interviu pentru un post de consilier in limba
franceza in cadrul unei firme. Aceasta firma urma sa-
mi dea cazarea in Bucuresti iar eu sambata seara tre-
buia sa sustin interviul. Si i-am spus prietenului meu ca
singurd nu ma duc ... §i asa am reusit sa 1l iau cu mine
in Bucuresti. Si am stabilit amandoi sd o ludm si pe
mama lui cd amandoi singuri nu stiu cat de bine ne-am
fi descurcat in Bucuresti. Asta a fost pretextul.”

Violeta, fosta colegd de faculate si prietena cu
Simona 1i cunostea povestea si incercarile de-a ajuge in



India. Pasionatd de tot ceea ce Inseamnd sau are tan-
gentd cu India, initial a luat legatura cu cei de la
Surprize ca sd mearga sd danseze in cadrul unei emi-
siuni. Echipa a intrebat-o dacad existd vreo persoana
careia ar vrea sa-i facd o surpriza... Pretextul? “M-a
dus acolo sub pretextul ca va fi o emisiune "Lumea
vizutd de Toan Grigorescu® sau ceva de genul dsta si
vor fi invitati niste indieni si printre care si un actor
faimos, indian si aveau nevoie de traducdtori pentru
hindi. Violeta m-a recomandat pe mine. M-a sunat
Sénziana si mi-a spus ca are nevoie de mine sambata
seara ca se filmeaza, voi fi platita cu 300 de euro, mi se
va asigura si hotelul si tot ce este nevoie. Eu eram
foarte bucuroasd, 300 de euro, deja ma gandeam ce o

si fac cu banii.”™

FIECARE CREDEA ALTCEVA

S-au indreptat cu totii spre televiziunea roméana
crezand fie ca se duc in cu totul alt loc, fie stiind unde
merg dar avand convingerea cd nu au nici o legatura cu
emisiunea Surprize, surprize. Am incercat sa Tmpart
cumva personajele in categorii mici, pentru ca fiecare
credea altceva Tn momentul in care a iesit din casa.

Surprize inchipuite

Desi echipa redactionala si complicii fac tot posi-
bilul sa pastreze secretul, atunci cand personajul stie ca
va merge la Surprize, Surprize nu poate sd nu se
intrebe dacad nu cumva cineva s-a gandit la el si 1i va
face o surpriza. Asa au stat lucrurile in cazul doamnei
Voinea care povesteste: ,,Eu de fapt am banuit ca de
mult tare am discutat cu cineva, un baiat tot de la SAT,
am discutat eu si am spus ca as vrea s-o rog daci se va
putea pe Andreea Marin ca prin relatiile celor de la
Surprize dacd se poate sd imi gaseasca — eu am doua
verisoare, nu mai am rude decat sora asta de la
Timisoara. Am doua verisoare pe care nu le-am vazut
de 60 de ani. Acum 60 de ani le-am vazut, acum vreo
63 de ani am fost la ele acasd. Cea mica era mai mica
decat mine, cea mare era mai mare decat mine cu vreo
4 ani. Si pe urma nu le-am mai vazut. Ne-am mai intal-
nit o data asa in trecere la o matusa in Bucuresti acum
50 de ani, 55 de ani si fiind in Suedia am incercat sa
iau legatura cu ele cand veneam 1in tara, cdutam. Sora-
mea a rupt legétura cu ele, de foarte mult timp nu mai
stia nimic. Si o datd cand am venit in tard m-am oprit
la Ianca, ca ele erau din lanca cd ma gandeam trebuie
sd stie cineva de ele ca tatdl lor, fratele mamei, a fost
directorul scolii din sat, mama lor invatatoare. Cand

am ajuns cu masina Inspre mare zic ma opresc si le
caut. lanca nu mai e de mult un sat, e un oras... unde sa
le caut?! Cum faci curba pe dreapta?! Si atunci cand
m-am pensionat si am venit in tard am incercat la
Crucea Rosie dar nu mi-au raspuns intre timp am mai
incercat prin, asa, la marea intdmplare. Stiam doar ca
cea mare se maritase un maistru de la combinatul
siderurgic Galati care avea nu stiu cat 20.000 de anga-
jati si ca se numea Popescu. Nimeni n-a stiut. Si n-am
reusit sd o gasesc. Si dupd doi ani am revenit cu cererea
la Crucea Rosie si in fine dupd inca un an am primit
raspuns ca ei nu se ocupd decat de cazurile care sunt
plecati in strdinatate. Si am fost tare necdjitd. Adica as
vrea sa le intalnesc, as vrea si le gasesc. In fine si mai
precis despre asta trebuie sa fie vorba: mi-au gasit
verisoarele. Si am stat cu emotii dar m-am facut ca nu
stiu nimic. Si, surpriza a fost cu totul alta. N-a fost nici
vorba de verisoarele mele.” Observam aici influenta
pe care se pare cd au avut-o emisiunile vizionate ante-
rior, in care cele mai impresionante surprize constau in
reintalnirea unor persoane care nu s-au vazut de foarte
multi ani. Dacd o persoana se regdseste intr-un materi-
al prezentat la televizor are tendinta sa caute in propria
viata experinte care s-ar putea aplica aceluiasi sablon.

Neincredere si nervi —
»cine si-mi faci mie o surprizi”?!

Pentru cei care au venit in Bucuresti in ideea de a se
intdlni cu cineva anume, asteptarea, amanarea, plic-
tiseala i-au facut sa-si piarda rabdarea si sa-si doreasca sa
nu fi plecat de acasa. Pe parcursul intregii discutii pe care
am avut-o cu Oana mi-a spus cd ea nu a incetat nicio-
data sa creada ca se va intalni cu Alexandra Ungureanu:
»Asistam la emisiune si asteptam sd vind Alexandra.
Mai gandeam cd o sa cinte. Am ramas cu sechele™.
N-a banuit nici o clipd ca va ajunge in platoul sur-
prizelor iar o data ajunsa in acolo nu credea ca va putea
fi surprinsa, desi i-a trecut prin minte: ,,Sincer ma gan-
deam ca poate fi, dar credeam ca nu este cineva care sa
imi facd o surpriza si mi-am zis sd nu-mi fac iluzii.”

Simona a fost mai mult dezamagita decat nervoasa:
venise la Bucuresti pe post de translator in cadrul unei
emisiuni si ajunsese sa faca figuratie la o alta. Cand a
vazut ca cealaltd emisiune se numea Surprize, surprize:
,,Mi gindeam, bdi poate o s fiu surprinsi, cine stie...”
Dezamagirea a continuat cand Andreea Marin a stat de
vorba cu prietena ei Violeta, cu care venise pentru tra-
duceri, apoi cu ea, moment in care si-a spus ca trebuie
sa fie o surpriza la mijloc, insa n-a urmat nici o sur-
priza ci un moment artistic.
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Tot neincrezator a fost si Samir, actualul sot al
Simonei, cand l-au sunat din Romania sa-i spund ca
vor sa-1 aduca aici pentru a-i face o surpriza iubitei lui.
Stiind cat de mult au incercat singuri si cat de greu se
obtin vizele : ,,La inceput a crezut cd e o gluma. A zis
cum e posibil asa ceva?! Si a intrebat-o pe Sanziana,
bine ca astea le-am aflat dupa, daca stie cat de greu se
obtine viza pentru Romania, ca e aproape imposibil.
Nu mai glumiti cu mine asa ca nu-mi arde de glume.

Pani la urmi s-a convins ci era o chestie serioasi.”

Unii au banuit surpriza,
altii s-au gindit sa si-o faca singuri

Daca m-au incredintat cu totii ca pretextele folosite
pentru a-i aduce in platou au fost atat de veridice incat
nu s-au gandit nici o clipd ca vor ajunge intr-o emisi-
une unde sa devina ei insisi personajele principale, unii
dintre ei si-au dat seama ca vor fi surprinsi in momen-
tul in care au realizat cd sunt in studioul emisiunii
Surprize, surprize. Anca Popescu, mama gemenilor cu
probleme medicale se pregitise o sdptamana intreaga
pentru intalnirea cu medicii de la care ar fi putut afla
amanunte despre un tratament pentru copiii ei, insa
doar cand: ,,am vazut-o pe Andreea Marin, deci am zis
gata, in momentul dla ne-am luminat, cd nu aveai cum
sd nu-ti dai seama. Atunci am avut certitudinea, adica
pana atunci n-am banuit, pentru ca nu poti sa banuiesti,
este o conferinta cu doctorii, este normal sa fie filmat,
sd fie nu stiu ce ... deci nu era nimic suspect la mijloc
dar in momentul in care am intrat Tn sald si in sala de
la Surprize-Surprize domnule, se filmeaza emisiunea,
o vezi si pe Andreea Marin, deja ti-e clar, pentru ca nu
mai ai cum sa ai vreo urma de indoiald despre ce-o sa
se intdmple. Si atunci am stiut de ce am ajuns acolo.”

In timp ce era platoul surprizelor, Simona se gndea
ca daca ar fi sd i se facd o surpriza, cea mai potrivita ar fi
sd-i aduca iubitul sau sa-i faciliteze ei plecarea in India,
deoarece toti cunoscutii stiau cd au avut pro-bleme cu
viza si ci ar fi trebuit sa plece deja din noiembrie. 1i mai
propusese cineva sa apeleze la emisiune dar nu vroia sa-si
expund povestea pana cand, ea singurd spune ca in dis-
perare de cauza a vizut aceast program ca unic salvator
al problemelor cu care se confrunta: ,,eram asa suparati si
i-am zis de emisiunea asta si ziceam bai daca nu reusim
altfel poate apelam si noi la Surprize sa-mi faca si mie
cineva o surpriza. Si uite ca chiar a fost. Dar ma géndea
sd pun pe cineva, deci eu chiar sa stiu. Da uite cd dum-
nezeu a vrut ca cineva sa-mi facd o surpriza.”

ATMOSFERA

Ca sa vedem ce impact a avut aceastd experienta
asupra fiecdruia, mi s-a parut necesar sa-i las sd vor-
beasca despre atmosfera. Unii mai vorbareti, altii mai
retinuti sau fard nici o parere la care sa tind in mod
deosebit, cu totii au spus ce le-a placut, ce nu, ce-ar
schimba, ce-ar lasat, ce i-a impresionat in mod deosebit
etc. Este interesant faptul ca nu se poate face o lista cu
prea multe puncte comune deoarece uneori, pentru
acelasi lucru, ideile sunt complet diferite. Fiecare are o
parere pe care nu intarzie sd si-o spuna si sa si-o aper.
In ceea ce priveste echipa din spatele surprizelor, sur-
prinsii au doar cuvinte de lauda, de la seriozitate la pro-
fesionalism si implicare pana la amabili, draguti, ener-
gici si daruiti etc.

Despre aplauze si public

Pentru prima data in studioul unei emisiuni care are
ca spectatori peste doud sute de persoane si milioane
de telespectatori acasd, o echipad destul de mare si un
desfagurator prestabilit in cele mai mici detalii, perso-
najele noastre au descoperit secrete care nu se vad si
nici nu se inchipuie din fata micului ecran.

Dupa multi ani in contact direct cu publicul de spec-
tacole, chiar daca nu de televiziune, doamna Gabriela
Voinea crede ca: ,,nici n-ar fi nevoie sa fie dirijat corul:
aplaudati, taceti, stati... nu cred c-ar fi nevoie sau, ma
rog, eu cu conceptiile dstea mai batranesti: aplauzele
spontane sunt mult mai reusite si mai adevarate si simti
...poate voi tinerii nu simtiti diferenta intre aplauzele
spontane si cele dirijate ca v-ati nascut, ati inceput sa
vedeti aceste apluze dirijate. Cu timpul o sd va dati
seama cd nu sunt ce trebuie. Dar, ma rog, asta e.”"

Dintr-o altd generatie, Anca popescu nu vede nimic
anormal in aplauzele dirijate. Chiar aduce argumente
pro si este convinsa cd acest control asupra aplauzelor
face ca mesajul prezentatorului sa nu se piarda nici o
secundi: ,In toate emisiunile in direct, toate astea de
divertisment existd un dirijor, este normal pentru ca
atuncia fiecare ar fluiera si ar aplauda, stiu io si ar rade
exact cand nu trebuie sau cand trebuie. Este normal sa
fie un ... pentru ca tu, gandeste-te ca prezentator incepi
sd vorbesti si o sald intreaga incepe sa aplaude iar tu
ai ceva important de spus, atunci in momentul ila.
Trebuie si existe, era normal.””

Simona Uddin, cu o generatie mai mica decat Anca
nu e atit de impresionatd Incat sa dea verdicte sau sa
vrea sa schimbe ceva. Pur si simplu i se pare ca totul
seamana cu ce vazuse ea la televizor, ,,doar ca Andreea



Marin sau regizorii dau indicatii ce sa facem. Sunt per-
soane care aplauda, care ne aratd ca trebuie sa
aplaudam, sa fluieram, sa diferite ... astea de-acasd nu
se vad. Si studioul e foarte mic fata de ce e la televizor.
Mie mi se parea o imensitate scena aia acolo si de fapt
nu e foarte mare.”"

Oana a ramas putin dezamagitd de unele persoane
din sala. S-ar fi asteptat la mai multd maturitate sau la
persoane care sa aprecieze faptul ca pot sa asiste la
Surprize ,,din culise.” Recunoaste cd are tendinta sa
critice amanuntele, asa cum face tot romanul dar i s-a
parut inacceptabil faptul ca “cei care ocupau scaunele
in schimbul probabil a unor bani, se certau pe locuri.
Am crezut cd ma iau si pe mine la bataie. Noroc ca
eram cu Costel. In pauzi erau cativa care nu isi giseau
locul. Erau pustani.”

Traian nu-si pune problema aplauzelor dirijate sau a
banilor. Pentru el, emisiunea este una de suflet in care
sunt ajutate persoane cu probleme reale iar cei care
doar fac parte din public o fac din placere : ,,Am vazut
oameni care vin din, la un moment dat cred ca si-au
facut si un hobby din a veni acolo. Sunt oameni care
vin din pura placere, isi fac programadri cu cateva sap-
tdmani Tnainte, telefonic ca sa ajunga la emisiune.”"

Din diferite motive, nu toti surprinsii stau pana la
finalul emisiunii Tnsd au destul timp sd observe
decorul, balerinele, sa vadd ce se intampla in mo-
mentele de publicitate cand nu mai sunt in direct si
cred ca au descoperit mari secrete ale televiziunii si
devin analitici: ,,Era totusi acolo o chestie organiza-
torica acolo. Andreea in momentele de publicitate era
foarte agitata, fiacea, gesticula din mdini, atentie acolo,
vedeti ca urmeaza respectivul, mergeti acolo, bun, ridi-
cati pe respectivul, vedeti cd nu stiu ce ... adicd era
foarte agitatd. Si cand intra pe ecran in direct, de un
calm si de o ...nimic nu se intdampla. Nimeni nu stie ce
se IntAmpla in spatele camerei cind e publicitate.”'* La
fel crede si Anca care 1i ia apararea Andreei Marin
Banica atunci cand lumea care a fost in public critica
zambetul profesional afisat pentru telespectatori si
figura aprigd atunci cand camerele de luat vederi
incadrau altceva: ,,Devine foarte profesionala si e nor-
mal. Ea coordoneazi tot ce misca acolo. In definitiv
dacd ceva iese prost de obicei se ia de sus in jos, nu de
jos in sus, nu?!”"

Pentru Mirela Iancu, atmosfera se rezuma la ,,una
primitoare, toti sunt amabili, comunicativi... ne-a pla-
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cut foarte mult”.

Surprizele sunt reale

Nu toti am fi dispusi sd ne spunem povestea vietii
in fata a mii de telespectatori. Poate uneori cei sur-
prinsi nici nu au dimensiunea publicului de acasa dar li
se pare de ajuns ca trebuie sa vorbeascd 1n fata a mai
mult de doud sute de oameni. in cadrul emisiunii
Surprize, surprize esti cumva in fata faptului implinit.
Nu poti refuza dialogul iar influenta prezentatorului
cantareste foarte mult. Faptul ca ti se intdmpla ceva,
tocmai tie, tocmai acum te arunca intr-o altd dimen-
siune temporala dar si de receptare a lucrurilor.

Teama romanilor ca totul este aranjat, ca li se intam-
pla altora lucruri bune numai noua personal nu, a fost
spulberata. Cel putin pentru cei care au ajuns vreodata
in studioul surprizelor. ,,Mi-a placut, am vazut ca e un
lucru serios, ca nu e, nu se face pe relatii, pe nu stiu ce
ca sd castige nu stiu cine sau nu stiu cum, cum se
intdmpla cam peste tot.””” Dupa propria experientd,
doamna Gabriela a apelat la echipa surprizelor si in
calitate de complice.

Anca n-are nici o indoiala: ,,Da, surprizele sunt ade-
varate si surprizele sunt surprize, sunt ale lor si e me-
ritul lor pentru cat muncesc acolo. Crede-ma, e greu de
adunat informatii. Mai ales de la o persoana ca mine.”™
Dupa ce i s-a povestit totul, i-a parut rau ca a fost atat
de dificil sa scoatd detalii de la ea, incat toata docu-
mentarea a durat sase luni.

Pentru Mirela, tot ce se Intdmpla in emisiune este la
fel de real si de-acasa si din platou. N-a trebuit sa vina
la Bucuresti ca sa se convingd de realitatea lucrurilor
vazute: ,,Credeam si inainte cd altfel nu mai aveam

*' Pentru ea

initiativa aceasta de a scrie la emisiune.”
tot demersul facut avea un scop foarte bine delimitat si
pragmatic: sa gaseasca un ajutor financiar pentru pri-
etenul ei care suferise un grav accident de masina.

Oana avea unele indoieli in ceea ce priveste veridi-
citatea surprizelor: ,,Nu credeam ca sunt pe bune sur-
prizele. Ma gandeam ca sunt regizate. Adica sa se vada
ca sunt surprize dar de fapt sa nu fie”, motiv pentru
care nu era un telespectator fidel al emisiunii. Toate
acestea s-au schimbat dupa ce a intrat in categoria sur-
prinsilor.

Simona a tinut si ea sa precizeze: ,,Oricum sur-
prizele sunt veridice. Oamenii nu stiu. Te aduc acolo
sub cu totul alte pretexte. Pana in momentul in care am
ajuns acolo nu m-am gandit, am zis ok, televiziune da
ce treabd am eu cu Surprizele. Ca nu am banuit

nimic.””

STITETETDIUN

[

| oot v w11 oy oxed

()
-

$ wisijeuwanp

unuod 1



medinnalize

* Anul II, nr. 4, 2007

.
2

1ISIm $1 comunicare

I Jurnali

N
N

EMOTII

Emotii pe cont propriu

Pentru prezentator, echipa, participanti, telespecta-
tori si pentru toatd lumea in general, cuvantul ,,emotii”
este nelipsit din descrierea atmosferei sau din carac-
terizarea emisiunii Surprize, surprize. Emotiile le tra-
iesc atat cei care privesc de acasa dar mai ales cei care
sunt martori in direct si cu atat mai mult cei care tra-
iesc efectiv un moment de ,,surprins”. Daca stie care
are vreo problema, dupa ce isi da seama unde a nime-
rit, viitorul surprins se gandeste cd ar trebui si i se
intample ceva, cd nu poate fi o coincidenta faptul ca se
afld acolo. Si atunci incep emotiile, momente ameste-
cate de panicd si de fericire, dezamagire cand trece
timpul si inca nu le-a venit randul. ,,Cu cat stai mai
mult acolo, cu atat tensiunea creste mai mult, nu?!”*
spune foarte convinsa Anca. Tot ea continud: ,,Deci esti
ca o bomba. Esti fix ca o bomba. Imagineaza-ti o
bomba care sfardie deja, asa esti tu. Sau cel putin asa
am simtit eu.”

Simona credea ca va fi surprinsd dar in schimb s-a
trecut la momentul artistic al prietenei ei. Cand a venit
randul sau si a fost chemata pe scend, s-a blocat: ,,Deci
eu nu stiu cum am ajuns de pe scaun la ele pe scena
acolo. Cred ca a venit cineva si m-a luat cd m-am vazut
eu dupd aia la emisiune cd mergeam asa, eram cu
mainile ca un catelus. Si-mi era frica ca erau si fire pe
jos si sa nu ma impiedic de fire, mergeam asa ... si tre-
buia s& ma uit si acolo pe scend, cine vine, cum
vine...”” Sentimentul ca esti in fata camerelor de luat
vederi te face sa fii foarte atent la tot ce spui, sa nu te
balbai, sd nu faci greseli. Este o presiune care mareste
emotiile celor implicati, lucru pe care il demonstreaza
si Mihai, despre care Mirela spune: ,,El era emotionat
de la inceput. De cand a intrat in platou. Dar cand a
vazut ca toate camerele de filmat se indreapta spre el
s-a emotionat si mai tare si de asta a inceput sa
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planga.
Emotiile din timpul surprizelor

Obisnuita cu scena, Gabriela Voinea a fost foarte
degajata si a ramas impresionata de faptul ca a fost
lasata sa vorbeasca lejer, ca n-a fost facuta sa-si planga
de mild asa cum i se pare cd se intampld in unele
cazuri. Nici Traian nu a parut prea emotionat, mai ales
ca el spusese de la inceput ca va canta la pian dar ca
n-ar vrea sa fie intrebat nimic foarte personal. Nu

neaga faptul ca a fost abandonat de parinti doar ca i se
pare ca nu toatd lumea este pregatita sa asculte la orice
ord povesti ca a lui si ar vrea mai ales sa fie apreciat
pentru muzica lui nu sé fie compatimit. Daca nu a vor-
bit foarte mult despre emotii, cu siguranta el a fost per-
soana (dintre cele cu care am stat de vorbd) care a
ramas cel mai impresionata de prestatia Andreei Marin
Banica.

In cazul lui Mihai, prietena lui a fost purtitorul de
cuvant deoarece el a fost coplesit de emotii. Dar si pen-
tru ea au fost atidt de multe emotii incat n-a mai fost
deloc atenta la ce s-a Intdmplat dupa surpriza lor.

Simona si Samir au fost si ei atdt de emotionati
incdt au ramas fard cuvinte. Au dovedit cd nu sunt
vedete profesioniste cdci in momentul revederii n-a
mai contat nimic, nici camerele de luat vederi, nici
gadul la cum aratd sau la ce o sd spuna necunoscutii
care 1i observau si cunoscutii care aveau sa-i vada.
Abia dupa ce s-a vazut la televizor, Simona a Inceput
sd devina critica: ,,Noi ne-am vazut peste o saptdmana.
Stii cum eram amandoi in fata televizorului si tremu-
ram?! Si cand am vazut ... pe mine m-au schimbat
foarte mult. Nu stiu, poate si machiajul si coafura, mi-
au facut foarte mare fata, eram foarte mare la fata. Si
cand m-am vazut acolo am zis cd nu e adevarat. Si
toatd lumea mi-a zis da ce te-ai ingrasat asa! dar in
realitate nu sunt asa de grasa. Si nici in poze nu ies.
Cred ci la televiziune sau unghiul din care m-au filmat
ca m-au luat foarte de aproape, aoleu cand m-am vazut
nu-mi venea sa cred ce grasd eram. Si vocea mi se
parea diferita fatd de cum sunz in realitate, de cum ma
aud eu pe mine vorbind. Oricum mi s-a parut ca eram
foarte schimbati, parcd nu mai eram eu.”

Obsedatd de venirea Alexandrei Ungureanu si
obosita dupa atata drum si asteptat, Oana s-a schimbat
la fatd cand a intrat coprezentatorul cu o povestea
despre o fratie a usturoiului. S-a recunoscut imediat si
reactiile n-au intarziat sa apara: ,,imi batea inima cand
s-a apropiat de mine Andreea, ca un iepure fricos.
Vocea mi se schimbase, cred ca era cam sugrumata. Nu
am putut s zic mai nimic pentru ca de emotii nu mai
stiam ce sa zic. Dar era la sfarsit si nici Andreea nu

mi-a mai pus intrebari”.”

Pentru Anca emotiile iau
proportii uriase: ,,Este infernal, ti-am zis fara sa vrei te
duci si incepi sa-ti dai seama 1n cate case ai patruns,
pentru ca patrunzi... Vroiam sa fugim dar cred ca ni se
taiase picioarele, nu puteam face nici o miscare.
Tensiunea e foarte mare iIn momentul in care incepe sa
se apropie de tine. Am fost speriata nu de Intrebarile ei,
ci de raspunsurile mele. E frumos la Surprize si Inspai-

mantitor in acelasi timp.”



Emotii contra cronometru

Se pare ca timpul petrecut in casa surprizelor are cel
putin doud dimensiuni: una reala si una supradimen-
sionatd din cauza emotiilor. La Intrebarea ,,Cat a durat
momentul in care voi ati fost personaju principal?” cei
mai multi n-au stiut sa raspunda sau n-au raspuns din
prima intr-o unitate de timp cronometrabild cu ceasul.
,,O eternitate, crede-ma. O eternitate.”” Spune Anca in
timp ce ofteazd si am senzatia cd deja e cu gandul
exclusiv la momentele acelea. A pierdut cu totul notiu-
nea timpul: ,,Deci imi venea atunci, In momentul ala si
nu o datd, am avut sentimentul de mai multe ori, s ma
ridic sa fug sd fumez o tigara si dupa aia sa ma intorc.
Deja nu mai stiam ce sa fac cu mainile. Mi se parea ca
am foarte multe maini dintr-o data. Imi crescuse multe
maini, nu stiam ce sa fac cu ele”.” Mi s-a parut cd a
pierdut notiunea timpului si cand stiteam de vorba
pentru cd nu-mi raspundea stric la intrebari, imi oferea
o multime de alte detalii care nu fac neaparat obiectul
acestei cercetdri si ma avertizase in prealabil ca nu
poate poveste in mod organizat.

Traian era foarte mandru de el pentru ca de la doua
minute cat il anuntasera initial ca va trebui sa cante la
pian, s-a lasat furat de valul muzicii si de pianul alb si
declara: ,,am depasit cu 7 minute!!! stii, i-am furat lu
Andreea Marin cam vreo 7 minute din emisiune cu
melodia.” desi momentul in care au stat de vorba si i
s-a oferit propriu-zis surpriza a durat, tot dupa spusele
lui, cam doud minute si jumatate.

N-am inteles daca pentru Mirela timpul a trecut alt-
fel sau s-a masurat in alte unitati pentru ca ne spune ca
interviul a fost scurt ,,pentru ca era sfatuita din redactie

. sd nu se lungeascd pentru cd nu se stie cum va
reactiona Mihai. Cam 15 minute maxim. Cand Mihai a
inceput s plangd ea a inceput sa-i spund ce surpriza
are pentru el. Si cam atat a fost.””

Simona crede ca toata secventa in care a aparut ea,
de la dialogul cu prietena ei, dansul acesteia, povestea
lor de dragoste si reintdlnirea lor a durat cam 28 de
minute. Fiind o emisiune inregistratd s-a mai taiat la
montaj din, materialul care a intrat pe post saptaména
urmatoare, adica pe 31 martie 2007. Timpul oricum
trecea si repede si incet: ,,Cu mine nu pot sd spun exact
cat a durat ca iti dai seama cu emotiile si cu astea... 10
cred, in jur de 10. Si reintalnirea noastrd a durat mai
mult, ei au mai tdiat din secvente iti dai seama ca n-au
dat tot la inregistrari. Cand e in direct o dau pe toata.
Am observat ca n-au fost cateva momente. Poate daca
ne-am lungit prea mult pe-acolo cu pupaturile n-au dat
tot.”*

Restul nu mai conteaza

Lucrurile care nu ni se iIntAmpla noua parca nu mai
sunt chiar asa de interesante. Sau poate tot emotiile
intervin si aici. Odata ce ai fost surprins te gandesti
doar la cum sa-ti traiesti bucuria sau la cum sa pleci
mai repede sa te bucuri de cel adus de la mare distanta
in timp si spatiu.. lar dupa ce te mai trezesti putin iti
vin in minte oameni care te-ar fi putut vedea la televi-
zor, reactii, cam ce-ai putea sa le spui sau pe cine sa
suni imediat ce se da pauza sau se termind. ,,Nu mai
stiu ce-a mai fost” sunt cuvinte pe care le-au spus toate
persoanele intervievate atunci cand am intrebat ce sur-
prize s-au mai facut in acea seard, cum au reactionat
ceilalti surprinsi etc.

»dincera sa fiu nu am putut fi atentd de loc la ce
cazuri au mai fost” — Mirela Iancu

»~Am vazut ce a fost pana la mine, dar nu mai tin
minte ce si cum cd aveam o treaba atunci, astia micii
trebuiau sa fie imbracati, inchili la toti nastureii...” —
Gabriela Voinea

,»Pot sd spun Tnaintea noastrd; dupa noi eram atat de
buimaci ca dacd ma intrebai cum ma cheama nu stiam
sd-ti spun, cred cad incepeam si ma balbai.” — Anca
Popescu

,»91 atunci eu m-am fécut toata rosie... m-au apucat
emotiile si nu mai stiu nimic.” — Simona Uddin

Oana a vazut toate surprizele pentru cd a ei a venit
chiar la final iar Traian a povestit de tonul optimist cu
care se trece de la o poveste la alta.

REACTII DUPA APARITIA LA TELEVIZOR

Suntem zilnic martorii unor momente traite de cine-
va de la televizor. Am vrea si noi sa fim acolo, sa ni se
intample si noud ceva, sa trdim viata pe care o poves-
tesc cei care ajung acolo. Suntem atét de influentati de
tot ce vedem Incat sistemele nostre de valori se schimba
frecvent in functie de ceea ce vedem ca se desfasoara
pe ecran. Trdim o viatd de Imprumut intr-o lume de
personaje, ne identificim cu cei care parca traiesc in
locul nostru. Si brusc ne dam seama ca am da orice sa
vedem cum e de-adeviratelea sa te recunoasca lumea
pe stradad, sa te stie de la televizor, sa te priveasca
cunoscutii cu mai mult respect decat inainte etc.

Telefoane
Cea mai fireasca reactie dupa o aparitie la televizor

s-au dovedit a fi telefoanele. Sunt ca o confirmare a
faptului cd ,,da, te-am vazut, eram pe fazid” mai ales
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daca vin din partea unor persoane care afiseaza in ge-
neral un aer critic la adresa unui anumit gen de pro-
grame. ,,Dupad emisiune am primit telefoane din
Germania, din Suedia foarte multe. De la romani si de
la suedezi de-acolo. Din Germania, din Franta, din
Elvetia ... si din Bucuresti. Telefoane de la cei care
ziceau ¢d nu se uita niciodatd, prieteni de-ai lui bar-
batu-mio”.”

Oana spune ca se simte rar vedetd, deci totusi exista
si momente cand a fi vedeta nu este neaparat legat de
aparitiile la televizor, tinand cont ca pentru ea a fost
primul moment de glorie dar, ,,Eram impresionata ca
ma voi vedea la tv si cd ma vor vedea cunoscutii. Si asa
incepuse telefonul sd zbArndie. Ma sunase fratia™.
Pana la urma ideea este cea care aprinde spiritele, gan-
dul ca va suna lumea entuziasmeaza iar faptul ca
,vroiau toti sd le povestesc patania. Erau curiosi.
Obosisem la un moment dat sd spun aceeasi poveste™™’
devine un fel de oboseald placuta, de care nu te mai
saturi. Mai e si bucuria prietenului care a insotit-o si
care a Inceput sa-si sune toti prietenii sd vada daca 1-a
vazut cineva. Este sindromul tipic prin care asocierea
imaginii tale cu cea a unei persoane publice iti des-
chide si tie, macar o portita.

Cine stie da mai departe vestea, cine vede primul
porneste un telefonul fara fir ca sd apuce cat mai multi
sa traiascd emotia unui apropiat: ,,Deci dupé ce am ple-
cat de acolo am primit foarte multe telefoane de la
cunostinte, de la prieteni, de la parintii mei care stiau
de la ceilalti... Pai telefoane am primit atunci ... sa-ti
spuna asa de telefon, cred cd am primit, fard sa
exagerez, sute. Sute de telefoane in special, iti dau o
cifra asa, din 100 de telefoane 98 erau de la parintii
care aveau copii cu aceleasi probleme sau, ma rog, cu
adulti si care au prins informatia.” Pentru cei care
traiesc experiente similare, mai ales probleme de sana-
tate, este cumva o usurare sa simtd ca nu sunt singurii
care au de dus o anume povard pe umeri. Astfel se
creeazd si pastreza contacte, se nasc prietenii chiar
dacd se deschide un fel de nou joc virtual, telefonic.
Romanii din toata lumea cautd aceeasi viata de substi-
tut ca si cei ramasi in tard iar cand gasesc ceva pun
mana pe telefon: ,,se uita si din afara o gramada de
oamneni. Nu-ti vine sa crezi. Deci noi am primit tele-
foane din strdinatate extraordinar de multe si crede-ma
si Statele Unite si Spania si Germania, din Austria,de
peste tot.”™ Acelasi lucru il confirma si Simona: ,,am
cunostinte si in Bucuresti, cunosc lume si in tara si am
si verisorii mei in Grecia care s-au uitat. Au antena pa-

rabolica si s-au uitat.”

Pe strada

Cea mai mare recompensa, cel mai placut mod in
care ti se poate arata ca da, ai fost vedeta pentru cateva
clipe, este recunoasterea ta pe strada atunci cand se
intampla sa nu mai fi nici machiat si nici imbréacat ele-
gant si totusi recunoscut, remarcat. Mai ales cé acest
lucru iti confirma faptul ca intr-adevar ai participat la
un spectacol cu audiente mari. ,,M4a oprea si lume pe
stradd si in magazine si ‘doamnd, n-ati fost dvs?’.
Adica unii ma recunosteau dupd voce cand plateam la
casa, altii dupa clasica mea coafura si asa ca foarte
multd lume se uitd desi zic toti zic c¢a nu.” Pentru
doamna Voinea felicitarile s-au impletit cu aprecierea
pentru efertul pe care il depune zi de zi in vita reala,
muncind cu copiii.

Strada, magazinul, orice loc creeazd o punte de
legatura cu necunoscuti care te recunosc devine o gra-
tificare: ,,Nu-ti spun: am fost aicea in Vélcea la un
magazin Germanos si mai fusesem cu o sdptamana
inainte, insd nu ne vazusera la televizor, sa cumparam
o carteld internationala si ne-am dus si saptamana dupa
Surprize la doua trei zile. Si ne Intreaba fata de-acolo,
era o tipd tindrd: ‘da eu va stiu de undeva’. Pai am
venit si sdptdmana trecuta. Nu ... va stiu de la Surpize,
ati fost la Surprize... Noi da, am fost. “Vai dar m-ati
facut sa plang. Nu va spun ca mi-au dat lacrimile de
fericire ce poveste minunatd aveti.” Si mi-au spus
multe persoane. Bine, ei deja stiau de povestea noastra,
mai ales prietenii mei si au zis ca le-au dat lacrimile de
emotie si de fericire pentru mine, ca ne-am revazut.”*
Faptul ca altii se emotioneaza pentru noi nu poate fi
considerat decat un simbol al recunoasterii noastre
publice.

E cu atat mai impresionant cu cét recunoasterea
publicd dureazd mai mult. Traian povesteste cum o
doamna de la receptia radio-difuziunii I-a recunoscut
dupa doud luni de la aparitia lui la televizor: “mi-a
spus, da numai un pic, dvs.nu sunteti persoana de la
Surprize care a fost acum ... asta mi se intdmplase in
februarie desi decembrie trecuse, ianuarie, februarie,
deja mi se parea demult ... da zic, da, eu sunt, dar cum
m-ati recunoscut? Pai, dupa zamet. Dupa zambet. Asa
si m-a felicitat, mi-a zis c¢a a bravo, va felicit.”* Tot
Traian continua relatarea despre celebritatea dobandita
spunand ca l-au recunoscut multi colegi de facultate, ca
au ramas cu totii impresionati de povestea lui si ca
acum par sa-1 priveascd cu alti ochi, ca pe un om pu-
ternic care nu s-a lamentat niciodata desi a crescut fara
parinti. Apreciat, felicitat, impresionat, emotionat —
sunt cuvinte care descriu reactiile celor care l-au vazut



la televizor. La urma urmei cred ca sunt aprecieri pen-
tru faptul cd el a reusit sd ajungd acolo unde ei doar
viseaza, adica la televizor. Nimeni nu I-a felicitat pen-
tru interpretarea la pian ci pentru simplul fapt ca s-a
aflat acolo. Nu s-a hotérat inca daca e bine sa fii cele-
bru dar recunoaste cd ai putea avea unele avantaje:
,cand lumea incepe si te recunoaste parca nu stiu, e si
bine si rau ... si am aparut o data si uite domnule, pen-
tru o zi vedeta! E ce sd mai, pentru cateva ore cat am
stat acolo deja sunt vedetd de doud- trei luni. Nu-mi
place. Sigur cé, pe de o parte e placut cd te vezi in cen-
trul atentiei, ca oamenii iti recunosc calitatea. Si profe-
sionald si umana. E placut, stii si, ba mai mult daci esti
in relatii si cu oficialitati, directori si asa mai departe
parca altfel creste imaginea in ochii lor. Adica devii
mult mai special in relatie.”** Adica poate nu conteaza
pentru tine, dar capitalul de imagine sigur creste!

Aceleasi felicitari le-au primit toti. Si fiecare a
descoperit ca a fost vazut de persoane de la care nu
s-ar fi asteptat sa fie publicul emisiunii Surprize, sur-
prize...

Vedeta creata, vedeta anuntata

Impresionat de pianul alb la care a interpretat,
Traian recunoaste ca a facut un salt in lumea muzicii
unde nu exista timp cronometrat in minute, de unde te
deranjeaza aplauzele publicului care nu asteapta fnalul.
Dar tocmai imaginea lui in fata pianului a aparut in
prim- planul genericului emisiunii din saptdméana
urmatoare. Imagine care a marturisit prezenta lui celor
care o pierdusera.

In timp ce vorbeam cu Oana ea se uita in reluare la
emisiunea in cadrul careia fusese surprinsa ca sa vada
cum a fost, cum a reactionat, sa-si faca putina autocri-
ticd dar si sa spuna ca parca au fost mai multe imagini
cu Costel decat cu ea. Invidie sau doar nevoia de a fi
singurd in cadru, daca tot e surpriza ta ?!

Anca are inregistrarea emisiunii pe dvd dar nici
dupa un an n-a reusit sa se uite la ea, motivand ca ea se
emotioneaza dupa ce se consuma lucrurile si n-a gasit
inca curajul sa o faca.

Simona a fost foarte bucuroasa ca emisiunea in care
a fost ea surprinsd nu s-a difuzat in direct. Considera
asta un ,,avantaj’ care i-a dat timp sd-si anunte toti
cunoscutii cd va fi la televizor sambata urmatoare,
moment 1n care ea insdsi a stat tremurand in fata tele-
vizorului, asteptand sé se vada. Si s-a vazut nu doar o
data ci si dupa casatorie cand a urmat o continuare a
povestii: un material de la nunta lor In care multumeau
echipei surprizelor ca a contribuit la fericirea lor..

Toti vor reactii sablon

In momentul in care deschide televizorul, fiecare
are In minte o viziune proprie despre cum trebuie sa fie
o vedetd. Cu totii 1isi proiecteazd imaginea din minte
asupra persoanelor care apar pe ecran astfel incat nu
mai este apreciatd originalitatea sau reactiile foarte
spontane ci se asteapta reactii sablon. Cei care produc
emisiuni cer reactii standardizate,le reamintesc care
sunt acestea 1n indicatiile pe care le dau protagonistilor,
convingi fiind cd cei de acasd sunt tintuiti pe acelasi
canal atita timp cat imaginea de pe ecran este o
proiectie a celei imaginate in prealabil de ei.

Si publicul

Cei care surprind de acasd imagini cu propriii
cunoscuti la televizor se asteaptd ca acestia si
reactioneze asa cum stiu ei ca trebuie sa reactioneze cei
care se duc la televizor. Anca spune ca imediat dupa
participarea ei in cadrul emisiunii a primit si telefoane
in care unii o certau c¢d pentru cd n-a plans, pentru ca
nu s-a aratat mai impresionata de surprizele ce i s-au
facut. Insd ea nu se simte vinovati cu nimic, spune ci
sau plange sau povesteste, nu le poate face pe aman-
doua 1n acelasi timp.

Doamna Gabriela a fost foarte multumita ca a iesit
putin din tipare. | se pare cé se preseazd uneori prea
mult pe suferinta oamenilor si ca nu e corect. Personal,
n-ar fi fost de acord sd i se intample asa: ,,Vezi ca omul
ala sufera si apasa mai tare, mai tare pana cand pro-
ducatorul si spund ,hopa! Uite pasirica!”. Nu m-a
adus la stadiul dar probabil ca si plecam daca incerca
sd ma aduci la stadiul de a-mi plange de mila...”*

Se pare ca nici Simona nu s-a incadrat intru totul in
asteptarile telespectatorilor: ,,Ce mi-au zis persoanele
care m-au vazut si care ma cunosteau ca eram emotio-
natd, poate ca nu eram surprinsa , iti dai seama, cand a
inceput sd vorbeasca cu mine cd ma asteptam sa vina.
Surprinsd nu stiu in ce sens ar fi trebuit sa tip, sd plang,
sd fac nu stiu ce. Dar eu pur si simplu nu mai aveam
cuvinte, asa ma manifest eu.”* Considerd ca nu prea
s-ar fi pretat multe lacrimi 1n cazul ei. Poate mai degar-
ba pentru cei care chiar nu s-au vazut de foarte multi
ani...

Si producatorii
Producitorii spun céd ei oferd imagini la cererea

publicului, publicul spune ca primeste ce i se da pentru
ca nuare prea multe variante dintre care sa aleaga. Este
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un cerc vicios in care deja s-au implementat anumite
stereotipuri si deocamdatd se merge pe aceastd linie.
Cu toate acestea cand un surprins nu se incadreaza in
reactia prevazuta de ei se starnesc discutii, unii apreci-
aza stapanirea de sine, altora parca le-ar fi placut sa
vada, macar doua lacrimi.

Conteaza si audienta, pand la urma totul se invarte
in jurul ei, iar entuziasmul reporterilor este transmis si
surprinsilor: ,,Nicoleta ne-a sunat la cateva zile si era
foarte fericitd ca a zis sa stii, cd cazul vostru a avut
ratingul cel mai mare de pe toatd emisiunea si de pe
toate televiziunile in momentul ala.”™”

Experientele care nu se ridica la inaltimea standar-
delor asteptate ,,0 chestie din asta din culise, nu stiu
daca ar trebui sa-ti spun, cu o sdpamana inainte fusese
tot asa un caz, ca am vazut si eu la televizor, o fata care
vorbea pe internet cu un baiat din Egipt cred ca era de
un an si jumatate si l-a adus pe baiat aici. Si Cornelia
se plangea, Cornelia e redactora-sefa, ca n-a fost pa-
siune, n-a fost sentiment in revedere, ca s-au imbratisat
putin si gata”, stau la baza unui mic training pentru
viitorii protagonisti: ,,Si I-au instruit pe Samir, te duci
acolo, stiu cd esti indian, poate si-e rusine, ti-e teama,
da te duci acolo si-o pupi, o Imbratisezi, stai mult acolo
cu ea sa vada lumea ca va iubiti. Si m-a Imbratisat dar
eu ma gandeam da ok, ne pupam si noi asa mai putin si
el tot Incerca sé ne pupam mai mult. Da, Samir, ne vede
lumea. Si dupd emisiune ne-a zis si Cornelia ,daca
n-am ras cand l-am vazut ca el tot incerca sa te pupe si

tu fugeai’.”

Ce raméane dupa...

Foarte interesant, dupa ce am stat de vorba cu mai
multi surprinsi, sd constat faptul cd ei acceptd singuri
ideea ca fac parte dintr-o productie de televiziune, ca
devin personajul principal intr-un scenariu foarte bine
pregatit. Se depersonalizeaza singuri, numindu-se
»cazuri” atdt pe ei insisi cat si pe ceilalti. Este un
cuvant extrem de des folosit in toate povestirile la fel
cum este si numele prezentoarei care pare ca exercitd o
vraja asupra celor prezenti in platou.

Pentru unii totul se rezuma la noroc. Au constiinta
faptului ca din mii de scrisori, telefoane sau mailuri
primite la redactie, puteau sa nu fie ei cei surprinsi.
Unora le-a schimat complet viata si perceptia despre
emisiune. Acum, ca un fel de ofranda adusa indeplinirii
visului, emisiunea din ,,plictisitoare uneori” a devenit
,.super’, ,le suntem recunoscatori, n-am fi reusit fara ei”.

Pentru altii, o amintire pe care n-ai cum s-o uiti, mai
ales daca datoritd ei ai legat prietenii care continua 1n

prezent. Sau un sentiment placut, desi cam scurt, care
devine o amintire pretioasd. O experienta placuta ,,sol-
data cu cel mai frumos dar pe care l-am putut face per-
soanei iubite si anume i-am dat sansa de a se putea

gandi la viitor.””

Concluzii

In lucrarea de fatd am plecat de la ideea ci televi-
ziunea a schimbat atat de mult raportarea la realitate a
romanilor Incat in primd instanta viata celor de pe sti-
cla pare lipsitd de griji cotidiene. Rezulatul? Vrem si
noi! Vrem si noi la televizor ca sa gasim solutii sau ca
sd gustdim din celebritate ca dintr-un paliativ ce ne
ajutd sa ducem greul mai departe.

Toti cei care au participat si au fost surprinsi in
cadrul emisiunii ,,Surprize, surprize” au rimas profund
impresionati de imaginea prezentatoarei. In discutiile
purtate cu ei par cu totii obsedati fie de prezentatoare,
fie de redactorul care s-a ocupat de povestea lor. Chiar
dacd le-a fost pusd o intrebare de genul ,,cum te-ai
simtit tu personal cénd ...” raspunsul incepe cu
., Andreea Marin ...”. In interviul cu Traian Constantin
numele ,,Andreea Marin” apare de 23 de ori. In cazul
acesta nu putem decat sa fim de acord cu faptul ca
»adevarata vedeta este cea care da definitia unei emisiuni,
a unui format, care 1si cucereste popularitatea tocmai
prin acest talent, nu in urma catorva aparitii bune,
proaste, penibile, dar insistent sustinute publicitar.”"

Dupa obsesia, dupa ceata in care ii arunca vedeta
care le std in fata cu totii se reduc la niste ,,cazuri’, se
depersonalizeaza singuri, atat pe ei cat si pe ceilalti
participanti la spectacol. ,,Cazul meu a fost...”, sau ,,au
mai urmat niste cazuri dar...” sunt expresii care apar in
toate discutiile. Am ajuns la concluzia ca persoana deja
perceputd ca o vedetd creeazd atit de multe emotii
incat ei insisi devin prin comparatie foarte mici. Tot
sub influenta emotiilor, participantii nu-si mai amin-
tesc mare lucru din ce a urmat dupa momentele in care
ei au fost in centrul atentei. E ca si cum s-ar fi sters
totul si nu rdmane decét aminirea magica a propriului
vis implinit. Fiecare Incearca sa-si pastreze latura mo-
destd dupa principiul nu te lduda singur, lasa-i pe altii
sd o facd. Si spun cu toata convingerea ca lor nu le prea
place sa fie in centrul atentiei dar ca asa s-a nimerit si
isi lasa totusi gadilate orgoliile atunci cand traiesc ulte-
rior pe propriia piele ceea ce li se intampla vedeteleor:
sunt recunoscuti pe stradd, cunoscutii 1i sund ca sa-i
felicite sau isi fac prieteni mult mai usor.

Dincolo de spectacol insd nimeni nu uitd sa amin-
teascd partea utilitara a surprizei ce i s-a facut. Fie ca a



fost vorba de o surpriza amuzanta, fie ca se adresa unei
prersoane cu probleme medicale toate persoanele au
apreciat ,,cadoul” ca fiind intr-adevar ceva de care
aveau nevoie si nu stiau cum si facad sa-l obtinad
deoarece situatia materiald nu le-o permite. In aceasta
oridine de idei, emisiunea este perceputd ca o ultima
sansa de salvare, ca un ultim loc de unde s-ar putea ivi
solutia. Nu conteaza ca cel drag va aparea la televizor
intr-o ipostaza in care va fi constrans sa-si povesteasca
viata 1n fata necunoscutilor atata timp cét acest lucru i
va rezolva problema. Si la un moment dat se auto-
convinge ca este chiar bine sd vorbeasca despre pro-
blemele lui si despre pragul pe care l-a atins in
rezolvarea lor pentru cd asa cei care se regasesc in
povestea lui vor sti ce trebuie sa facd. Oricum exista
tendinta de a-i compatimi pe altii care se afla in situatii
mai grele/ penibile/ banale decét ale lor.

Teoretic au cu totii o idee, o imagine proprie a con-
ceptului de vedetd 1nsa ei nu reusesc sa fie vedete pro-
fesioniste nici macar pentru cateva ore. Nu reusesc sa
se controleze (emotii, gesturi, miscari in fata camerei)
si la un moment dat bucuria e atat de mare incat nici nu
le mai pasa cum arata sau cine se uita la ei, lucruri pe
care vedetele de televiziune care au 1n spatele lor ade-
varate echipe de stilisti si de profesori, nu-si permit
nici macar o secunda sa le uite, desi naturaletea cu care
se comporta pare a spune altceva.

Note
1. Interviu 3 15. Interviu 4
2. Interviu 4 16. Interviu 4
3. Interviu 5 17. Interviu 3
4. Interviu 6 18. Interviu 5
5. Interviu 1 19. Interviu 1
6. Interviu 2 20. Interviu 3
7. Interviu 2 21. Interviu 5
8. Interviu 6 22. Interviu 6
9. Interviu 6 23. Interviu 3
10. Interviu 3 24. Interviu 3
11. Interviu 1 25. Interviu 6
12. Interviu 3 26. Interviu 5
13.Interviu 6 27. Interviu 6
14. Interviu 2 28. Interviu 2
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Abstract
One-day star — T.V.Salvan

In the present study, I analysed the “Surprize, sur-
prise’’ show, broadcast by the Romanian Broadcast
Corporation, since 1999. I used the interview method,
the interviewées being people "surprized”’ in the show.
The study provides interesting conclusions on the inter-
action between the show viewers and producers,
between people present on the set and the “sur-
prized "ones, between those “surprized”’ and the pro-
ducers’ accomplices.

29. Interviu 3 43. Interviu 4

30. Interviu 3 44. idem

31. Idem 45. Interviu 1

32. Interviu 4 46. Interviu 6

33. Interviu 5 47. Interviu 3

34, Interviu 6 48. Interviu 6

35. Interviu 1 49. Interviu 5

36. interviu 50. Cotidianul, 2005,
37. idem pag. 9, apud

38. Interviu 3 Zeca-Buzura, 2005,
39. Interviu 3 pag. 186

40. Interviu 6

41. Interviu 1
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Media Events - eclipsa solara din 1999

Studiu de caz

Bogdan Gabriel ENACHE, master FJSC, Universitatea din Bucuresti

Scopul lucrarii de fatd este de a cerceta daca
acoperirea mediaticd din Romania a eclipsei totale de
Soare din 11 august 1999 poate fi consideratd un media
event. Vom vedea pe masurd ce expunem criteriile,
conditiile si regulile pe care un eveniment trebuie sa le
indeplineasca pentru a fi clasificat drept media event,
dacd este si cazul mediatizarii eclipsei solare in dis-
cutie. Vom folosi pentru exemplificare articole din
doua cotidiene, ,,Evenimentul zilei” si ,,Ziua”.

Ce sunt media events?

O definitie citata destul de des cand vine vorba de
media events, este cea datd de Daniel Dayan si Elihu
Katz intr-o lucrare devenita celebra, ,,Media Events.
The live broadcasting of history”: “[...] these events
are the high holidays of mass communication”. (D.
Dayan, E. Katz, 1992:1) Aceasta definitie suna foarte
bine, dar ea nu ofera niste criterii clare dupa care vom
putea identifica un media event. Pentru a putea intelege
mai bine care sunt conditiile care fac un eveniment sa
devind media event trebuie sd aducem pentru inceput
in discutie procesul prin care mass-media sau, mai bine
zis, jurnalistii identificd intamplarile pe care le vor
clasifica apoi drept eveniment.

Trebuie precizat insd de la inceput ca in cele ce
urmeazd ,eveniment  trebuie inteles ca ,stire”.
Jurnalistii sunt in continua cautare de ocurente, de
»~intdmplari notabile care pot fi aduse la cunostinta
publicului pentru ca au fost creditate cu o anumita
importanta, au fost socotite ca posedand o anumita va-
loare de informare” (E. Neveau, L. Quere apud M.
Coman, 2004: 254). Lucrand insa sub imperiul timpu-
lui, pentru ca ,,stirea, spre deosebire de vin, nu creste n
calitate daca e pusa la pastrare pentru a fi consumata
mai tarziu” (D. Randall, 1998: 41), jurnalistii au nevoie
de un set de definitii ale evenimentialitatii, acestea
nefiind, pana la urma, decat ,,produsul culturii jurnalis-
tice, al valorilor ei constitutive si al procedurilor de
rutind derivate” (M. Coman , 2004:256).

Jurnalistii aleg, deci, intamplarile care devin stiri in
urma unor decizii pe care le iau conform unor rutine, a
unor modele si reguli pe care le aplica. Si totusi in
fiecare seard la telejurnal, in fiecare zi in ziare apar

intamplari care se repetd, sau, dupa cum spune Robert
Park: ,,Daca lucrurile neasteptate sunt cele care ne
invadeaza viata, nu neasteptatul este cel care patrunde
in stiri. Evenimentele care au facut stirile in trecut sunt
si acelea care fac stirile in prezent. Ele reprezinta acele
lucruri simple si comune, precum nasterea, moartea,
casatoriile, inmormantarile, situatia recoltelor si a afa-
cerilor, razboaiele, politica si timpul probabil. Acestea
sunt lucrurile asteptate si tot acestea sunt lucrurile
neasteptate” (in M. Coman, 2004:256). Ceea ce spune
Park face, extinzand putin discutia, ca sintagma eveni-
ment de rutina folositd in clasificarile teoretice ale
evenimentelor sa fie acceptatd, oricat de ciudata ar
parea. Una din definitiile anecdotice ale stirii, prezen-
tatd in manualele de journalism, este cea conform
careia nu este stire faptul ca un cdine a muscat un om;
este stire faptul ca un om a muscat un ciine'. Acesta
este unul dintre motivele pentru care am spus ca sin-
tagma eveniment de rutind este ciudata, dar, in conti-
nuarea ideii lui Robert Park, ea este folosita pentru a
identifica Intamplari care sunt planificate dinainte si
promovate in presa de chiar organizatorii sai (exemplul
clasic al conferintelor de presa).

Intr-o scurti clasificare putem spune ca jurnalistii
lucreaza cu doua tipuri de evenimente (care vor deveni
stiri):

- Evenimente de rutind — desfasurarea, scenariul
acestora este cunoscut in avans;

- Evenimente de non-rutina sau interuptive — aces-
tea rup succesiunea normald, obisnuitd; catastrofele
sunt un bun exemplu. Ele pot fi considerate crize.
Reactia mass-media iese aici din rutind, isi schimba
programul obisnuit, apar editiile speciale (breaking
news).

Exista insa si evenimente de rutina care declanseaza
in cadrul institutiilor media reactii de non-rutina. Un
astfel de eveniment sunt campanile electorale: ele au
un script cunoscut, se stie dinainte ce se va intampla (in
note generale 1n acest caz), dar ele prezinta un interes
deosebit pentru mass-media datoritd consecintelor
acestor evenimente.

Un media event poate fi atdt un eveniment de non-
rutind, o criza (vezi 11 septembrie), cat si unul de ru-
tind (vezi nunta printului Charles)’.



Un media event are urmatoarele caracteristici:

1. apare o anticipare a evenimentului si se produce
schimbarea structurii de programe a mass-media (grila
de programe in cazul audiovizualului, rubrici speciale
in cazul presei scrise);

2. are loc o schimbare a tonului jurnalistilor in
relatarea evenimentului; acesta este prezentat renun-
tandu-se la obiectivitate3;

3. spectaculosul este privilegiat in cadrul acoperirii
mediatice a evenimentului;

4. statutul jurnalistilor se modifica, el devine cel
care daruieste evenimentul publicului.

Eclipsa ’99, media event?

Prima conditie care trebuie indeplinita este asadar
anticiparea evenimentului si modificarea structurii
obisnuite a programului mass-media. Acest criteriu
este indeplinit de evenimentul studiat, existand referiri
la el in presa scrisd, chiar cu opt luni Tnainte:

,Astrologii vid Romania in negru. Ei sustin c&, din
luna martie, evenimentele vor urma un curs tragic.

Astrologii romani apreciazd ca evolutia situatiei
economice, sociale si politice din Romania trebuie
privitd din perspectiva superstitiilor, potrivit carora
cifrele anului 1999 intoarse dau numarul 666, despre
care se spune cd este ,,cifra Fiarei”. De asemenea, ei
sustin ca eclipsa de soare din 11 august (subl. autoru-

lui) va avea un efect catastrofal asupra maselor.
,Eclipsa va fi resimtita puternic in Balcani si in special
in Romania. Cand se produc astfel de fenomene, au loc
miscari sociale puternice si se petrec evenimente
majore”, afirmd Radu Botez, presedintele Clubului
Astrologic ,,Elystar” din Botosani. Potrivit sursei
citate, miscarile sociale se vor intensifica pana la
mijlocul lui februarie, dupa care va urma o perioada de
calm. El a adaugat cd, din luna martie, evenimentele
vor lua insd un curs tragic, ce va dura pana la inceputul
toamnei. ,,in acest interval nu numai ci vor avea loc
manifestiri de protest, dar situatia economica se va
inrautati si, indiferent de nivelul de educatie al oame-
nilor, influenta eclipsei asupra psihicului va fi puter-
nica”, a mai precizat Radu Botez.” (Ziua, 25 ianuarie
1999)

»Eclipsa va fi promovata printr-un CD”

,,O firma timisoreana de software va lansa pe piata
un compact-disc cu informatii legate de eclipsa totala
de soare din 11 august. CD-ul va fi exclusiv in limba
engleza si se va adresa turistilor care vor veni 1n
Romania pentru a asista la eveniment. Discul va fi

inscriptionat in Germania si va avea un tiraj de apro-
ximativ 5000 de exemplare, la preturi cuprinse intre 15
si 22 de dolari. Totodata, vor fi inscriptionate infor-
matii despre istoria si geografia Romaniei, clima tarii,
dar si despre facilitdtile de cazare si transport in loca-
litatile cu vizibilitate maxima a fenomenului.” (Ziua, 7
februarie 1999)

,,O luni pani la ECLIPSA”

»Ultima eclipsa totald de soare a mileniului trece
prin inima Roméaniei.

La data de 11 august 1999, roméanii vor trai un
moment unic Intr-o viatd de om. Atunci vom putea con-
frunta ceea ce stim, cu ceea ce vom percepe despre o
eclipsa totala de soare. Acest exceptional eveniment
este ultima eclipsa vizibila din Europa 1n acest mileniu
va fi, poate, si ultima din viata noastra pe care o putem
vedea de pe teritoriul tarii noastre. Urmatoarea eclipsa
totald de soare va avea loc de-abia in 2081... Marcand
cumva trecerea dintre cele doud milenii, eclipsa totala
de Soare din anul de gratie 1999 capata pentru noi si
mai multe semnificatii. in plus, aceasta eclipsa vine in
anul in care se fac tot felul de presupuneri absurde
privitor la sfarsitul lumii. Dar, eclipsa din august este
foarte importanta si pentru ca punctul central al acestui
eveniment de proportii este Roménia. [...]” (Ziua, 11
iulie 1999)

Evenimentul in cauza a beneficiat insa de o astfel
de anticipare si datoritd institutiilor statului care au
declansat o campanie de promovare a Romaniei din
punct de vedere turistic, teritoriul tarii fiind strabatut
de banda de totalitate a eclipsei, existand astfel posibi-
litatea atragerii de turisti curiosi sd vada un fenomen
destul de rar. Campania de promovare a cuprins spoturi
tv, afise si chiar emisiuni monetare in cinstea eclipsei.
,,BNR a pus in circulatie bancnota de plastic a Eclipsei.

Banca Nationala a Romaniei (BNR) a pus in circu-
latie bancnota de plastic de 2.000 lei, pentru a marca
atat eclipsa totala de soare ce va avea loc pe astazi, cat
si intrarea in anul 2000, informeaza MEDIAFAX.
[...]” (Ziua, 11 august 1999)

Un al doilea criteriu este cel referitor la schim-
barea tonului jurnalistilor in relatarea subiectului. Se
trece astfel de la o relatare rece, obiectiva, la una care
contine pareri personale, jurnalistul isi prezintd senza-
tiile, sentimentele, are un stil oarecum euforic, poetic.
,Ultima eclipsd a mileniului va traversa astdzi o buna
parte a emisferei boreale. Din spuma Oceanului Atlantic,
foarte aproape de locul unde s-a pierdut in valuri, pen-
tru totdeauna, ,Titanicul” se va naste un ,disc de
intuneric” cu o raza de aproximativ 50 de kilometri,
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care dupa numai 40 de minute va atinge coastele
Angliei. De aici, prin Canalul Méanecii, umbra tacuta a
Lunii va matura Franta, strecurdndu-se apoi prin
padurile si muntii Germaniei, prin vaile Austriei,
racorindu-se n Lacul Balaton, din Ungaria, pentru a
patrunde, triumfal, in Romania, tara in care va avea
parte de un ,,maxim” de forma si unde va fi intAmpi-
natd de o intreagd pleiadd de astronomi, sositi din mai
toate colturile lumii sd o admire si sa o fotografieze.

Primul contact al ultimei eclipse a mileniului II cu
Romania se va produce la ora 12:30:39, la vest de
Timisoara, oras in care debutul acoperirii discului solar
se va intampla la 12:32:01. Urmatorul oras important
de pe traseul ,,umbrei Lunii” va fi RAmnicu Valcea,
unde spectacolul eclipsei de soare va incepe la
12:37:55. Localitatea Rm. Valcea este si punctul de
maxim al eclipsei totale, asadar locul unde ea dureaza
cel mai mult. Capitala va fi ,atinsd” de discul de
intuneric la ora 12:41:45. , Turistul celest” va ajunge
apoi pe litoral, la 12:46:29, si va parasi Romania putin
inaintea orelor 15,00. Mai departe, ,,urma neagrd” va fi
trasd, ca de o uriasa mana, prin Turcia, Irak, va trece n
Asia, spre India, si se va ineca in Golful Bengal.”
(Ziua, 11 august 2005), sau

,Ultimul mariaj al mileniului intre Luna si Soare
s-a facut in umbra norilor. Timisoara trebuia sa fie
primul mare oras din Roménia aflat in banda de vi-
zibilitate perfectd a eclipsei totale de Soare. Mama
Natura s-a tinut de cuvant si a aliniat planetele la ora
promisa, dar a uitat sa mature norii aflati deasupra ora-
sului. Timisorenii au vazut totusi franturi de eclipsa
printre stropii de ploaie. In cele doud minute si 32 de
secunde, cat a durat sarutul mirilor ceresti, orasul s-a
cufundat parci intr-o noapte rece de toamna. In tot
acest timp, la maternitatile din oras au venit pe lume
numai fete, politia nu a fost deranjata cu nici macar un
telefon, iar detinutii din penitenciar nu au fost scosi la
munca pentru ca sa nu evadeze. Saptamani de pregatiri
zadarnice. Ploaia a stricat toate stradaniile organizato-
rilor din Timisoara de a transforma ultima eclipsa
totala de Soare, din acest mileniu, intr-o adevarata sar-
batoare. Nori negri si amenintatori au acoperit orasul
inca de la primele ore ale diminetii. A plouat torential,
in rafale, In mai multe randuri. Timisorenii care tre-
buiau sa umple pand la refuz pietele si gradinile
orasului au ramas acasa. Putinii trecdtori se mai opreau
din cand in cand si, la adapostul umbrelelor, urmareau
desfasurarea eclipsei la televizoarele din vitrinele ma-
gazinelor. Curajosii au infruntat insd ploaia si s-au
incadpatanat sa priveasca cerul de pe hotelul Continental-
Cornel, in speranta ca vor vedea eclipsa. La ora 13,00

si 55 de minute, In umbra norilor, mirii ceresti s-au
sarutat, iar orasul s-a cufundat pentru doud minute si
jumatate 1n bezna unei nopti de toamna. Totul parca a
incremenit. In momentele imediat urmatoare insa,
Soarele si-a adus aminte de noi, pamantenii, si ne-a
zambit strengar din coltul gurii. Si-a salutat apoi
supusii deschizand fereastra de lumind spre mileniul
trei. Timisorenii l-au primit cu urale. Eclipsa dupa nori
si gratii. Chiar daca cerul a fost acoperit de nori si a
plouat, nu toti cei care voiau sd vada eclipsa au fost
liberi sd o facd. La Penitenciarul din Timisoara,
aproape 1.000 de detinuti au ramas consemnati in
camerele puscariei incercand sd vada eclipsa printre
gratii. Colonelul Bila loan, comandantul penitenciaru-
lui, ne-a declarat cd ,,aceastd masura a fost luata spre a-i
feri pe detinuti de orbire, ei neavand ochelari de pro-
tectie”. Totusi, cAtiva norocosi care lucrau in curtea
penitenciarului au mai ridicat din cand in cand ochii
spre cerul liber. Altii au fost vizitati de rude, iar fericitii
castigatori ai concursului organizat pe teme de eclipsa
vor primi astizi premiile. In timpul celor doua minute
si jumatate de eclipsa totald de Soare, la maternitatile
din Timisoara s-au nascut numai fete, semn ca in acest
timp Luna a fost mai tare decat Soarele.” (Evenimentul
zilei, 12 august 1999).

Schimbarea discursului jurnalistilor a fost mult mai
pregnanta in cazul posturilor de televiziune care au
transmis in direct evenimentul. Corespondentii aflati in
diferite locatii au relatat plini de bucurie si euforici
evenimentul. Este usor de inteles motivatia pentru care
au facut acest lucru. Desi o eclipsa de soare nu este un
lucru unic, ele avand loc Tn mod repetat, desi la inter-
vale destul de mari de timp, si desi are o explicatie
stiintifica usor de inteles — nu este pand la urma nimic
altceva decat produsul unei coincidente in care trei cor-
puri ceresti se afla pe aceasi linie timp de cateva
minute, aceasta a fost ultima eclipsa totald vizibild in
Europa, si, beneficiind de alte coincidente — este ultima
a unui mileniu, si este aproape de anul 2000, care este
incarcat de semnificatii ce pleaca de la tot felul de pre-
viziuni si legaturi biblice, ea a fost transformata intr-un
mare eveniment atat de citre media, cat si de catre statul
roman care urmarea sa beneficieze din punct de vedere
financiar de pe urma ei.

Privilegierea elementelor spectaculoase in cadrul
relatarilor jurnalistilor este, de asemenea, un criteriu
indeplinit de acest eveniment, eclipsa in sine fiind pana
la urma un element spectaculos, presa ncercand insa
sd puna in legatura cu acest fenomen si alte intamplari,
facand legaturi intre evenimente care nu au de fapt nici
0 baza reala.



,,Pavarotti in Tara Eclipsei.”

,,Celebrul tenor italian Luciano Pavarotti a sosit la
Bucuresti ieri, in jurul orei 15.30, pe Aeroportul
Baneasa. Dacé toatd lumea se astepta la o aparitie ofi-
ciala, la costum si cravata, ei bine, acest lucru nu s-a
intamplat. Imbracat intr-o camasi de culoare roz, pan-
taloni albi si incéltat in sandale, Luciano Pavarotti a
coborat treptele scdrii avionului in aplauzele si stri-
gatele de admiratie ale celor care l-au intampinat pe
aeroport. Impresionat de cildura cu care a fost primit,
maestrul si-a salutat admiratorii, dupd care a parasit
aeroportul intr-o masina Mercedes, cu destinatia Hotel
Intercontinental, unde este cazat. Luciano Pavarotti a
cerut sd fie gazduit intr-un apartament cu bucatarie.
Daca va dori sd vada eclipsa, maestrului 1i va fi pus la
dispozitie intreg etajul 24, unde se afla o sala de fitness
si piscine [...]”. (Evenimentul zilei, 10 august 1999)

Multe dintre relatarile presei referitoare la concertul
lui Pavarotti fac referire la eclipsa, desi acesta nu avea
nici cea mai mica legétura cu fenomenul astronomic.
Ba mai mult exista chiar relatari care fac legdtura intre
eclipsd si intamplari banale care nu ar fi trebuit sa
ajunga in discursul presi in alte conditii, cum este cazul
urmator:

,»dorina, fetita care s-a nascut la Focsani in timpul
eclipsei, are un Soare in miniatura la urechea stanga.

Eclipsa totald de Soare de miercuri mai face inca
furori si naste superstitii. In ziua eclipsei totale de
Soare, la Maternitatea din Focsani au venit pe lume
noud bebelusi perfect sandtosi. Dintre ei, doar unul a
atras atentia medicilor si cadrelor sanitare. Este vorba
despre o fetitd care s-a grabit s vada ,,noaptea” chiar
in timpul minunatei eclipse solare. La ora 13.20, a
venit pe lume Sorina, primul copil al familiei Petrea
din comuna vranceand Poiana Cristei. Interesant este
ca micuta s-a nascut cu un semn care imita perfect
,»Soarele negru” din timpul eclipsei. Conform spuselor
proaspetei mamici, Tincuta Petrea, fetita s-a nascut cu
un semn ca un Soare intunecat: ,,are o alunita impresio-
nantd la urechea stangd. Parca ar avea un cercelus in
forma de cerc”, spune mamica. Contrar a ceea ce a
auzit, femeia crede ca fetita va avea un destin fericit.
,»Nu cred nimic din ceea ce spune lumea cd un copil
care se naste in timpul eclipsei va fi urmarit de rau. Noi
vom face totul ca ea si fie fericitd”, a incheiat ma-
mica.” (Ziua, 15 august 1999). Desi din articol nu
reiese ca s-ar fi intAmplat ceva neobisnuit, titlul acestuia
(Sorina, fetita care s-a nascut la Focsani in timpul
eclipsei, are un Soare in miniatura la urechea stanga) si
chiar simpla aparitie a articolului poate intretine unele
credinte si superstitii, transferand asupra unui fenomen

natural ideea de supranatural, de influentd ciudata
asupra celor care au fost martori la producerea sa.

in ceea ce priveste schimbarea statutului jurna-
listilor care relateaza evenimentul, acest lucru a fost
mult mai vizibil in cazul relatarilor posturilor de tele-
viziune. Transmisia in direct a oferit posibilitatea ca
publicul care nu putea vedea fenomenul nemijlocit, din
diverse motive: fie nu se aflau intr-o zona de totalitate
a eclipsei, fie din cauza conditiilor meteo, fie din alte
motive, astfel ca reporterii sau chiar postul de televi-
ziune a devenit cel care daruia, care oferea o ocazie
poate unica de a fi martorii unui fenomen incarcat de
semnificatii mitice.

Institutiile de presda si-au modificat grila de pro-
grame obisnuita si au mobilizat mijloace tehnice mult
peste cele de rutind. Un bun exemplu in acest sens a
fost transmiterea 1n direct a eclipsei din spatiul cosmic
de catre TVR, care a colaborat cu autoritatea spatiala
rusa pentru a transmite cu ajutorul astronautilor de pe
statia spatiala MIR (la acea data statia era inca in func-
tiune) imagini ale umbrei Lunii care trecea peste
Europa. Mobilizarile tehnice si de personal au fost
impresionante pentru acea datd, posturile private de
televizune avand care de reportaj in cele mai multe
locatii de unde se putea vedea fenomenul. Unul din jur-
nalistii postului Antena 1, aflandu-se 1n studioul cen-
tral, in timp ce pe ecran telespectatorii puteau urmari
imagini din patru locatii 1n acelasi timp, a spus ca este
o premierd pentru o televiziune din Romania, este o
performanta tehnica deosebita, tinand cont de stadiul
de dotare si dezvoltare a televiziunii In Romania la
acea data.

Modificarea programului obisnuit al mass-media
reiese clar din articolele urmatoare:

»l---] TVR - superprogram dedicat eclipsei

Canalul 1 al Televiziunii Romane (singura televi-
ziune din Romania cu redactie de educatie si stiinta) va
transmite astazi, incepand cu ora 12,00, un program
special dedicat ultimului mare eveniment astral al
mileniului. In cadrul acestui program, care se va derula
pe parcursul a trei ore, echipele TVR va vor tine la
curent (prin imagini si comentarii) cu evolutia eclipsei
pe intreg traseul sau. Vor avea loc transmisii in direct
de la Observatorul Astronomic din Timisoara si de la
cel din Bucuresti, din Muntii Parang, de la Ramnicu-
Vilcea, de pe varful Costila si de la Mangalia. Pe
acelasi canal, veti putea urmari si transmisii in direct
din celelalte tari in care banda de vizibilitate a eclipsei
va fi maxima: Anglia, Franta, Germania, Austria,
Ungaria si Turcia. Cei mai curiosi telespectatori vor
avea astfel ocazia sa vada faza de totalitate din Anglia,
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in jurul orei 13.07, mai exact cu o ora inainte ca eclipsa
sd se produca la Bucuresti. Transmisiile din strainatate
vor fi comentate de Cristian Criciunoiu. In cadrul
aceleiasi emisiuni (intre 12,15 si 12,20) veti fi pusi in
tema cu mecanismele de formare a eclipselor, cre-
dintele populare despre acest fenomen (intre 12,30 si
12,35, in transmisia de la studioul din Timisoara), obi-
ceiuri (13,55-14,01, transmisie tot de la Timisoara);
veti putea urmari cum eclipsa paraseste Europa (14,10-
14,15), dar si cum patrunde in Asia (transmisie din
Turcia - 14,15-14,18); veti putea afla impresiile turis-
tilor (14,43-14,46) etc. Magazinul special de eclipsa
difuzat la TVR se va incheia la ora 15,00.”
(Evenimentul Zilei, 11 august 1999)

»[..] Duminica, Radio 21 dd cu ochelari pentru
eclipsa in populatie. In ziua eclipsei, Radio 21 nu-si va
lasa ascultatorii cu... ochii in soare! Sub sloganul ‘Vino
sd-ti iei perechea... de ochelari’, cu trei zile inaintea
evenimentului astral, Radio 21 va distribui gratuit
2.000 de perechi de ochelari, speciali pentru eclipsa.
De acesti ochelari vor beneficia toti cei care, duminica,
8 august, ora 13.00, vor trece prin Piata Victoriei, mai
exact prin zona in care se afla terasa Sidney. Ochelarii
vor plonja de la etajul noud al blocului D5, unde Radio
21 1si are sediul. Campania lansatd de acest post de
radio cu ocazia eclipsei va continua luni, 9 august, cu
o editie speciald a emisiunii ‘120 de minute live cu
George Zafiu’, difuzatd de la ora 12,00. Invitatii D.J.-
ului vor fi un astrolog si o vrdjitoare. Pe 11 august,
chiar in ziua 1n care se va produce fenomenul mult
asteptat, acelasi George Zafiu, in emisiunea sa ‘120 de
minute live’, va avea invitate vedete din lumea muzicii
cu care va dialoga, evident, pe tema eclipsei. In plus,
Jurnalul de pranz de la Radio 21, difuzat la ora 14,00, se
va axa tot pe aceastd tema: transmisii in direct din toate
orasele in care eclipsa are vizibilitate maxima si trans-
misii de la statiile locale Radio 21. Cei care rateaza
duminica ocazia de a-si procura ochelari pentru eclipsa,
vor mai avea o sansd in zilele ce urmeaza, inclusiv
miercuri, Radio 21 continuand sd ofere gratuit aceste
articole de protectie.” (Evenimentul zilei, 6 august 1999)

“[...] Eclipsa in direct si pe Atomic TV va serveste
un Eclipsa Sandwich! Ingrediente: Suie Paparude,
Eclipsd (cu Luna intre Pamant si Soare) si Suie
Paparude. Pe 11 august, Suie Paparude canta live pe
acoperisul ATOMIC, in primul concert transmis in
direct de TVK Lumea! Concertul incepe la ora 14,00 si
insoteste timp de 15 minute spectacolul astrologic al
anului. Concertul live al trupei Suie Paparude este
primul eveniment muzical transmis in direct de
Atomic. [..]” (Evenimentul zilei, 10 august 1999).

Exista, in cadrul dezbaterilor teoretice asupra media
events, ideea ca media events pot duce la o schimbare
in modul de receptare a evenimentului de catre
public, in sensul de schimbare a comportamentului
publicului. Este vorba despre consumarea acestor
mesaje in cadrul unei colectivitati, despre receptarea
evenimentului transmis de media, ca si cum ar fi la fata
locului. Indivizii constituenti ai publicului comenteaza
si interpreteaza evenimentul, acesta devenind astfel un
liant social. Urmarirea in comun a evenimentului
transmis de media duce la coeziune sociala, functio-
nand ca un echivalent al unei experiente festive.
»Aceste transmisii creeazd momente de exceptie, mar-
cate de intreruperea ritmului vietii cotidiene; ele
declanseazd o vastd mobilizare sociald in jurul trans-
misiei televizate: vizionarea se face in colectiv, este
considerata aproape obligatorie si genereaza feno-
mene de solidaritate, la scara micro- si macro-
sociala”. (M. Coman, 2003:61).

In ceea ce priveste evenimentul analizat se poate
spune cu siguranta ca el a suscitat interesul unui mare
numar de indivizi prin simpla natura a sa. Evident nu
se poate sa excludem contributia mass-media la pro-
movarea sa si la stirnirea interesului pentru acest
eveniment. Institutiile de presa, dar nu numai, au orga-
nizat diverse evenimente, toate pentru a celebra ultima
eclipsa a mileniului trecut, dar si pentru a beneficia de
0 mai bund manifestare, prin simpla aldturare fatd de
fenomen. ,,In multe din localitatile judetului Valcea,
unde eclipsa de soare din data de 11 august se va vedea
cel mai mult (faza totala 2 minute si 23 de secunde),
sunt organizate o serie de spectacole si actiuni menite
sd atraga cat mai multi turisti. Astfel, la Calimanesti, in
perioada 9-14 august se va desfiasura Festivalul
International de Folclor ,,Cantecele Oltului”, 8-15
august — Expozitia de fotografie ,,Oameni de altadata”,
10-12 august - conferinte consacrate eclipsei de soare
,Eclipsele de soare” si ,,Fenomene astronomice la
sfarsit de mileniu” (sustinute de cof. dr. Daniel
lordachescu), 9 august — targul mesterilor ceramisti
valceni.

La Ocnele mari se va desfasura in data de 9 august
colocviul ,,Buridava ‘99”, 10 august — Simpozionul
,Eclipsa ‘997, 9-11 august seri cultural- distractive, 11
august — vizionarea eclipsei totale de soare, in punctul
de maxima vizibilitate situat langa Lacul Doamnei.

in Biile Govora va fi o expozitie de documente si
fotografii ,,Baile Govora” — 120 de ani, trecut si prezent
(7-15 august), spectacolul sustinut de ansamblul fol-
cloric al Comunelor Prundeni, Mihaiesti, Viideeni
(7 august in Piata Centrala Bidile Govora), concerte



sustinute de fanfara Garnizoanei Ramnicu Vilcea
(7-14 august), Expozitia de flori, goblenuri si pictura
,Florile Govorei” (8 august), 8 august — concursul de
muzicd populard ,,Florile Govorei ‘99” (parada a por-
tului popular, concurs de interpretare, recitaluri, con-
curs de frumusete), concert de muzicd rock (8-12
august) la Strandul ,,Salus”, Festivalul Berii (8-15
august), Simpozion ,Personalititi cu contributii
deosebite la dezvoltarea statiunii balneo-climaterice
Biile Govora” (13 august).” (Ziua, 2 august 1999)

»Ziarul ZIUA, organizeaza marti 10 august 1999,
pe traseul tramvaiului 34 (Cal. Viacaresti, Sos. Mihai
Bravu, Sos. Stefan cel Mare, Bd. lancu de Hunedoara,
Gara de Nord), ,,TRAMVAIUL ECLIPSA”. Intre orele
14,30 si 17,30, célatoria va fi gratuita, iar in tramvai se
vor oferi gratuit bauturi racoritoare si materiale promo-
tionale.” (Ziua, 9 august 1999)

,Cine pe cine eclipseaza? Spectacolul ‘Janine 9 /
Eclipsa’ incepe odata cu primul contact al Soarelui cu
Luna.

Evenimentul este transmis in direct de PRO TV.
Astazi, incepand cu ora 12,41, iubitorii frumosului pot
stabili cine pe cine eclipseaza: spectacolul naturii sau
prezentarea colectiei de moda ‘Janine 9 / Eclipsa’.
Parada, organizata, in principal, cu sprijinul Dialog si
Rexona, si Lipton Ice Tea, Rama Yogurta, Pond’s, va
avea loc 1n Piata Revolutiei, in timpul eclipsei de soare.
Pentru prezentarea celei de-a noua colectii, designerul
Janina Stefan-Sarbu a colaborat, din nou, cu regizorul
Alexandru Darie. Manechinele care vor prezenta
diversele toalete ale colectiei ‘Janine 9 / Eclipsa’,
provin de la Agentia de Modele Pro Fashion, iar
machiajul si coafura sunt realizate de Janine Make-Up
Studio.” (Ziua, 11 august 1999)

Toate aceste evenimente, sa le numim subsidiare, au
beneficiat de un public destul de numeros. Totusi acest
lucru nu ne da nici o informatie in legatura cu publicul
din fata televizoarelor, care a participat la eveniment
prin intermediul mass-media.

Eclipsa din 1999 a suscitat intr-atat interesul presei
incat au existat chiar si editoriale care au avut ca tema
evenimentul, un exemplu fiind cel publicat in
Evenimentul zilei de catre, pe atunci, directorul publi-
catiei, Cornel Nistorescu, la o zi dupa ultima eclipsa
totala a mileniului:

»Singurul lucru anuntat cu mare pompa ca va avea
loc in acesti ultimi zece ani chiar s-a petrecut cu o
exactitate de ceasornic. Eclipsa, spre deosebire de alte
promisiuni sau prognoze, preziceri sau estimari, a
inceput la ora preconizatd si s-a sfarsit la fel. Ea a
declansat un interes uriag. De luni intregi s-au facut tot

felul de speculatii, s-a intretinut o atmosfera tensionata
care a fost valorificata de cei cu spirit practic. Unii au
insistat 1n a atentiona ca privitul eclipsei fara ochelari
speciali este extrem de daunator. Si si-au vandut
ochelarii peste tot, ficand bani buni. Escrocii au
improvizat ochelari pentru eclipsd si i-au bagat pe
gatul firmelor adormite. Vorba romanului: cine nu
casca ochii deschide buzunarul! Dar cea mai pitoreasca
si, in acelasi timp, stupida istorie din jurul eclipsei e
cea cu batranii tarani care au primit ochelari in contul
pensiei. Toatd preocuparea populatiei citadine pentru
ora H a adus la sate, mai ales celor in varsta, o nepasare
cosmicd. Adevarul e ca eclipsa a tulburat lumea civi-
lizata. Daca ea s-ar fi produs in Africa, in mod cert n-ar
fi starnit atata zarva. Indigenii ar fi aprins focuri, ar fi
dansat in jurul lor in ritmul tobelor si s-ar fi speriat de
moarte cd duhurile rele rontdie Soarele. Acestora li s-ar
fi addugat cativa cercetatori si cativa zurlii, amatori de
senzatii tari, si cu asta s-ar fi terminat povestea. Dar
aceasta eclipsa, traversand lumea civilizata, din Franta,
Germania, Austria, Ungaria, Romania si Turcia, a
provocat enorme speculatii si uriase afaceri. In primul
rand, anul 1999 are 1n cifrele Iui ceva magic. Influenta
lui Nostradamus in lumea cultd e mult mai mare decat
la populatiile aborigene. Oraseanul fara spaime e o
fiinta lipsita de haz, culoare si chiar putere. Apoi, eclipsa
a avut si Incarcatura biblicd a anului 2000 care se
apropie. Daca analizdm modul in care Romania a fruc-
tificat acest moment cosmic, nici macar nu avem a ne
plange. De la Ramnicu-Valcea pana in Retezat, de la
Bucuresti pana pe litoral, eclipsa a prilejuit o multime
de manifestari. De la spectacole, concerte, prezentari
de moda, pand la concursuri si tombole. Conform
datelor pe care le-am primit la redactie pana la ora
inchiderii editiei, nu se Intdmplase nimic deosebit.
Oamenii au iesit pe strazi, in spatii largi, au urcat pe
munti, pe blocuri, s-au amuzat trdind si cateva minute
de anxietate. In Piata Revolutiei a avut loc un specta-
col de anvergurd, cu mii de oameni In preajma si, mai
mult decat faptul cd oamenii s-au bucurat sa fie impre-
una si nu s-au prostit de teama, chiar nu se poate spune
nimic. Ultima eclipsd a mileniului a fost sarbatorita ca
un eveniment extraordinar, desi n-a depasit conditia
unei curiozitati. Dupa doud mii de ani, locul invocati-
ilor si ritualurilor a fost luat de concerte si spectacole
in piete publice. Omul a ramas acelasi, progresand
doar in cele exterioare fiintei sale. De fapt, am sarba-
torit eclipsa exact pentru ca aveam nevoie de un pre-
text, altfel am fi risipit aceleasi minute sau mai multe
cu o nepasare cruntd. De acum putem zice ca fiecare
secunda pe care o traim este deja ultima din acest mile-
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niu si nu ne mai Intdlnim niciodatd cu ea. Au fost si
cateva curiozitati. Unul a vrut sd se sinucida. Altul sa
stabileasca un record mondial la nu stiu ce. Hotii au
taiat cu lama mai cu spor buzunarele celor rdmasi cu
ochii In Soare, iar cei mai multi au urmarit ca disperatii
cum se comporta celelalte vietuitoare. In pietele mari,
unde au venit si iubitorii de animale, multimea se
inghesuia in jurul céinilor pentru a vedea reactiile aces-
tora. Si, in afara spectacolului prilejuit de o coincidenta
in mersul astrelor, n-am putut vedea decat catei mirati,
holbandu-se la oamenii care se Ingramadeau in jurul
lor de parca i-ar fi Intrebat, de ce naiba ne incercuiti si
nu ne ldsati loc sd mergem pana la un tufis. Din eclipsa
lui 1999 ne rdmane macar spectacolul lui Luciano
Pavarotti.”

in concluzie, cred ci putem spune ca am avut de-a
face cu un media event, chiar daca el nu seamana cu
alte evenimnte clasificate in acest fel — campionatul
mondial de fotbal, jocuri olimpice, 11 septembrie
2001, nunta printului Charles. Faptul ca in Romania o
,banald” eclipsa de soare a devenit un media event are
mai multe cauze; interesul mass-media romanesti nu ar
fi fost acelasi daca nu ar fi existat coincidenta
ocurentei fenomenului cu un an nainte de anul incar-
cat de semnificatii — 2000 — si trebuie, de asemenea,
luatd in considerare si campania desfasuratd de statul
roman in promovarea acestui eveniment in scopul
imbunatatirii imaginii externe a Romaniei, a promo-
varii turistice a tarii.
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Abstract

Media Events - the 1999 Sun Eclipse — B.G.
Enache

The study hypothesis is that a natural phenomenon,
such as a sun eclipse, may be media covered and
turned into a media event. Our research confirms this
hypothesis. It is interesting to analyse the interactions
between the journalists’ coverage of the event and
Romania’s Government strategy of promoting our
country s image — the 1999 sun eclipse had the best vis-
ibility in Romania.
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Cenzura presei clujene de limba maghiara
In perioada stalinista (1944-1953)

Gabor GYORFFY, dr., ,,Universitatea Babes-Bolyai”, Cluj-Napoca

In perioada de dupa cel de-al doilea rizboi mondial,
puterea comunistd a preluat treptat controlul asupra
presei din Romania. Monopolul asupra structurilor
presei si consolidarea puterii politice s-au aflat intr-o
interdependentd stransa, rezultat al careia a fost creat
sistemul de control care s-a inradacinat pana la
inceputul anilor "50. Aservirea presei a fost pe de o
parte instrumentul dobandirii puterii politice, iar pe de
alta parte, in urma consolidarii pozitiilor partidului
largi pentru a controla presa.

Prin impunerea practicilor de cenzurd de sorginte
sovietica, in tarile socialiste sunt introduse pana la sfar-
situl anilor 40 metode unitare de control. Caracterul
cenzurii presei se modifica n functie de noua situatie
politica de dupa 23 august 1944, supunandu-se intere-
selor sovietice de expansiune. Prima masura a autorita-
tilor din Romania este datd publicitétii in data de 5 sep-
tembrie: Ministerul de Interne 1i informeaza pe directorii
ziarelor, ca cenzura presei ramane practic in vigoare, n
special in privinta stirilor despre armata sovietica si
eventualele actiuni militare. La inceput, supravegherea
publicatiilor este efectuata de catre comandamentele
armatei sovietice, impreund cu Comitetul de Cenzura
de pe langa Ministerul Propagandei.

Sistemul presei maghiare din Romaénia a suferit si el
modificari importante. La Cluj, dupd ocuparea orasului
de catre trupele sovietice, in 10 octombrie, autoritatile
militare si-au impus controlul asupra intregii sfere pu-
blic, si au decis, In mod abuziv, in privinta aparitiei
ziarelor. Publicatiile independente Ellenzék si Keleti
Magyar Ujsag sunt nevoite si isi inceteze aparitia;
peste catva zile, la 18 octombrie va aparea Vildgossag,
publicatie controlatd de Uniunea Populard Maghiara,
organizatie apropiati de noul regim. In urmitoarea
perioada, la Cluj se vor infiinta numai ziare de limba
maghiara controlate de partidele de stanga: publicatia
social-democrata Erdély (decembrie, 1944), si cea a
Partidului Comunist Roman, Erdélyi Szikra (martie,
1945), transformata mai tarziu in /gazsdg.

Avand in vedere orientarea de stanga a UPM,
ziarele aflate in sfera de influentd a organizatiei au
incercat sd evite conflictele cu noua putere si nu au
protestat deschis impotriva politicii sale fatd de presa.
De fapt, UPM s-a subordonat intereselor puterii comu-
niste, nereusind astfel sa isi indeplineasca rolul de a
proteja interesele maghiarilor din Romaénia, fapt care
s-a manifestat si prin faptul cé sectia de presa a uniunii
a jucat rolul de prim filtru in cenzurarea ziarelor de
limba maghiard. Cenzura internd a fost facilitata si de
faptul ca activitatea jurnalisticd si redactionald a per-
sonalitatilor publice maghiare s-a impletit cu asumarea
rolului politic in cadrul UPM.

Asa se explicd, probabil, de ce nici un ziar de limba
maghiard nu a relatat despre adunarea populara de la
Cluj, din 30 mai 1945, organizata in sprijinul mentine-
rii functionarii universitatii maghiare. Mai mult,
autoritatile au aplicat de mai multe ori interdictii tem-
porare privind aparitia ziarelor: in august 1945, publi-
catia Vilagossag a fost interzisa pe o perioada de 7 zile
pentru motivul ,nerespectdrii cadrului legal”, dupa
interventia unui conducator local al Casei pentru
Administrarea si Supravegherea Bunurilor Inamice.’
Acest lucru s-a intdmplat in ciuda faptului ca
Vilagossag a popularizat incd de la inceput credinta
neconditionata in sistemul de democratie populari. in
privinta confuziei din acea perioada referitor la
menirea si linia politica a UPM, meritd remarcata
declaratia lui Nagy Istvan, membru in primul comitet
de redactie al cotidianului: ,,ziarul [Vilagossag] a
aparut sub conducerea directa a partidului, si nu stiam
prea limpede care este deosebirea intre UPM si PCR,
[...] daca toate fortele de care avem nevoie pentru con-
structia democratica a tarii vor fi unificate sub umbrela
PCR”’

In primii ani de dupa razboi, se pot observa anumite
diferente intre tonul ziarelor maghiare controlate de
partidul comunist sau UPM si cel al publicatiilor
social-democrate. Acestea din urma si-au permis de
multe ori sd critice politica guvernului Groza fata de
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minorititi sau linia politici urmatia de UPM. In con-
secintd, seful sectiei de presd al Uniunii, Méliusz
Joszef, a solicitat autoritatilor in iunie 1945 masuri
hotarate Impotriva cotidianului social-democrat Erdély
din Cluj, sub pretextul ci acesta ar fi devenit portavo-
cea sovinismului maghiar.* Ca urmare a interventiilor
cenzurii, numarul din 7 octombrie 1945 al ziarului
apare cu un dreptunghi alb pe prima pagina, in loc de
editorial, iar In luna noiembrie sunt eliminate In mod
vizibil de mai multe ori anumite pasaje.

Cenzura controlatd de comandamentele sovietice a
functionat pe teritoriul Romaniei pana in ianuarie
1946. Doud luni mai tarziu se infiinteaza Ministerul
Informatiilor, care preia practic atributiile Ministerului
Propagandei si isi constituie treptat propriile organe de
control al presei. in cadrul ministerului ia nastere
prima structurd organizatorica a Directiei Presei si
Tipariturilor, organ care va stabili regulile si va aplica
cenzura pe teritoriul Romaniei timp de aproape trei
decenii.

Dupa infiintarea DPT, practicile cenzurii au devenit
din ce in ce mai stricte si mai programatice. in plus,
controlul a fost dublat de verificarile periodice efectu-
ate de sectiile de presa ale organizatiilor locale de par-
tid. A existat un contact zilnic intre redactiile ziarelor si
sectoarelor de presa ale partidului, in cursul carora
redactiile informeaza despre problemele care apar in
tratarea subiectelor politice si ,,primesc un ajutor per-
manent” din partea PCR.

Controlul partidului a fost extins asupra tuturor
ziarelor. Sectiile de presa ale comitetelor regionale de
partid au elaborat planul de activitate lunar al tematicii
care trebuia sa fie abordate in presd, au contribuit la
redactarea planurilor de munca individuale ale ziarelor
si au intocmit rapoarte lunare despre numerele aparute.
De exemplu, obiectivul primordial al planul pe luna
ianuarie 1948 a fost demascarea monarhiei si popu-
larizarea republicii populare ca forma superioara de
stat; ziarele fiind chemate sd publice date concrete,
care si prezinte monarhia ca instrument al exploatarii
burghezo-capitaliste, impiedicand in acest fel dez-
voltarea tarii. Analiza activitatii pe luna ianuarie releva
modul in care ziarele si-au indeplinit sarcinile. De
exemplu, cotidianul clujean al PCR, Igazsdg, a publi-
cat opt articole de demascare, sase articole de popu-
larizare si sapte editoriale legate de subiectul in cauza.’

Raportul realizat in martie 1948 de catre Comitetul
Regional Cluj al Partidului Muncitoresc Roman ana-
lizeaza contributia ziarelor la popularizarea participarii
maselor la alegerile pentru Marea Adunare Nationala.
Dintre revistele ,,de sub influenta partidului” cele mai

severe critici sunt formulate Tmpotriva sdptamanalul
literar Utunk, care nu a realizat un numar special cu
aceasta ocazie. Autorii Raportului obiectau si in
legatura cu continutul numarului, care comemora cen-
tenarul revolutiei de la 1848, deoarece materialele pu-
blicate ,,au avut un accentuat caracter maghiar’”.’
Aceastd mentiune dovedeste faptul ca interdictiile cu
privire la identitatea minoritatilor nationale a fost deja,
la sfarsitul anilor 1940, parte a acelei politici fata de
presa maghiara, care va tinde sd devina programatica
in ani 1970.

Rapoartele comitetului de partid Cluj din anul 1948
critica, de asemenea, cotidianul clujean Vildgossdg,
editat de UPM, care nu a participat destul de activ in
campaniile ideologice. Raportul din septembrie con-
statd insa o Tmbunatitire a atitudinii ziarului, care ,,are
un ton mai sobru si a lichidat tendinta de a fugi dupa
senzatii”’; acest fapt se datoreaza ,eliminarii ele-
mentelor dubiose din cadrul redactiei si venirii
tovarasului Szasz de la sectia generald de presa a
UPM-ului”.*

Avand 1n vedere cerinta impunerii criticii literare
partinice, care sa contribuie la crearea literaturii realis-
mului socialist, indicatiile venite de la organele de par-
tid stabilesc metode de munca clare si pentru redactorii
revistelor literare. Sarcina acestora este de a suprave-
ghea puritatea ideologicad a operelor publicate si de a
pune in practica principiile partinice in literatura.

Revista Utrunk, editatd la Cluj de Uniunea
Scriitorilor, devine instrument al propagandei politice,
indeplinindu-si sarcina de a constitui o punte de lega-
turd Intre creatorii literari si cerintele ideologice. Cu
toate acestea, revista nu a scapat de atacurile teoreticie-
nilor partidului: articolul publicat de activistul de par-
tid Gonda Gyorgy in revista Lupta de clasd a acuzat
redactia pentru faptul cd nu se ocupa de educatia mar-
xist-leninistd a tinerilor scriitori, neglijeaza activitatea
artistica si culturala a oamenilor muncii de la orase si
sate, are o pozitie gresitd fatd de problema nationala,
deoarece nu ia in considerare situatia din tara la
tratarea unor subiecte precum patriotismul si inter-
nationalismul proletar.” Redactorul-sef Gaal Gébor a
reactionat la toate acuzatiile aduse, publicand in revista
Utunk un articol autocritic, in care se obliga sd reme-
dieze aspectele mentionate, si ,,sa reorganizeze sec-
torul de critica al revistei 1n spiritul ajutorului si indi-
catiilor primite”."

In anul 1949, structurile organizatorice ale
DPT nu au mai corespuns cerintelor formulate de par-
tid, de aceea institutia a fost scoasa prin decretul
Consiliului de Stat de sub tutela Ministerului Artelor si



Informatiilor, si a fost infiintatd Directia Generala a
Presei si Tipariturilor, subordonatd direct Consiliului
de Ministri. Institutia cenzurii si-a creat in scurt timp
reteaua birourilor regionale si si-a stabilit principiile de
baza ale activitatii, care s-au conformat de-a lungul
vremii modificarilor ideologice.

Controlul paralel desfasurat de organele de partid
se ghideaza incepand din ianuarie 1951 dupa Hotararea
Biroului Politic al PCR cu privire la activitatea ziarului
Scanteia. In vederea conducerii politice a ziarelor,
Comitetul regional de partid Cluj foloseste metode
variate. Redactiile sunt iIndrumate sa intocmeascé pla-
nuri pe probleme concrete, care sunt inaintate Sectiei
de Propaganda si Agitatie. In urma studierii planului se
fac observatii critice, iar dupd ce este completat sau
refacut, acesta este aprobat de secretarul comitetului
regional. Planurile numerelor legate de evenimentele
mai importante, de exemplu cel din 22 ianuarie, care
comemora moartea lui Lenin, trebuiau prezentate in
prealabil comitetului de partid."

Din rapoartele Comitetului regional al PMR Cluj
reiese faptul ca in 1951 au existat in judetul Cluj in
total trei cotidiene, dintre care doua editate de Partidul
Muncitoresc Roman (Fdclia Ardealului in limba
romand si I/gazsag in limba maghiard), iar unul de
UPM (Vilagossag). Comitetele raionale de partid din
Turda, Jibou si Campeni aveau ziare sdptdmanale
(Turda Noud, Drum Nou si Viata Noud); Comitetul
Democrat Evreiesc si Uniunea Femeilor Democrate
din Romania editau de asemenea cate un saptamanal
(Uj Ut si Dolgozé Né). Dintre cele trei reviste literare,
doua apareau in limba maghiard (Utunk si Irodalmi
Alamanch), iar una in limba romana (A/manahul
Literar). Ziarul Fabricii Herbak Janos era bilingv
(Uzemiink Elete/Viata Uzinei Noastre)."”

In cadrul campaniilor antisioniste de la inceputul
anilor *50, saptaménalului Uj Ut in revine un rol spe-
cial. Raportul semnat de Nicolae Goldberger, activist
al Sectiei de Propaganda si Agitatie din cadrul
Comitetului Central al PCR, analizeaza modul in care
gazeta isi duce la Indeplinire sarcinile de combatere a
sionismului. Aceasta ,,s-a multumit cu unele actiuni de
demascare a situatiei din Israel, incercand sa dezminta
propaganda sionista”, si nu a publicat articole cu exem-
ple concrete despre ,,comunitatea de interese si
intelegere deplind dintre capitalistii romani, evrei si
maghiari, care i-au exploatat crunt pe cei ce muncesc”.
Cauza acestor neajunsuri este faptul cd munca de teren
a redactorilor a fost insuficienta; au lipsit de asemenea
,scrisorile venite din partea oamenilor muncii, care

demaste pe sionisti ca dusmani ai poporului”.”

In anii urmatori, campania antisionistd a devenit din
ce In ce mai agresivd si a jucat un rol Tnsemnat in
purificarile declansate de la cele mai inalte nivele pana
la nivelul conducatorilor unor institutii. Redactorul-sef
al revistei Dolgozo No, Latdé Anna, este destituitd in
1953; trei ani mai tarziu, la o sedintd a Comitetului
Regional PMR Cluyj tinuta cu reprezentantii intelectua-
lilor maghiari, aceasta a protestat impotriva destituirii
sale, invocand faptul ca nu i-au fost aduse la cunostinta
motivele exacte. Justificarea demiterii ne conduce 1nsa
la presupunerea ca motivul real a fost originea ei
evreieasca."

Activitatea biroului regional al DGPT din Cluj este
organizatd In 1951 pe patru domenii: 1. Cotidiene
2. Saptamanale 3. Afise, imprimate si invitatii 4. Cursuri
universitare litografiate. Sunt de asemenea stabilite si
sarcinile fiecdrui angajat in cenzurarea ziarelor.”
Raportul de activitate al delegatiei Cluj pe perioada
noiembrie-decembrie 1951 cuprinde cenzurile preala-
bile efectuate in ziarele care apar in regiune. Din coti-
dianul /gazsdg sunt eliminate datele care contrazic
propaganda economica, publicate intr-un articol despre
o gospodarie colectiva, conform carora s-au recoltat
doar 100 kg de cartofi pe hectar in loc cantitatea de
300-400 kg planificatd. Un articol din cotidianul
Vilagossag este considerat a fi necorespunzitor din
punctul vedere al ideologiei luptei de clasa: autorul
relateaza despre sabotajul infaptuit de chiaburi si scrie
ca acestia au fost pedepsiti cu 6 luni inchisoare pentru
dosirea unor produse. Cenzorul a considerat pedeapsa
ca fiind prea blandd in raport cu fapta si a sters
numarul lunilor de inchisoare. Din nr. 8 al publicatiei
religioase Reformatus Szemle a fost cenzurat un articol
care ilustra lupta de clasd cu ajutorul unui citat din
Biblie. Numarul 47 al saptamanalului Utunk a trebuit
sa fie retipdrit in urma unei observatii formulate in cursul
cenzurii ulterioare: cliseul care trebuia sd demaste impe-
rialismul american a fost considerat ca fiind necore-
spunzitor din punct de vedere politic."

Cenzura a fost intens preocupata si de modul in care
au aparut In presa textele despre conducerea de partid
si de stat. In numarul din 19 decembrie 1951 al ziaru-
lui Igazsag, delegatul din Cluj al DGPT a obiectat fap-
tul cd telegrama transmisad tovarasului Gheorghe
Gheoghiu-Dej nu era asezata la loc vizibil, iar titlul a
fost cules cu litere prea mici.”

In afara de cenzura efectuati de DGPT, organele de
presa sunt cenzurate cu regularitate de sectiile de presa
ale comitetelor de partid. Rapoartele sectiei respective
din regiunea Cluj releva faptul ca verificarea a inclus
atat cenzura prealabild, cat si cea ulterioara. Insa,
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datoritd lipsei ,,cadrelor specializate”, nu a existat
intotdeauna posibilitatea de a verifica toate publicati-
ile. Cenzura prealabila a fost totusi efectuata la toate
ziarele cu ocazia redactarii unor numere importante, de
exemplu cele care omagiau ziua de 23 august.”

Editorialele, articolele despre viata de partid, arti-
colele ideologice si cele care criticau anumite aspecte
ale vietii politice, sociale si economice trebuiau sa fie
prezentate cu 48 de ore inainte de publicare la Sectia de
Propaganda si Agitatie a PMR. De fapt, colaborarea
dintre birourile locale ale DGPT si sectiile comitetelor
de partid avea rolul de constitui un filtru dublu pentru
eliminarea tuturor devierilor de la linia ideologicad in
continutul ziarelor. In cadrul sedintelor organizate la
fiecare zece zile, cenzorii directiei presei 1i informeaza
pe tovarasii de la partid cu privire la cele mai impor-
tante greseli eliminate din ziare."”

Institutia cenzurii a Tmpiedicat publicarea tuturor
informatiilor care aruncau o lumind negativa asupra
sistemului comunist si conducerii de partid. in plus,
principiile cenzurii au fost puternic influentate la
inceputul anilor "50 de aplicarea reglementarilor legale
de inspiratie sovietica, referitoare la pastrarea secretu-
lui de stat. Proiectul de lege elaborat in 1951 includea
in categoria secretului de stat toate datele privind
capacitatile de productie sau tehnologiile de fabricatie
utilizate in Roméania. Raportul din decembrie
1951—-ianuarie 1952 al biroului din Cluj al DGPT
relateazd despre numeroase probleme privind publi-
carea unor date ale economiei nationale, considerate ca
fiind secrete. De exemplu, din ziarul Vildgossdg au fost
eliminate datele despre o inovatie aplicatd la Fabrica
Triumf, respectiv capacitatea si pozitia exacta a cis-
ternei de apd de langd Turda, iar din Igazsdg a fost
eliminat numarul cititorilor inscrisi in biblioteca
Fabricii de Piele si Tncélgéminte Herbak Janos, avand
in vedere cd se putea deduce de aici numarul anga-
jatilor unitatii.”

Dupa infiintarea DGPT, sarcinile si competenta
institutiei au fost modificate prin decretele Consiliului
de Ministri de nu mai putin de sapte ori in decurs de
trei ani. Pand 1n 1952, institutia a atins nivelul la care
activitatea sa era pe deplin guvernata de cerintele ideo-
logice. Volumul de munca sporit a necesitat totodata
pregatirea si instruirea unor noi cadre; aceasta sarcina
era indeplinita de Serviciul de cadre si invatamant pro-
fesional infiintat in 1951.*' Tn anul 1952, DGPT avea
deja 232 de angajati, dintre care 152 cenzori la biroul
central si 80 de cenzori regionali.”

Obiectivele cenzurii ziarelor de limba maghiara au
fost Inlesnite si de centralizarea structurilor presei. De

la sfarsitul anilor '40 se observa aparitia a tot mai
multe publicatii centrale, cu sediul la Bucuresti. In
acelasi timp, ziarele locale si regionale sunt inghitite de
PMR sau pur si simplu sunt desfiintate. Dintre ziarele
locale ale UPM, cea mai lungd viatd a avut-o
Vilagossag, care a aparut pana in aprilie 1952.
Editorialul ultimului numaér al ziarului reflecta fidel
spiritul vremii: ,,Cele doud ziare centrale ale UPM,
Romaniai Magyar Szo si Falvak Dolgozo Népe, isi
indeplinesc din ce in ce mai bine sarcinile de educare
si mobilizare a membrilor UPM pentru atingerea
obiectivelor constructiei socialiste si al luptei pentru
pace. Din aceastd cauza nu mai este justificatd aparitia

ziarului Vildgossdg, ca organ regional al UPM.””
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Censorship of the Hungarian-language press of Cluj

in the Stalinist Period (1944-1953)

After the Second World War, the communist power of Romania has been grad-

ually taken over the control on the press. The system of the Hungarian-language

press of Romania has underwent substantial modifications. In Cluj, only newspa-
pers controlled by the left parties were allowed to be established in the following

years.

The communist regime has shortly developed the network of press censorship
institutions. Besides the control effected by the Directorate General of Press and
Printings, the press departments of the party committees has regularly censored

the newspapers. The reports prepared by the local institutions reveal a series of

interdictions applied both during preventive and subsequent censorship.
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Adunarea generala anuala a A.R.L.P.

Adunarea generald, organizatd la Universitatea
Babes-Bolyai, in 17 noiembrie 2007, a validat cele 33
de cereri de adeziune, depuse pana la acea datia. Cu
aceastd ocazie, Adunarea generald a decis ca in anul
2008, cotizatia s fie de 100 RON pentru colegii din
Romania, 50 RON pentru colegii din Republica
Moldova si Ucraina, 50 euro pentru colegii din alte
tari. Sumele vor fi depuse in contul ARIP, deschis la
Banca Transilvania: 570971 RO 02 BTRL
01301205570971xx IBAN RON. Membrii A.R.L.P.
vor primi cele doud numere ale Revistei romdne de
istoria presei, pe care o editam in parteneriat cu Filiala
Constanta a Academiei Oamenilor de Stiinta din
Romania, costurile fiind incluse 1n cotizatie.

Participantii au dezbatut proiectul ISTORIA
PRESEI DIN ROMANIA IN DATE, initiat si prezen-
tat de conf. dr. Marian Petcu, de la Universitatea din
Bucuresti, proiect ce mobilizeaza 72 de cercetatori.

Adunarea generald ARIP a decis acordarea titlului
de membru de onoare d-lui. dr. lon Hangiu din
Bucuresti, cunoscut cercetdtor al istoriei presei, autor
al mai multe lucrdri de specialitate, dintre care,
Dictionarul Presei Literare Roméanesti. Consiliul
Editorial al Revistei romdne de istoria presei a acordat
Diplome de Onoare pentru rezultate remarcabile in
cercetarea istoriei presei, dupa cum urmeaza: dr. lon
Hangiu, Bucuresti; prof. univ. dr. Mircea Popa,
Universitatea 1 Decembrie 1918, Alba Iulia; dr. Maria
Danilov, cercetédtor stiintific la Muzeul National de

Istorie a Moldovei, Chisinau; conf. univ. dr. Aurelia
Lapusan, Universitatea Ovidius, Constanta; dr.
Gheorghe Negru, cercetator, Institutul de Istorie al
Academiei de Stiinte a Republicii Moldova, Chisinau;
conf. univ. dr. Silvia Grossu, Universitatea de Stat din
Moldova, Chisinau; dr. Ion Varta, istoric, deputat,
Republica Moldova.

FILTALA BASARABIA A A.R.L.P.

Vineri, 23 noiembrie 2007, la Chisinau s-a consti-
tuit Filiala Basarabia a Asociatiei Romane de Istorie a
Presei. Grupul de initiativa a fost format din cadre uni-
versitare, cercetatori, bibliotecari, istorici — Silvia
Grossu, Gheorghe Negru, Maria Danilov, lon Negrei,
Vasile Malanetchi. Cu acest prilej au aderat la ARIP si
Ion Varta, Nina Negru, Gheorghe Palade, Dinu
Postarenco, Vlad Madan si alti colegi. Filiala
Basarabia este condusa de vicepresedintele ARIP, dna.
conf.dr. Silvia Grossu.

Aceasta este a doua filiala ARIP, prima, Filiala
Dobrogea fiind constituita in 3 mai 2007, in cadrul
unei manifestari organizate de Universitatea Ovidius,
Constanta si Biblioteca Judeteana I. N. Roman,
Constanta.

In prima parte a anului 2008 se va constitui Filiala
Moldova, la Iasi, cu sprijinul colegilor de Ila
Universitatea Petre Andrei.



CARTI PRIMITE LA REDACTIE

Mihai ANDREI, Din viata fascinantia a
Radioului, Editura Casa Radio, Bucuresti, 2007.
Maria DANILOV, Cenzura sinodala si cartea reli-
gioasa in Basarabia. 1812-1918, Academia de Stiinte
a Moldovei, Muzeul National de Arheologie si [storie
a Moldovei, Chisinau, 2007. Cuvant inainte de acad.
Andrei Esanu. Biblioteca Tyragetia.

Ana GRITCO, Popas in timp. Catalog de carte
postala ilustratd, Biblioteca Tyragetia, Casa editorial-
poligraficd Bons Offices, Chisinau, 2006.

Carmen IONESCU, Agentiile de presa din
Romaénia — din 1889 pana astazi, Editura Tritonic,
Bucuresti, 2007.

Vitrina cartii

Luminita ROSCA, Romina SURUGIU, coord.,
Productia unei reviste. Strategii editoriale in presa
specializati, Editura Universitatii din Bucuresti, 2007.

Ioan DRAGAN, Comunicarea. Paradigme si
teorii, vol. I —II, Editura RAO, Bucuresti, 2007.

Pamfil SEICARU, Istoria presei, Editura Paralela
45 (Pitesti), 2007, prefatd de George Stanca.

Paul DOBRESCU, Alina BARGAOANU, Nicoleta
CORBU, Istoria comunicarii, Editura Comunicare.ro,
Bucuresti, 2007.

Melente NICA, Gabriela GROZA, Emil
SIMANDAN, Evolutia si tipologia presei aridene,
Editura Fundatiei loan Slavici, Arad, 2006.

Mihai ANDREI, Din viata fascinanta a
Radioului, Editura Casa Radio, Bucuresti, 2007.

Mihaela POPOVICI, Comunicarea in discursul
audiovizual, Editura Universitatii AL 1. Cuza, lasi, 2007.

Maria DANILOV, Cenzura sinodala si cartea
religioasa in Basarabia. 1812-1918, Academia de
Stiinte a Moldovei, Muzeul National de Arheologie si
Istorie a Moldovei, Chisindu, 2007. Cuvant inainte de
acad. Andrei Esanu. Biblioteca Tyragetia.

Carmen IONESCU, Agentiile de presa din
Rominia — din 1889 pand astazi, Editura Tritonic,
Bucuresti, 2007.

Sultana CRAIA, Dictionarul ziaristilor romani,
Editura Meronia, Bucuresti, 2007.

Constantin SCHIFIRNET, Formele fara fond, un
brand roménesc, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007.

Melente NICA, Gabriela GROZA, Emil
SIMANDAN, Evolutia si tipologia presei aridene,
Editura Fundatiei loan Slavici, Arad, 2006.

Marian PETCU, Istoria jurnalismului si a publi-
citatii In Romania, Editura Polirom, Colectia Media,
lasi, 2007. Prefatda de Mihai Coman.

Luminita ROSCA, Mecanisme ale propagandei in
discursul de informare. Presa romaneasca in perioa-
da 1985-1995, Editura Polirom, Colectia Media. Studii
si eseuri, lasi, 2006.

Pamfil SEICARU, Istoria presei, Editura Paralela
45 (Pitesti), 2007, prefatd de George Stanca.

William K. CUMMINGS, de
invatamant, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2007,

Institutii

Traducere de Claudiu Popa, prefata de Cezar Birzea.

Ana GRITCO, Popas in timp. Catalog de carte
postala ilustratd, Biblioteca Tyragetia, Casa editorial-
poligraficd Bons Offices, Chisinau, 2006.

PERIODICE

ME.DOK. Media-Toternet-Kommunikacio,
Kolozsvar, 2007, 2. / Revista ME.DOC. Media-Istoria
presei-Comunicare, Universitatea Babes-Bolyai, Cluj
Napoca, nr. 2/2007.

Revista Roméina de Comunicare si Relatii
Publice, nr. 9, 2007. S.N.S.P.A., Facultatea de
Comunicare si Relatii Publice, Bucuresti.

EX PONTO. Text-imagine-metatext, anul V, nr. 3
(16), Editura Ex Ponto, S.C. Infcon s.a., Constanta.
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