cuprins

Jurnalisin

Presa roméaneasca din diaspora
Radu CIOBOTEA, conf. univ. dr., Universitatea ,,Aurel Vlaicu”, Arad

commnnicnre

Le site Web de la petite agence-conseil généraliste: communication comme stratégie

et stratégie de communication * Stefan BRATOSIN, Alina ROMASCU

Discursul nationalist: valoarea nationala a teritorialitatii. Interventia senatorului

Corneliu Vadim Tudor in Parlamentul Romaniei
Ruxandra BOICU, asist. univ. drd., FISC, Universitatea din Bucuresti

EU Reporting in Romanian Media. A national framing of the EU issues
Mirela LAZAR, Ph.D., University of Bucharest

The difficulties for an efficient EU communication strategy as a triangle between

EU - institutions / spokespersons, correspondents and national media

Karin RAEYMAECKERS, Lieven COSJIN, Ph.D., Ghent University, Belgium

medinnalize

Vizita Papei Ioan Paul al II-lea in Roméania (7-9 mai 1999)
Catalina MIHU, master in stiintele comunicarii

Condamnarea comunismului in Parlament: un ritual de purificare
Diana PISCARAC, masteranda in stiintele comunicarii si studii canadiene,
Universitatea din Bucuresti

Vizita presedintelui George W. Bush in Roméania
Madalina Gabriela STOICA, master in stiintele comunicarii,
FJSC, Universitatea din Bucuresti

istoria presei

Circulatia presei rominesti in Basarabia si cenzura tarista (1858 - 1868)
Dr. Maria DANILOYV, istoric, Muzeul National de Istorie a Moldovei, Chisindu

Cuvdntul si campania de presa pentru revenirea in tara
a principelui Carol, 1929-1930 * Romina SURUGIU,
asist. univ. dr, FJSC, Universitatea din Bucuresti

De Londres a Brasov. Une premiére presse illustrée au service
des “connaissances utiles” (II) * Jean-Pierre BACOT, Réseaux, Paris

Les origines du fait divers dans la presse roumaine

Marian PETCU, maitre de conference, F.J.S.C., Université de Bucarest

interierente

Tacerea ca eveniment figural. Shakespeare in repertoriul Teatrului National Radiofonic

Ana Maria MUNTEANU, conf. univ. dr., Universitatea ,,OVIDIUS”, Constanta

18

21

29

36

41

48

52

61

66

69

75



Revista romana de

URNALISM
OMUNICARE

DIRECTOR
MIHAI COMAN
mcoman@fjsc.ro

REDACTOR SEF DTP
MARIAN PETCU GEORGE HARI POPESCU
redactia@jurnalismsicomunicare.eu george.popescu@cyberculture.ro
CONSILIUL REDACTIONAL

Cilin ANASTASIU, Audimas; Ioana AVADANEI, Centrul pentru Jurnalism Independent; Delia
Cristina BALABAN, Universitatea “Babes-Bolyai”, Cluj Napoca; Zoltan A. BIRO, Universitatea
“Sapientia”, Miercurea Ciuc; Dumitru BORTUN — S.N.S.P.A. Bucuresti; Cristina COMAN,
Universitatea din Bucuresti; Doina DASCALU, Universitatea “Tibiscus”, Timisoara; Roger DEL-
BARRE, Université¢ Paris XIII, Franta; loan DRAGAN — Universitatea din Bucuresti; Georgeta
DRULA — Universitatea din Bucuresti; Daniela FRUMUSANI, Universitatea din Bucuresti; Gheorghe
Ilie FARTE, Universitatea “Al. I. Cuza”, lasi; GAGY] losif, Universitatea “Sapientia”, Targu Mures;
Ton DUR - Universitatea “Lucian Blaga”, Sibiu; Peter GROSS — Oklahoma University, SUA; Andrei
HOISIE, Universitatea “Al. I. Cuza”, lasi; Carmen IONESCU, Societatea Roméana de Radio; Lucian
IONICA, Universitatea de Vest, Timisoara; loan LAZA, Universitatea din Oradea; MAGHYARI
Tivadar, Universitatea “Babes — Bolyai”, Cluj Napoca; Constantin MARIN, Universitatea de Stat din
Moldova, Chisindu; Michéle MARTIN, Charleton University, Canada; Noemi MARIN, Florida
Atlantic University, SUA; Valentina MARINESCU, Universitatea din Bucuresti; Pierre MORY,
IHECS, Belgia; Marian NASTASE, Universitatea Ecologica, Bucuresti; Michel PALMER, Université
Paris III, Franta; Sorin PSATTA, Universitatea din Bucuresti; Colin SPARKS, Westminster University,
Marea Britanie; Monica SPIRIDON, Universitatea din Bucuresti; Zoltan ROSTAS, Universitatea
din Bucuresti.

REDACTIA
Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii, Bulevardul Tuliu Maniu, nr. 1-3,
Sector 6, Bucuresti, C.P. 170, Bucuresti, Telefon / Fax: 021 3181555

Revista Roména de Jurnalism si Comunicare
este o publicatie academica si continud programul editorial
al periodicului Jurnalism&Comunicare. Revista Romana de Stiinte ale Comunicarii,
fondat in anul 2002.
Site-ul revistei Jurnalism si Comunicare:
www.jurnalismsicomunicare.eu



Jurnalismm

Presa romaneasca din diaspora

Radu CIOBOTEA, conf. univ. dr., Universitatea ,,Aurel Vlaicu”, Arad

Intr-un articol aparut la sfarsitul anului 2005, publicatia
Repere romdnesti atragea atentia asupra unui fenomen care
trece aproape neobservat in tard: inertia opiniei publice
romanesti fatd de problemele presei de limbd romana din
afara granitelor. Semnatarul articolului, Sorin Cehan, sub-
linia starea de perpetud crizd in care se afla, deocamdata,
majoritatea publicatiilor de acest fel, criza acutizata de sen-
timentul de neapartenentd la nici una din ,,pietele” presei
europene. Ziarele si revistele din diaspora nu ajung la
receptarea pe care si-o doresc nici in tarile unde sunt
difuzate si nici in Romaénia. Inainte de a fi o chestiune mate-
riald, aceasta situatie pune in evidenta o neconcordanta pro-
funda si de duratd, intre eforturile celor care realizeaza pu-
blicatiile (adeseori pe cheltuiala proprie), si o plaja de
receptare mult prea mica pentru a putea intretine o stare de
spirit si pentru a da sentimentul integrarii intr-o comunitate
romaneasca.

Dincolo de aceasta fracturd in comunicare, autorul
puncta, concis, obstacolele pe care orice publicatie
romaneasca din Europa le are de intampinat: lipsa de
finantare, saracia pietei publicitare romanesti din strainatate,
si, Intr-un plan mai larg, lipsa de coeziune a romanilor in
juurul unei publicatii: ,, Piata publicitard este sdracd si
cuprinde in general societdti cu interes specific cdtre buzu-
narul imigrantului, cum ar fi societdtile de transfer de bani,
de telefonie internationald sau de transporturi. Ceilalti
actori de pe piata publicitard nu au ajuns incd la un nivel de
atentie atdt de mare incdt sd creeze mesaje pentru segmente
de piatd atdt de specifice. Si mai ales atdt de fragmentate. Si
din aceastd prismd, comunitdtile de romdni din Occident au
numai de pierdut. Nu existd comunitate puternicd, nu existd
in comsecintd nici o perceptie unitard fatd de nevoile sau
potentialul consumistic al comunitdtii de imigranti romdni,
in consecintd nu meritd investitii publicitare.”

in astfel de conditii, scopul editarii unei publicatii este
exclusiv dorinta de a informa, completata, in unele cazuri de
cea de a exprima o atitudine fatd de evenimentele care se
petrec in tard. Caci, spre deosebire de presa romaneasca, cea
din afara tarii nu poate conta pe o crestere de profit,
neavand, in general, acces la marile retele de difuzare. Nu
este vorba aici de obstacole ridicate de autoritati, ci de cos-

turile si de structura de organizare necesare pentru a intra in
competitie cu gazetele internationale care sunt distribuite n
magazinele de presd europene. Vom studia, in cele ce
urmeaza, tipul de informatie promovata de diversele publi-
catii romanesti, precum si pozitia acestora fata de realitatea
cotidiand din Romania. In materie de selectie si exprimare a
informatiei, putem grupa publicatiile din diaspora in doua
categorii principale, anume cea orientatd spre stirea nuda,
exprimata obiectiv, si cea bazatd pe interpretare, comentariu
sau pamflet. Dar, dincolo de aceastd departajare, mai mult
didactica decat cu efecte operatorii intr-o analizad mai pro-
funda, se afld un alt sistem de diferentiere, care deschide
perspective mai ademenitoare. Este vorba despre situarea
publicatiilor pe una din cele doua axe de comunicare interior-
exterior si exterior-exterior. Ele corespund unei atitudini
comunicationale si, in acelasi timp, unui proiect de evolutie
in spatiul mediatic.

Prima axa construieste o raportare in care punctul de
reper este Romania, iar din punct de vedere al structurii pu-
blicatiilor, este modelul presei actuale romanesti. Cea de-a
doua poate fi intalnitd la publicatii din ,,vechea diaspord”,
create de generatii de roméani care au parasit tara inainte de
caderea comunismului si care si-au gasit propriile formule
de presd, fard nici o raportare la ,,modelul roménesc”.
Acestea din urma mentin o comunicare vasta si ramnificata
cu diverse puncte de contact din tarile europene, iar unul din
scopurile lor este acela de a stabili o retea de comunicare
intre diversele comunitéti romanesti.

Ziarele care ,,tin afisul” in materie de informatie promp-
ta si concisa sunt Actualitatea romdneasca (Italia), Diaspora
romdneascd (Marea Britanie), Repere romdnesti (Italia),
Magazinul romdnesc (Germania), precum si editiile elec-
tronice ale jurnalelor Romdni in Spania, Romdni in Italia,
Romdni in Danemarca, Romdni in Germania, Spania
romdneascd. Acestora li se adauga ziare care sunt editate nu
de comunitati sau asociatii romanesti din Europa, ci de
minoritati ale romanilor din Serbia si Ungaria, cu sprijinul
guvernelor respective. Este cazul ziarelor Libertatea, din
Pancevo (Serbia) si Foaia romdneascd din Gyula (Ungaria).

Revenind la modurile de expresie ale comunitatilor de
romani plecati (in general temporar) in térile europene,
remarcdm faptul cd primele doua ziare mentionate
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(Actualitatea romdneascd si Diaspora romdneascd) sunt
saptamanale si au o circulatie mai mare sub raport geografic,
ceea ce justificd o selectie de informatii destul de larga, une-
ori depasind chiar limitele Uniunii Europene. Actualitatea
romdneascd anunta, pe prima pagind, ca este cititd in Israel,
Germania, Grecia, Cipru, Marea Britanie, Irlanda, Italia,
Spania, Franta, Belgia si Luxemburg. Cat despre Diaspora
romdneascd, aceasta este vanduta la chioscuri, in magazine
sau in locuri de intrunire ale comunitatilor romanesti din
Marea Britanie, Irlanda, Spania, Portugalia si Italia. Cele
doud publicatii sunt comparabile din punctul de vedere al
structurii editoriale si al preponderentei informatiei.
Actualitatea romdneascd (trust care realizeaza si

Magazinul romdnesc, pentru Germania) are sectiuni dis-
tincte, majoritatea valabile pentru toate tarile in care este
cititd: Vesti din tard, Economie, Politic, Social, Sport,
Republica Moldova, Cultura, Religie, Monden si Turism.
Adaptarea la tarile spre care este orientat ziarul se realizeaza
prin paginile speciale dedicate acestora, fara a modifica
nimic in celelalte pagini. In cazul numarului din 17 mai,
prima pagind trateazd pe scurt patru subiecte: conflictul
provocat in Alianta D.A. de pamfletul lui Mircea Dinescu,
opinia ministrului Integrarii Anca Boangiu despre aderare,
taxa pe viciu si posibila intelegere parlamentara dintre PSD
si PRM. Editorialul, semnat de Catalin Alistari, comenteaza
acest din urma subiect, fard a marturisi nici o inclinatie
politicd. De altfel, tonul neutru caracterizeaza toate materi-
alele Actualitdtii, ceea ce face ca impresia generald sa fie
aceea de acuratete si rigoare, fara vreo intentie de politizare.
In ansamblu, ziarul reuseste si construiasci o ilustrare
corectd si destul de complexd a realititii romanesti.
Focalizarea este dinspre interior spre exterior, mai exact din-
spre Bucuresti si presa centrald spre comunitatile romanesti
din afara, cdrora le este explicatd evolutia Romaniei 1n
domeniile amintite. In toate paginile este preferat genul
relatarii sau cel al articolului de sinteza, ceea ce face ca tex-
tele sa aiba, in medie, aceleasi dimensiuni si aceeasi con-
structie. Echipa redactionald nu ,,risca” nici folosirea stirii, a
flash-ului, si nici extinderea spre reportaj sau ancheta.

Aceeasi structurd si acelasi regim de expresie il are
Magazinul romdnesc, editat de acelasi trust pentru comu-
nitatile romanesti din Germania. Acesta este, de altfel, o
variantd, separata ca formuld publicisticd, a sectiunilor
pentru celelalte tari, inserate in Actualitatea romdneascd.
In cazul editiei din 21 mai, de exemplu, Germania este
,acoperitd” prin sase materiale, tratdnd opiniile Parlamentului
german despre agricultura romaneasca, situatia unui grup de
muncitori romani inselati de angajator, reglementarea pensi-
ilor pentru conationalii nostri care traiesc acolo, precum si
doua relatari de eveniment (amanarea concertului Phoenix si
decesul unei moldovence impuscate in orasul Hot). Rezulta,
din aceasta selectie de subiecte si din modul lor de tratare,
faptul ca nu exista o documentare in teren, informatia fiind
preluatd exclusiv din alte mijloace de comunicare, in special
presa germana si Internet.

O abordare mai complexa a realitatii europene géasim in
cazul ziarului Repere romdnesti, care abunda in corespon-

dente din Europa si in alternante de genuri jurnalistice.
Structura acestuia scoate in evidenta pe de o parte dialogul,
iar pe de altd parte aplecarea spre teoretizare, istorie,
definire. Lucru deloc de mirare, avand 1n vedere faptul ca
este vorba despre un buletin on-line al asociatiilor romanesti
de peste hotare, ceea ce ofera doua directii de investigatie: a
convorbirilor cu membri ai acestora si de prezentare a acti-
vitatii asociatiilor respective.

Cu Reperele romdnesti rimanem 1n zona ziarelor con-
struite de ziaristi romani pentru un public exterior, ceea ce
inseamna ca principala diferentd fatd de ziarele din tara con-
std nu in perspectiva din care e abordatad realitatea, ci in
selectia subiectelor. Ca si in cazul Actualitatii romdnesti,
paginatia corespunde tipului de ziar ,,quality”, sobru, cu unul
- doud materiale pe pagind si maxim doua ilustratii, iar re-
gistrul scriiturii de presa este neutru, obiectiv. Nucleul infor-
mativ al publicatiei este constituit din materiale privitoare la
migratia fortei de munca spre Occident. Nivelul de trai din
Romania, conditiile de lucru din tarile Uniunii Europene,
cozile de obtinerea actelor de sedere, pagini dedicate depar-
tamentului Romani de pretutindeni din cadrul Ministerului
de Externe sunt sectiuni care conduc cititorul prin actuali-
tatea roméaneascd vizutd cu ochii celui care pleaci. Intr-o
formula asemanatoare cu Actualitatea si Diaspora, Reperele
au si ele pagini dedicate comunitatilor romanesti din cateva
state precum: Germania, Italia, S.U.A., Israel. Acestea sunt
pagini realizate dintr-un material larg, sau, uneori, din doua
materiale care se refera la portrete ale romanilor care si-au
gisit un loc in striinatate. In cazul Italiei, spre exemplu,
pagina 12 este alcatuita din doua interviuri, unul cu Maria
Tudorache, mediator cultural la primaria din Torino, si
celalalt cu Maria Magdalena, realizatoare de emisiuni la
Radio ,,Studio Sette” din Trento. Pagina urmatoare este ded-
icata tot Italiei, si ea cuprinde portretul unui roman declarat
erou, anume Vasile Smecicas (din pacate, eroul va avea un
sfarsit tragic, fiindca, un an mai tarziu, isi va ucide logod-
nica si se va sinucide).

Informatia politica are o mica importanta, ea reducan-
du-se la ilustrarea neutra a principalelor evenimente ale
perioadei. Am ales anul 2004, pentru ca tratarea campaniei
electorale si a rezultatului alegerilor este un bun indicator
pentru a stabili perspectiva pe care ziarul doreste sa o dea
asupra optiunilor politice. In acest caz ea ramane obiectivi,
iar finalul alegerilor este prezentat printr-un fotoreportaj.
Putinul text nsotitor se refera la declaratiile lui Traian
Biasescu, cu accent pe ideea de ,presedinte al tuturor
romanilor”, fird a comenta sau dezbate alte aspecte ale
acelui fierbinte moment politic.

Structura publicistica a ziarului se bazeaza pe interviu, si,
nu intdmplator, numarul din decembrie 2004 acorda 2 pagini
unui condei cunoscut diasporei in materie de interviu, anume
Silvia Constantinescu, redactor al Curierului romdnesc din
Suedia, autoarea volumului Exil. Oameni si idei. Materialul
este Insotit de o prezentare elogioasa a amintitei publicatii a
romanilor din Suedia, la 24 de ani de la infiintare.

O anume originalitate si chiar un grad sporit de profun-
zime teoreticd este conferitd de pagina de ,Istorie a



diasporei”, iar numarul pe care l-am ales trateazd epoca
abdicarii regelui Mihai, moment care poate fi considerat ca
inceput al diasporei romanesti. Ziarul acorda atentie si
comunitatilor romanesti din vecinatate, in pagina intitulata
chiar ,,Vecinitatea”, care trateazi, de obicei, subiecte legate
de viata vlahilor sau a romanilor din Vojvodina.

O tipologie cu totul diferitda are Curierul conservator,
care apare in Germania si acoperd o varietate de subiecte
care nu tin neaparat de actualitate si nici nu-si doresc sa
ofere o0 imagine obiectiva asupra Romaniei. Este o publicatie
care 1si declara preferintele politice si morale inca din sumar,
prin rubrici precum Monarhia noastra, Crestinismul nostru,
Manipulare media, sau Papagalul republican. Materialele au
un ton pamfletar, iar subiectele alese sunt legate in special de
trecutul comunist. Prima pagind din mai 2006 contine un
amplu comentariu intitulat Gunberg superstar. Lipsa de sen-
sibilitate si respect. Cum o ména de comercianti de alcool,
inpreuna cu o agerntie de publicitate neroméaneasca, isi bate
joc de romani. Articolul se refera la spotul publicitar care
poate fi vazut pe canalele tv din Romania, in care un taran
din Dobrogea este arestat, dar are rdgazul de a-i transmite
fiului sau taina vinului bun. Conditiile de detentie din video-
clip sugereaza, scrie Curierul conservator, de un desavarsit
prost gust. Mai mult, este o deformare a istoriei: “O parte
dureroasd a istoriei nationale este degradatd la nivelul unui
mini-pamflet publicitar pentru vdndut alcool! Memoria a
sute de mii de romdni spoliati, arestati, incarcerati si apoi
asasinati de bandele venetice, devine o saradd oarecare,
vomitatd din creierii bolnavi ai specialistilor de marketing
vizual (alti venetici)....”. Ziarul se declard impotriva trimi-
terii de trupe romanesti in Irak, iar pagina de externe,
cuprinzand de reguld doar doud materiale, este redactata
integral 1n limba engleza.

Avand pe frontispiciu indicatia “publicatie necenzurata”,
Curierul conservator este gazeta on-line tipica unei categorii
a romanilor din diaspora. Este vorba de generatiile care au
reusit sd plece din tard Tnainte de 1989 si care privesc
Romania ca pe un spatiu dominat de Securitate, de sechele
comuniste sau, in cel mai bun caz, de o grava ignorantd cu
privire la adevarurile deceniilor de comunism. Unele pagini
apar la sumar, dar nu contin materiale, iar altele, precum
Monarhia noastra, preiau mesaje ale regelui Mihai catre
diverse institutii civile sau religioase din Europa (in numarul
citat, este vorba despre un mesaj cu ocazia trecerii in nefiinta
a Papei loan Paul al doilea).

In ansamblu, Curierul conservator incearci si reprezinte
o atitudine si o mentalitate, chiar daca sub raport jurnalistic
nivelul nu este comparabil cu cel a presei din Romania. Dar
autorii nici nu isi propun si respecte “modelul” presei din
tard, si nici vreun alt model gazetaresc, preferand aparitii
mai spectaculoase, bazate exclusiv pe comentariu si pamflet.

Un alt mod de a se desprinde de ,,modelul” presei actuale
romanesti este cel al Curierului romdnesc, ziar care apare in
Suedia si a carui editie tiparita circuld — spune pagina de
garda — in Anglia, Australia, Canada, Danemarca, Elvetia,
Finlanda, Franta, Germania, Italia, Israel, Portugalia,
Roménia, Spania, Suedia, SUA. Cuprinsul lui este destul de

divers, acoperind o rubricatie in care remarcam anchete,
interviuri, informatii utile din Suedia, Actualitatea
romaneasca, Exilul romanesc, precum si informatii din cul-
tura, politica si viata sociala din Romania. Desi pare o struc-
turd apropiatd celei pe care am intdlnit-o la ziare ca
Actualitatea romdneascd sau Repere romdnesti, Curierul din
Suedia, continutul este totalmente diferit. Aceasta, In mare
masurd, din cauza traditiei de peste 25 de ani si a unei echipe
redactionale care a ales demult o anumita formula publicis-
ticd. Genul preferat al redactiei este interviul, excelent rea-
lizat de Silvia Constantinescu, autoarea cartii Exil. Oameni
si idei, aparuta la editura Curierul romanesc din Suedia, in
2005. Un gen cu atatea realizari pe parcursul anilor, incat si-
a castigat dreptul la antologie, devenind rubrica, sub titlul
“Interviuri de neuitat”. Ideea nu e intAmplatoare, ci conferd
sansa de a reciti convorbiri cu nume cunoscute ale diasporei
sau cu aparitii mai noi din politica si diplomatia romaneasca.
Stefan Baciu, (autorul cartii de memorii din exil Praful de pe
tobd, 1980, precum si al multor volume de versuri, trecut in
nefiintd in 1993), Constantin Mares, Mihai Cismarescu, dar
si Valentin Naumescu, secretar de stat pentru diplomatie
publicad in Ministerul Afacerilor Externe, sau Ann Marie
Hogbwerg, presedinta comitetului de conducere comunal
din Huddinge. O mare diversitate de personaje, din Europa
sau Romania, de anvergura internationala sau locala.

Preocuparea pentru evenimentele politice din Romania
nu este o constantd a publicatiei, iar atunci cand sunt abor-
date, totusi, asemenea subiecte, tonul este pur neutru, infor-
mativ. Se preferd expunerea rezultatelor unor sondaje sau
reproducerea unor declaratii ale liderilor de partide, fara nici
o opinie a redactiei. Alegerile prezidentiale din 2004 au fost
prezentate, de exemplu, printr-un fotoreportaj al carui text
nu oferea decét rezultatul final.

Asemeni tuturor publicatiilor roméanesti aparute in exil in
ultimele decenii ale comunismului, Curierul romdnesc are o
puternica sectiune de cultura. Total diferitd, insa, de cultura
prezentatd de Actualitatea, Repere sau Diaspora, orientata
exclusiv spre evenimentele si personalitatile din strainatate.
Punctele de greutate constau in comentarea evenimentelor
din Stockholm, precum si in eseuri despre arte plastice si li-
teratura. Abordarea este realizatd, in cazul culturii, prin
intermediul unor colaboratori europeni, sau prin folosirea
interviului. In acest fel, Curierul devine o tribuna de opinii
si o galerie de interventii ce apartin unor specialisti. Cartile
sosite la redactie apartin, si ele, unor scriitori aflati in
Europa, ceea ce face ca recenziile sa trateze subiecte total
necunoscute publicului romanesc. Aceasta orientare, dinspre
exterior spre exterior, fard a lua Romania ca punct de reper,
are si rolul de a stabili legdturi intre membrii marcanti, dar
extrem de dispersati, ai diasporei. in acest fel, Curierul
romdnesc devine el insusi un punct de reper, un centru medi-
atic Intr-o lume fundamental lipsita de centru, cum este cea
a exilului.

In mod interesant, reportajul este practicat la Curierul in
varianta lui de jurnal de célatorie. Ceea ce reprezinta, din
nou, o rupede de “model”. Cilatoria din ziarele diasporei
este putin frecventa, si in rarele ocazii in care apare, ea se
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deruleaza pe axa afara-induntru, strainatate — tard. Sunt cala-
torii la intervale aproape fixe, intoarceri ale romanilor de
sarbatori, plecari odatd cu reinceperea sezonului de munca.
In general, o anume tristete razbate din aceste reportaje, rea-
lizate mai mult in punctele vamale, unde reporterii romani
iau declaratii si construiesc, pe baza lor, povesti in care ten-
siunea se naste tocmai din contrastul tara-trainatate. Nimic
din toate acestea in Curierul, care prefera calatoriile lungi,
fard nici o escald “acasi’. Nu este o intoarcere, ci o
descoperire. Reportajele povestesc drumuri in Japonia,
China, sau in tari europene, si asta fara nostalgiile la care
s-ar astepta cititorul roman. Dupa 25 de ani de existentd a
ziarului, redactorii Curierului si-au schimbat punctele de
reper, iar axa interior-exterior este inlocuita cu axa exterior-
exterior, in interiorul aceluiasi univers vast, ale carui tristeti
sunt demult cicatrizate.

intre cele doud tipuri de publicatii ale “exteriorului”,
ambele, in mod curios, cu numele Curierul, exista aceleasi
deosebiri care exista Intre doua categorii esentiale ale vechii
diaspore romanesti. Curierul conservator spune, din titlu, ca
nu doreste actualitatea, ci intoarcerea, redescoperirea,
acuzarea unei culpe imense, care exista inca. Evenimentele
comentate sunt selectionate din perspectiva acestei culpe,
mereu latente, care irumpe deodata in cele mai neasteptate
locuri, cum ar fi un videoclip publicitar. In tot ce se intam-
pla, cineva, deodatd, e vinovat. E umbra unui trecut insidios,
care se strecoara nu in marile, ¢i in micile evenimente, nimic
altceva decat semne ale unei epifanii, cum ar fi spus Mircea
Eliade. In schimb, Curierul roménesc, reluand titlul primu-
lui ziar scos de Heliade Radulescu la inceputul veacului
XIX, este o forma a iertarii. El nu se Intoarce, ci 1si contin-
ua drumul prin meandrele unui prezent care nu mai reclama
nici o pedeapsa. Roméania Curierului din Suedia e la fel de
vie, dar e mai departe emotional, e o rand inchisd, o nostal-
gie care nu insistd asupra bemolilor. E o deschidere ge-
neroasd asupra unei lumi fundamental europene. Politica,
probleme sociale, cultura sau informatie utila asupra vietii
in Suedia, totul trece spre cititor intr-un registru care nu este
neutru, ca al presei romanesti, nici pamfletar ca al
Curierului din Germania, ci mai degraba linistit, avizat,
curios, deschis, uneori jovial. In categoria mass-mediei
romanesti din Europa intrd si link-urile web care
declanseaza dezbateri pe forumuri pornind de la informatii
sintetizate de realizatori, fara a dispune de o redactie profe-
sionista. Diaspora romana din Belgia, de exemplu, dispune
de adresa Rombel, construita ca o revista a presei, dar si ca
un forum de dezbateri. Cum e si firesc, ,,deschiderea” e
asigurata de informatii privind posibilitatile legale de emi-
grare in Belgia. Restul materialelor sosesc de la colabora-
tori, care au de Tmpartasit detalii despre sansele de a inchiria
o locuinta in Belgia sau despre caderea preturilor la imobil-
iare in Romania. Un alt colaborator prezinta pozitia pe care
se afla, la inceputul lunii iunie, Theodor Stolojan, intr-o sin-
tezd intitulatd ,,Stolojan, premierul opiniei publice”. Desi
nesemnat, articolul nu ,,pacatuieste” prin nici o aplecare pro
sau contra fostului presedinte al PNL, prezentand strict
rezultatele sondajelor.

Interesant este si faptul ca, sub raportul continutului,
web site-ul prezintd asemanari puternice cu rubricatia si re-
gistrul de expresie al ziarelor profesioniste. Aceasta se
datoreaza, in mare masurd, relatiei directe pe care autorii
articolelor o au cu presa scrisa din Romania, web site-ul bel-
gian fiind, de fapt, o forma de revista a presei completata de
reactii pe forum.

La antipodul ,,Romdnilor in Belgia’, website-ul
Romdni in Germania este realizat de un singur conational al
nostru, Lucian Hetco, pastrand, asadar, caracterul de pagina
personald cu deschidere larga spre comunitatile de romani.
De altfel, prezentarea este suficient de limpede in aceasta
privinta: ,, Aceastd pagind...este adresatd tuturor romdnilor,
dar si vorbitorilor de limba romdnd, precum si fostilor
cetdteni romdni de nationalitate germand, care trdiesc
astdzi in special in spatiul de limbd germand in: Germania,
Austria, Elvetia precum si celorlalti ce mai simt
romdneste imprdstiati in toate colturile lumii. Md bucur de
orice e-mail, de randuri frumoase, de vorba caldd si pri-
etenoasd a tuturor ce mai simt romdneste, oriunde ar fi ei
acasd, in Romdnia, Moldova, Bucovina, din Odessa pdnd la
Varna, in Timoc, de la Nistru pan’ la Tisa, in Banatul
sarbesc sau in Occident.”

Continutul este interesant tocmai prin ruperea de orice
model gazetdresc si prin focalizarea pe evenimentele vietii
familiei Hetco, privite din perspectiva revenirilor in tara, a
evenimentelor culturale care prilejuiesc intalniri memorabile
in spatiul larg al diasporei. ,,Subiectele” ar putea apartine
unui jurnal intim, daca n-ar fi destinate, totusi, lecturii pe
internet. Iata citeva dintre ele: Impreund cu domnul Mocanu
la Cluj, dupa editarea volumului ,,Oglinda cu suflet*; Intal-
nirea de doudzeci de ani a promotiei 1982, Liceul Pedagogic
,Eftimie Murgu® din Timisoara sau Intilnirea de 25 de ani a
clasei 8D gen. 8 Timisoara, in Stuttgart.

Aceasta sectiune, destinatd familiei Hetco si celor
apropiati, este completatd cu ,rubrici“ precum Biserici
romanesti In Germania, Link-uri germane, Asociatii 1n
Germania, informatii despre curse de autocar, restaurante
romanesti, adrese utile din zona Stuttgart, precum si revista
de cultura Agero, despre care aflam: Pagina Agero originala
mea initiativd personald, printre primele in limba romdnd
din Germania si prima de acest gen din zona Stuttgart,
impreund cu Revista de culturd si informare pe internet
AGERO — pe care o redactez personal. Ambele pagini au
peste 110.000 de accesdri, care insumeazd statistic peste
320.000 de citiri inregistrate oficial pe server la
01.08.20023) cu peste 380 de situri documentative, peste
3000 de fisiere, inclusiv grafice diverse si bdnci de date,
adrese email, forum.

Am zabovit mai mult asupra acestui exemplu fiindca el
reprezinta o combinatie de publicistica si jurnal destul de
frecventa pe Internet. Numerosi romani incearca sa-si ,,faca
propriul ziar®, gasind astfel o alternativd mai personala la
presa de informatie, perceputa prea neutra si prea vasta. Este
o incercare de a ,,imblanzi“ lumea informatiei profesioniste,
de a combina informatia personala cu cea din jur, construind
datele realitatii intr-o ordine mai ,,umana“, adaptatd unei



mici categorii de public. Se creeaza, in acest fel, o ,,familie
de cititori, care intrd pe forum, dezbat temele lansate de
autorul site-ului si incearcd sda aducéd adaugirile pe care le
considera necesare. Pe de alta parte, astfel de ,,publicatii
on-line, la jumatatea drumului dintre ziar si jurnal, Incearca
sd acopere un spatiu gol. Este spatiul in care ar fi trebui sa
existe o ofertd variatd de presa romaneasca, dar, din multe
motive obiective, aparitia ei nu a fost cu putinta.

Am amintit pana aici, fard sa detaliem, cazul saptama-
nalului Diaspora romdneascd. El reprezinta o tentativa de
acoperire a evenimentelor din tard si din strdinatate intr-o
dubla miscare, interior-exterior si exterior-exterior, pastrand
oarecum ,,modelul* presei romanesti, dar adaptandu-se, pe
unele sectiuni, modelului de ziar britanic serios, de infor-
matie. Este versiunea de quality press in varianta unui ziar
de 28 de pagini, tipdrit la Londra si difuzat, pentru moment,
in Anglia, Irlanda, Spania, Portugalia si Italia. El apare de
trei ani, fara a fi sustinut de vreo companie romaneasca sau
straind, fiind sustinut exclusiv de nivelul vanzarilor si de
piata publicitara roméaneasca din Occident.

Structura lui este complexa, combinand atat sectiuni
scrise 1n tard (politic, economic, social, traditii, turism,
religie, sport), cat si sectiuni realizate in exterior (Info UK,
Info Italia, Info Spania etc.). Chiar si organizarea redaction-
ala este o noutate in presd romana. Administratia se afld la
Londra, redactorul sef la Timisoara, o parte a echipei
redactionale la Bucuresti, echipa de secretariat tehnic la
Constanta, subredactii locale la Lisabona si Torino. lar
lucrurile sunt in miscare, caci programul de dezvoltare a
ziarului presupune extinderea in alte tiri europene, pe
masurd ce este asiguratd componenta subredactiilor, dis-
tributia si sustinerea publicitara.

La fel de putin cunoscut in Romania ca si celelalte pu-
blicatii din diaspora, sdptamanalul londonez se impune, in
exterior, prin acuratetea informatiei, obiectivitatea atitudinii
si diversitatea materialelor publicate. El respectd formula
britanica de presa, conform céreia opiniile sunt clar departa-
jate de informatie, mentinand rubrici de comentariu doar pe
prima pagina (editorialul) si la pagina de sport. Prin selectia
subiectelor si stilul de tehnoredactare, Diaspora este un ziar
care oferd doud tipuri de subiecte. Pe de o parte, toate
domeniile vietii romanesti sunt acoperite, (cu patru-cinci
relatari pe pagind, plus coloane de stiri), astfel incat romanii
din Occident sa aiba o imagine cat mai clard a evenimentelor
petrecute in tard. Pe de altd parte, paginile realizate in
strainatate ofera un set de informatii utile menite sa usureze
acomodarea in tarile in care ziarul este difuzat. Intre cele
doua tipuri de informatie se afla trei pagini, realizate in
colaborare de redactiile roméanesti si subredactiile din
Europa. Acestea nu au drept titlu nici domenii, precum
politic sau social, nici indicii geografice, ca Info UK. Ele se
numesc Diaspora si reunesc cele mai semnificative eveni-
mente petrecute pe parcursul unei sdptdmani in comunitatile
romanesti. Sursa este, de aceasta data, dubla. Informatii care
circuld in presa strdina si pe Internet sunt verificate si trans-
formate in interviu sau reportaj de citre redactorii aflati in
straindtate, sau incidente petrecute Intr-un anumit loc din

Europa si inregistrate de corespondentii din acea zona sunt
inserate intr-un context mai larg de catre redactorii din tara
specializati in subiectele europene, pentru a crea o imagine
de ansamblu.

Prin conceptia lui, ziarul raspunde ambelor axe de
informatie amintite pana aici. Imaginea tarii este completata
de imaginea exteriorului, vazut chiar din exterior. in acest
fel, se creeaza un puternic flux informational exterior-exte-
rior, menit sd asigure legitura dintre diversele comunitati
romanesti aflate in Europa occidentala. Oameni aflati la
munca in Italia afla despre conditiile de viata si adaptare ale
celor din Spania sau Anglia, etc. Intre romanii din cele cinci
tari ,,acoperite” de ziar se creeazd o comunicare directa,
reflectatad nu doar in sectiunile publicistice, ci si in cele de
mica sau mare publicitate. Se dau anunturi de inchirieri sau
vanzari de imobiliare sau auto-moto, valabile pentru cei
aflati in aceste tari, sau se cautd locuri de munca in tara
vecina. Si mereu apare cate o tara vecind, fie dinspre tarile
atlantice spre interior, fie invers.

Trebuie precizat, de asemenea, faptul ca structura sép-
tamanalului londonez se afld in plind schimbare in aceasta
perioadd, odata cu schimbarea conducerii redactionale si a
intregii echipe din Romania. Cu alte cuvinte, publicatia trece
intr-o etapa de pregatire pentru aderarea Romaéniei la
Uniunea Europeana si isi propune drept obiective atat extin-
derea pe axa exterior-exterior, cat si intrarea pe piata
roméneasca. In acel moment, structura lui va corespunde
unei cereri mari a ambelor piete, anume oferta de informatie
directa din exterior pentru cititorii romani si din interior pen-
tru cititorii din Europa. Se creeaza, astfel, o imagine vasta,
dar si unitard, asupra Romaniei care se afla deja in Europa,
dar care mai are mult de facut pentru stabilirea unei identitati
clar definite a propriilor comunitati din exterior.

Procesul de integrare in UE presupune si constienti-
zarea unei situatii noi, atat in interiorul cat si in exteriorul
tarii. Este o evolutie de mentalitate si grad de informare, pre-
cum si un sentiment nou, de apartenenta simultana la valo-
rile romanesti si la cele europene. lar existenta presei din
diaspora este un pas important pentru crearea unei retele
mediatice capabile sa confere nu doar un nivel superior de
perceptie si inregistrare a evenimentelor petrecute intre noile
frontiere ale Europei, ci si demnitatea de a fiinta, in mod
lucid, avizat si onest, in spatiul unei civilizatii care ne
potenteaza calitatile fara a ne ignora radacinile. Un spatiu al
comunicarii in care cele douad axe, interior si exterior, sunt
asimilate unei structuri coerentd care exprima o noud con-
ceptie, vasta si generoasa, de complexitate si complementar-
itate a aceluiasi ,,interior*.

wseuIn

[

IS wiseuwInpe

Iunuod I

~ | 900z p g oy, oxed



Jurnalisin

icare * Anul I, nr. 4, 2006

.
2

ism si comun

(o) I Jurnal

Bibliografie

1. referinte electronice
http://www.actualitatea-romaneasca.ro/ Actualitatea
Romaneasca (Diaspora) Ziarul romanilor de pretutindeni,
Arhiva 2000-2006
http://www.centrium.de/?q=Curierulconservator&d=curieru
Iconservator&se=/ Curierul conservator (Germania),
Publicatie a romanilor din diaspora de opinie, informatie si
atitudine, Arhiva 2002 — 2006

http://curierulromanesc.org/ Curierul riomanesc (Suedia),
Ziarul romanilor din Suedia, Arhiva 1998 — 2006
http://www.romaniiinitalia.ro/ Gazeta roméaneasca (Italia),
Viata romanilor in Italia , Arhiva 2005 - 2006
http://www.repereromanesti.ro/  Publicatie a asociatiilor
romanesti de peste hotare, Arhiva 2003 — 2006
http://www.ghidulromanilor.com/

Diaspora roméaneascd, saptamanal de informatie editat la
Londra, Arhiva 2000-2006

Diaspora romaneasca, Londra, colectia ziarelor 2005 - 2006
http://www.comunitati.net/

http://www.agero-stuttgart.de/ Asociatia germano-romana
http://www.hetco.de/ Pagina personala Lucian Hetco
Yahoo.com/ Group/romani/Strasburg Grup de informatii si
de legatura pentru romanii din Strasbourg
http://www.rombel.com/ Romani in Belgia

2. Volume

Babin, Pierre, 1991, Langage et culture des medias, Paris,
Editions Universitaires

Coman, Mihai, 2003, Mass-media, mit si ritual. O perspec-
tivd antropologicd, lasi, Editura Polirom

Thompson, John B., 1994, Media si modernitatea,. O teorie
sociald a mass-media, traducere de Miruna Tataru-
Cazaban, Bucuresti, Editura Antett Press.

Wilson, John, 1996, Understanding Journalism, Routlege
International, New York, Thompson Publishing Company.

Résumé

Notre ouvrage s’emploie a étudier les types d’information
promues par les diverses publications roumaines qui parais-
sent dans les pays de I’Union Européenne, ainsi que leur
position quant ? la réalité quotidienne de la Roumanie. En ce
qui concerne la sélection et I’expression de I’information, on
peut associer d’une part les publications de 1’étranger orien-
tées vers la nouvelle dépourvue de subjectivité, exprimée
d’une maniére neutre, et d’autre part celles fondées sur le
commentaire ou pamphlet. La premicre catégorie peut étre
représentée par des journaux tels que L 'Actualité roumaine
ou Repeéres roumains, la deuxiéme catégorie par Le Courrier
conservateur qui parait en Suéde. Mais, au dela de ces dif-
férences, nous avons dissocié un autre systéme sémantique
qui ouvre des perspectives beaucoup plus enrichissantes. Il
s’agit de placer les publications sur 'une des axes de com-
munication : intérieur — extérieur et extérieur- extérieur. Elle
correspondent a une attitude communicationnelle et, en
méme temps, a un projet d’épanouissement dans 1’espace
médiatique. Le premier axe construit un rapport ou le point
de repére est la Roumanie, et, quant a la structure des jour-
naux, ¢ est le modéle de la presse roumaine actuelle. Le sec-
ond axe peut étre trouvé dans les publications de 1’ « anci-
enne diaspora » (par exemple Le Courrier roumain), créées
par des Roumains qui ont quitté le pays avant la chute du
communisme et qui ont bati leurs propres formules de
presse, sans aucun rapport au « modéle roumain ». Celles-ci
maintiennent des liaisons nombreuses et ramifiées avec des
divers points de contact dans les pays européens, et leur
principal but est d’établir un réseau de communication entre
les communautés roumaines dispersées dans I’U.E. Dans
la derniére partie, nous avons analysé I’hebdomadaire
Diaspora romdneascd (London), par le biais de ces deux
axes de communication, en constatant que, dans ce cas, 1’on
réalise un modéle mélangé, ou le flux de la communication
va dans les deux sens, ce qui lui préte une remarquable
mobilité et un indubitable valeur journalistique.
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Le site Web de la petite agence-conseil généraliste:

communication comme stratégie

et stratégie de communication

Stefan BRATOSIN, Alina ROMASCU

Introduction

Cette approche du site Web de la petite agence-conseil en
communication s’inscrit dans une démarche qui vise la mise
en évidence des enjeux communicationnels participant de la
stratégie organisationnelle spécifique a ce type d’entreprise.

L’option méthodologique prise a été d’interroger con-
jointement les deux versants du rapport fonctionnel qui
articule la dimension communicationnelle et la dimension
stratégique de la petite agence-conseil. Dés lors, d’une part,
I’observation a été portée sur le role et la place de la petite
agence-conseil en communication dans la mise en ceuvre des
stratégies de communication pour différentes organisations
de travail ou d’activité. D’autre part, le regard a été dirigé
sur la communication comme stratégie méme de la petite
agence-conseil. A cet effet nous avons formulé I’hypothése
de travail que le site Web de la petite agence-conseil n’est
pas une simple vitrine de I’activité de I’agence, mais aussi
un lieu stratégique focalisant a la fois le reflet de la stratégie
de communication et la communication stratégique de cette
agence.

Les résultats de cette recherche — reposant sur I’étude
d’un échantillon représentatif de sites Web, choisis selon des
critéres socio-économiques et géographiques — seront resti-
tués ici en deux temps. Dans un premier temps, nous nous
attacherons a mettre a 1’épreuve 1’hypothése formulée
précédemment en considérant « 1’agence-conseil et son
environnement organisationnel ». Dans un deuxiéme temps,
¢’est-a-dire dans la deuxiéme partie du mémoire, nous allons
prendre en compte « les dimensions stratégiques de la com-
munication de 1’agence-conseil ».

L’agence-conseil généraliste : une entreprise
de communication dans le paysage organisationnel

Le syntagme « agence-conseil en communication »
désigne une entreprise dont les compétences couvrent
I’ensemble des domaines de la communication des organisa-
tions. La taille d’une telle entreprise est trés variable, allant
de la micro-entreprise individuelle au groupe international

(cf. Demont / Kempf / Rapidel / Scibetta, 2005, p. 25-26).
Mais quelque soit la taille d’une telle entreprise, « aucune
analyse (...) cohérente ne saurait étre faite sans un minimum
de rapprochement avec la stratégie » (Bartoli, 1990, p. 130).
Cela veut dire que saisir et analyser la stratégie de commu-
nication d’une agence-conseil généraliste suppose la prise
en compte — comme, dailleurs, pour tout autre organisation
de travail — du paysage organisationnel dans lequel cet
acteur économique, social et parfois politique développe son
activité. Cette prise en compte est rendue nécessaire par le
fait que « ’entreprise n’est pas un élément isolé et indépen-
dant » (Morel, 2005, p. 6). Des lors, il est inconcevable
d’approcher la stratégie de 1’agence-conseil sans rendre
compte du contexte dans lequel elle intervient, ¢’est-a-dire
de son environnement particulier qui donne sens a sa spéci-
ficité. Il est opportun, donc, dans un premier temps, d’inter-
roger le site Web de ’agence en ce qui concerne : la place de
’agence-conseil généraliste dans le paysage organisationnel
et le role de I'agence-conseil généraliste dans le fonction-
nement organisationnel.

La place de I’agence-conseil généraliste
dans le paysage organisationnel

L’agence-conseil généraliste occupe dans le paysage
organisationnel un espace qui s’inscrit principalement dans
le cadre de la « communication fonctionnelle », ¢’est-a-dire
dans le domaine de la communication entendue comme
« besoins (...) des économies et des sociétés ouvertes, tant
pour les échanges de biens et de services que pour les flux
économiques, financiers et administratifs » (Wolton, 1997,
p. 17). Cette place est fondamentalement déterminée par : la
relation entre ’agence-conseil et son environnement et le
sens organisationnel de la communication de 1’agence-con-
seil.

La relation entre 1’organisation et son environnement est
une donnée primordiale lorsqu’il s’agit de saisir la place de
’agence-conseil dans ’univers des organisations. Cette rela-
tion participe de la dépendance de I’environnement par rap-
port a 1’organisation, de la dépendance de 1’organisation par
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rapport a4 son environnement, de I’interdépendance entre
organisation et son environnement, mais aussi des modalités
selon lesquelles ces rapports se mettent en place (cf. Poirier/
Claude Boucher, 1991, p. 31). Sur le site de la petite agence-
conseil on distingue, ainsi, trés vite la marque de cette rela-
tion entre 1’entreprise et son environnement. Dans les pages
Web de son site on retrouve, d’'une maniére ou d’autre, le
contexte dans lequel ’agence intervient en fonction des
types d’activités qu’elle propose : communication commer-
ciale et publicitaire, marketing direct, promotion des ventes
et PLV, animation et motivation, régie publicitaire, signalé-
tique, identité visuelle, etc. Cette prise en compte de 1’envi-
ronnement organisationnel, la plupart du temps dans la page
de présentation de la petite agence-conseil, qui apparait donc
non seulement comme une communication stratégique, mais
en méme temps, aussi comme stratégie de communication,
permet déja de situer 1’agence dans le contexte organisation-
nel dont elle fait partie de par le profil de son activité. En
effet, 'un de point d’encrage de 1’agence-conseil dans 1’u-
nivers des organisations est notamment la frontiére qui
sépare 1’organisation de son environnement. Dans cette per-
spective, si ’on considére I’hypothése de Jammes
Thompson (Thompson, 1967, p. 68) selon laquelle plus 1’or-
ganisation a de contraintes et de contingences, plus sa fron-
tiére sera fragmentée, alors on peut supposer également que
chacune de ses fragmentations puisse étre un lieu stratégique
d’intervention pour 1’agence-conseil. Ces contraintes et con-
tingences permettent a la petite agence-conseil d’intervenir
en accordant du conseil stratégique en communication ou
développant d’autres services de communication en fonction
des besoins de 1’ organisation.

La place de I’agence-conseil dans I"univers des organisa-
tions dépend, également, de la coopération qui existe entre
elle et son environnement mais aussi de la justesse des déci-
sions qu’elle peut prendre par rapport & son environnement.
La charge stratégique de la coopération entre 1’agence-con-
seil et son environnement est, donc, fonctionnellement déci-
sive pour 1’agence, car c¢’est I’environnement qui lui fournit
les contributions nécessaires pour développer son activité
(cf. Poirier / Claude Boucher, 1991, p. 32). Ceci dit, ces con-
tributions ont lieu dans un contexte d’interdépendance, car
les décisions internes de ’agence influent sur I’environ-
nement. Or, la fagon d’établir et de maintenir 1’interdépen-
dance entre 1’organisation et son environnement implique
d’aprés Chester Barnard la mise en place d’un systéme de
communication structuré. Ce systéme est un facteur détermi-
nant dans le processus d’adaptation d’une organisation a son
environnement (Barnard, 1986, p. 235), donc un facteur
stratégique incontournable. Il s’agit d’un systéme dont le
site Web est la meilleure expression dans le cas de la petite
agence-conseil, car le site n’a pas uniquement un rdle de dif-
fuseur d’information, mais aussi et surtout de développe-
ment et d’entretien de la relation entre la place de ’agence
et son environnement.

Un deuxieme élément fondamental et déterminant pour
la place de I’agence-conseil dans I'univers des organisations
est le sens méme qu’elle donne 4 la communication dans le

processus fonctionnel de son activité spécifique. Ainsi les
théoriciens des organisations observent que les organisa-
tions rattachent a la communication des sens multiples.
Rensis Likert, par exemple, remarque que la communication
des organisations correspond a un processus complexe ayant
un éventail de formes d’activité dont certaines sont causales
et d’autres sont intermédiaires (cf. Likert, 1961, p. 143).
Pour leur part Herbert Simon et Daniel Griffiths soulignent
que dans le fonctionnement organisationnel la communica-
tion est un processus qui rend possible la coopération et la
coordination (cf. Simon, 1957, p. 154 ; Griffiths, 1959, p.
85). Selon Victor Thompson les organisation trouvent dans
la communication des informations le moyen de faire
percevoir dans leur environnement leurs identités et leurs
images (cf. Thompson, 1966, p. 126). Aussi Douglas
McGregor observe que les organisations voient dans la com-
munication un moyen pour la transmission de I’ information,
I’expression des idées ou de sentiments et I’influence des
autres (cf. McGregor, 1967, p. 149). Quant a James Hanlon,
il montre que les organisations s’emparent de la communi-
cation comme d’un processus en trois opérations : a) sélec-
tion du message, b) transmission du message, c) réception
du message (cf. Hanlon, 1968, p. 69). Ces observations
montrent que dans I'univers des organisations — univers ol
chaque organisation donne du sens a la communication en
faisant référence aux autres organisations — la place de I’a-
gence-conseil généraliste est indiquée et bornée par un dou-
ble processus référentiel : d’une part, 1’agence-conseil en
communication va définir sa place par rapport au sens
qu’elle va donner aux communications participant des
organisations qui constituent son environnement et d’autre
part et en méme temps, 1’agence-conseil en communication
va définir sa place par rapport au sens qu’elle va donner a
sa communication en considérant son fonctionnement
organisationnel.

Le réle de I’agence-conseil généraliste
dans le fonctionnement organisationnel

L’agence-conseil généraliste répond aux besoins de la
communication organisationnelle en satisfaisant plus partic-
uliérement a deux fonctions : la fonction de symbolisation et
la fonction de mémorisation.

L’agence-conseil généraliste intervient directement dans
« le processus par lequel, dans les myriades d’interactions
entres les humains (...) se développe un phénomeéne arte-
factuel de symbolisation ; autrement dit de production de
systéemes de signes physiques (graphiques, phoniques,
chorégraphiques...) qui se composant, engendrent a leur
tour d’ « autres symboles physiques et psychiques » (Le
Moigne / Vidal, 2000, p. 60). Cette fonction de symbolisa-
tion, ¢’est-a-dire cette pénétration du pur vécu sensible, des
phénomenes « en les organisant de sorte a faire sens » (Hess,
1997, p. 47) participe du fonctionnement de 1’agence-con-
seil généraliste sous trois formes : a) représentation, b)
expression et c¢) signification.



La représentation joue un double role de présentation et
de reconnaissance (cf. Cassirer, 1972, p. 125-312) qui opere
un va-et-vient entre 1’agence-conseil et son environnement.
Ainsi, le « re-présenter » et le « re-connaitre » qui marquent
le fonctionnement de 1’agence-conseil en communication
reléve de son pouvoir de restituer la dynamique d’une
présence organisationnelle non seulement dans le cadre
méme de I’organisation, mais aussi en d’autres lieux et en
d’autres temps. Ainsi, par exemple, la mise en exergue sur le
site Web des logotypes crées par I’agence est une sorte de
rattachement dynamique — une sorte d’aller-retour — de 1’a-
gence a une environnement organisationnel et a des terri-
toires dans lesquels elle entend se positionner ou par rapport
auxquels elle se situe stratégiquement. L’expression, comme
forme de symbolisation, contient 1’empreinte créative et
dynamique de 1’agence-conseil en communication par oppo-
sition a la passivité de la pure impression. Elle est « la vue
de Desprit créatif sur le monde, la vision créatrice de mon-
des » (Janz, 2001, p. 208) engagées par I’agence-conseil non
seulement dans la réalisation de ses produits, mais aussi
dans la « mise en site » stratégiquement de son capacité d’in-
tervenir efficacement dans le processus d’optimisation des
forces de ses clients potentiels. Quant a la troisiéme forme
de symbolisation, la signification, elle est mise en acte par
I’agence-conseil en communication en effectuant une rup-
ture avec l'immédiateté de la réalité, une sorte de détour
théorique nécessaire pour la compréhension des situations
communicationnelles, du conseil, de 1’évaluation, etc.

L’intervention de I’agence-conseil dans 1’activité d’iden-
tité visuelle, présentée sur le site Web, est, par exemple, une
partie intégrante de la fonction de symbolisation. Le logo-
type est une mise en symbole de la personnalité, de 1’iden-
tité d’une organisation. Alors que la « mise en site » par la
petite agence-conseil de ces logotypes reléve d’un second
processus de création de symboles, processus opérant tou-
jours avec de systémes de signes (graphiques, phoniques,
chorégraphiques, etc.). Mais, ceci dit, la fonction de signifi-
cation de la stratégie communicationnelle de la petite
agence-conseil participe d’une maniére générale du site Web
dans son ensemble, car il est avant tout une « entité sémio-
tique », ¢’est-a-dire « un tout de signification » (Stockinger,
2005, p. 23) de ’agence. Chaque élément constitutif du site
Web a une signification qui contribue a la réalisation de I’u-
nité de signification, en commencent méme avec la page
d’accueil du site de 1’agence.

Le role de I’agence-conseil généraliste dans le fonction-
nement organisationnel est rattaché également a une
deuxiéme fonction, celle de mémorisation. Il s’agit d’une
fonction manifestement présente a deux niveau : I'un
reléve de la fixation de ’information et ’autre de la ges-
tion de I'information.

Le premier niveau, celui de la fixation de 1’information,
désigne 1’ensemble des processus auxquelles participe 1’a-
gence-conseil en communication et qui ont pour objectif de
rendre réel un contenu de sens. Ainsi, il faut remarquer que
I’événement de communication produit par I’agence-conseil
en communication est immanquablement la mise en exergue

d’une dialectique « entre son statut temporel, en tant
qu’événement apparaissant et disparaissant, et son statut
logique, en tant qu’ayant telle et telle signification identifi-
able, tel et tel contenu de sens » (Ricceur, 1986, p. 216). La
« mise en site » de la premiére page des plaquettes publici-
taires correspondant a différents événements sur lesquels a
communiqué 1’agence-conseil en est 'une des meilleures
illustrations.

Le second niveau de la fonction de mémorisation reléve
de la gestion de I’information. En effet, a I'intérieure de I’a-
gence-conseil en communication circule une double série
d’informations : d’une part, les informations générées au
sein méme de I’agence-conseil en communication, d’autre
part, les informations qui arrivent de I’extérieur et qui s au-
to-enregistre (Le Moigne / Vidal, 2000, p. 61). Dans ce cas
il s’agit de parler d’informations génératives. Ces informa-
tions influent sur 1’organisation, car la co-formation et la
trans-formation de 1’organisation (Le Moigne / Vidal, 2000,
p. 59) reposent sur elles, compte tenu qu’elles alimentent la
communication qui est pour l’agence « un vecteur
d’échanges interactifs avec son environnement » (Bartoli,
1990, p. 60) et/ou un « lieu d’échanges informels entre ses
personnels » (Bartoli, 1990, p. 60). D’ou la nécessité d’une
gestion de ces informations, nécessité qui engendre des
processus de stockage, d’archivage, ¢’est a dire de mémori-
sation des informations. Ce second niveau de la fonction de
mémorisation apparait dans la maniére dont sont géré le con-
tenu et le fonctionnement du site Web de I’agence. 11 s’agit
d’une gestion des informations qui reléve de la tension
stratégique générée par le besoin de communique de
I’agence, par la confidentialité des informations concer-
nant ses clients et bien slir par la normativité qui encadre
la profession.

Cette observation est d’autant plus significative sur le
plan stratégique de la communication de 1’agence lorsque les
informations auxquelles n’est pas possible d’accéder sur son
site sont accessibles sur les sites de ses clients.
L’interprétation de cette situation est certainement pluriva-
lente et elle peut se révéler extrémement signifiante pour la
stratégie de 1’agence.

L’agence-conseil dans le réseau
des organisations intervenant en communication

L’agence-conseil en communication occupe une place
centrale dans le paysage organisationnel. Ceci dit, il faut
néanmoins noter que les organisations intervenant dans le
domaine de la communication mettent en ceuvre un ensem-
ble de compétences, de techniques et d’outils qui ne sont
jamais tous réunis au sein d’une seule organisation.
Apparait, dés lors, le besoin organisationnel d’un fonction-
nement en réseau. Dans le réseau organisationnel des inter-
venants dans la communication, les professionnels dis-
tinguent trois grandes catégories : les agences, les annon-
ceurs et les sous-traitants.
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Le réseau organisationnel des principaux intervenants

Les agences dans le domaine de la communication sont
des organisations de travail qui interviennent dans le réseau
organisationnel selon des critéres fonctionnels et struc-
turels : agences généralistes, agences spécialisées, grands
groupes de communication.

Les agences généralistes sont des agences qui ont ou
revendiquent des compétences dans 1’ensemble des
domaines de la communication organisationnelle. Leur rdle
est de répondre aux différentes demandes des annonceurs.
Elles doivent, en principe, pouvoir apporter des solutions
diversifiées et proposer des services multiples. Sur le site
Web de la petite agence-conseil cette dimension généraliste
peut accompagner, parfois, chaque page, sinon autrement, au
moins sous forme de « menu ». A coté des agences général-
istes il y a aussi des structures qui sont spécialisées. La spé-
cialisation peut se faire en fonction de la technique de com-
munication et du domaine de communication. Par exemple,
d’aprés la spécialisation en fonction de la technique de com-
munication il y a des agences de promotion, des agences de
relations publiques, des agences spécialisées dans la création
d’événements, de parrainage et mécénat, etc. Parmi les
agences dont la spécialisation est faite en fonction du
domaine d’activité il y a des agences de communication
institutionnelle, publique, médicale, etc. La petite agence
tente souvent d’afficher a coté de son caractére généraliste
une spécialisation quelconque. Ainsi, par exemple, sur son
site on trouve souvent indiquée, en méme temps que
I’ensemble de domaines d’intervention mentionnés
précédemment, sa spécialité.

Quelle que soit sa spécialité (généraliste, publicité, mar-
keting direct ...) une agence-conseil en communication est
structurée autour de trois pdles d’activité : a) conseil et con-
ception (conseil marketing et communication, création, rela-
tion clientele, planning stratégique, conseil média), b) la
mise en ceuvre (média planning, achat d’espace, production,
fabrication), c¢) le controle (gestion, juridique, études).
Quant aux métiers présents dans les agences-conseil en com-
munication on distingue principalement quatre catégories
distinctes : les commerciaux, les créatifs, les responsables —
média et les responsables d’études. Ces différentes fonctions
dans la petite agence-conseil sont assurées uniquement par
deux-trois personnes qui constituent d’ailleurs tout 1’effectif
de 'agence. Dans ce cas il ne s’agit pas d’un service com-
mercial & proprement parler. La profession de commercial
est exercée par une de ces deux-trois personnes en méme
temps que d’autres tiches. Par rapport aux grandes agences
de communication qui dispose d’une équipe de créateurs,
"activité de création dans la petite agence-conseil est réalisé
par une seule personne. Elle ne dispose pas véritablement
d’un responsable - média. Dans certains cas c’est le com-
mercial qui intervient pour la répartition du budget, et aussi
dans ’achat d’espace publicitaire, mais le plus souvent pour
ces activités 1’agence fait appel a des sous-traitants. Le site
Web de la petite agence-conseil rend compte de cet
enchevétrement des responsabilités assumées a la fois par

les deux-trois professionnels qui composent son effectif, par
I’absence de toute information sur la répartition des taches,
il ne reste que pour un éventuel contact bien ciblé qui vise
un interlocuteur bien précis. Pour tous les renseignements,
quel que soit leur sujet, sur le site est indiqué un contact
commun indifférencié. Il faut, néanmoins, souligner que
pour estomper cette impression de « petite » agence, le site
indique fréquemment une adresse différente pour « adminis-
tration et gestion », ce qui n’est pas faux puisque les petites
structures se regroupent souvent pour diminuer leurs charges
administratives.

Une autre catégorie d’acteurs significatifs participant du
réseau des organisations intervenant dans le domaine de la
communication est représentée par les annonceurs. Certes,
toutes les organisations, les entreprises, les associations, les
organismes publics sont potentiellement des annonceurs.
Dés lors, c’est aussi une démarche stratégique de 1’agence
de se positionner a travers son site Web en communiquant
I’étendue professionnel et institutionnel couvert par ses
clients.

Aussi pour certaines activités la petite agence-conseil
travaille en sous-traitance. L’ imprimerie et I’achat d’espace
publicitaire font partie des secteurs dont I’agence fait sou-
vent appel a des compétences extérieures. Mais, on trouve
sur le site Web de I’agence les traces claires de la sous-trai-
tance lorsqu’il s’agit d’autres services comme, par exemple,
les services d’édition ou les services d’impression.

Le role de I’agence-conseil en communication

Dans ce contexte organisationnel, les agences-conseil
en communication prend en charge 1’ensemble des
problémes liées a la conception et a la réalisation des
campagnes de communication et leur réle comporte cinq
fonctions : a) le conseil stratégique, b) la conception des
messages publicitaires, c) la proposition des plans-médias,
d) 'achat d’espace publicitaire, €) I’exécution des campagnes
de communication.

La petite agence-conseil en communication qui élabore
les stratégies de communication, fait des évaluations des
besoins de 1’annonceur, des études du marché, intervient
également, souvent, au niveau de la stratégie marketing. Elle
peut, ainsi, définir le positionnement d’un produit ou de la
société elle méme sur un marché précis, en étudiant ses qual-
ités ou ses défauts. Les autres éléments rentrant en ligne de
compte sont la concurrence, les attentes du marché, les évo-
lutions techniques et technologiques. Parmi les interventions
communicationnelles affichées sur le site Web de la petite
agence-conseil on peut compter généralement ’action de
marketing direct — recrutement des nouveaux clients, fidéli-
sation, la promotion de ventes, la publicité sur le lieu de
vente, etc. L’agence-conseil en communication aide a spéci-
fier les objectifs de la campagne de communication qui sont
a la base définis par ’annonceur et assure une prestation de
conseil et de réalisation dans toutes les domaines qui concur-

rent a latteinte de ces objectifs : axes créatifs, réalisation



artistique, etc. En ce qui concerne la production des mes-
sages publicitaires ’agence s’occupe de la prise de vues,
enregistrement, impression des messages selon leur spéci-
ficité et leur expérience, etc. L’agence-conseil en communi-
cation se charge, aussi, de la répartition ou de 1’optimisation
du budget d’achat d’espace publicitaire par un choix raison-
né des médias, des supports mais aussi la mise au point des
calendriers d’insertion des messages et du plan de cam-
pagnes de communication avec 1’ensemble de détails des
différentes actions qui seront entreprises.

La communication comme stratégie

En considérant la communication comme stratégie, il
faut observer, dans un premier temps, que la mise en acte des
choix communicationnels stratégiques dans 1’agence est un
processus complexe qui repose fondamentalement sur des
systémes d’information et communication. Il s’agit des sys-
témes d’information et de communication définis par Robert
Reix comme : « un ensemble organisé de ressources [...]
permettant d’acquérir, traiter, stocker, communiquer des
informations [...] dans les organisations » (Reix, 1995,
p. 67). Cette définition permet de souligner qu’originelle-
ment la démarche stratégique reléve de la mise en fonction
des systémes de I’information et de communication dans
1’agence-conseil, systémes qui comporte plusieurs fonction-
nalités indispensables se trouvant en rapport d’interdépen-
dance. Les plus importantes de ces fonctionnalités sont : la
fonctionnalité d’acquisition, la fonctionnalité de mémoire, la
fonctionnalité de structuration, la fonctionnalité de traite-
ment, la fonctionnalité d’interprétation, la fonctionnalité de
décision, la fonctionnalité de diffusion. Ces fonctionnalités
— actives dans 1’espace du travail de 1’organisation a
I’échelle individuelle ainsi que a I’échelle collective — sont
indispensables pour 1’activité socio-économique de
I’agence-conseil, et implicitement pour la définition de sa
stratégie communicationnelle (Cf. Fabbe-Costes, 1997,
p. 190-200).

Mais, dans un deuxiéme temps, il faut observer égale-
ment que dans le fonctionnement interne d’une agence-con-
seil, la communication désigne « a la fois I’acte, I’ objet et le
moyen de la mise en commun ou de la transmission »
(Bartoli, 1990, p. 60) d’informations. C’est-a-dire, dans la
pratique professionnelle, la communication apparait con-
crétement comme un ensemble de médiations en actes de
"autorité, du pouvoir, de la coordination, etc. Or, toutes ces
composantes fonctionnelles de 1’agence sont des lieux
organisationnels stratégiques ou « la mise en commun »
ou/et « la transmission » d’informations acquiert par le jeu
des acteurs une valeur symbolique. Par conséquent, la com-
munication, dans ce cadre, doit étre envisagée également
comme partie stratégique constitutive de 1 organisation,
mais dépassant le registre techniciste, de simple dispositif.
Elle ne doit pas étre vue seulement comme un processus de
transmission d’informations ou comme un échange d’infor-
mations, mais comme un processus de création, de construc-

tion de sens. Plus exactement, il s’agit d’une co-construction
de sens a plusieurs ou la communication est soumise a un
élargissement de la signification (Giordano, 1997, p. 138).

Compte tenu de ces deux observations, la communica-
tion comme stratégie dans 1’agence-conseil appelle un
double regard orienté respectivement sur : les rdles des sys-
témes d’information et de communication dans I’action
stratégique et la construction de sens dans les lieux
stratégiques de management.

Les roles des systéemes d’information
et de communication dans I’action stratégique

Afin de réaliser leurs objectifs fonctionnels plus vite, de
maniére plus fiable et si possible avec une économie de
moyens, les organisations congoivent des systémes d’infor-
mation et de communication adéquats a leurs spécificités.
Néanmoins, les réles de ces systémes sont identifiables dans
I’ensemble d’organisations y compris dans 1’agence-conseil.
Nous allons considérer ici les suivantes : le role de veille
stratégique, le role d’aide dans la conduite de I’action
stratégique, le role de contrdle stratégique, le role organisa-
tionnel dans 1’action stratégique, le role d’aide a la décision.

Le role de veille stratégique consiste dans 1’aide commu-
nicationnel & suivre et & interroger 1’environnement afin de
recueillir des informations pertinentes, de déceler des
sources possibles d’avantages concurrentiels et de définir un
positionnement stratégique pour 1’organisation. Ce rdle fait
appel a plusieurs dispositifs informationnels et communica-
tionnels parmi lesquels les nouvelles technologies se dis-
tinguent tout particuliérement par leur apport important.
L’illustration la plus marquante dans ce sens est la mise en
place et la gestion électronique de bases de données qui a
connu derniérement un développement important grace aux
différents logiciels adaptés aux nouvelles exigences de réac-
tivité auxquels les entreprises sont confrontées de plus en
plus fortement. Le role de veille stratégique apparait égale-
ment dans la mise en réseau des acteurs de 1’agence-conseil
participant au processus stratégique comme par exemple la
messagerie électronique. Ceci dit, le site Web de la petite
agence-conseil ne fait que rarement état du role de veille
stratégique de 1’agence. Pourtant, dans le fonctionnement
quotidien de I’agence on peut observer qu’elle a une
stratégie dans ce sens et méme une politique de confidentia-
lité qui peut expliquer, dans une certaine mesure, 1’absence
sur son site d’indices concernant la veille stratégique.

L’action stratégique, congue comme la mise en ceuvre
d’actions délibérées dans des situations imprévisibles, se
déroule dans le temps. Pour préserver ses chances, a moyen
et long terme, 1’agence-conseil doit utiliser les systémes
d’information et de communication comme support dans la
conduite de ses actions stratégiques. Dans la conduite de
action stratégique les systémes d’information et de com-
a) la
recherche et le traitement d’information pour élaborer la

munication apportent un aide important dans

vision, aider aux choix d’action & conduire, ou aider a
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interpréter les informations produites, b) le suivi de I’action
pour vérifier qu’elle va dans le sens du projet et ¢) Iinterpré-
tation des phénoménes qui se produisent au cours de I’action
stratégique (Giordano, 1997, p. 138-140). La somme de ces
aides, sans étalage distinct ou indication directe, est évoquée
implicitement sur le site de la petite agence-conseil
lorsqu’elle propose certains de ses services, comme, par
exemple, dans le domaine de la formation ou de la signalé-
tique, services qui reposent sur sa capacité de rechercher des
informations, de traiter ces information et de les adapter a
des contextes spécifique pour lesquels il faut préalablement
interpréter les phénomenes stratégiquement concernés.

Le contrdle stratégique a une vocation essentiellement
interne et vise a détecter les écarts entre les effets réels de
I’action conduite par rapport a ceux attendus. Parmi les
procédures de contrdle stratégique, les plus efficaces que
’on peut utiliser sont : ’élaboration/la diffusion de tableaux
de bord, suivi des indicateurs, etc., mais aussi de procédures
d’évaluation de ’activité. On peut imaginer que certaines
indications sur le contrdle stratégiques peuvent devenir des
vecteurs stratégiques de sens pour une agence, d ou, peut-
étre, I'intérét de les rendre publiques a travers son site Web.
Ce n’est pas toujours le cas de la petite agence-conseil, sans
doute soit parce qu’elle n’exerce pas un tel rdle, soit parce
que cela fait partie du protocole de confidentialité proposé
a ses clients, protocole qu’elle 1'utilise comme argument
de vente.

Le rdle organisationnel suppose 1’élaboration d’un plan
d’action de co-construction partagée entre les divers acteurs.
Les systémes d’information et de communication apparais-
sent dans ce processus de co-construction comme un récep-
teur d’idées, d’informations, et un outil, un support a la
réflexion, a la communication et a la prise des décisions.
Pour un bon déroulement de I’activité dans 1’ organisation les
systémes d’information et de communication doivent créer
les conditions d’information favorables a la prise de déci-
sion de chacun, de maniére autonome mais cohérente avec le
projet collectif. Il faut noter, néanmoins que le site de la
petite agence-conseil n’est pas envisagé dans la stratégie de
I’entreprise comme un outil de communication interne. Cela
peut étre compréhensible, compte tenu de I’effectif de 1’a-
gence, mais en méme temps, cette situation laisse ouverte la
question concernant le degré d’appropriation des nouvelles
technologies de I’information et de la communication par
I’agence-conseil en communication.

Dans toute organisation il y a des multiples interactions,
titonnements qui construisent ’action stratégique tout en
faisant appel a des décisions et/ou des décisions qui résultent
de Daction stratégique. Les systémes d’information et de
communication ont une influence significative sur I’aide a la
décision dont une des multiples applications est ’aide a la
décision managériale. Le role d’aide a la décision consiste a
fournir des outils pour les managers. Ceci dit, cet aide
stratégique par le moyen des systémes d’information et
de communication est assujetti & un certain nombre d hypo-
théses : 'existence méme d’une décision stratégique, le
principe d’instantanéité de cette décision stratégique et

’unicité du décideur (cf. Fabbe-Costes, 1997, p. 190-215).
Mais, la petite agence-conseil intervient extrémement peu
dans ce domaine. Dés lors, son site, tout naturellement, ne
fera que vaguement et exceptionnellement état de son acti-
vité en ce qui concerne 'aide a la décision sinon d’une
maniére indirecte, ¢’est-a-dire par le conseil lors de la mise
en ceuvre de différents produits de communication.

La construction de sens dans les lieux stratégiques
de management

Le management est une composante organisationnelle
fortement contextuelle, donc productrice du sens. D’une cul-
ture & Iautre, d’une législation a I’autre, d’une époque a
’autre, d’une région a I’autre, d’une responsable a ’autre,
etc., le management revéte des spécificités contextuelles qui
encadrent et modélent la construction du sens dans le fonc-
tionnement organisationnel. Ces spécificités ressortent
d’autant plus dans ce que nous allons appeler ici les
lieux stratégiques du management comme par exemple :
a) 'autorité, b) le pouvoir, ¢) la coordination.

Un des lieux privilégiés pour la construction de sens
dans I’agence-conseil est celui des pratiques de 1’autorité.
L’autorité est une forme de pouvoir particuliére, comme, par
exemple, le pouvoir décisionnel. Cette forme de pouvoir est
hautement stratégique, car elle détermine et guide les actions
entre les individus (cf. Poirier / Claude Boucher, 1991,
p. 89). L’autorité dans une organisation peut étre en fonction
des compétences et des connaissances de chacun, mais aussi
le résultat d’une position hiérarchique. Selon Mary Follett
les enjeux de 1’autorité consistent a concilier efficacité et
respect de 'individu en obéissant a la loi de la situation.
Aussi il est question de dépersonnaliser 1’ordre, de réunir
tous les acteurs concernés afin d’étudier le probléme et de
prendre les dispositions imposés par la situation. Cette mise
en exergue systématique de la « situation » veut dire que les
injonctions faites ou les décisions prises dans une organisa-
tion en termes d’autorité reléve d’une communication qui est
a la fois pratique de management et stratégie organisation-
nelle (cf. Poirier / Claude Boucher, 1991, p. 89). Dans une
petite agence, 1’exercice de 1’autorité est, pourtant, extréme-
ment faible compte tenu de son effectif tres réduit et du fait
que les rapports sociaux entre les acteurs, rapports externes
a I’agence, surpassent la plupart du temps, les rapports pro-
fessionnels. Par conséquent, il n’est pas étonnant que les
signes d’une autorité organisationnelle ne soient pas percep-
tibles au niveau du site Web de la petite agence-conseil.

Un autre lieu stratégique du management dans 1’agence-
conseil — lieu fondé sur un processus de construction de sens
— est I’exercice du pouvoir, car, tel que Michel Crozier le
souligne, il n’y a pas d’organisation sans pouvoir et tout
pouvoir suppose de 1’organisation. Dans une organisation le
pouvoir ne peut pas apparaitre en dehors d’un contexte de
communication et le contexte s’organise avec le pouvoir
existant dans I’organisation, c¢’est-a-dire le pouvoir et ’or-
ganisation se définissent en quelque sorte mutuellement.



Dés lors ’exercice du pouvoir revoie a une relation. Il s’agit
d’une relation négociée qui fait qu’il n’y a pas de pouvoir
sur quelqu’un sans que ce quelqu’un ait la possibilité¢ de
vous influencer. Ainsi, Michel Crozier et Erhard Friedberg
disent que le pouvoir de A sur B correspond a la capacité de
A d’obtenir que dans sa négociation avec B les termes de
1’échange lui soient favorables. Autrement dit, le pouvoir, est
redéfini comme étant la capacité de structurer 1’échange négocié
de comportements en sa faveur (Crozier / Friedberg, 1997,
p. 65). Cet aspect d’interdépendance consubstantiel a toute
relation de pouvoir a été mis en évidence aussi par Jameux.

Pour lui, le pouvoir désigne la possibilité d’action d’un
acteur de I’ organisation dans ses relations avec autrui et I’in-
teraction entre des acteurs n’ayant pas les mémes possibi-
lités d’action. En ce sens le pouvoir n’existe pas en soi, mais
par rapport aux relations qui peuvent s’établir entre les
acteurs de I’organisation et par rapport aux actions qu’ils
entreprennent. Dans ces rapports, encore, il faut remarquer
le caractere stratégique de la communication (Jameux, 1994,
p. 33-44).

Cette dimension stratégique — le pouvoir — est, cepen-
dant, également, peu présente sur le site Web de la petite
agence-conseil. Peu d’éléments sur un tel site mettent en évi-
dence, par exemple, un quelconque hiérarchie ou position-
nement fonctionnelle entre les acteurs de ’agence. Ceci dit,
si I’on considére les différentes fonctions assumées par les
uns et par les autres dans 1’agence, on peut, sans doute, par-
venir 4 identifier certains rapports de pouvoir a I’intérieur de
’agence.

En théorie, la question centrale de toute agence-conseil
est de savoir comment coordonner les diverses responsabi-
lités, les pouvoirs répartis. L'existence de la coopération
entre les acteurs dans 1’organisation implique, sans doute,
I’instauration préalable d un modéle de coordination (Cabin,
1999, p. 10). Dans I’organisation, selon Henry Mintzberg, la
coordination est le principal déterminant parce qu’elle
repose sur un certain nombre de conventions, de régles et
routines qui sont construites, manipulées, interprétées par
les acteurs de I’organisation (Mintzberg, 1986, p. 239).
Mais, comme 1’autorité et le pouvoir, la coordination, cet
autre lieu stratégique de management, ne laisse pas sur le
site de la petite agence-conseil de marques visibles et
exploitables pour une analyse de la stratégie communica-
tionnelle de 1’agence.

La stratégie de communication

La stratégie de communication est une nécessité (cf.
Morel, 2005, p. 25) dans le fonctionnement organisationnel.
La mise en place d’une stratégie de communication signifie
pour 1’organisation la détermination des plans d’actions
qu’elle doit mettre en ceuvre. C’est une exigence en rapport
direct avec I’environnement complexe de 1’entreprise et la
multitude des acteurs différents auxquels elle a a faire (cf.
Demont / Kempf / Rapidel / Scibetta, 2005, p. 12). La
stratégie de communication d’une agence-conseil peut étre

appréhendée en considérant deux axés dominantes : a) les
dimensions de la stratégie de communication et b) les enjeux

de la stratégie de communication.

Les dimensions de la stratégie de communication

Le processus stratégique est profondément influencé
par 1’environnement économique, culturel, social, etc., de
I’agence-conseil. Par conséquent, la stratégie globale de
communication doit en tenir compte, d’ou ses plusieurs
dimensions stratégiques. Ces dimensions doivent garder,
néanmoins, une cohérence permanente avec la stratégie
globale de 1’organisation. Parmi ces dimensions il faut
souligner tout particuliérement : la dimension managériale,
la dimension commerciale, la dimension socioculturelle.

Le sens de la communication dans le contexte de 1’or-
ganisation fait partie intégrante du management. La mise en
place d’une stratégie managériale suppose une réflexion
préalable sur les techniques et les supports de communica-
tion mais aussi la détermination des modes et dispositifs
organisationnels : « Communication et organisation corre-
spond donc a deux noyaux forts d’une stratégie globale
d’entreprise » (Bartoli, 1990, p. 96). Ainsi la mise en place
d’une stratégie managériale est une exigence nécessaire
pour la cohérence avec la stratégie globale. A cet effet, la
stratégie managériale est déployée en plusieurs étapes. Une
premiére étape de la dimension managériale est la conduite
et la planification. Elle suppose pour I’organisation la défi-
nition et I’explication des objectifs de communication a
moyen terme. Une deuxiéme étape est représentée par 1’ac-
tion d’organisation, de réorganisation. Cette action nécessite
la mise en place de procédures formelles ou informelles de
communication et de coordination. Dans un troisiéme temps
’agence-conseil va allouer des moyens et des ressources de
communication. L’allocation de ces moyens et ressources de
communication suppose pour le manager une bonne con-
naissance de 1’organisation. Une quatriéme étape du proce-
ssus de développement de la dimension managériale est
d’animer et d’activer. Animer et activer sont des missions
qui reposent fondamentalement sur la communication,
congus pour piloter les changements et pour motiver les
acteurs. Enfin, une derniére étape mise en place est I’activ-
it¢ de contrdle. Elle suppose pour I’agence-conseil qu’il
existe des outils de contrdle qui peuvent apporter des don-
nées pertinentes dans le but de prévention, d’anticipation, de
régularisation des dysfonctionnements qui peuvent appa-
raitre dans une organisation (cf. Bartoli, 1990, p. 96-103).
Ceci dit, il faut se résoudre a constater que le site Web de la
petite agence-conseil ne contient que peu d’indices qui pour-
raient rendre compte ou évoquer la dimension managériale
de cette organisation. La raison ne réside pas dans I’absence
de cette dimension dans le fonctionnement de la petite
agence, mais, a nos yeux, sans doute, dans sa structure trés
simple et réduite, structure qui ne favorise pas vraiment,
d’une maniére ou d’une autre, la visibilité et le role distinct
de sa dimension managgériale.
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Une seconde dimension de la stratégie globale de 1’a-
gence-conseil est la dimension commerciale. Le souci de
toutes agences-conseil en communication est la production
et la commercialisation de ses produits et de ses services.
L’agence doit communiquer vers les clients actuels mais
aussi vers les clients potentiels en vue de leur faire connaitre
et leur faire valoir ses produits ou sa marque (cf. Utard /
Kempf, 1992, p. 9). Le role de la communication commer-
ciale dans une agence-conseil est de contribuer a développer
et A atteindre ses objectifs commerciaux. Ainsi I’élaboration
de la communication commerciale devient une nécessite
dans le but d’accomplir ces fonctions dans I’organisation. La
dimension commerciale est une partie intégrante de la
stratégie marketing. Le marketing constitue I’ensemble des
opérations qui permettent a 1’entreprise de s’adapter aux
besoins du marché (cf. Utard / Kempf, 1992, p. 35). La
stratégie marketing peut viser a promouvoir un produit par-
ticulier, une gamme de produits, une marque, etc. La mise en
place de la communication commerciale implique une réfle-
xion stratégique qui doit étre en concordance avec toutes les
autres dimensions stratégiques de la communication globale
de I’agence. Contrairement a la dimension managériale, la
dimension commerciale de la stratégie globale de communi-
cation est affichée bien souvent par la petite agence-conseil
sur son site Web. 1l faut souligner ici I’importance parti-
culiére accordée dans ’agence a la dimension commerciale,
importance qui se traduit sur le site par une mise en forme
particuliére par rapport aux autres pages du site.

Une troisieme dimension constitutive de la stratégie
globale de I’agence-conseil est la dimension socioculturelle.
Pour que la mise en place d’une telle stratégie soit réalisée,
il faut nécessairement prendre en compte le contexte orga-
nisationnel et considérer ’impact des facteurs sociaux et
culturels sur 1’ organisation.

L’organisation, systéme complexe composé d’acteurs
différents ne peut pas étre indifférente aux facteurs sociaux
dans ses activités communicationnelles. Parmi ces facteurs
dont ’organisation tient compte il y a deux catégories de
facteurs qui peuvent apparaitre au sein de 1’agence-conseil :
les facteurs sociodémographiques et les facteurs sociopro-
fessionnels. Les facteurs sociodémographiques influencent
directement ou indirectement le fonctionnement de 1’orga-
nisation. La personnalité, le sexe, I’age, font partie des fac-
teurs qui vont avoir une forte influence au sein de 1’organi-
sation. De 1’autre c6té sont les facteurs socioprofessionnels
comme les sources de ’acquisition de connaissances, d’atti-
tude et de comportements qui peuvent aussi avoir une influ-
ence forte sur les modes de communication dans 1’agence-
conseil mais aussi sur les réflexes d’organisation.

Le terme de « culture d’entreprise » est utilisé dans ’univers
organisationnel pour désigner les composants de nature cul-
turelle qui vont influencer d’une certaine maniére les struc-
tures organisationnelles et les comportements de ses acteurs.
Ainsi, les facteurs culturels qui ont un forte impact dans 1’or-
ganisations sont : les rites, les mythes, valeurs, langage et
symboles, style de management et de comportement (cf. Bartoli
A., 1990, p. 104 -114). Cependant, ni les facteurs sociaux, ni

les facteurs culturels ne sont indiqués expressément que rarement
sur le site Web de la petite agence. Maintenant, par une
analyse finement organisée il est possible de décrypter un
ensemble de facteurs socioculturels dont participe la stratégie
globale de communication de la petite agence. Mais, cette
analyse et ce décryptage ne sont pas 1’ objectif de cet article.

Les enjeux de la stratégie de communication

Le deuxiéme axe de la stratégie globale de I’ organisation
s’articule autour des enjeux de la communication. Les
enjeux de la communication doivent étre entendus du point
de vue de la stratégie globale de communication, ce qui
implique, d’un c6té, un regard du point de vue interne, et de
’autre coté, un regard du point de vue externe.

La mission premiére d’une stratégie de communication
interne est de créer les conditions nécessaires a la réalisation
de la stratégie générale de 1’entreprise. Ainsi, dans une
agence-conseil en communication les enjeux internes peu-
vent étre identifiés a trois niveaux : a) motivation du person-
nel, b) cohérence des actions, c¢) changement des compé-
tences et des mentalités (Nguyen-Thanh, 1991, p. 34). Tous
ces enjeux internes ne sont pas facilement identifiables sur
le site de la petite agence-conseil. La raison est, sans doute,
toujours la méme : I’effectif trés réduit de 1’agence, sa struc-
ture extrémement simple, ainsi que son fonctionnement
managérial participant d’une culture articulée autour de
« I’esprit maison ». En tous cas, cette situation correspond
bien a la communication centralisée et largement informelle
de la petite agence-conseil.

Les enjeux externes sont directement liés aux enjeux
internes. Parmi les principales enjeux externes on peut men-
tionner principalement : a) I’accroissement de 1'interpénétration
de I'environnement interne et de I’environnement externe,
b) I'accentuation du rdle de I’organisation dans le dévelo-
ppement économique, politique et social de son environnement,
c) la réalisation des objectifs externes (Nguyen-Thanh, 1991,
p- 36). Contrairement aux enjeux internes, les enjeux externes
sont identifiables sur le site Web de la petite agence-conseil.
La spécificité a souligner quant au site de la petite agence-
conseil est la mise en rapport dans le méme message de
plusieurs enjeux externes. On trouve, par exemple, 1’ac-
croissement de I’interpénétration de 1’environnement interne
et de environnement externe rattaché a 1’accentuation du
role de I’organisation dans le développement économique,
politique et social de son environnement (recrutement de
clients, élaboration des méthodes, études et mise au point
des modules, etc.) afin de parvenir a la réalisation des objec-
tifs externes (marketing direct, animation, formation, etc.).

Conclusions
Compte tenu de ces résultats, trois observations conclu-

sives nous semblent nécessaires. D’abord, en revenant sur
notre hypothése de départ — selon laquelle le site Web de la



petite agence-conseil n’est pas une simple vitrine de 1’acti-
vité de I’agence, mais aussi un lieu stratégique focalisant a
la fois le reflet de la stratégie de communication et la com-
munication stratégique de cette agence —, une premicre
remarque conclusive concerne notre interrogation sur la pos-
sibilité de connaitre la stratégie communicationnelle de la
petite agence-conseil a partir de son site Web. Plus exacte-
ment, avant tout, il faut noter que 1’évidence a laquelle nous
sommes parvenus, loin d’étre tranchante, rassemble un cer-
tain nombre d’aspects stratégiques de la communication de
I’agence qui sont complétement repérables & partir du site
Web de I’agence, mais en méme temps, nous avons décou-
vert que toute une série d’aspects de la méme stratégie com-
municationnelle n’est pas « comptabilisée » sur le site Web.

En second lieu, nous voudrons faire remarquer le fait que
la plupart d’éléments stratégiques repérables sur le site Web
de la petite agence-conseil en communication relévent de la
place de ’agence comme entreprise de communication dans
le paysage organisationnel et de son réle dans le réseau des
organisations intervenant en communication. Il s’agit des
¢éléments qui participent a la construction du sens stratégique
du positionnement de 1’agence. Par contre, lorsqu’il est
question de la stratégie de 1’agence en tant qu’action pro-
grammée de 1’organisation — en termes d’objectifs de com-
munication intégrés a la stratégie générale de 1’organisation
ou tout simplement en termes de stratégie de communication
appliquée au fonctionnement concret et spécifique de 1’or-
ganisation — le site Web de la petite agence-conseil com-
porte, pour diverses raisons, peu d’indices.

Enfin, en considérant ces résultats, nous pensons pouvoir
aller plus loin et s’interroger sur la spécificité des aspects de
stratégie communicationnelle qui apparaissent a la visite du
site Web d’une agence-conseil en communication et les
aspects de la méme stratégie qui n’y apparaissent pas. Aussi,
il nous apparait profitable a partir de ce travail d’élargir I’é-
tude, d’une part, a d’autres objets stratégiques — plaquettes,
cédérom, etc. — utilisés par I’agence-conseil comme vecteurs
organisationnels de communication et d’autre part, a des sites
Web des organisations de travail dont 1’objet ne relévent pas
nécessairement du domaine de la communication.
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Discursul nationalist: valoarea nationala

a teritorialitatii

Interventia senatorului Corneliu Vadim Tudor

in Parlamentul Romaniei

Ruxandra BOICU, asist. univ. drd., FJSC, Universitatea din Bucuresti

In introducere, se impun doua precizari.

Situatia de comunicare analizatd cuprinde urmatoarele
repere:

- locul interactiunii verbale este Senatul Romaniei,

- momentul pronuntarii interventiei este 13 martie 2006,
cu doua zile Tnaintea sarbatoririi Zilei tuturor maghiarilor la
Odorheiul Secuiesc,

- participantii la interactiune sunt:

= locutor: C. V. Tudor,

= interlocutor (auditoriu): parlamentari (reprezentanti ai
puterii si ai opozitiei).

Cea de-a doua precizare este cd, in interdiscurs, se
observa dorinta mai veche a politicianului de transformare a
discursului sau xenofob, intr-un discurs patriotic, acceptabil
din punct de vedere social si politic. Oratorul incearca sa
modifice perceptia auditoriului prin acte verbale concesive,
prin argumentari rationale, cu care isi incepe si 1si incheie
interventia. Astfel, ,,Ca urmare a mai multor convorbiri (cu
autoritatile)..., am hotarat sa renunt la organizarea mitingu-
lui de protest de la Odorhei.” (paragraf 1, rand 1-5).
Locutorul isi negociaza identitatea intre e/ implicit, instanta
a taxemului pozitiei nalte ( C. Kerbrat-Orecchioni, 1992)
care, prin acest act de vorbire promisiv, cedeaza teren, atunci
cand recurge la politetea negativa, si eu/ explicit al unor acte
asertive ce contin negatii polemice: ,,Eu, unul, nu accept
lectii de politica si patriotism de la niste pigmei.” (paragraf
19, rand 1).

Desi neexprimatd prin pronumele personal, instanta loc-
utiva 1si afirmd explicit agentivitatea, prin acte verbale
directive, exprimate in termenii unui comandant de osti:
,,dau la loc comanda si-i invit pe romani sa ramana la casele
lor” (paragraf 2, rAnd 1-2), ceea ce afecteaza fata pozitiva a
adevaratilor destinatari ai enuntarii: presedintia, guvernul si
serviciile secrete. In acelasi paragraf, insa, locutorul coboari
in mijlocul membrilor PRM, carora le confisca mesajul: ,,noi
am luat atitudine si am tras un serios semnal de alarma”
(paragraf 2, rand 4), cu implicatura conversationala: am fost
mai lucizi si mai activi decdt autoritdtile, astfel afectand fata
pozitivd a destinatarilor. in acelasi sens merge si sublinierea
suprimadrii implicaturii conversationale generalizate: ,,nu au
dat nici cel mai mic semn ca inteleg gravitatea evenimentelor
puse la cale de sovinii secui si unguri” (paragraf 2, rAnd 5-6).
Fata negativa a celor trei institutii ale puterii este din nou

= afectatd de actele de vorbire indirecte, cu fortd directiva:

18 »~Acum sa-i vedem la treaba pe cei care detin parghiile

puterii...” (paragraf 3, rAnd 1-2), forta potentata de valoarea
normativ deonticd a modalului ,,sunt obligati”’. De pe pozitia
de putere, locutorul amplifica relatia conflictuala, agonala,
printr-o intrebare retorica: ,,De ce nu au venit cu alta propu-
nere sau solutie cei care stau pe marginea santului si nu stiu
decat sa dea cu pietre?” (paragraf 3, rand 3-4), un dublu atac
la fata negativa si la cea pozitiva a adversarilor, prin acte
injonctive cu conotatii rurale, din registrul oral. Locutorul
vine cu raspunsul sub forma unei alternative modalizate de
adverbul cu valoare epistemica ,,poate”. Faptul ca nu folo-
seste termenul cel mai puternic al scarii epistemice, si
anume certitudinea, indica atitudinea usor concesiva fata de
destinatari. Intrebarea, actul initiativ al interlocutivitatii si
raspunsul, actul reactiv, sunt componentele schimbului verbal
parantetic intercalat in interventie, in care, In locul desti-
natarului sau al interlocutorului raspunde tot locutorul, situ-
atie polifonica si strategie folosita de mai multe ori in inter-
ventia de fatd. Aparent, avem de a face cu solicitarea unei
informatii drept act initiativ si cu actul satisfactiv al raspun-
sului (J. Moeschler, 1985). Locutorul 1si manifestd astfel
nevoia de explicitare si de castigare a adeziunii unui audito-
riu universal (C. Perelman, 1956). Confirmarea vine de la
de adverbul
intensificator ,,tare”: ,, Tare ma tem ca atunci va fi prea tar-

urmadtorul act puternic expresiv, modalizat

ziu.” (paragraf 3, rand 5-6), cu verb performativ si factiv,
declansator al presupozitiei pragmatice ca subordonata com-
pletiva contine un adevar, un fapt, desi timpul viitor este
intensional, conjectural. Actul de vorbire director proactiv,
sub forma unei concluzii: ,,Pasivitatea nu este o solutie.”
(rand 6), este rezultatul acumularii actelor secundare cu ca-
racter argumentativ, cu functii interactive de justificare a
primei parti a interventiei.

La acest punct, locutorul si-a consolidat pozitia inalta si
teritoriul. Este momentul sa isi extinda temele si numarul
destinatarilor, prin denominari, substantive proprii si
descrieri definite: primul ministru, internationalistii, capitu-
larzii, proeuropenii, domnul Emil Boc care, in viziunea ora-
torului, suferd toti de pasivitate in fata ,,amenintarii
maghiare”. Acesti pacifisti ,,otrdvesc sufletele romanilor,
acuzandu-i deopotrivd si pe extremistii maghiari si pe
pretingii extremisti romani...” (paragraf 5, rand 2) si fraza
continud cu un nou atac la ambele fete ale destinatarilor
mentionati. Fapt interesant in conturarea identitatii locutoru-
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lui, acesta denunta ,deopotrivd” atacurile la adresa

extremistilor maghiari, cat si pe cele la adresa ,,pretinsilor



~extremisti romani, alaturarea si simetria pot da nastere unei
ambiguitati nedorite de locutor. De aceea, el respinge expli-
cit comparatia prin predicatul ,,pretinsi extremisti” referitor
la romani.

Adevarata tintd a atacurilor sale, ,,amenintarea

maghiara”, introdusd de presupozitii existentiale, anulate
chiar prin explicitarea lor, este destinatarul actelor verbale
expresiv-directive: ,,Nu ne credeti prosti, domnilor! Nu ne
subestimati!”, urmate de actul argumentativ al evidentierii
opozitiei: ,,in timp ce voi ati venit cu pluta, noi am venit cu
Plutarh!” (paragraf 7), unde echivalenta logicd temporald
face loc disjunctiei categorice, semn al respingerii dife-
rentei, subliniate si de jocul de cuvinte ce coboard din nou
registrul. Implicatura conversationala particularizata este ca
,,1ol, romdnii, suntem vechi si nobili pe acest teritoriu, in
timp ce voi ati venit tarziu”. Timpul este subordonat spatiu-
lui si astfel conflictul se acutizeaza pe tema teritoriului,
diferenta ireductibila intre valorile nationale si cele etnice.

Timpul si istoria sunt din nou puse sa serveasca argu-
mentatiei: ideea sfartecarii trupului tarii in timpul comunis-
mului exploateaza resentimentele auditoriului fatd de acest
regim. Locutorul are nevoie de aceastd sustinere pentru asu-
marea rolului de purtator de mesaj si aparator al romanilor.

Singurele intrebari, cu adevarat retorice ale interventiei,
sunt urmatoarele:

,De ce oare nu s-or astimpara romanii astia? De ce nu
s-or lasa ei batjocoriti si 1n final stersi din cartea vietii? sa nu
renunte ei imediat si neconditionat la patria lor, la limba lor,
la identitatea lor, la mostenirea parintilor si a strabunilor
lor!” (paragraf 9, rand 2-5). Prin polifonie, locutorul se dis-
tanteaza de enuntiatori, perceputi ca detractori ai romanilor.
El foloseste ironic modul prezumptiv pentru inversarea ori-
entdrii argumentative; declansatorii scenariului figurativ:
astia”, ,astimpard”, ,ciudati”, sunt aluzii cu efect de
bumerang la adresa enuntiatorilor. Enumerarea aproape
didactica a valorilor nationale, afirmate denotativ, explicit,
acumulativ, potenteazd argumentul recursului la absurd,;
ironia devine sarcasm.

in paragraful 10, jocul de cuvinte este introdus de
metafora spatiald ,,casa noastrd” si este si el bazat pe o
metaford provenita din folclorul roméanesc: ,,in casa noastra
avem un necaz, pricinuit de valul marilor migratii din Asia:
‘secuiul lui Pepelea’”.

Conotatia metaforei este cea a unui motiv minor de
vrajba si deschide seria unor interpretari cantitative, aluzii la
caracterul minoritar al etniei maghiare.

In paragraful 11 ,,Dar revizionistii unguri nu fac pro-
bleme numai Roméniei, ci si Slovaciei, Serbiei si Ucrainei”
(rand 1-2), locutorul recurge la argumentul quasi-logic al
tranzitivitatii, iar metafora corporala: ,,vor sa disloce, cu
coatele si cu picioarele”, sugereazd uzurparea teritoriului
national.

Locutorul isi foloseste pozitia dominatoare, solicitand
credibilitate prin argumentul ad verecundiam: ,,Va spun asta
ca istoric” (paragraf 11, rind 4).

Paralogismele si metaforele corporale abunda: ,,”Omul
bolnav al Europei’, cum numea cineva Ungaria, are o

tumoare pe creier, care 1i da devieri comportamentale, tul-
buriri de vedere si de vorbire, pierderea directiei de mers, ba
chiar si unele crize de epilepsie.” (paragraf 8).

Cat despre tara noastra: ,politicienii europeisti vor
injunghierea Romaniei, dar nu asa brutal, ci elegant, cu
anestezie, conform normelor recomandate de strdinatate
pentru sacrificarea animalelor.” (paragraf 14).

Argumentul ad hominem submineaza pozitia unuia din-
tre adversari, ,,domnul Emil Boc”, cumulandu-se cu efectul
retoric al predicatului denigrator: ,,inaltimea sa liliputana”
(paragraf 15, rand 1-2). Minimalizarea continua: ,,Eu, unul,
nu accept lectii de politica si patriotism de la niste pigmei”,
prin care raportul corporal este transferat analogic asupra
competentelor politice.

Normativul universal din enuntul: ,,7rebuie sa privim
realitatea in fatd ca la doctor” (paragraf 20, rand 1), precum
si alte acte verbale directoare concluzive, cum ar fi: ,,in con-
cluzie, pentru a fi clar tuturor si sa nu se faca speculatii”
(paragraf 21, rand 1), contribuie la accentuarea caracterului
prescriptiv si explicit al acestui discurs. In termenii lui
Rudolf Carnap, se observa preferinta locutorului pentru
extensionalul denotativ, transparent, in detrimentul implici-
tului si al intensionalului opac. Viitorul este intensional ,,noi
suntem oameni de inteles, dar ramanem de veghe si la
nevoie vom interveni” (paragraf 22, rAnd 1-2), enunt in care
locutorul reaminteste atitudinea sa concesiva la nivel decla-
rativ, compromisd de izbucnirile anterioare. Conectorul
argumentativ ,,dar” are rolul inversarii directiei argumenta-
tive si de introducere a potentialei amenintari. La fel si
adverbul ,,deocamdata”.

Trecutul, fapt si argument, este extensional: Romania
Mare a existat. Predicatul cantitativ ,,mare” este opus predi-
catului ,,din ce in ce mai micd” din actul verbal cu verbe la
viitor si conjunctiv, ,,nu putem, deocamdatd, si facem
Romaéania Mare, dar nu vom permite nimanui sa faca
(paragraf 22, rand 4-5).
Locutorul opune incertitudinii viitorului, amenintarea
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Romania din ce in ce mai mica.

amplificatd de cuantificatorul universal ,,nimanui”.

Prezentul unor ,,politruci oportunisti si ziaristi manjiti”
(paragraf 22, rand 10) poate pune in pericol trecutul ilustrat
de marii patrioti ai neamului, generos enumerati. Locutorul
isi Incheie interventia cu mesaje ireneice, expresive, adresate
maghiarilor de rand: ,,Ei sunt fratii nostri. Vorba Bibliei:
‘Fericiti ficatorii de pace!” (paragraf 23, rAnd 1-4), apeluri
la cooperarea determinatd de politetea pozitiva, la compro-
mis 1n scopul salvarii fetei aliatilor oratorului (E. Goffman,
1974). Enuntul ,.tara noastrd pentru care ne-am da viata”
(paragraf 24, rand 3) reprezinta un act verbal expresiv de
profunda implicare a fetei negative a locutorului. Impreuna
cu invocarea justitiei divine, demonstreaza intentia locutoru-
lui de-a stabili un echilibru, ce-i drept, temporar, fragil, in
relatia de putere.

Astfel se inchide cercul interventiei, deschis tot prin acte
concesive, care, insa, ascunde, in interiorul sau, rabufnirile
nationalist-xenofobe 1n temeiul teritorialitatii.
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A NATIONALIST DISCOURSE: THE NATIONAL
VALUE OF TERRITORIALITY
Corneliu Vadim Tudor’s Intervention
in Romania’s Parliament

The above-mentioned intervention was uttered in
Romania’ Senate, on March, 13,
2006, 2 days before the celebration of All Magyars’Day,
at Odorheiu Secuiesc.
The intervention discourse analysis is meant to assess
whether the speaker’s declarative change of his nationalist

discourse to a mere patriotic one did take place. The begin-
ning and the end of the speech are marked by concessive,
promissive speech acts, thus committing the senator’s nega-
tive face. He builds a more reasonable argumentation and a
more leniant attitude to the officials.

However, he soon starts uttering directive speech acts
that, according to C.Kerbrat-Orecchioni, 1992, affect the
officials’ negative face, invading their territory.

Although, declaratively, the locutor is open to coopera-
tion, in fact, he builds up a conflictual relation with one
part of the real or virtual interlocutors, power parlamen-
taries, that he attacks with injonctives on the so-called
Magyar danger.

The speaker’s outbursts both against the pacifists and
against the Magyar ethnic minority include offences under
the form of paralogisms and corporal metaphors.

The past inter-ethnic conflicts are turned into arguments
for Romania’s territorial integrity.

The intervention is dynamically interwoven by interac-
tive and interlocutionary forces . The numerous rhetorical
questions it contains can be analized, in J.Moeschler’s
terms, 1985, as initiative and reactive speech acts: demands
are satisfied by the utterer himself who intends to make a
very prescriptive, explicit and extentional discourse, as
shown by the intense epistemic and deontic modalization.

In the end, the senator tries to restore or to save
(E.Goffman, 1974) everybody’s face, using expressive and
commissive acts in order to temporarily balance the ratio of

forces.




EU Reporting in Romanian Media.

A national framing of the EU issues

Mirela LAZAR, Ph. D., University of Bucharest

This article is a synthesis of a research report' integrated
in the Adequate Information Management in Europe (AIM)*
publications.

The field study included a quantitative and a qualitative
analysis of the national news agenda (NAA), and a qualita-
tive analysis based on in-depth semi-structured interviews
with journalists working for the sampled media outlets.

During the field study, the political context was extremely
important with regard to the media’s reporting on the
European Union since Romania’s EU accession was a top
priority on the national political agenda. Yet the sample period
(March 7th - 27th 2005, with a European Council summit
taking place in Brussels during the second week) was not a
special one for Romanian media outlets from the point of
view of EU coverage. The most intense coverage was in
April, and in October 2005, with the two major events for
Romania: the signature of the country’s Treaty of Accession
(April 25th), and the publication of the EU Commission
Monitoring Report on Romania’s readiness for EU member-
ship (October 25th).

For the study were selected the largest national “quality”
newspaper (Jurnalul National), the largest west-country
regional newspaper (Renasterea Banateana), the most po-
pular tabloid (Libertatea), and the news broadcasts of the
public television station, TVR, and of the main commercial
channel, PRO TV.

According to the National Audience Survey carried out
by the Romanian Audit Bucreau of Circulations, BRAT,
between 31 January 2005 and 22 January 2006 (cf. BRAT,
26 April 20006), Libertatea was the market leader having
reached an audience of 1.074 million readers per issue.
Jurnalul National came second, with 801.800 readers,
but remained the “top quality newspaper” in terms of
readership.

In the first six months of 2005, which included the sam-
ple period, the PRO TV main news programme (Stirile PRO
TV broadcast at 19h) had the highest average rating - 10.5%
-, while the main newscast of TVR 1 (Jurnal broadcast at
19h) had an average rating of 4.7%.3 TVR 1 is the only
channel with total national coverage (99.8%). TVR 2 has a
74% national coverage. PRO TV, the leading commercial
TV station in terms of audience and revenues, reaches 72%
of Romania, and 92% of the urban population through its 25
local stations.

The qualitative interviews with the journalists were car-
ried out in May and July 2006, during personal meetings in
the newsrooms. On these occasions, the researchers also
observed the editorial practices in these media organisa-

tions. The interviewees were informed of the purpose of the
research, and they all agreed to be cited and referred to by
name.

They were selected according to their position in the
hierarchy and their responsibility in connection with EU
reporting. Most of the journalists interviewed were experi-
enced (between 12 and 16 years within the profession), and
some had senior positions in their news organisations (a pro-
ducer at the International News Desk, a deputy head of
News, two directors of News).

The number of the journalists thus selected from each of
the five media organisations included in the study was rela-
tive both to the market position of the respective outlet, and
to the status of EU news in the outlet: two interviewees from
the national newspaper, one from the tabloid, one from the
regional newspaper, two from the public television station,
and two from the commercial channel. According to the
selection criteria used, there were six women, and two men
participating in this research.

For EU topics to be covered by Romanian media, they
have to be either of national and/or of audience relevance, or
spectacular “such as the referenda in France and the
Netherlands that rejected the EU constitution. Stories about
fisheries policies for instance are considered irrelevant in
Romania. Regarding the Common Agricultural Policy
(CAP), the Romanians are only waking up to this, so it will
take some time before they follow developments in
Brussels” (public television director of news, R.C.).

Relevance, the key standard in assessing the quality of
news selection, applies at choice of the topic, of the
event/story (in terms of its being more or less newsworthy),
and, as an internal relevance (among the component ele-
ments), in the news editing (McQuail, 1992:198). McQuail
also notes that the relevance criterion, assessed in terms of
significance of the news topics or events, is judged by
choosing different perspectives addressing the questions:
‘according to whose evaluation?’, and ‘for whom?’
Significance according to the journalists’ own judgement, on
the basis of internalised conventions and routines, implies
that the news “has to deal with significant matters of current
concern and with what is actually going on” (McQuail,
1992:198).

This “journalistic assessor” of relevance is doubled,
mainly in the case of the national newspaper and the public
TV, by an “external” indicator, another source of relevance,
namely the “news agendas of significant institutions and
actors” (e.g. the national Presidency and Government,
European Commissioners, MEPs, etc.).
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The audience is another important external assessor of
relevance. “The foremost characteristic of ‘newsworthiness’
is ‘consequence’ for the audience — what affects readers’
lives, what they need to know, etc.” (McQuail, 1992:199).
Thus EU news items are required when dealing with how
policies affect citizens: “how does the EU integration
change people’s lives. Any change in taxes, policies, funding,
salaries, etc. is important for them” (R.C., public TV). As
McQuail notes: “If measures of audience interest or
demand are used as the main criteria of relevance, the out-
come is unlikely to correspond with the views of experts...,
or even with any of the various institutional agendas”
(1992: 199).

The research revealed that this was mainly true in the
case of the tabloid newspaper Libertatea, and, to a certain
extent, also at the commercial channel PRO TV, where news
selection in the sample period reflected more what was per-
ceived as relevant or “newsworthy” for the public than what
institutional sources would have liked to see in the news.

Comprehension by the public is one of the most impor-
tant aspects of the quality of the information that journalists
produce. News comprehension depends, among other fac-
tors, on the capacity to understand, based on education and
prior knowledge. With regard to knowledge of the EU on the
part of the audience, and knowledge of its institutions and
policies, the level for Romania was, in the spring of 2005,
among the lowest, along with that of Bulgaria, Croatia,
Turkey, and the United Kingdom.4 However, the proportion
of those who could be considered to have a “good deal of
knowledge” about “elementary institutional procedures
within the EU” increased from 28%, in the autumn of 2004,
to 42%, in the spring of 2005.5 According to the same data,
the Romanians who were best informed about the EU insti-
tutions were young people living in towns, and having a high
level of school education, wide exposure to the media, and
good knowledge of foreign languages. Additionally 23% of
the rural population declared themselves as not being at all
interested in EU issues.6

People having solid information about the EU institu-
tions shared more concerns about the effects of Romania’s
EU integration than those having just a high media con-
sumption (e.g. the concerns regarding the difficulties that
membership is expected to bring about for agriculture: 60%,
and 57%, respectively; higher payments to the EU budget
that the country might have to pay: 51%, and 46%, respec-
tively, etc.).7 This could be interpreted as implying that it is
not the general information provided by all media, but rather
the specialised information that makes Romanians more
aware of, and critical of, the EU. As a matter of fact, the
level of trust of Romanians in the EU fell from 74% in the
autumn of 2004 to 68% in the spring of 2005.

Like the rest of Europeans, over 70% of Romanians, at
the time of research, got their information about the EU
mainly from television. Only 25% used newspapers as infor-
mation sources about the EU, as compared with 41% of
citizens in the EU.8 This justifies an assessment of the type
of information to which they had the widest exposure.

In influencing social imageries that shape an EU ‘reality’,
Romanian journalists draw a distinction between the EU
“seen as a complex of bureaucratic institutions”, which is
“too complacent and manipulative, too remote from its citi-
zens” (R.C., public TV), and the EU as a space of economic,
social and cultural integration for the Romanians who “need
to have a grasp of the European culture, traditions and val-
ues” which enables them “to better understand the new polit-
ical structure, and better integrate in the EU” (head of the
International News Desk, commercial channel, O.M).

Newsroom policies and daily routines

EU coverage is organised differently in the various
newsrooms. In the newsrooms of the television channels,
there are journalists assigned exclusively to EU coverage
(four at the public television channel, and two at the
International News Desk of the commercial broadcaster, at
the time of research), but there are also journalists at each
who deal with EU issues according to their respective fields
(15 and eight, respectively). At the office of the national
newspaper, EU issues were covered by two journalists (the
editor of the ‘Integration Page’, and another foreign news
editor), in the regional, by 12-13 journalists, in the tabloid
by one, and also occasionally by other journalists.

This situation is relevant to the way in which the news-
rooms treat EU news: where EU affairs are dealt with as
both foreign and domestic news, there are several journalists
involved in their coverage (from sections that deal with busi-
ness, society, economy, agriculture issues, etc.). This is
mainly the case at the regional newspaper.

“The EU news items are treated as domestic when deal-
ing with the effects of different decisions on Romanians, or
with events Romanian officials take part in. Otherwise, they
are dealt with as foreign news” (commercial television
director of News, G.P.). According to the interviewees, EU
news items tended to be more a part of national news as
Romania drew closer to its accession date.

None of the sampled newspapers felt it necessary to have
a correspondent in Brussels (“mainly for financial reasons”,
admitted 1.C. and M.T., from the national newspaper, and
M.D., from the tabloid newspaper), but this does not imply
that the newsrooms have “missed any important event”
(I.C.) in connection with the EU because of this decision. As
the regional newspaper editor (L.N.) pointed out, informa-
tion about the EU is anyway available from the EU institu-
tions themselves, or can easily be accessed from the news
agencies.

The broadcasters do have permanent correspondents in
Brussels (three, who worked in shifts for the public televi-
sion channel in the sample period, and one for the commer-
cial newscast) because it is indispensable for them to be
“informed first-hand about events at EU headquarters”
(R.C., public television), and to be “updated continuously on
the issues of importance” (0.M., commercial channel).

The research revealed that the importance granted to EU
affairs as compared to other national or international



news depended on the newsroom editorial policy. It was
“secondary” (M.D.) in the tabloid, and higher than that of
other international news in the commercial television news-
cast (O.M). The national newspaper assigned a high priority
to EU issues with national relevance, having been the first
newspaper to introduce a special page devoted to Romania’s
EU integration.

There was a consensus among the journalists inter-
viewed that the status of EU news was growing in impor-
tance, but only if relevant to Romania in the particular con-
text of European integration. “The importance given to EU
affairs reflects the real degree of the country’s integration”
(L.N., regional newspaper), meaning that the media will
have to provide more information once the Romanians feel
more interested and involved in this European common
project. “People are becoming more aware that this will
affect their lives, and it is important that they be informed of
the consequences” (O.M., commercial TV).

EU stories are, generally, the result of a collective edito-
rial choice, motivated either by the role the type of media
assumes, or by market orientation. “We are a public televi-
sion organisation, and we have a duty to inform people
about things that will change their lives” (R.C.). “Our news-
paper is a civic information media, and EU topics are pub-
lished in proportion to their being of interest to the citizens”
(L.N., regional newspaper). At the national newspaper, the
choice of EU topics was made by the editor of the
‘Integration Page’ and also by a foreign news editor. At the
tabloid, it was down to one individual to select topics to
cover.

In the opinion of the journalists interviewed, what initi-
ates a EU story is usually an event with relevance to “nation-
al or international policy, and to the public” (public televi-
sion deputy head of news, L.P.), to the “national interest, but
also to personalities and VIPs, and also what is unusual”
(M.D., tabloid newspaper). Once again, the type of media,
and, consequently, the targeted audience are the factors to
influence the shape of the news agenda.

On a six-point scale (where one is ‘not important at all’,
and six is ‘very important’), the following criteria for the
selection of EU news ranged from five to six: ‘relevance for
national policy’, ‘possibility to find a local/regional angle’,
‘easy to intermediate to the reader/viewer’, and ‘odd or
exceptional topic’. By contrast, the criterion of the relevance
for the whole EU had the lowest scores: with scores of one
for the tabloid newspaper, two for the television channels,
three, and four for the regional newspaper and the national
daily, respectively.

The editorial decision-making process regarding EU
topics was practically the same in all of the newsrooms
observed. The editors responsible for EU coverage, or the
television correspondents, proposed subjects that were dis-
cussed at the daily editorial meeting in terms of relevance
and interest (for the public), or were directly submitted to the
head of the foreign news desk in the case of the national
newspaper. The final decision was made by the editor or the
producer of the day for the newscasts, and by the editorial

board in the regional and in the tabloid newspapers. “Most
of the ideas for the EU stories come from assignments by the
editor, chief editor or director of news. Seldom does the ini-
tiative come from the reporter”, stated the director of news
from the public television station.

The television journalists underlined the fact that they
look for specific examples to illustrate the angle they choose
to present the EU topic. If a subject is more “interesting” and
“timely” than another EU topic, journalists from the
national newspaper ask for more space in the page (I.C.).

The main constraints concerning EU news coverage
mentioned by the journalists interviewed were related to:
selection standards (relevance in terms of consequences for
Romania, and inferest of the audience), technical aspects
(lack of editorial space, lack of time for preparation/
research, and lack of time in the newscast), expertise (diffi-
culty for public television newsroom to maintain a number
of journalists dedicated to EU topics), access to relevant
information (and, mainly, that via Romanian bureaucracy),
and quality of message/comprehension (specific concepts,
jargon).

A serious question raised with regard to the newsroom
internal relations in reference to EU news concerned the
expertise of journalists: “The newsroom staff are not enthu-
siastic about EU affairs as covering them forces the journal-
ists to learn about things they are not familiar with, which
are sometimes intricate and bureaucratic. Practically, these
subjects are often dull, and journalists know the newscast
will not open with them” (R.C., public television).

Asked about reference points of “good EU journalism”,
some of the interviewees cited Euronews, and BBC World
(R.C.), EUobserver, the Eubusiness online news services,
and the EurActiv website (M.T., national newspaper). “In
Romania, there is not yet such a reference point”, claimed
G.P. from the commercial channel.

Agenda-setting and news management

According to most of the interviewees, the journalists are
not sufficiently informed about the EU. Some respondents
argued that there are journalists who are familiar only with
the EU institutions and their role, but starting from this point
they lack detailed information. Others suggested that jour-
nalists are not interested in the EU (M.T., national newspa-
per), because, if interested, they could easily get the infor-
mation they needed (O.M., commercial channel). Also men-
tioned was the difficulty journalists had in understanding the
jargon of the EU officials. The opinion was expressed that a
high degree of specialisation is required from journalists in
covering bureaucratic and intricate EU affairs (R.C., public
television). The bureaucracy aspect was also mentioned by
some of the journalists as one of the factors that undermine
the emergence of EU affairs in the news agenda.

Among the major sources concerning EU issues cited by
all the journalists interviewed were the official ones: EU
officials (especially the European Commission and MEPs) —
although they are not particularly available -, and Romanian
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government officials. Other important sources mentioned were
EU documents, Romanian and foreign news agencies, inter-
national news media (e.g. the German press was cited by the
editor from the tabloid newspaper), and the EC and EP
online services. All the interviewees evaluated the national
news media as being the least accurate and reliable source.

At the time of research, public television journalists
retrieved the largest amount of their information from offi-
cial communication or interaction with EU officials, politi-
cians and other EU sources: approximately 75% (R.C., L.P.).
At the other end of the spectrum, there were the journalists
from the tabloid who retreived only 5% of their information
from the interaction with EU officials (mainly the former
head of the EC Delegation in Romania, Jonathan Scheele,
and Baroness Emma Nicholson of Winterbourne, the former
Rapporteur for Romania of the European Parliament’s
Committee on Foreign Affairs, Human rights, Common
Security and Defence Policy), and 0% from other EU
sources or official communications (M.D.). The information
received from EU official press releases was 20% in the
regional newspaper, and 30% in the national newspaper,
respectively, and that coming from the interaction with the
EU officials was 30%, and 40%, respectively (L.N., I.C.).

“Statements by the Romanian government and Romanian
Presidency, followed by statements of EU officials referring
to Romania’s shortcomings in the accession process, and
decisions by the European Parliament regarding Romania”
played, according to R.C., the most important role in setting
the public television channel’s news agenda in connection
with EU affairs. The agendas of significant institutions and
actors (e.g. the Romanian government, the Ministry of
Integration, the Ministry of Agriculture, the EC Delegation
in Romania, and Brussels and Strasbourg institutions,
according to G.P.) also influenced the commercial channel’s
news agenda.

Among the practices that television journalists and cor-
respondents most frequently utilised to interact with sources
were the briefings and the press conferences, followed “at a
significant distance” (according to R.C.) by informal talks
with EU representatives. The journalists of the commercial
channel assessed the communication with Romanian institu-
tional sources as being rather difficult. “The interesting or
negative information is stolen by more experienced journal-
ists from institutional sources of second or third rank”
(G.P.). The editor of the regional newspaper, L.N., expressed
the opinion that the institutional sources are insufficiently
adapted to communication with the citizens. I.C. from the
national newspaper claimed that MEPs and the Romanian
observers at the EP counted as good sources but that their
messages had to be very carefully sifted because they often
masked political interests.

Evaluation of political communication
In their public role, that of contributing to an informed

democracy, to an active debate on issues of significance,
media are considered to address the audience in the role of

citizens rather than consumers (McQuail, 1992:307-308).
But under market pressure, media systems are shaped by the
same factors as consumption in general. The standard of
relevance in news often stresses “consumer sovereignty”
(see McQuail, 1992: 220) “which conflicts with some claims
of journalistic professionalism”.

“Unfortunately, the Romanian public is formed more of
consumers, and less of citizens”, noted G.P. (commercial
channel). R.C. (public television) tried to further explain:
“there are few real citizens in Romania, given the economic
and social backwardness of the countryside and small towns.
The dependence of people on state hand-outs in these areas
is too great for them to be aware of their citizen status”.

Seeking to satisfy the audience’s (real or assumed)
demand, the journalists from the commercial channel, and
the regional newspaper chose to explain some EU stories
through personalisation, focussing on the ‘human interest’
news value (ordinary persons, such as the farmer Ion Micu
from Costeiu village and his clean farming, the individual
producer of home-made fzuica/brandy, Florea Vlad). “It is
important we succeed in putting these stories in terms of real
interest for the people’s lives” (G.P., commercial broadcaster).
While public television emphasised the national impact of
an official EU decision, the commercial channel simplified
the story by creating a feeling of empathy with ordinary peo-
ple’s experiences and worries following EU decisions.

With regard to the pre-knowledge of readers/viewers of
EU issues, almost all the journalists interviewed agreed that
the level was minimal. However the regional newspaper edi-
tor, L.N., assumed that the newspaper readers had a level of
knowledge higher than the average, due to their contacts on
the western frontier. According to R.C. (public television),
the danger for Romanians is “that this knowledge is not only
scant but also distorted, as the authorities are trying to blame
the EU for all the hardships people are encountering”. The
Romanian Public Opinion Barometer carried out in May
2006 showed that 59% of the respondents thought that the
problems with which Romania was confronted were linked
“to a great and a very great extent” to their country’s EU
accession. Most of their worries in this respect concerned
the potential negative effects of integration.

Thus the professional challenges for EU journalists are
mostly related to the quality of the message: to making the
information comprehensible, that is, on the one hand,
explaining to people “the concepts of European construc-
tion, and the functioning of the EU institutions” (0.M., com-
mercial channel), “making relevant a subject that looks
extremely remote” (R.C., public television); and, on the
other hand, turning the jargon and the technical issues into
“interesting stories that people would want to watch” (R.C.,
public television, M.T., I.C., national newspaper). “It is
important to correctly inform the people about the EU, and
to catch their attention at the same time* (G.P., commercial
channel). The logic of the audience (in terms of relevant
content for the consumers) works for the market driven
media. These challenges require from journalists a very
good understanding of both EU institutions (and of the



“European reality, beyond the clichés” — L.N.), and of
Romanian affairs (R.C.).

Most of the interviewees agreed that opinion columns
and analytical journalism concerning EU affairs should be
more present (for the public opinion to “better understand
what is at stake in most European decisions and actions” —
M.T., national newspaper). There were also journalists (from
the tabloid newspaper, and the commercial television) who
thought that people mostly needed information (M.D., G.P.).
“There should be a more opinion-oriented approach on this,
this should also ensure a solid background on the topic, but
it should also present the facts so that the public can make-
up its own mind” (O.M., commercial channel). This “objec-
tive journalist’s naively empirical view”9 is contradicted if
we only take into account two elements mentioned above by
the interviewees: news selection and placing the events in
“wider frames of reference which give them evaluative
meanings” (McQuail, 1992: 187). Deciding what to report,
what sources to approach, and how to report (angle, quota-
tions, etc.) does not make the journalist a neutral conveyor
of news.

This is thought to be in line with the role journalists saw
for themselves with regard to EU coverage: mainly that of a
provider of information, and mediator, but also that of edu-
cator (national newspaper, public television, and commercial
channel), and watchdog. For the public television director of
News (R.C.), responding from the perspective of her posi-
tion, her role is “to find the financial and training resources
to create a minimum of expertise in the newsroom, and to
increase the number of correspondents in Brussels”. She
also pointed out that, although journalists mostly think of
themselves as watchdogs, “there is not much they can do, as
they operate on a national level, while EU officials can play
nations against each other”.

Asked about the probability for journalism to have had
an effect upon decision-making processes of the EU, the
interviewees expressed doubt, with one exception — R.C.
(public television) giving the example of the resignation of
Jacques Santer’s Commission.

Evaluation of identity and the public sphere

All the interviewees shared the conviction that EU issues
would become more important in Romanian media outlets
(“especially after the accession date” — L.P., public televi-
sion), but emphasised the national relevance as a special cri-
terion in news selection: “only insofar as they are connected
to Romanian interests. After all, all politics is local” (R.C.,
public television). They mentioned several ways in which
EU journalism could be further developed in their media
outlet: at the technical level, by providing for more space in
the grid (R.C., public television); at the level of treatment,
by improving the quality and the completeness of EU news
(L.N., regional newspaper), and by giving more attributes of
“personalisation”, and “concreteness” (G.P., O.M., commer-
cial channel); at the level of expertise — i.e. a group of spe-
cialised journalists in the newsroom that focus exclusively

on EU affairs (public television); at the level of communica-
tion — i.e. by improving communication between journalists
and officials dealing with the EU integration (commercial
channel); at the level of training with EU journalism studies,
and continuous training (interviewees from national news-
paper, tabloid newspaper, public television, and commercial
channel).

The journalists were divided on the question as to
whether or not they should play a role in creating a European
identity. Firstly, it was suggested that one should define
European identity (“I am sure that if we asked journalists
from various countries, they would come up with different
definitions of a European identity” — R.C.). The regional
newspaper editor, L.N., expressed the opinion that a
European identity already exists, it being a historical
process. Some of the journalists (G.P., O.M., M.T.) pointed
out that their role in creating this was “to familiarise people
with the common values and symbols of Europe” or “to
influence the public on the European issues that they view
through different perspectives”.

Some others argued that journalists are not involved in
the emergence of a European identity. Journalists work for
national media and for the national public. The journalistic
standard of news selection and news shaping, applied by all
the interviewees, was national relevance. So, “journalists are
accountable to their national audience, not to a European
audience — which is actually a theoretical construct. Their
purpose is to report the facts on decisions by officials at
home and abroad, and sometimes to analyse them — not to
create identities” (R.C., public television). The same view
was shared by the editor from the tabloid newspaper: “the
role of the journalist is to inform” (M.D.).

According to one interviewee, when they talk about
European identity and the process of creating such identities,
journalists have in mind “the values of civilisation common
to all developed Western countries, and the cultural and eth-
nic integration according to the standards of civilisation of
the EU economic and social space. (...) The process of shap-
ing the Romanian space according to that European identity
is difficult, and long” (G.P., commercial channel). Another
journalist considered that “Europe is conceived mostly in
opposition to the US, and is often identified with France.
This has to do with the internal political debate in Romania”
(R.C., public television).

The interviewees had quite similar opinions with regard
to the European democratic deficit and journalists’ contribu-
tion to making European integration processes more trans-
parent. Once again, a clarification in terms of definition was
needed: “European democracy? The EP and the Commission
in Brussels, or the democratic systems in EU_member
states?” (R.C., public television).

Concerning the EP and the EC in Brussels, it was sug-
gested that: “Journalists can put pressure on the system by
exposing its flaws and lack of transparency, and its demo-
cratic deficit, which is real. It is the business of the EU insti-
tutions to improve their communication skills and mecha-
nisms, or they will face dismal failures as they did in France
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and the Netherlands — and would also face in the UK if a
referendum were attempted” (R.C.).

A similar opinion was expressed by the regional newspa-
per editor: “The democratic deficit and the flaws of the
European institutions can only be adjusted by these very
institutions. Media reflect society” (L.N.). “The critics say-
ing that the integration process is not transparent enough
may be completely relying on the media to make it accessi-
ble” (0.M., commercial television). “Journalists can play the
role of a watchdog, they can point out the flaws of the
European representatives, their lack of objectivity and trans-
parency” (M.T., national newspaper).

According to some journalists, the appropriate fora
and media where transnational political issues should be
discussed are the Parliament, the public television chan-
nels, and the whole public space (meaning school, media,
meetings, conferences, etc.).

News Agenda Analysis

The content analysis carried out showed the salience
given by the sampled outlets to different topics or events
according to pre-defined categories such as “themes”,
“actors”, “prominence”’, “presentation”, “location”, etc.,
assumed as indicators of relevance. These indicators are also
good predictors of audience attention to news items (cf.
McCombs & Mauro, 1988, in McQuail, 1992: 214).

The total number of items collected in the sample period
was 201. The largest number of items (92) appeared in the
national newspaper, Jurnalul National. This could be
explained by the amount of EU news published, almost
every day, in the page devoted to Romania’s integration into
the EU. The lowest frequency for the tabloid (9 items) was
due to the editorial policy as regards the EU news status in
comparison to other international or national topics.

Given the national political context in which EU infor-
mation was framed, and also the tight relationship between
the EU institutions and Romania in that strictly monitored
pre-accession period, the main themes to appear in the items
related to the EU were those concerning the “Enlargement”
(in 89 items), the “Economic and Financial Affairs” (in 41
items) and “Justice, Freedom, Security” (in 20 items).

In the sample period, one month before the signature of
Romania’s Treaty of Accession, the recurrent themes on the
European Commission agenda in connection with Romania,
corresponding to the shortcomings and areas where progress
was still needed, were “Justice, Freedom, Security” (with
the verification mechanism for the judiciary, and the fight
against fraud and corruption), “Economy” (with the need to
balance economic growth that has deteriorated due to
increased public deficit, the slow pace of privatisations, and
the poor administrative capacity), and “Agriculture” (with
the need to improve the veterinary control system, and
accelerate preparations for the funding agencies).

“Justice, Freedom, Security” was the subject of eight
public television newscasts items, as the Romanian Minister
of Justice was in Brussels at that time to present the results

of the reform of the justice system, and the national
Government discussed the national strategy against corrup-
tion to be voted by the Parliament.

The news agenda of the sampled outlets included the
themes of the European Commission and the national political
agendas. It is also true that the Romanian public agenda with
respect to the EU was dominated by the same subjects,
because the concerns of Romanians in connection to the EU
were related, in that period, to agriculture (55%), economic
crisis (36%), and the loss of social benefits (25%).10

The newspaper section “European News” accounted for
the largest amount of items (65), due to the ‘Integration
page’ in Jurnalul National (53 items). The regional newspa-
per treated EU topics mostly as domestic news (17 items in
the “National political news” section, 4 items in the
“Economic news” section, 7 items in the “Local/regional
news” section). The “Other” section included the 13 pages
of the national newspaper ‘Observator’/ ‘Observer’ section -
a miscellanous selection of political, economic, social,
and “fait divers” topics. The same “Other” section com-
prised the ‘VIP and Gossip’ section of the tabloid, and the
‘EU Dictionnary’, and the ‘Agriculture’ in the regional
newspaper.

Although the great majority of journalists interviewed
agreed that there should be more analytical journalism about
EU issues, the vast majority of articles on EU topics in the
sampled outlets were news reports. The “all other journalis-
tic forms” category was the dominant one (90.73%). Into
this category fell news reports, accounting for 8§1.02% of the
items. The journalists chose to simply mediate the informa-
tion. In the tabloid, the EU appeared as a subject in four edi-
torials (of short length, but located in a visible position,
upper, on page two). These mainly represented an occasion
for the editor to speak critically of the attitudes of the
“natives” (politicians or ordinary people) not yet prepared to
meet the EU requirements.

Regarding the journalistic authors of the various news
items and reports, the newsroom staff provided the largest
amount of items (93). Although not overall a significant
trend, one could note the tendency for the national newspa-
per to bring in a variety of “guest” contributors.

While the prevalent items to appear in the newspapers
in connection with the EU were those without illustration
(94), showing in this way a degree of abstraction concern-
ing the presentation of EU topics, the broadcast news items
were largely filmed contributions by the reporters. The
quantitative data confirmed what all the television intervie-
wees said about the need to turn the EU subjects into
palatable, interesting television stories by means of (good)
images.

The “Prominence on the news agenda” category was
defined in terms of journalism culture conventions. Thus,
the interpretation of the ‘major’ category in most of the
items (108), mainly in the national newspaper (48 items),
must not be related to the fullness of the account about the
EU, but it touches on a distinctive form of presentation
designed to catch the attention of readers/viewers (under



conditions of competition between outlets): the use of large
headlines, of photographic illustrations, primacy in order of
television presentation, amount of time allocated, etc.

Not surprisingly, the quantitative data showed the preva-
lence, in terms of EU relevant news actors (persons), of the
national heads of government and of state, on one side, and
of the EU commissioners11 and MEPs12, on the other side.
These two categories of actors and their respective institu-
tions were, in fact, those most actively involved in
Romania’s accession process.

Concerning the main institutional actors in the news
items, while the European Commission appeared in the
largest number of items (11) in the national newspaper, the
European Parliament was present in an equal number of
items in the public television newscasts. The common ele-
ment of relevance for the two media organisations was the
importance of the political context they gave to the EU insti-
tutions. The difference that emerged in the coverage, and
accordingly in the appearance of actors, was related to the
news selection and presentation according to the type of
media.

In the sample period, there were animated discussions
within the European Parliament Committees (especially the
Committee for Foreign Affairs) on the vote of ratification of
Romania’s Accession Treaty to the EU, and on whether or
not to activate a safeguard clause for Romania. These were
suitable subjects for the television news. The European
Commission, in the same period, launched campaigns (e.g.
“eMobility project”), made decisions (e.g. restrictions on
salmon imports), discussed perspective plans (e.g. a free air
traffic market with Russia and China). All these were suit-
able topics for the EU page in the national newspaper. The
difference in topic selection and presentation was a differ-
ence between the story as told in words, and the story as told
in images.

The main ‘hook’ or angle for all the sampled outlets con-
sisted of statements or declarations (38.79%). The tendency
for Romanian journalists to make an event out of statements
of actors was much in line with the abovementioned partic-
ular context, where the ‘arena of declarations’ became news-
worthy by its credibility quality (coming from the highest
rank officials), and topicality.

Conclusions

The results of the news agenda analysis (NAA) showed
certain trends in the EU coverage by Romanian media.
Reporting on the EU was first and foremost conditioned by
the national political context, related to Romania’s EU
accession. EU issues were at the cross-point between politi-
cal agendas, public agendas, and media agendas.

The most consistent coverage and the greatest diversity
of EU news were provided by the national newspaper: EU
affairs, new EU member states’ experiences, EU officials’
statements on Romania, EU accession consequences for
Romania.

Equally varied and prominent were the EU topics in the
regional newspaper. The vast majority reflected institutional
agendas: agendas of local actors, on one side, and national
political and EU officials (especially the EC) agendas, on the
other side. In accordance with the assumed citizens’ interest,
the newspaper paid almost equal attention to regional/local
topics related to the EU, and to EU issues.

The agenda of public television newscasts in connection
with the EU topics echoed mostly the institutional agendas,
those of the EC and the EP and of the national political agen-
da, while the news agenda of the commercial channel news-
casts reflected mainly the professional viewpoint on the
information ‘needs’ of the audience, assessed in terms of
‘consequences’ for their lives, being thus most influenced by
the public agenda.

The low amount of items related to the EU in the tabloid
newspaper did not practically influence the newspaper’s
agenda, which was shaped according to the readers’ interest.

For the national daily, the regional newspaper, and the
public television, the emphasis was put on news about
processes, politics, economics, etc.; for the commercial
channel and the tabloid, the stress was more on human-inter-
est stories, on personalisation.

However the great variety of topics was not coupled with
a diversity of journalistic genres of reporting. News reports
were, by far, the prevalent genre. This tends to indicate the
most frequently chosen version of the self-perceived role of
the journalists: that of neutral observer and transmitter of the
EU information.

The prominence, in the sampled news items, of some EU
actors such as the European Commission/Commissioners,
and the European Parliament, who were involved, along
with the national politicians, in Romania’s accession
process, accounted, once more, for a national framing of the
EU issues.

Appendix

The list of the interviewees in the sample:

Irina Cristea, national newspaper Jurnalul National, edi-
tor of the EU Integration Page, foreign news desk;

Maria Toader, national newspaper Jurnalul National,
foreign news editor, covers EU topics;

Marinella Dohi, tabloid newspaper Libertatea, news edi-
tor, covers EU topics;

Laurentiu Nistorescu, regional newspaper Renasterea
Banateana, news editor, covers EU topics;

Rodica Culcer, national public television TVR, director
of News;

Liviu Popescu, national public television TVR, deputy
head of News;

Gabriela Popescu, commercial television channel PRO
TV, director of News;

Oana Matei, commercial television channel PRO TV,
head and producer at the International News Desk, responsi-
ble for EU topics.
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Notes

1. Lazar, Mirela & Paun, Mihaela (2006): “Understanding
the Logic of EU Reporting in Mass Media: The Case of
Romania”, AIM Research Consortium (eds), December
2006 (pp. 1-20), in “Publications/Adequate Information
Management in Europe - Working Papers”, http:/www.aim-
project.net/index.php?id=143

2. See http://www.aim-project.net/

3. Source: TNS/AGB International, in “Pro TV si Antena
1 alearga umar la umar”, Capital, 27th July 2005.

4. Eurobarometer 63.4, Public Opinion in European
Union, Spring 2005, Executive Summary National Report,
Romania.

5. Eurobarometer 63.4, Public Opinion in European
Union, Spring 2005, Executive Summary National Report,
Romania.

6. Rural Eurobarometer, Open Society Foundation,
February 2006.

7. Eurobarometer 63.4, Public Opinion in European
Union, Spring 2005, Executive Summary National Report,
Romania.

8. Eurobarometer 65, Spring 2006, Executive Summary
National Report, Romania.

9. According to T.L. Glasser, 1988:50, quoted in
McQuail, 1992:188.

10. Eurobarometer 63.4, Spring 2005, Executive
Summary National Report, Romania.

11. e.g. Olli Rehn, Enlargement Commissioner, the most
cited EU-commissioner, along with Jonathan Scheele, for-
mer Head of the Delegation of the EC in Romania, Neelie
Kroes, Commissioner for Competition, Franco Frattini,
Commissioner for Justice, Freedom and Security, Joaqin
Almunia, Commissioner for Economic and Monetary
Affairs, Jan Figel, Commissioner for Education.

12. e.g. Elmar Brok, President of the EU Parliament
Committee on Foreign Affairs, Hans Gert Poettering, leader

of the European Popular Party Group.
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The difficulties for an efficient EU communication

strategy as a triangle between

EU - institutions / spokespersons, correspondents

and national media

Karin RAEYMAECKERS, Lieven COSJIN, Ph.D., Ghent University, Belgium

This contribution is a synthesis of an article that was
published in the new Routledge journal Journalism
Practice’, Vol.1, No. 1, February 2007. An elaborated report
on the strategies and activities of the Commissions
spokespersons will be published with co-author A.
Balcytiene, as a research report in the AIM-publication

R
series -
1. Introduction

Many authors have studied the image of the EU and the
European institutions in a national media perspective. In
most studies the news analysis indicates a declining interest
for EU-related topics. Far less research has been carried out
to report the mechanisms of the newsflow stressing the
activities of the main actors, being the spokespersons of the
EU-commission and the accredited correspondents in
Brussels representing all types of media and a large variety
of nationalities. In this article, the authors aim to sketch a
picture of the working routines of journalists actively
involved in EU reporting.

Despite the significant and ever-growing importance of
European politics, and though it is possible to find published
material analysing EU news as content, there are surprising-
ly few studies about the journalists on the front line, observ-
ing and reporting on the ins and outs of European political
life in their local media as EU correspondents. The French
media sociologist Olivier Baisnée has taken an important
first step toward filling in this gap through his research
work, which precedes a comparative study of how French
and British EU journalists in Brussels fulfil their journalistic
mandate. For a first glance of the newsflow with emphasis
on the working routines of the spokespersons of the com-
missioners we refer to a recent research report of Balcytiene,
Raeymaeckers, De Bens et al. (2006) within the AIM pro-
gram that focused on this topic.

This article will present an overview of the entire body
of EU-accredited journalists, examining how they are dis-
tributed over the various nationalities, over different forms
of media and whether an historical evolution can be traced
in either distribution. We will base the study on official fig-
ures such as those published by the European institutions
and will enrich our analysis with information gathered in

numerous interviews with EU journalists working in
Brussels.

The second part of the article describes the mechanisms
obstructing the news flow on EU topics. Here the position of
the spokespersons is analysed with respect for structural,
geographical, economic, and policy — and media-related
obstacles.

2. An overview of the Brussels press corps
2.1. Accreditation

There are three types of accreditation. Or journalists
have a permanent accreditation to the European Union insti-
tutions, or they are accredited for only one of the EU-insti-
tutions. The third form is a temporary pass, meant for
reporters who only visit the EU institutions occasionally.
This type of accreditation that is used very often is tailored
to the needs of those journalists who only cover EU topics
on special occasions or indirectly.

Requests for permanent accreditation are treated differ-
ently for media that have long been active in Brussels and
for new media (Bastin, 2002: 179). The Commission press
room automatically renews accreditations for the first group
every year. Requests from ‘newcomers’ are evaluated by the
Comité Consultatif d’Accréditation (CCA), an association of
representatives from the EU institutions and representatives
from the already accredited press corps in Brussels. The lat-
ter group is represented by the Association de la Presse
Internationale (API). This organisation serves as a go-
between for the EU institutions and journalists (API, 2005)
and its main goal is to improve journalists’ access to EU-
related information.

2.2 Numbers and evolution

Annually, sometimes biennially, the Commission pub-
lishes a list of all the accreditations. It is important however
to realise that the number of accreditations has only very
limited relationship with the number of permanently accred-
ited journalists in Brussels. In July 2004, there were 929
journalists accredited to the EU institutions, while the
European Commission granted 1049 accreditations. Quite a
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few journalists work for both the printed and audiovisual
media in their home country. There are also many journalists

who report for media in two different countries.!

The chart 1 shows the steadily growing number of
accredited journalists for the press corps in Brussels. We can
observe three main waves in this evolution in line with the
corresponding waves of enlargement and the different steps
of more integration. For each rise, there is a correspon-
dingly large expansion in European Integration, both
horizontally (more Member States) and vertically (more
power), following which the Union gained significance for
a greater number of citizens and thus attracted additional
media interest.

It is important to understand that journalists from new
Member States often arrive in Brussels a few years before
their country joins. This was also the case for the 10 coun-
tries that joined in 2004, explaining why the third large press
corps boom started as early as 2002/early 2003.

Another explanation for the increase is the Treaty of
Maastricht, which was debated and came into effect in the
early 1990s (Baisnée, 2003: 81). By 1995, the press corps
had increased by 263 correspondents compared to 1991.

In the press rooms of the EU institutions, there were 65
different nationalities present in 2004 while in 1983 ‘only’
43 nationalities were represented in the press corps (Bastin,
2002: 173). This is of course due to the political enlargement
of the Union, but it also reflects the increased importance of
the European Union and of Brussels as a capital city for the
media worldwide.

Almost a quarter of the total press corps hails from coun-
tries outside the EU. The largest non-EU groups are from the
United States (43 journalists in 2004), Switzerland (32),
Japan (23), Turkey (18) and China (17). The Union’s
increased importance in the global economy, and especially
the united EU front in international institutions like the
World Trade Organization, explains the relatively high level
of interest shown by the US, Japan and China.

The number of correspondents from the new Member
States is relatively high in comparison to their population
figures. Nonetheless, journalists from the ten new Member
States only make up 6% of the total press corps. However,
journalists from the other 15 countries perceive the increase
in the number of journalists from these new Member States
to be bigger. Almost every correspondent interviewed for the
AlM-field study mentioned the influx of correspondents
from Central and Eastern European countries as one of the
biggest differences from roughly five years ago.

2.3 Numbers and distribution according to medium

For many years, EU news coverage in European coun-
tries has primarily been a matter for the written press,
though it should be mentioned that its share of the press
corps fell from 53.6% in 2000 to 48.8% in 2004.

Though it is often claimed that the audiovisual media are
less interested in Europe, audiovisual reporters still make up

more than a quarter of the Brussels press corps. However, as
mentioned above in relation to double accreditations, it is
not unusual for reporters from the written media to also be
accredited for audiovisual media.

When the press corps is divided by medium, another
striking tendency that emerges is the rise of the Internet.
Though in 2000 there was no separate ‘Internet’ classifica-
tion in the European Commission’s accreditation lists, this
classification did appear as of 2002. With 2.4% of the total
press corps, or 25 journalists, in 2004, it is probably the
smallest group, but it does indicate a striking evolution.

2.4 Accreditations during European Councils

During Councils of Heads of State and Government, the
permanently accredited press corps in Brussels is expanded
with hundreds of additional journalists. They just come to
Brussels to cover the event and then return to their editorial
head-offices. During the European Councils from 2002 to
2004, an average of 1708 correspondents were accredited to
the Council of the European Union, with a peak of 2006
journalists for the European Council in Brussels in
December 2004.

When there are no major events a growing number of
media cover EU-topics from their home office largely on the
information provided by news agencies or Internet sources.
When considering the distribution of accreditations the
explosion of journalists working for internet media is most
striking although also the amount of accreditations for news-
agencies has steadily rised.

3. Difficulties in presenting EU topics to the public
through journalism

The complexity of European political reality makes it
difficult to communicate how decisions are made. In this
article we focus ont the communication policy of the
European Commission.

The Commission has the right of initiative, and as a
result the flow of information about the policies proposed is
usually generated at this level. The Commission has more
than 25 spokespersons, supported by 50 assistants and press
officers, who provide the media with an abundance of infor-
mation through numerous press releases, background
memos and reports.

Each day the Commission organises the Midday
Briefing, which presents an update of the policies proposed
and pursued. Every day approximately 200 accredited jour-
nalists gather in the Commission press room for this Midday
Briefing, which in addition to being a source of information
is primarily an opportunity to make contacts and to network
(Baisnée, 2000). Now that the press corps is made up of over
900 journalists and expands to more than twice this number
during Summits, this socializing function has come under
some pressure.

The extensive information from the Commission aims at
directing the focus of the journalists’ attention to the



achievements of the EU-policy as designed by the EU-
Commission. But there are some obstacles present in the
Commission’s communications strategy which prevent the
smooth flow of information to the media. API points out that
the journalists have not sufficient access to the spokesper-
sons and the civil servants. Since only spokespersons are
allowed to maintain contacts with the journalists, this is an
important bottleneck that hinders the flow of information.
Spokespersons have only limited time resources and often
limit their efforts to those media with high levels of
expertise (Meyer: 1999, 628-629).

Another hindrance is primarily practical in nature and is
related to the security measures in place for journalists to
gain access to the Berlaymont building. Reporters also com-
plain about the quality of the information released, which
they describe as spinned or too complex.

In addition, there are a number of economic and nation-
al policy considerations that further obstruct the flow. The
trend of only sending correspondents to cover special events
is linked to the growing importance of economic considera-
tions. Not every medium has the possibilities to invest in a
special correspondent based in Brussels and has to rely on
news agency-information and only sends journalists to
Brussels for special events. Many popular print media or
local media decided to rely on news-agency information for
their overall EU-reporting. The editorial staffs of large
media companies that aim to produce a quality product still
consider having a permanent correspondent on site in
Brussels to be a good investment.

Editors of quality media in smaller countries, however,
are continually faced with the difficult task of striking a bal-
ance between investment in correspondents and the benefit
such an investment can be expected to deliver. These consid-
erations are based entirely on economic factors.

But economic considerations are not necessarily depend-
ent upon the size of the publication in question. We have
noted that the media aimed at a broad public, both print
media and audiovisual media, tend to send fewer correspon-
dents. Their decisions are less budget-related, but nonethe-
less remain economic in nature. These media aim to reach
the broadest possible audience, and when making invest-
ments they keep in mind that EU topics are less popular.
Though the Eurobarometer indicates year after year that tel-
evision is the primary medium citizens use to gain informa-
tion about the EU (Eurobarometer 2005: 18), only 26% of
the accredited journalists in 2004 were radio or television
reporters.

In addition to the structural and economic barriers limit-
ing the smooth flow of EU-related information, there are
also a few mechanisms that raise the barriers even higher.
We are referring to editorial procedures linked to nationalis-
tic reflexes, which should be examined independently from
the medium’s size or economic strength. Correspondents
who report on the EU from Brussels often adopt a more sub-
tle standpoint, as a result of which they come into conflict
with what is believed to be the ‘national interest’ in their
home country.

The longer these journalists stay in Brussels, the more
they have a tendency of reverence towards the institutions’
(Clarisse, 2005). Baisnée (2002:120) even goes a step fur-
ther, saying that this group of journalists become actors in
the European integration process, resulting in a tendency ‘to
develop a reaction of protecting the institution, a kind of
self-censorship which they justify by their belief that the
Commission is acting for the public good’.

In order to discourage such tendencies, some countries
(Netherlands, UK) have decided upon a rapid rotation
policy in which they call their correspondents back after a
period of four years. This is meant to keep the journalists
from going native’, as Thatcher feared about British civil
servants working for the Commission in Brussels when she
was in office (Morgan, 1995: 322).

The drawback of such a rotation system is that new jour-
nalists are continually required to get accustomed to the EU
subject matter. The journalists we interviewed unanimously
agreed that up to a year is required before getting fully up to
speed on what is happening in the European District in
Brussels. Furthermore, editors from more eurosceptic
Member States limit their correspondents’ autonomy by pre-
ferring to print pieces that show the Commission or the EU
institutions in a negative light.

4. The spokespersons communication strategies: All
media are equal, but some are more equal than others

In addition to the structural obstacles posed by the com-
plex structures of the EU institutions and decision-making
process, and in addition to the geographic, economic and
national barriers, there remains one unexpected obstacle to
the flow of information about the EU.

This obstacle is rooted in hierarchical differences, both at
the media level and at the microlevel, i.e. the journalist.
Information is unevenly distributed, according to the jour-
nalist’s reputation and regardless of the medium for which
he or she works. Journalists who have been accredited in
Brussels have enormous background information as well as
an extensive network of informal contacts. This privileges
their access to information that is out of reach for their less-
known and less prestigious collegues. It is logical that jour-
nalists should succeed in building up credibility through sen-
iority and high professional standards. Much less logical is
the fact that certain media truly are given preferential treat-
ment. Indeed, there are differences in prestige between
media, which contribute to the uneven flow of information.
The spokespersons, who are the true bottleneck of informa-
tion (as mentioned above) tend to give preferential treatment
to those media that can serve as mediator to other media.
This is part of a type of two-step flow strategy but it ignores
to a large extent the needs of the media aimed at the gener-
al public. This bias toward the so-called elite media is best
illustrated by the way in which the Financial Times has been
able to build up its privileged position. The FT enjoys enor-
mous prestige among the EU set in Brussels and its contents
are closely monitored. One reporter we interviewed said it
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like this: ‘If the FT hasn’t got it, it simply hasn’t happened.’
Or, ‘The FT is the Bible of Brussels.” This results in a two-
speed distribution of information, a daily reality that is
extremely frustrating for many journalists.

The fact that this prestige leads to favouritism and
unequal access to information has also some very negative
implications. It creates a relation of dependency because the
privileged newspaper can develop a so-called ‘carrot and
stick” policy. A European Commissioner who provides the
FT with a scoop (‘It’s delivered by post!” one reporter told
us) can be sure of a nice article in the paper. But the paper
can also take a critical position if a journalist does not
receive the information he or she is after. In this relationship
of dependency the EU actors are in the weaker position.

The Financial Times’ special position is generally recog-
nized and EU correspondents have little choice other than to
accept it. Nonetheless, in reaction to the Financial Times’
‘monopoly’, journalists from the biggest quality newspapers
and best-known news agencies in Brussels are stepping up
their collaborative efforts. They have built up an informal
network of EU correspondents with a long record of service
who are trying to counterbalance the omnipotence of the
Financial Times editorial staff.

5. Conclusion

In this article we have pointed out that the number of
EU-accredited journalists continues to grow, and that this
growth is linked to the different waves of enlargement. At
the same time, our figures indicate a number of develop-
ments that can be traced back to editorial decisions.
Economic concerns in particular have resulted in a growing
number of media choosing to no longer have journalists per-
manently accredited to EU institutions. This trend is offset
by the rising number of journalists working for news agen-
cies and, particularly in recent years, by journalists working
for Internet media.

We have also described a number of obstacles in this
article which impede an optimal flow of information. Once
again, these restrictions are economic in nature, but the
structural restraints related to the complexity of the
European political sphere also have a significant impact. In
addition, there are geographic limitations and restrictions
related to nationalistic policy considerations. Another signi-
ficant detail is that EU-related news tends to flow directly to
elite media, with the Financial Times in the starring role.
The newest communications strategy of the EU is set out in
three main documents: the Plan for Democracy, Dialogue
and Debate (called Plan D, 13/10/2005), the Action Plan to
Improve Communicating Europe by the Commission
(20/07/2005) and finally the White Paper on a European
Communication Policy (1st February 2006). Under this
strategy, Commission representatives in the Member States
are given a greater role in informing citizens. Nonetheless, it
remains to be seen how much the popular media can be bet-
ter and more effectively utilised as a bridge between the
institutions and the average citizen.

Notes
* See http://www.aim-project.net/

1. For example, a Turkish journalist who also reports on
the EU for media in the Turkish part of Cyprus, or a Briton
for American media. The fact that some journalists work for
different mediums or countries made it impossible to filter
out all ‘doubles’. For the graphs which we use the ‘number
of correspondents’ instead of the ‘number of accreditations’.

2. The specific category ‘freelancers’ is excluded from

this chart.
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Figure 1: Accredited Correspondents to the European Institutions
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Table 1: Accreditations by medium: comparison 2000-2004: percentages

News Agencies Audiovisual Printed Internet | News Agencies +
Media Media Internet
2000 |19.8% 26.6% 53.6% - 19.8%
2002 | 17.4% 25.4% 35.7% 1.5% 18.9%
2003 |18.7% 2l 2%6 51% 3.1% 21.8%
2004 | 22.4% 26.3% 48.8% 2.4% 24.8%

Source: Europearn Commission




Figure 2: Number of accreditations per medium 2000-2004

Source. European Commission

Figure 3: Accreditations withdrawn for the European Councils of Heads of State and
Government 2002-2005
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medinnalize

Media events

Ideea cd mass media este un factor de ritualizare a existentei cotidiene, lansatd de Elihu Katz si Daniel Dayan la inceputul
anilor "90, a pdrut atunci o simpld ipotezd indrdzneatd si speculativd. In timp, numeroase studii au venit sd confirme acest
adevadr si sd aprofundeze cadrul conceptual initial. Ele s-au integrat in antropologia mass media, domeniu interdisciplinar
si de pionierat, care permite intersectarea cadrelor stiintifice din antropologie, sociologie si stiintele comunicdrii. Aceastd
abordare s-a dovedit a fi deosebit de atractivd, prin cadrul sdu teoretic, pentru numerosi tineri cercetdtori. Studiile de fatd,
realizate de masteranzi ai cursului ,, Antropologia comunicdrii” din cadrul FJSC dezvdluie potentialul euristic al acestor

constructe, lanseazd interogatii stiintifice si oferd solutii euristice fascinante. (Prof. univ. dr. Mihai Coman)

Vizita Papei loan Paul al 1l-lea

in Romania (7-9 mai 1999)

Catalina MIHU, master in stiintele comunicarii

,Marile vacante ale comunicdrii de masd”, sintagma
folositd de Daniel Dayan si Elihu Katz pentru definirea
media events', reprezinta stiri care ies din sfera de rutind jur-
nalistica, o Intrerup monopolistic, pentru crearea mediatica a
unor ceremonii care celebreaza ordinea. Este momentul
selectionat si autentificat de catre jurnalisti pentru a pune in
evidentd o valoare centrald sau un aspect al memoriei colec-
tive, portretizand o versiune idealizatd a societatii. Prin
renuntarea la impartialitatea tonului caracteristic stirilor de
rutind, jurnalistii dau viata evenimentului, ,,apar ca faurari ai

momentului sau apostoli”™

, aduna publicuri dincolo de pro-
ximitatea geografica, intr-o stare de comuniune si de solida-
ritate specifica ritualului.

Vizita Papei loan Paul al IlI-lea iIn Romania — 7-9 mai
1999 — detine toate caracteristicile unui media event. Sunt
celebrate pluralismul si unitatea: in pelegrinajul Papei este
inclusa o tara ortodoxa pentru prima oard, din 1054, de la
separarea Bisericilor crestine. ,,Dorinta expresa a Papei de a
vizita Romania, deci o tara dominant ortodoxa, poate fi con-
sideratd si ca semn cd, in curand, cele doud biserici intru
Cristos pot ajunge la o relatie armonioasa cum n-a existat in
ultima mie de ani”.’

Urmarind etapele media events in timp, se observa, in
primul rand, “negocierea” lor de citre organizatori, presa si
audiente; apoi “performarea”, punerea in scend realizatd de
presa, si, in al treilea rand, “celebrarea” de catre audiente acasa.’

Momentul vizitei corespunde in totalitate perioadei limi-
nale corespondente ritului: pelerinajul Papei, in jurul caruia
s-a format o stare de anticipare, declanseaza ceea ce Victor
Turner numeste communitas — starea comunitara foarte putin
structuratd, dar Tmbogatitd simbolic prin semnificatiile
atribuite evenimentului, expuse pe larg in cadrul ceremonial
reflectat de jurnalisti.

Dimensiunea subjonctivd a liminaritatii este evidenta —
unificarea simbolica a Bisercii ortodoxe cu cea catolica —

utopie ce idealizeaza semnificatia vizitei Papei. Se pot
remarca usor etapele ritului de trecere, aplicabile, prin exten-
sie, tuturor celorlalte: separarea, starea lucrurilor anterioara
evenimentului, vizita — stagiul intermediar liminal, contes-
tatar al traditiei schismei bisericesti care acum este in comu-
niune prin intdlnirea reprezentantilor sdi, urmate de etapa
integrarii, restabilirii “ordinii” sociale, imbogititd simbolic
cu sentimentul comun de apartenentd si mpartasirea
valorilor.

Desi manifestarea cea mai pregnanta a media events este
prezentd, ca format jurnalistic, cel mai “vizibil” in televi-
ziune, monopolizand prin transmisiuni in direct structura
obisnuita a programelor, caracteristicile definitorii sunt lesne
de identificat si in presa scrisa, care isi schimba de asemenea
registrul pentru a modela si reflecta evenimentul. Vizita din
1999 a fost transmisa pe larg de postul national si de cele
comerciale, PRO TV avand drept gazda a evenimentului pe
Cristian Tabara, adecvat specificului religios al evenimentu-
lui. Exemple pentru ilustrarea caracteristicilor ce definesc
vizita Papei drept media event sunt preluate din presa scrisa,
informatia scrisa pastrand intacte toate nuantele registrelor
folosite si respectand punerea 1n scena a televeziunii.

Anticiparea

Astfel, se poate urmari etapa anticiparii evenimentului,
care este anuntat din timp, creandu-se starea de asteptare. in
Ziua apar articole 1n acest sens din martie, cu o luna Inainte
de vizita propriu-zisa. In editia de marti, 16 martie 1999,
titlul anuntd clar: “Papa vine la Bucuresti pe 7 mai”.
Programul detaliat al vizitei este oferit in continuare: prim-
irea la aeroportul Baneasa, urmatd de un moment de ruga-
ciune la Catedrala Patriarhala, intalnirea cu Episcopatul
Catolic, apoi cu presedintele si alte “oficialititi de stat”.
Sambata, 8 mai, sunt anuntate vizite la cimitirul Bellu



catolic, o slujba la Catedrala Sfantul losif, apoi intdlnirea in
jurul careia se creeaza anticiparea: cea cu Sfantul Sinod si cu
Patriarhul Teoctist, la Palatul Patriarhal. Duminica, 9 mai,
vizita anticipatd are ca obiective anuntate Sfanta Liturghie
oficiatd de Patriarhul Romaniei la Catedrala Patriarhala
dupa care Sanctitatea Sa va oficia 0 Messa catolica. Seara va
avea loc ceremonia de plecare a Papei de pe aeroportul
Baneasa. Sunt anuntate masuri privind securitatea Papei pe
tot decursul vizitei, fiind cunoscute atentate precedente in
asemenea ocazii oficiale.

Evenimentul Zilei anuntd inca si mai devreme, din 25
aprilie, planificarea vizitei, insistind pe masurile de sigu-
rantd asigurate, aceleasi ca la vizita unui sef de stat. in
numarul din 27 aprilie regasim detalierea etapelor vizitei, cu
detaliul timpului total petrecut de Papa in Romania, conform
parcurgerii acestora: 56 de ore si 30 minute.

Informatiile premergdtoare evenimentului media
respectd formatul stirilor, tonul este impartial, “ruptura”
liminala incd nu s-a produs, ci este creatd starea de antici-
pare, anuntdnd evenimentul propriu-zis; detaliile pregati-
rilor, pe langd informatia concreta, induc asteptarea,
pregatirea pentru experienta spirituald a ritualului.

Tot intre pregétirile pentru eveniment sunt anuntate si
cele ale CFR, care vinde deja bilete pentru credinciosii care
“vor fi acolo”, parte integrantd a manifestarii, spritual si
fizic. Tot cu doua zile inaintea vizitei Evenimentul Zilei pu-
blicd si informatii despre asistenta medicald asigurata pe
perioada vizitei. Ritualul de conscrare este demarat, peleri-
najul participantilor la eveniment se pregateste. Ziua titreaza
“Vizita Papei a produs un pelerinaj in masi’™, este redati
solemnitatea monentului, dimensiunea rituald a pelerinajului
multimii spre centrul evenimentului, dorinta de a fi acolo. Nu
lipsesste tonul ceremonial al relatarii; se redau amploarea si
importanta, semificatia evenimentului, disparitia structurii
in fata simbolului unificator, comuniunea sociala, intreru-
perea activitatilor obisnuite: “Dis-de-dimineatd, credinciosi
ortodocsi, greco-catolici si romano-catolici au sosit in Gara
de Nord din mai toate colturile tarii. Fiecare tren care sosea
din Banat, din Ardeal, din Moldova, sau din Dobrogea
aducea, in medie, 300-400 de credinciosi, avand in suflete
dorinta de a-1 vedea pe Suveranul Pontif, de a se afla la o cat
mai mica distanta de Sfantul Parinte, privit ca un aducator de
pace universald. In scurt timp, pe peroanele girii nu se mai
discuta altceva decat de vizita Papei la Bucuresti, o vizita
privita ca pe unul dintre cele mai importante evenimente ale
crestinatatii. Era interesant de urmarit aceasta unitate crestina
a poporului. Oameni simpli, intelectuali doreau sa ajunga cat
mai repede la aeroportul Baneasa ca sa ocupe o pozitie cat
mai buna pentru a-l vedea pe loan Paul al II-lea. Multi se
interesau de cele mai bune mijloace de transport pentru a
ajunge in punctele cheie de pe traseul papal. Taxiurile, insu-
ficiente pentru numarul mare de credinciosi, au fost luate cu
asalt. O alta parte dintre laici era organizata in grupuri con-
duse de preoti. Acestia stiau foarte bine ce aveau de facut,
care ar fi mijloacele de transport necesare pentru a ajunge in
variile puncte de pe traseu. Cateva dintre aceste grupuri erau
asteptate de microbuze, sau chiar autocare (...).”

Amploarea evenimentului este anuntatd deocamdatd in
cifre, stirile anuntdnd 50 de posturi de televiziune ce vor
transmite pentru un miliard de telespectatori’. Evenimentul
anticipat depdseste granitele stirii, media event-ul are
lansarea pregatita, dupa cum reiese din aceste informatii;
proximitatea geografica fata de el este depasita de cea sim-
bolica, spirituald, care se anticipeaza prin numarul de parti-
cipanti telespectatori.

Schimbarea tonului jurnalistic

Tensiunea anticiparii este conturatd clar de aceste arti-
cole, demararea evenimentului reliefdnd acum in continutul
si tonul lor schimbarea la registrul ceremonial, trecera in
“fictional”. Obiectivitatea face loc reverentei in exprimarea
mesajelor media, respectului: sunt identificate elemente de
detaliu sau simbol care intregesc imaginea de media event,
detasarea critica lipseste in totalitate. Asistam la celebrearea
reconcilierii.

Liminalitatea este nuantatd din intrebarile asupra sem-
nificatiei vizitei puse de Paolo Gianfelici in corespondenta
sa pentru Evenimentul Zilei, publicatd pe 5 mai: “Sfantul
parinte va lansa din capitala Romaniei un apel pentru sto-
parea conflictului (din Balcani) si instaurarea pacii. Va fi
oare ascultat?”; “Poate conduce aceastd vizitd la recon-
cilierea definitiva Intre bisericile catolicd si ortodoxd din
Romania?”’; “Ce insemndtate are vizita Papei la Bucuresti in
planul relatiilor dintre Vatican si statul roman?”. Tonul
raspunsurilor oferite corespunde caracteristicilor media
event-ului, exprimd atitudini, sperante, si nu informatii:“
Este absolut necesara purificarea memoriei conflictelor din
trecut dintre catolici si ortodocsi si gésirea unei formule de
convietuire. Vizita Sfantului Parinte reprezinta un pas im-
portant catre dezghetarea relatiilor dintre cele doua biserici.
Evolutia acestor relatii reprezinta un model si o perspectiva
si pentru bisericile rusa, bulgara si sarba. Va fi totusi un pro-
ces de lungd duratd si avem cu totii nevoie de timp”.

Informatiile auxiliare vizitei propriu zise oferite de presa
cu o zi Inaintea producerii ei tind, prin continutul lor, sa
marcheze sldbirea structurald a ordinii obisnuite in favoarea
celeia simbolice. Un exemplu in acest sens este titlul de joi,
6 mai, din Evenimentul Zilei, cu o zi nainte de declansarea
evenimentului anticipat. Desi articolul este redactat in forma
stirii obisuite, de rutina, din afara evenimentului media,
tonul folosit chiar in titlu vine in sprijinul afirmatiei slabirii
structurale, prin “neportivirea” ca tonalitate in peisajul arti-
colelor pe tema vizitei: “Politicienii isi dau coate sa stea in
preajma Papei”.

La fel se poate considera si titlul din Ziua, departamenul
Sport anuntand ca “Papa pericliteaza siguranta partidei
Dinamo — Rapid”.’

Tonul ceremonial al vizitei se poate observa cu usurinta
in articolele de pe durata vizitei Papei, precum si din actiuni
in acest sens: se lanseaza carti si se emit monede care cele-
breaza evenimentul. “Cu prilejul vizitei Papei loan Paul al
[I-lea in Roménia, Evenimentul zilei si Editura Papyrus lanseaza
o carte de senzatie: «Sanctitatea Sa loan Paul al II-lea si

eZ|[RUE|pauY

[

$ wisijeuwanp

| 900z ‘% 1T muy . axed

w
~

unuod I



medianalize

icare * Anul I, nr. 4, 2006

ism si comun

I Jurnal

W
oo

2

Istoria secretd a timpurilor noastre»” — titreaza Evenimentul
Zilei, vineri, 8 mai. Articolul descrie fragmente din copildria
si tineretea Papei, tonul este in intregime cucernic, admira-
tiv, cu detalii descriptive plastice: “Apartamentul de la etajul
al doilea era total neinsemnat, dar avea un aer de demnitate
mic-burgheza.”; “Realizdrile fiilor ei 1i aduceau o nemar-
ginitd bucurie (mama Papei)”.

Associated Press vorbeste despre despre “emotiile si
marile sperante intru unitatea crestinismului” in ziua sosirii
deja mult asteptate a Papei in Romania.

Editorialul lui Cornel Nistorescu® este un exemplu con-
cludent al schimbarii totale a tonului jurnalistic de la
prezentarea evenimentelor de rutind la media event: “De
multd vreme Bucurestii n-au trdit o asemenea atmosfera de
emotie, cu sute de mii de romani, din toate colturile tarii,
ingirati de-a lungul bulevardelor. Sosirea pentru prima oara
a unui Papa la Bucuresti si intr-o tara de religie ortodoxa a
miscat toatd suflarea, cum rar ne-a fost dat sa vedem. Dupa
importanta vizitei, cel mai surprinzator fapt e ca romanilor
le sade bine cand se bucura. Ei iradiaza o caldura sufleteasca
pe care putini striini nu vor fi simtit-o (....) In aceste zile
chiar ne putem mandri cd am devenit un pol al crestinatatii.
Bucuria de ieri s-a aratat ca un ceas de izbavire pentru toate
suferintele de decenii ale romanilor. Parca luminita firava
din sufletul fiecaruia s-a intins peste tara”. In plan mitolo-
gic, sunt redate aici simbolurile binecuvantarii, izbavirii, in
opozitie cu “suferintele romanilor”.

Functiile sociale ale ritual media anuntate in Media
Anthropology’ sunt usor de identificat in aceastd etapd a
media event, cea liminald, si anume:

- autentificarea; imaginile si discursul jurnalistilor demon-
streza ca evenimentul iesit din rutina, spectaculos, al vizitei
Papei s-a intamplat, prin prezentarea sa in sine, i se confera
veridicitatea incontestabild a faptului de “a fi fost acolo”,
prin toate detaliile ceremoniale prezentate;

- legitimarea evenimentului, in stransa legatura cu autentifi-
care lui, tine de recunoasterea ca atare a respectabilitatii,
evenimentul fiind legitimat in postura de media event prin
transmiterea si tratarea lui ca atare de catre jurnalisti;

- monumentalizarea, retinerea In memoria colectiva a eveni-
mentului prin acoperirea unor audiente extrem de largi, per-
mite oficializarea vizitei, restaurarea evenimentului prin
prisma idealizarii; tonul festiv abordat demonstreaza acest
lucru: “De multa vreme (...) n-au trait o asemenea atmosfera
de emotie, cu sute de mii de romani. (...) Sosirea pentru
prima oard a unui Papd la Bucuresti si intr-o tard de religie
ortodoxa a miscat toatd suflarea”;

- dramatizarea, tonul lipsit de orice umbra de critica, in
intregime ceremonios, prezentand semnificatii fatd de infor-
matii, intim si relaxat, a dominat prezentarile televizate dar
si repertoriul jurnalistilor din presa scrisa; formulele de
prezentare a actantilor evenimentului sunt formale, intregite
de titulaturi cunoscute, pentru sublinierea importantei eveni-
mentului si a rolului personajelor din prim-plan —
“Sanctitatea Sa Papa Ioan Paul al II-lea”, “Prea Fericitul
Patriarh Teoctist Teofan”;

- vectorizarea, realizarea prin transmisiunilor televizate a

audientei mondiale, prin atingerea unui numar estimat la un
miliard de spectatori-participanti simbolic.

Elemente de spectaculos

Ecouri ale exaltarii jurnalistice asemanatoare regasim in
Ziua, tot editia de duminica, ultima zi a vizitei Papei: “Au
intrat cu papamobilul in istorie! (...) Papa si Patriarhul in
papamobil la Bucuresti! O scena care inlatura orice indoieli
asupra faptului ca, intr-adevar, vizita Suveranului Pontif in
Romaénia este de o importanta planetara. Ca este un pas urias
spre reconcilierea si unitatea lumii crestine”™".

Elementele de spectaculos, preferate de jurnalisti in con-
turarea evenimentului, se recunosc usor, dupa tonul cu care
sunt prezentate. Lumea intreaga asista la pelegrinajul Papei,
mai exact un miliard de oameni constituie audienta eveni-
mentului, comuniunea dincolo de proximitatea geografica se
realizeaza firesc prin intermediul transmisiunilor in direct,
“ceremonial television” dupa litera definitiei'', electrizand
audiente uriase. Elementele de spectaculos nu lipsesc; eveni-
mentul este asimilat unui miracol:” Trei miracole: cdderea
comunismului, vizita Papei si imbratisarea cu Teoctist”’. Un
soldat din Garda de Onoare a lesinat de emotie la coborarea
din avion a Sanctitatii Sale, In freamatele multimii care avea
lacrimi in ochi, fremata de bucurie si scanda: “Bine ati
venit!”, dar, si “Vivat Papa!”"”, alt element de detaliu care
reda atmosfera momentului prin modul de prezentare.

Aceste transmisii “integreaza societatile intr-o bataie de
inima colectiva si evoca reinnoirea loialitétii catre societate
si autoritatea sa legitima” — noteazd Dayan si Katz", concept
ce este reliefat in totalitate de vizita pontifului si semificati-
ile ei: “Suveranul Pontif a mai strdpuns o cortina de fier”
titreazd Ziua, in editia de duminica, utilizand simbolul pu-
ternic al regimului comunist, prezent inca in Roméania cu
doar 10 ani inaintea acestei vizite.

Modificarea statutului social al jurnalistilor

Prin tonul ceremonial abordat, modificarea statutului
social al jurnalistilor este evidenta; observatorii impartiali ai
informatiilor de rutind pe care le redau in mod obisnuit sunt
gazde ale evenimentului, participanti ce Impartasesc impre-
sii cu lumea intreaga, le ofera “cheia” intelegerii si invitatia,
somatia implicarii prin reliefarea importantei cruciale a
evenimentului.

Comportamentul ceremonial al publicului este prompt:
dupa ce mii de pelerini, romani si nu numai, au luat cu asalt
mijloacele de transport pentru a ajunge la locul evenimentu-
lui (dupa cum relateaza ambele publicatii monitorizate), cei
care asistd la difuzarea evenimentului sunt si ei parteneri
activi, se anuntd, se strang pentru a recepta mesajul in
comun, intr-un cuvant, celebreaza evenimentul, 1l
comenteaza si interpreteaza, “fapt care duce la activarea
legaturilor sociale si mentinerea ordinii, coeziunii si iden-
titatii colective””.

Ziua prezinta fragmente cu voci ale presei mondiale care
celebreaza evenimentul vizitei (duminica, 9 mai): “Planeta e



cu ochii pe Papa”; se prezinta faptele, starile si semnificatiile
vizitei, perceptia comuna si impartasirea mondiala.

Ultima etapd a ritului desfasurat, integrarea, marcheaza
incheierea perioadei liminale, revenirea la structura, cu invi-
tatia la internalizare si meditatie in urma evenimentului ce
tocmai s-a incheiat. Asistdm la revenirea treptatd la tonul
informativ al stirii, in articolul din Ziua, de luni, 10 mai:
“Suveranul Pontif a fost condus la Aeroport (...) de
Patriarhul Bisericii Ortodoxe Romane, Teoctist, Arhiepis-
copul romano-catolic de Bucuresti - loan Robu, presedintele
Emil Constantinescu si o delegatie impresionanta a clasei
politice si ecleziastice. Sanctitatea Sa a sosit la Baneasa in
jurul orei 20,00, in uralele credinciosilor, veniti din toate
colturile tarii pentru a-si lua ramas bun de la cel care, pentru
trei zile, ne-a facut sd ne simtim mai buni si mai drepti.
Garda de Onoare a prezentat onorul Sfantului Périnte care a
fost insotit la scara avionului de Patriarhul Teoctist si
Presedintele Constantinescu. La plecare, Sanctitatea Sa a
binecuvantat inca o datd poporul roman. Aeronava Boeing
737 a plecat spre Italia pe ruta Bucuresti-Floresti-
Sofia-Salonic-Yanina-insula Korfu, culoar care ocoleste
Iugoslavia.”"

Evenimentul media, prin caracteristicile care il definesc,
anticiparea, tonul jurnalistic adoptat, elementele de specta-
culos de detaliu ce il individualizeaza, modificarea statutu-
lui jurnalistilor, realizeaza reactivarea legaturilor sociale si
coeziunea colectiva: prima vizitd a Papei intr-o tara orto-
doxa “ne-a facut s ne simtim mai buni si mai drepti” prin
semnificatiile acordate. Momentul de liminalitate al eveni-
mentului media si-a Indeplinit finalitatea: “putem socoti ca
“razboiul rece” si “zidul Berlinului” existente si in planul
credintelor religioase, au luat sfarsit si ca intre cele doua
lumi reincepe o complicatd lucrare de colaborare, de
apropiere, de infratire. Ceea ce a inceput sa prinda viata in
spatiul economic sau in cel politic s-a continuat, prin

venirea Papei, si in cel religios”™"

. Celebrarea prin discursul
ritualului faciliteaza interiorizarea valorilor vehiculate;
intoarcerea la starea de “ordine”, structurd sociald se rea-
lizeazd 1n urma asmildrii si impartasirii lor, prin recu-
noasterea lor ca elemente de descifrare a evenimentului
incheiat.

Astfel, acest media event si-a atins finalitatea: “s-a cele-
brat méretia”, prin personalitatea puternici in plan simbolic
a Papei, “s-a intdrit legitimarea institutiilor deja existente”,
prin individualizarea celor doua Biserici crestine unificate
prin liminalitatea lui “cum ar putea fi”; “s-au creat conditiile
emotionale ale adeziunii populare si ale celebrarii”* prin
expunerea exhaustiva, atat la nivelul receptarii, cat si al
incarcaturii simbolice, specifice ritului.

Prefigurarea repetarii acestui media event este deja
demarata in presa, cu anuntarea unei a doua vizite a Papei in
Romania. Simbolul rdmane acelasi, papalitatea in pelegrinaj
intr-o tard ortodoxa, in persoana lui Benedict al XVI-lea de
aceasta datd. Ramane de vazut daca evenimentul va benefi-
cia de acelasi statut in presa, prin modalitatea de tratare a
subiectului de catre jurnalisti. Evenimentul prefigurat

poate fi considerat continuarea ideologica a primului, prin

discursul anuntat de Papa loan Paul al II-lea asupra recon-
cilierii, a intalnirii celor doua Biserici crestine.

Cum noutatea absolutd a semnificatiei primei vizite nu se
mai pastreaza, ramane de vazut dacd anticiparea vizitei lui
Benedict al XVI-lea va contine premisa declansarii unei
liminalitati, deci a unui nou media event, care sa-1 continue
simbolistic pe primul, fapt posibil pe fondul unei indepartari
spirituale de comuniune sociala.

Romdnia Liberd de luni, 30 ianuarie 2006 titreaza:
“Dupa vizita la Roma a mitropolitilor Moldovei si
Ardealului, Papa ar putea veni la Sibiu in septembrie 2007,
eveniment anuntat ca probabilitate la momentul difuzarii:”
Existd sansa ca Papa Benedict al XVI-lea s vind in Ardeal,
in 8 septembrie 2007, la Pelerinajul Luminii, care va incheia

marea Adunare Ecumenici Europeani de la Sibiu™."
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Condamnarea comunismului in Parlament:

un ritual de purificare

Diana PISCARAC, masteranda in stiintele comunicarii si studii canadiene,

Universitatea din Bucuresti

Condamnarea oficiald a comunismului a fost un eveni-
ment care s-a ldsat asteptat timp de 17 ani de la Revolutie.
Astfel, Roménia se numara printre ultimele tari ale fostului
bloc sovietic care denunta public acest sistem totalitar. Atat
perioada propriu-zisa a represiunii, marcata la noi de o intin-
dere temporala de aproape o jumatate de veac, cat si tranzitia
ce i-a urmat, la fel de poticnita, au favorizat impiedicarea si
amanarea acestui moment-cheie pentru societate In general
si pentru mentalul colectiv in mod particular.

Am putea spune deci, cd 18 decembrie 2006 este o zi
istoricd, intrucat ea asigurd o continuitate simbolicd a
Revolutiei (din punct de vedere al alegerii zilei), o prelun-
gire si un deznodamant just in acelasi timp, dar marcheaza
oficial si trecerea la un nou sistem politic si economic, fapt
intarit de aderarea la Uniunea Europeana la numai doua sap-
tamani dupa aceea.

In plan evenimential, ceremonia de condamnare a comu-
nismului era asteptatd de public, presa mediatizand cu o zi-
doud Tnainte definitivarea raportului Tismaneanu — docu-
mentul ce sta la baza acestui denunt al comunismului — ce
avea sa fie prezentat in Parlament de presedintele Traian
Basescu, precum si invitatii — figuri de referinta ale luptei
anti-comuniste in Europa — ce urmau sa participe la eveni-
ment: regele Mihai, Lech Walensa (liderul miscérii de rezis-
tentd din Polonia intre 1984 si 1989, ulterior presedintele
tarii si laureat al premiului Nobel pentru Pace), scriitorul
Vaclav Havel (disident in perioada comunismului si ultimul
presedinte al Cehoslovaciei) si fostul sef de stat al Bulgariei,
Jelio Jelev.

O parte din mass-media a prezentat si posibilele reactii pe
care urmau sa le manifeste anumite grupuri politice: astfel,
PSD anunta ca nu va amenda sau intrerupe ceremonia in nici-
un fel, in timp ce PRM promitea un boicot cu “tirbusoane si
palnii, alaturi de un intreg arsenal de fluiere si sirene”.

Probabil cd mass-media, la fel ca si publicul, obisnuita
cu reprezentatiile “teatrale” ale Iui Corneliu Vadim Tudor nu
se astepta la ceva iesit din comun in sensul “vadimist”, pen-
tru cd atlfel nu se explica fervoarea cu care jurnalistii au
prezentat ulterior evenimentele. Si intr-adevir acestea au
degenerat, nesperat de mult (din punct de vedere senzatio-
nalist): la scurt timp dupa venirea oaspetilor strdini in sala
Senatului (locul desfasurarii evenimentului) si Inceperea
prezentarii raportului Tismaneanu de citre presedintele
Basescu, parlamentarii PRM, directionati de Vadim Tudor au
inceput sa bruieze momentul oratoric cu fluierele si urletele
anuntate (“Pentru prima datd in istoria postdecembrista,

seful statului a fost primit cu huiduilei si fluierdturi.”
Adevdrul, 19 decembrie 2006), la care s-au addugat in scurt
timp si cartonase rosii, pancarte sau deja celebra panza pe
care era desenat un Basescu zambitor in spatele gratiilor de
inchisoare. Ripostele la adresa comportamentului peremist
venite de la Horian Roman Patapievici dintr-unul din bal-
coanele salii au precipitat insd evenimentele, ajungandu-se
intr-un final la o confruntare cvasi-fizica, injurdturi si
amenintdri “ca-n codru”. “Scena balconului”, cum a fost
simbolic prezentatd aceasta confruntare, a adus fatd-n fata
doud categorii de actori: intelectualii disidenti prezenti in
acel “fatidic” balcon (H.R. Patapievici, Gabriel Liiceanu si
Andrei Plesu) si sustinatorii regimului incriminat, a carui
incarnare si dezlantuire a fost asumata total de Coreliu
Vadim Tudor.

in ciuda evenimentelor ostile, presedintele Basescu si-a
rostit discursul pana la capat, ignorand pe cat posibil “bruia-
jul”. “Raportul Tismaneanu” a prezentat pe rand victimele si
ororile regimului comunist din Romania, principalii vinovati
si sustinatorii regimului lui Ceausescu, precum si o serie de
concluzii referitoare la Revolutia din decembrie 1989, in
urma cdrora ipoteza conspiratiei este exclusa. La final,
Basescu a prezentat o serie de proiecte menite sa familia-
rizeze tinerele generatii cu viata din timpul regimului si care
sd tind vie memoria victimelor sale. Cercul evenimential s-a
inchis cu o receptie oferitd seara de presedinte la palatul
Cotroceni, unde alesii invitati au rostit cateva discursuri.

Incadrarea acestui eveniment in categoria ritualului a
venit ca urmare a unei monitorizdri pe care am facut-o
prezentdrii mediatice a subiectului. Gradul de simbolism
religios este evident 1n titluri precum “Exorcizarea comunis-
mului” (Evenimentul Zilei, 19 decembrie 200), “Fantoma
comunismului luptd pana in ultimul ceas” (Cotidianul, 19
decembrie 2006), “Se zvarcolesc serpii comunismului”
(Evenimentul Zilei, 19 decembrie, 2006), “Exorcizatii”
(Ziua, 19 decembrie 2006) sau “Condamnarea si ultimul cap
al zmeului” (Romdnia Liberd, 22 decembrie 2006). Un al
doilea tip de abordare a fost simbolistica Revolutiei / mine-
riadelor prezenta in titluri precum: “Al patrulea balcon”
(Evenimentul zilei, 20 decembrie 2006), “A doua mineriada
a brutelor PRM” (Gdndul, 19 decembrie, 2006), “Plesu: “o
mineriada™ (Evenimentul Zilei, 20 decembrie 2006),
“Scandalagii lui CVT au fost adusi de PRM cu autocarele”
(Romdnia Liberd, 19 decembrie 2006).

David Kertzer vede in ritual “o componenta evidentd a
vietii politice moderne”. Indiferent de culoarea politicd
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careia apartin, politicienii fac apel la rituri. Cetateanul, prin
participarea sa la rituri, “se identificd cu forte politice de
mare anvergurd, care pot fi percepute doar printr-o
reprezentare simbolicd”. (Kertzer, 13)

In ceea ce priveste abordarea dual a condamnarii comu-
nismului, putem redenumi cele doua categorii In termenii lui
Mihai Coman in “Mass media, mit si ritual” (2000):

“..In prezentarea unor fenomene de mobilizare sociala
cu continut politic subiacent, mass media din Romania a
abordat doua tipuri de discurs: unul sacralizant, care a inter-
pretat faptele din perspectiva unor categorii rituale si mito-
logice pozitive (rituri de consacrare si rituri liturgice), si
unul desacralizant, care a vazut totul in cadrele unor ritu-
aluri ale derizoriului si hilaritatii si ale unor simboluri ale
lumii “pe dos”, decazuti in haos.” (Coman, 70)

Pe parcursul monitorizarii, am urmarit sase cotidiane cu
acoperire nationald (Adevdrul, Cotidianul, Evenimentul
Zilei, Gandul, Romdnia Liberd si Ziua) atat inainte de eveni-
ment, cat si dupa (intervalul 18 — 22 decembrie, pana cand
subiecul a fost “epuizat”). Ca metoda de lucru, am folosit
analiza de continut, cautand in textele de presa pattern-ul
ri-tualic, anuntat sau nu in titluri.

Este insda momentul si revin asupra ideeii de ritual,
printr-o scurtd prezentare a procesului ritualic si a implicati-
ilor sale. La nivel de baza, ritualul presupune o punere in
scend/performare a unei ceremonii, ceremonie ce se leaga de
traditiile ancestrale ale unei societati. Tipul de comporta-
ment in timpul ritualului difera in mod categoric de acti-
vitatile cotidiene, In primul rand datoritd componentei
ceremoniale:

“Desfasurarea unui ritual este caracterizata de formal-
ism. El respectd secventele standardizate si extrem de rafi-
nate, si nu intdmplator e pus in scena in locuri speciale si la
date care au un inteles simbolic aparte. Desfasurarea unui
ritual este repetitiva si prin urmare redundanta, dar tocmai
aceste calitati devin mijloace importante pentru canalizarea
fluxului emotional, pentru calduzirea cunoasterii si pentru
organizarea grupurilor sociale. [...] Forta ritualului rezida
nu numai n matricea sociala, dar si in dedesubturile ei psi-
hologice. Aceste doua dimensiuni coexista intr-un mod cu
adevarat inseparabil. Participarea la ritual implicd expunerea
la stimuli de natura psihologica si produce o mare desca-
tusare emotionald; ritualul ne afecteaza simturile pentru a ne
oferi o logica a realitatii si a ne ajuta sa intelegem ceea ce se
petrece in jurul nostru. “(Kertzer, 22-23)

Jurnalistii fac apel - in mod constient sau inconstient —
la mitologie si simboluri ale ritualului pentru a-i ajuta pe
oameni si inteleagd mai usor evenimentele. in acest sens, ei
sunt niste creatori de simboluri al caror beneficiar este
publicul. D. Kertzer merge mai departe afirmand ca fiecare
dintre noi creeaza de fapt simboluri si este in acelasi timp
beneficiarul simbolurilor:

“In general, oamenii nu isi dau seama ci ei sunt cei care
conferd lumii propria lor versiune simbolic construitd. Din
contrd, oamenii cred ca realitatea se manifesta sub forma in
care este perceputa de ei. [...] Prin intermediul simbolurilor
ne raportim la haosul ce ne inconjoard zi de zi, si facem

ordine. Ba mai mult, chiar distinctia pe care o facem intre
lumea obiectiva si cea subiectivd este un produs al sim-
bolizdrii umane ce demarcheaza realitatea factuala de cea de
opinie.” (Kertzer, 16)

Prin urmare, am putea detasa o serie de functii ale mass-
media In construirea ritualica a realitatii. Pascal Lardellier
proupune cinci astfel de functii: 1.functia testimoniala, care
valorifica statutul de martor al media la diferitele eveni-
mente, statut care implica veridicitatea si autenticitatea
evenimentelor prezentate; 2. functia de “monumentalizare”
a evenimentelor, manifestatd prin construirea unei imagini
oficiale pe care memoria colectiva o pastreazd; 3. functia
de legitimare a evenimentelor pe care le transmit; 4. functia
de vectorizare a evenimenetelor ritualice (mase omogene
de audientd) si 5. functia de dramatizare a evenimentelor
transmise. (Lardellier, 149)

O alta definitie a ritualului am gasit-o in Enciclopaedia
Britannica. De aceasta datd, este prezentata si legatura intre
purificare si exorcizare, prin intermediul unor incantatii sau
citiri de texte sacre:

“Nearly all rituals involve the reading or reciting of
spells, texts or prayers that have a generalized efficacy over
negative forces, and in many cases purification may be
accomplished by these means without any further symbol-
ization of cleansing or re-creation of purity.

Purity may also become identified with the struggle
against demonic forces, and in this transcedent dimension,
purification is effected in rites of exorcism that placate the
demons. The use of weapons in purification rites is often
based on a symbolic battle with the forces of evil”
(Enciclopaedia Britannica, 2005)

In termenii ritualului strict religios, condamnarea comu-
nismului se inscrie perfect in tiparul ritualului de purificare,
care sub impresia degenerarii evenimentelor a devenit un rit-
ual de purificare prin exorcizare: reactia violenta a lui Vadim
Tudor si a grupului de peremisti /vs/ citirea hotarata si fara
intreruperi a raportului Tismadneanu de catre presedintele
Basescu. In contextul simbolismului religios crestin-ortodox
am putea chiar sd invocam scena in care Sfantul Gheorghe
se luptd cu balaurul caruia 1i taie capul cu sabia:
“Condamnarea si ultimul cap al zmeului” (Romdnia Liberd,
22 decembrie 2006), “Comunismul pus la zid de Basescu”
(Evenimentul Zilei, 19 decembrie 2006). Pe de alta parte,
dacd amintim de recentul caz al preotului-exorcist de la
manastirea Tanacu, poate nu ne va mai surprinde atat de mult
prezenta ideii de exorcizare (deci implicit a mitologiei orto-
doxe) 1n imaginarul colectiv roméanesc.

In eseul “The Rhetoric of Exorcism”, Hilaire Kallendorf
face o scurtd prezentare a momentelor ritualului crestin de
exorcizare, pe care il inscrie retoricii:

“Exorcism incorporates all three branches of classical
rhetoric: judicial (accusing the demon for his actions); deli-
berative (exhorting the demon to depart); and ceremonial or
epideictic (praising the power of God and blaming Satan for
taking possession of a human soul).

In his judicial function, the exorcist acts as prosecuting
attorney, accusing the demon of having entered a human



being without God’s permission. God, it seems, must permit
any such incursion, or else it would not happen; but the devil
as the “father of lies” will try to argue otherwise. The exor-
cist customarily calls upon the Holy Virgin Mary, Mother of
God, to act as a lawyer who would defend the demoniac
against the demon’s charges of committing enough sins to
justify his entrance into the human body. He also calls upon
the saints as witnesses for the defense who can intercede on
the patient’s behalf before God, the ultimate judge. The
exorcism thus becomes a trial, a tribunal domini nostri, 17 at
the end of which the demons are ritually excommunicated
and sentenced to thousands of years of fiery torments as
specified by the exorcist.” (Kallendorf, 214)

in descrierea de mai sus, putem identifica toate
momentele retorice ale ritualului de exorcizare, precum si
principalii actori: juriul (regele Mihai, Lech Walensa, Vaclav
Havel si Jelio Jelev), preotul exorcist (presedintele Basescu)
si demonul (regimul comunist/ Corneliu Vadim Tudor). Cea
de-a treia ceremonie identificata de Kallendorf poate fi pusa
in relatie cu receptia data de Basescu seara, unde persona-
litatile luptei anti-comuniste au ciocnit sampanie si au rostit
discursuri. Aceasta sarbatorire a trimfului simbolic poate fi
pusd in relatie cu ideea lui David Kertzer, ca individul
investit prin ritual trebuie separat de autoritate tot prin
ritual. Prin extrapolare, putem aplica aceasta ascensiune si
decadere prin ritual in cazul ceremoniei condamnarii comu-
nismului, perspectiva impartasitd — se pare — si de ziaristii de
la Jurnalul National care au titrat la o zi dupd evenimente:

~99

“Comunismul, ndscut si sfarsit prin violentd”. Continuand
discutia despre autoritate si ritual, Kertzer adauga:

“Atunci cand are loc despuierea neprogramata de autori-
tate a unei persoane, acest moment scurtcircuiteaza deru-
larea simbolicd normalad a puterii si violeaza imaginea
pu-terii sacralizate; cu aceastd ocazie se recurge la un sim-
bolism extrem de sugestiv. Ritualul are menirea de a contopi
emotii puternice — de multe ori fiind asociat cu ideea ca cel
de la putere a pacatuit impotriva comunitatii — cu ideea ca
dacd pana adineaori individul in cauza putea sa isi exercite
puterea asupra lor, in mod legitim, de acum inainte nu mai
are cum sd o faca.” (Kertzer, 41)

O ultima, dar importantd precizare pe care as dori sa o
fac se refera la natura — in termeni jurnalistici — a evenimen-
tului ce a avut loc in Parlament pe 18 decembrie 2006.
Mobilizarea de energii, acoperirea mediaticd totald precum
si impactul social al condamnirii comunismului fac din
acest eveniment ceea ce M. Coman numeste “media
events”, adici:

“Acele evenimente publice care sunt amplu acoperite de
mass media si care, datoritd acestei mediatizari, declangeaza
procese de mobilizare sociala si (uneori) de actiune politica.
Evenimentele care suportd un asemenea tratament au un ca-
racter eterogen: unele sunt ceremonii publice (sarbatori
nationale, comemorari sau parade, rituri de trecere — nunti
sau inmormantari — ale personalitatilor de anvergura nation-
ala), altele sunt acte politice cu un caraacter formalizat
(vizitele inaltilor demnitari, congresele partidelor, alegerile,
conferintele internationale), iar altele sunt manifestari

pu-blice periodice (evenimente sportive sau culturale).”
(Coman, 59).

Pentru analiza detaliata a acestui eveniment din perspec-
tiva ritualicd, voi apela la schema propusa de Mihai Coman
in studiul sdu despre fenomenul Piata Universitatii ca ritual
liminal (2000, p. 133), unde evenimentele sunt exprimate in
termenii unor opozitii binare si in care coordonatele princi-
pale sunt spatiul, timpul, actorii, actiunile si simbolurile.

Spatiul

Locul de desfasurare a ceremoniei de condamnare a
comunismului a fost Senatul Romaniei, in cadrul cladirii
Parlamentului. Privind si mai in spate temporal, aceasta
cladire este apogeul megalomaniei dictatorului Ceausescu,
care o numise cinic “Casa Poporului”. In acest sens, ceremo-
nia din 18 decembrie a avut un rol dublu: a purificat atat
spatiul central / nexus-ul dictaturii comuniste (Raului), cat si
societatea romaneascd in ansamblu, prin afirmarea discur-
sivd a ruperii de trecut. Putem vorbi deci de cladirea
Parlamentului ca despre un spatiu de trecere: de la comu-
nism la democratie (dictatura — legislativ democratic), de la
profan (comunismul/Raul) la sacru (democratie / Binele).

in al doilea rand, Parlamentul este un spatiu al formalu-
lui si ceremonialului prin definitie, un loc al puterii expri-
mate prin lege, locul de nastere al Constitutiei (legea
suprema in stat), asadar, prin extrapolare, un for decizional
suprem. Aceastd ipostaza ‘“judiciard”, de putere, argu-
menteaza si mai mult incadrarea ritualica a evenimentului:
condamnarea Raului se face intr-o institutie de frunte a
comunitatii, de catre cel mai puternic reprezentant al ei si in
prezenta unor “jurati” de referintd: cei care s-au confruntat
cu Raul si I-au invins.

Nu 1n ultimul rand, Parlamentul este un spatiu al legi-
timarii: identitare, politice, iar in contextul ritualic, chiar un
spatiu al legitmarii spirituale: crestin.

Balconul este al doilea spatiu (in fapt, un subspatiu) al
desfasurarii evenimentelor. Simbolistica acestuia este ampli-
ficata de faptul ca se Inscrie intr-un continuum pe axa eveni-
mentelor din decembrie 1989: balconul Operei din
Timisoara, unde a inceput Revolutia; balconul Comitetului
Central din Bucuresti, de unde a fugit Ceausescu si balconul
din Piata Universitatii, unde avut loc in 1990 protestul
“golanilor”. Asadar, in imaginarul colectiv roménesc, bal-
conul este un simbol al anti-comunismului. Fatalismul situ-
atiei a facut ca si de aceasta datad in balcon sa se afle perso-
naje implicate in lupta anti-comuninsta, in persoana a trei in-
telectuali disidenti: Horia Roman Patapievici, Gabriel
Liiceanu si Andrei Plesu. Rabufnirea violenta a lui Corneliu
Vadim Tudor si amenintdrile acestuia cd 1l aruncd pe
Patapievici peste balcon au impins dramatismul situatiei la
un nivel extrem, astfel ca cel din urma striga disperat dupa
ajutor catre parlamentarii din sald. Aceasta inclestare, care n
mod miraculos n-a degenerat in violentd fizica, reprezinta
apogeul/punctul culminant al ritualului de exorcizare:
demonul 1isi arata ultimele puteri atacdndu-i pe cei conside-
rati “sfinti”.
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O a doua dimensiune a balconului este cea de spatiu de
trecere: sus-jos / sacru-profan. Vadim si peremistii vin de jos
din sald, de pe coridoare si din autocarele parcate afara, deci
eminamente un spatiu exterior, in afara sacrului. Balconul

cen

aflat la etajul I al Parlamentului este in sfera “inaltd”, a
“sfinteniei” si a celor “fard aparare”, aurd pe care i-o confera

cei prezenti in el.
Timpul

18 decembrie 2006. Conotatiile temporale ale acestei
zile sunt si ele multiple. Voi incepe cu cea mai apropiata, si
anume timpul “0” al existentei Romaniei post-comuniste:
timpul Revolutiei. Din 17 pana in 22 decembrie 1989, eveni-
mentele au marcat trecerea (purificatoare) de la totalitarism
comunist (Rau/murdarire) la libertate (Bine/curatire).
Tranzitia societatii romanesti s-a facut plecand de la acest
punct “0”, care pentru toate generatiile a marcat un nou
inceput — este timpul referential romanesc. Juxtapunerea
momentului condamndrii oficiale a comunismului cu
acest timp referential (timp mitic, pand la urma) da noi
valente ceremonialului de purificare, sporindu-i sfintenia
si legitimitatea.

18 decembrie se subscrie de asemenea unui timp sacru,
marcat de sarbatoarea Craciunului. Fix cu o saptamana
inainte de Craciun — si 1n acelasi timp in postul Craciunului
- acest denunt public al raului cauzat de regimul comunist
marcheaza din nou ideea de purificare, de ldsare in urma a
pacatelor si suferintelor.

O noua valenta mitologicd 1i ofera momentului,
inscrierea in timpul istoric al luptei anti-comuniste. Este aici
vorba de plasarea acestui eveniment pe aceeasi axa cu
revoltele minerilor din Valea Jiului, cu grevele muncitorilor
de la Brasov, al rezistentei taranilor din munti sau al actiu-
nilor disidentilor din interiorul si din afara tarii, precum si a
incercarilor legislative ale societatii civile dupd Revolutie.
in acest sens, am putea spune ci 18 decembrie 2006 (“A
zecea incercare in procesul comunismului”, Cotidianul, 18
decembrie 2006) este timpul judecatii finale. Aceasta
acuzare publica si oficiala pana la cel mai inalt nivel (prezi-
dential) atrage Tmplicarea intregii societati, este un proces
colectiv in care vinovatul si faptele de care se face vinovat
sunt afirmate clar si vizibil de catre toti membrii comunitatii
(prin intermediul mass-media, mai ales).

Actorii

Am ordonat grupurile de actori pe o axd imaginard ce
porneste de la sacru si se termind la profan. Astfel, in sfera
sacrului avem trei (categorii de) actori:

Juratii — cea mai mediatizatd categorie de actori sunt
invitatii ceremoniei de condamnare a comunismului, acuza-
torii: regele Mihai, Lech Walensa (liderul miscarii de rezis-
tentd din Polonia intre 1984 si 1989, ulterior presedintele
tarii si laureat al premiului Nobel pentru Pace), scriitorul
Vaclav Havel (disident in perioada comunismului si ultimul
presedinte al Cehoslovaciei) si fostul sef de stat al Bulgariei,

Jelio Jelev. Toti acestia s-au remarcat fie de-a lungul dece-
nilor in lupta anti-comunista, fie prin disidenta asumati. in
cadrul ritualului de purificare/exorcizare, rolul lor este de
legitimitate suprema a luptei impotriva Raului, sunt cei care
asista la “proces” si care au dat verdictul “vinovat” fiecare in
tara lui, la fel cum presedintele Basescu aplicd acum verdic-
tul “criminal si ilegitim” din pozitia sa de preot executant al
pedepsei/exorcizarii. Asadar, acestia au competentele si
legitmitatea unui for decizional suprem.

Grupul “sfintilor” — actor colectiv, este reprezentat de
intelectualii romani disidenti Horia Roman Patapievici,
Gabriel Liiceanu si Andrei Plesu. Acestia sunt victime si eroi
in acelasi timp, figuri-simbol ale vietii culturale din
Romaénia post-decembristd. “Puritatea” lor este reliefatd in
perpectiva agresiunii fatise a liderului PRM, Corneliu Vadim
Tudor, care simbolizeazd Raul/profanul, cat si datoritd
asocierii lor cu “al patrulea balcon”, simbol al libertatii si
sacrului.

Traian Bdsescu — presedintele Romaniei este cel care
oficiaza ceremonialul de exorcizare a comunismului, si prin
aceasta are statut de preot exorcist. Prezentandu-si scuzele
“In numele statutului roman“ fatd de victimele de la
Revolutie si familiile acestora, Basescu isi ia asupra sa
suferinta colectivd, pe care dacd n-am citi-o In limbajul
politic drept populism am putea sa o intelegem ritualic ca pe
o asumare “christicd” a suferintelor celor care au luptat in
timpul Revolutiei din decembrie 1989. Prin perseverenta cu
care isi citeste discursul, neatins de bruiajele Iui C.V.T., am
putea concluziona ca presedintele Basescu 1si ia puterea din
acea asumare a durerii colective (razbunator al colecti-
Vitdtii?), care 1i da — gratie functiei sale — statutul de “ales”.

Nicolae Vicdroiu — presedintele Senatului Romaniei are
un statut nedefinit pe axa sacru/profan, situdndu-se in
ambele categorii in acelasi timp. n sfera sacrului, pentru ci
rolul sau politic este unul foarte ceremonial [sef de cere-
monii politice, Intr-un fel], statut care vine Impreuna cu o
mare dozd de formal si obiectiv, ceea ce nu il plaseaza
explicit in conflictul izbucnit. De cealaltd parte, presa 1-a
acuzat aproape la unison pe Viacaroiu de partizanat politic
(deci asociere cu Raul) cu Vadim Tudor, prin faptul ca cel
dintai nu a intervenit in timpul desfasurarii de forte a PRM-
ului, desi functia sa de sef al Senatului i-o cerea; in schimb,
atitudinea adoptatad de Nicolae Vacaroiu a fost tacerea si
sfiala de a interveni, pentru ca “se putea sd asistam la o
scend care sd ducd la batai” (Ziua, 20 decembrie 2006).
Aceasta complicitate prin pasivitate il plaseaza pe Vacaroiu
in sfera profanului.

Grupul de peremisti — In frunte cu Andrei Tucinu, fiul
nelegitim al rdposatului ziarist Dumitru Tinu — grupul pere-
mistilor tineri (care formau de fapt marea masa a agitatorilor
mobilizati de Vadim) au avut o functie pur instrumentala,
surprinsa foarte bine de presa: “Cetele de soc ale PRM, inar-
mate cu fluiere, cartonase rosii si banere cu mesaje defdima-
toare, au fost aduse personal de Vadim, bagate in balcoane si
instigate sa faca scandal, sa tipe, sd huiduie, s ameninte,
astfel incat sa boicoteze lucrarile. Episodul a semanat cu
cele de la mineriade sau de la celebrele interventii ale



muncitorilor Impotriva manifestantilor, civilii fiind folositi
pe post de mase de manevra de catre politicieni” (Ziua, 20
decembrie 2006). Adusi cu autocarele pentru motive pe care
nici ei nu le stiau, acestia se manifestau colectiv si violent,
raspunzand la fiecare comanda a liderului de partid: aduc in
sald cartonase rosii si pancarte, fluiere, precum si panza cu
desenul caricaturizat al lui Basescu. In momentul cénd
atentia lui Vadim Tudor se intoarce spre H. R. Patapievici,
tinerii peremisti sunt mobilizati furtunos la etajul I pentru a
intra cu forta in balconul disputat. Pe fundalul acestei agitatii
a aparut explicatia ca tinerii PRM nu au avut locuri in sala si
de aceea au dat buzna in balcon, directionati de C. V. T. in
acest context, putem asocia actorului colectiv rolul de
“armatd a Raului”, de soldati ai demonului exorcizat, care i
vin in ajutor acestuia. De altfel, presa a reflectat “prestatia”
peremistilor tineri tocmai in acest timbru (“batalioanele” lui
Tucinu, “cetele de soc ale PRM”), nelipsind nici comparati-
ile cu minerii mobilizati de Iliescu (“minerii lui C. V. Tudor”
- un alt simbol al Raului) pentru a indbusi protestele pentru
libertate din anul 1990: “Nu raspundem de ce se va intdm-
pla!... oamenii mei de la tineret, o parte intra aici, oamenii
care au batut drumul sa stea aici!.... aici sta tineretul PRM!...
barbatii, intrati aici!... faceti scandal” — tipa ca scos din minti
Corneliu Vadim Tudor” (Ziua, 20 decembrie 2006).

Ion lliescu — un actor ce a marcat evenimentul tocmai
prin absenta sa, Ion Iliescu este un alt reprezentant al Raului,
al regimului condamnat n acest tribunal simbolic.

Corneliu Vadim Tudor — Actorul negativ-cheie al acestui
eveniment, C.V.T. este reincarnarea simbolica a demonului /
regimului comunist ce trebuie condamnat/exorcizat
(“Reincarnat in Vadim Tudor, primitivul sistem s-a zvarcolit
in convulsii gretoase, In momentul cand a fost exorcizat ca
,regim ilegitim si criminal”, Ziua, 19 decembrie 2006).
Portretul pe care presa l-a facut liderului PRM este asociat
invariabil cu sfera profanului (Vadim, avocatul comunismu-
lui”, “sarpe veninos”, “peremistii in frunte cu Vadim au
facut ca toti dracii”): “Tribunul a fost seful galeriei: a
vociferat, a aruncat invective si a Injurat pe tot parcursul dis-
cursului presedintelui. Traian Basescu l-a ignorat constant,
oricat de violenta sau de galigioasa era manifestarea aces-
tuia.” (Cotidianul, 19 decembrie 2006)

Actiunile

Urmarind sirul cronologic al evenimentului, am realizat
urmatoarea schema secventiala:

- anuntarea ceremoniei si a invitatilor in mass-media

Evenimentul a fost anuntat de majoritatea cotidianelor cu
circulatie nationala, in editia din 18 decembrie 2006. Desi nu
s-au alocat spatii mari acestor articole, erau deja conturate
portretele principalilor actori: Traian Basescu (hotarare de a
condamna regimul comunist), invitatii (portretele lor si scurt
istoric al luptei anti-comuniste in Europa), precum si reac-
tiile anuntate ale celor direct implicati si, as adauga, celor
suspectati de presd cd se vor simti amenintati de raportul
Tismaneanu: PSD si PRM. in timp ce Victor Ponta anunta

un “comportament civilizat”, opus “infantilismului” PRM,
Corneliu Vadim Tudor prevedea circ cu “fluiere si sirene”:
“Presedintele PRM, Corneliu Vadim Tudor, a anuntat incé de
vineri ca parlamentarii sai vor avea tirbusoane si palnii, ala-
turi de un intreg arsenal de fluiere si sirene, pentru a boicota
discursul presedintelui Basescu. Vadim Tudor a spus ca pere-
mistii i-au pregatit lui Basescu “un spectacol de sunet si
lumini” pentru sedinta solemna, avertizandu-l ca nu se va
<

putea face auzit de zgomotul din sala.”, Adevdrul, 18 decem-
brie 2006).

- inceperea discursului / primele risposte

Inceperea rostirii textului/raportului marcheaza “faza
judecdtii demonului”, asa cum noteaza Kallendorf.
Mentionarea victimelor, a liderilor de represiune, a efectelor
represiunii si evocarea momentului Revolutiei reprezinta
“acuzarea” discursivd a Raului. Corpul bolnav, adica “pose-
dat” este 1nsdsi colectivitatea reprezentatd simbolic de parla-
mentari (pe care i-a ales pentru acest lucru). Ca reactie, la
scurt timp dupa inceperea discursului, C. V. T. impreund cu
un coleg de partid incep sa 1l huiduie pe Basescu: “Jos
Basescu!”, “Securistule!”, “Demisia!”, “Basescu — geno-
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cid!”, “Jos dictatoru’!”, “Repetentu’!”, “Apa-ti face rau!”,
“Te condamndm noi pe tine, bi betivule!” au fost doar cate-
va dintre insultele si strigatele pe care parlamentarii PRM,
manati de citre Vadim Tudor, le-au adresat sefului statului.
Cénd presedintele a rostit cuvantul “criminal”, cu referire la
regimul comunist, C.V. Tudor si un senator PRM au scos o
panza mare care afisa o caricatura cu seful statului in spatele
gratiilor si cu inscriptia “Puscéria mafiotilor”. Un parlamen-
tar PRM a urcat spre pupitrul de unde Bésescu vorbea si i-a
pus pe masa o sticla de sampanie, moment in care colegii sai
de partid au inceput si strige “Nota!” sau “Betivule!”.
(Adevdrul, 19 decembrie, 20006) ;

- punctul culminant: asediul balconului

Punctul cuminant al evenimentului, asediul balconului in
care se aflau intelectualii disidenti reprezinta faza a doua a
ceremonialului de exorcizare, in care “demonul” este somat
sa plece. Acest moment are conotatiile apogeului confrun-
tarii Bine/Rau. Tipetele de ambele parti, furia oarba care il
mana pe Vadim sa isi aducd oamenii la balcon, confuzia si
agitatia din grupul peremistilor tineri, toate contribuie la o
acutizare a intensitatii emotiilor care In mod miraculos nu se
incheie cu o explozie de violentd fizicd ci doar verbala:
“Cine esti tu, bd limbricule?”, 1-a apostrofat C. V. Tudor pe
un fost taranist, care era prezent in aceeasi loja cu lon
Diaconescu, Andrei Plesu, Horia Roman Patapievici si
Gabriel Liiceanu. Vadim Tudor si-a introdus cu forta invitatii
in loje, plasandu-i strategic, in zonele in care fusese huiduit.
“Barbatii sa vind aici!”, a ordonat C.V. Tudor, dupa altercatia
cu cei de la GDS, pe care s-a hotdrat sa-i si dracuie.”
(Adevdrul, 19 decembrie 2006). Parerea mea este ca in acest
caz, prezenta sufocantd a mass-media (camere de luat ve-
deri, reporteri cu microfoane) intr-un spatiu atat de stramt si
intr-un context emotional atat de sensibil, au contribuit la
evolutia non-violenta a situatiei, politicienii de la PRM fiind
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confruntati cu o loviturd de imagine in cazul in care isi
duceau la bun sfarsit intentiile.

- finalul discursului si receptia oferitd de presedinte
Discursul-proces s-a incheiat cu promisiunea presedintelui
ca va sustine financiar o serie de proiecte culturale menite sa
tind vie amintirea celor cazuti in Revolutia din 1989 si ca va
adapta raportul Tismaneanu la un format de manual de
scoald pentru copii. In termenii ritualului de exorcizare,
acest ultim moment marcheaza revenirea la normalitate,
sucombarea vocii Réului si laudele aduse lui Dumnezeu
pentru reusitd. Fraza de la sfarsitul zilei, pe care o spune
Basescu este exemplificatorie n acest sens: “Presedintele
Traian Basescu s-a declarat convins ca gestul sau din
Parlament a fost necesar pentru cé de la 1 ianuarie Roméania
sd poatd porni la drum fard “balastul celor 45 de ani de
comunism” si ¢, de acum, din acest punct de vedere va
dormi foarte linistit.” (Cotidianul, 19 decembrie 2006)

Receptia vine ca final festiv al ceremoniei de exorcizare,
sarbatoare la care sunt invitate cele mai importante figuri ale
forului decizional: “elita culturii romane si a societatii civile
— care a dat numerosi disidenti anticomunisti, alaturi de
oaspetii straini [...] Practic, a fost prima oara cand s-au
adunat la un loc, uniti de trecutul lor anticomunist, dar si de
convigerile lor antitotalitare, atitea personalitati. Doar invi-
tatii speciali si presedintele au rostit discursuri.” (Cotidianul,
19 decembrie 2006).

Simbolurile

Simbolul cel mai pregnant in acest eveniment este
Raportul Comisiei Tismdneanu. Documentul elaborat de
echipa lui Vladimir Tismaneanu, el insusi fiul unui reputat
activist de partid, are valoare de text sacru, reprezentand o
evaluare/judecata a raului provocat de regimul comunist,
printre ai carui activisti de referintd s-a numadrat si
Corneliu Vadim Tudor. Citirea acestui “text sacru” suscita
reactiile violente ale contestarilor peremisti, situatia
degenerand pana la incidentul deja consacrat sub numele
de “scena balconului”.

Un al doilea simbol este Revolutia din 1989. Organizarea
acestui ceremonial de condamnare a comunismului in
apropierea comemorarii a 17 ani de la evenimentele din
decembrie ‘89 pune sub semnul “cauzei libertatii si
democratiei” intregul eveniment. Prin aceastd asezare pe axa
“timpului revolutionar”, ritualul de purificare capatd mai
multa legitimitate si continuitate.

Un alt simbol este locul de desfasurare - Parlamentul.
Spatiu al puterii legitime a democratiei, for al legii supreme
in stat (Constitutia), acest loc a fost investit pentru o zi cu
prerogativele unui tribunal suprem si sacru, care sd judece
greselile istorice si autorii lor.

Balconul revine ca un simbol al luptei pentru libertate, cu
atat mai mult cu cat 1n acest caz el este asociat cu puterea
legislativa. Aflat “sus”, in sfera sacrd, motivul balconului e
unul care i-a insotit pe romani in lupta post-decembristd
impotriva comunismului: balconul Operei din Timisoara,

balconul Comitetului Central din Bucuresti, balconul din
Piata Universitatii si acum balconul Senatului Romaniei:
“Insa, dincolo de emotiile celor implicati, confruntarea va
ramane in memoria colectiva drept ,,al patrulea balcon al
anticomunismului”. (Ziua, 19 decembrie 2006)

Mineriada este un simbol readus in imaginarul colectiv
prin desfasurarea de forte a peremistilor lui Vadim Tudor.
Aducerea acestora de peste tot, cu autocarele, precum si
lipsa de initiativa a organelor de ordine/pasivitatea sefului
Senatului de a reactiona a provocat multora dintre cei
prezenti —si in special grupului de intelectuali de la balcon —
deja-vu-uri cu momentele mineriadei din ‘90 cand Iliescu a
adus trenuri pline de mineri din Valea Jiului pentru a-i bate
si imprastia pe manifestantii din Piata Universitatii, In mare
majoritate studenti si profesori. Din punct de vedere mito-
logic, aceste imagini au conotatiile Apocalipsei, a domniei
Raului pe pamant.

Culoarea rosie este dupd parerea mea un alt simbol al
acestui eveniment. Culoarea a putut fi intdlnitd atat sub
forma simbolica in discurs (culoarea Raului: comunism =
rosu), pe cartonasele si pancartele pe care Vadim le-a flutu-
rat in fatd presedintelui Basescu, cat si ca element al
fizionomiei lui Vadim Tudor, descris de multi jurnalisti ca
“rosu de furie”, imagine cu adanci conotatii mitologice:
intruparea demonului (“instictele animalice ale lui Vadim”):
“Rosu de furie, cu parul valvoi si cu hainele in dezordine,
Vadim a pérasit sala de sedinte si a urcat la balcoanele care
imprejmuiesc sala de plen a Parlamentului. La etaj, intr-unul
dintre balcoane se aflau scriitorii Horia-Roman Patapievici,
Gabriel Liiceanu, Andrei Plesu, pe care i-a abordat direct cu
cele mai josnice invective. ,,Fir-ati ai dracului cu GDS-ul
vostru! Viermilor! Vagabonzilor!“, le-a strigat Corneliu
Vadim Tudor. ,,Lasati-i pe copiii astia ai mei sa stea aici‘,
gesticula Vadim.” (Cotidianul, 19 decembrie, 2006)

Pana acum 1nsa, am vorbit despre discursul sacralizant a
evenimentului. Desi prezent in majoritatea articolelor de
presa monitorizate, am putut totusi deosebi un al doilea tip
de abordare care nu s-a axat pe simboluri sau versiunea ri-
tualizata a evenimentului, ci a insistat fie pe imaginea mine-
riadei — atat de bine inradacinatd In memoria si imaginarul
colectiv —, fie o observare cvasi-obiectiva a celor intamplate,
presarata uneori cu critici tendetioase in special legate de
episodul infruntarii din balcon: “In tot acest vacarm, anga-
jatii Parlamentului 1nsarcinati cu ordinea au fost de negasit.
Seful statului nu s-a lasat, continudndu-si discursul pana la
capat in vacarmul intretinut de turbulentii peremisti.”
(Romdnia Liberd, 19 decembrie 2006)

Limbajul folosit in abordarea desacralizanta merge mai
mult pe reliefarea derizoriului, murdarului, a omenescului in
stanta sa “primitiva”: “O data la cativa ani, pe pielea Romaniei
erup furuncule, pline cu puroiul totalitarismului rezidual. Mai
mult decat orice raport, comportamentul cimpanzeilor rosii,
in frunte cu C.V. Tudor, a oferit un tablou sugestiv a ceea ce
a insemnat Comunismul in toata hidosenia lui. Primitivism,
violentd, diversiune, subversiune, presiuni psihice, atacuri la
persoand, incalcarea celor mai elementare reguli ale dialogu-
lui politic si omenesc.” (Gdndul, 19 decembrie 2006)



Condamnarea comunismului mi s-a parut a fi unul din
evenimentele cele mai incarcate de valoare mitologica/ritu-
ala din istoria recentd a Romaniei, aspect foarte vizibil de
altfel printr-o simpld lecturare a presei acelor zile.
Capacitatea mass media de a “citi” si transmite publicului
evenimentele dupa modelul ritualizant este un aspect cu
totul fascinant, daca ne gandim ca de multe ori acest mod de
interpretare/filtrare a realittii este inconstient si nedeliberat.
Probabil ca in acest fel se masoara impactul paradigmei cul-
turale crestine care a reusit de atatea secole sa 1si disemineze
simbolurile si sa le facd recognoscibile oricui este nativ
acestei culturi, de la savantul de academie pana la vagabon-
dul de pe strada care poate nu stie sa citeasca dar recunoaste
imaginile transmise pe cale orala.
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Vizita presedintelui George W. Bush in Romania

Madalina Gabriela STOICA, master in stiintele comunicarii

in vietile oamenilor apar doui tipuri de sarbitori care le
intrerup activitatile zilnice: sarbatorile religioase si sarbato-
rile mediatice. Ceremoniile grandioase care adund laolalta
intreaga societate au fost inglobate in conceptul de media
events. Acesta se referd la evenimente publice, intens media-
tizate, care declangeaza procese de mobilizare sociala.

Daniel Dayan si Elihu Kats considera media events drept
sarbatori ale comunicarii de masa’. Precum sarbatorile reli-
gioase, si sarbatorile mediatice invitd la celebrare, la aban-
donarea altor actvitati si la mobilizare totala.

In studiul de fata mi-am propus si analizez din punct de
vedere antropologic evenimentul mediatic declansat de vizita
presedintelui american George Bush in Romania, din anul 2002.

Exista doud mari categorii de evenimente care zdruncina
ordinea in societate si in mass media. Crizele si ceremoniile.
Crizele nu pot fi prevazute si deci nu pot fi anuntate dinainte
sau promovate. In acest caz jurnalistii nu mai pot trata infor-
matia respectand rutinele profesionale. Presa se confrunta cu
situatii dificile carora nu le poate face fatd, asa cum ar face
fatd unei stiri obisnuite. Jurnalistii incearcad sia acopere
evenimentul, dar de cele mai multe ori se confruntd cu o
lipsé de informatii care poate afecta continutul.

Spre deosebire de crize, care sunt caracterizate prin
dezordine, marile ceremonii mediatice sunt marcate de o
ordine desavarsitd. Daca in primul caz presa se confrunta cu
o lipsd de informatii, in cazul unui media event jurnalistii
vor trebui sa faca fatd valului abundent de stiri care inunda
redactia.

Vizita presedintelui american George Bush in Roméania a
fost un astfel de media event.

Mass media si publicul

23 noiembrie 2002. Presedintele Americii, George W.
Bush, vine special la Bucuresti pentru a anunta primirea
Romaniei in NATO. Posturile de televiziune si ziarele
anuntau marele eveniment cu saptamani Inainte. Pe masura
ce ziua cea mare se apropia, agitatia jurnalistilor si a oame-
nilor de rand crestea. Curgea din ce in ce mai multd cerneald
si tot mai multe ore de emisie TV erau dedicate vizitei
presedintelui american. Oriunde se Intdlneau, oamenii vor-
beau din ce in ce mai mult despre marele eveniment istoric.
Jurnalistii anticipaserd evenimentul si creaserd o stare de
asteptare aproape febrila.

Totul a culminat cu ziua sosirii presedintelui, in care
mass media si populatia au abandonat activitatile cotidiene
pentru a se concentra exclusiv asupra vizitei lui Bush.

In redactii, jurnalistii si-au creat de-a lungul timpului metode
si tehnici de lucru, care le standardizeazd si le usureaza

munca. In fiecare zi ei desfisoar activititi de rutind pentru
a transmite stiri, ce-i drept diferite, dar totusi asemanatoare.

Jurnalistii au pregatit cu mult timp nainte terenul pentru
sosirea presedintelui. Opinia publica era deja pregétita si era
in asteptarea marelui eveniment. Pe masura ce se apropia
data vizitei, jurnalistii deveneau din ce in ce mai entuzias-
mati si mai agitati. ,,Pentru a doua oara in ultimii cinci ani,
Air Force One aterizeaza astizi pe Aeroportul Otopeni.”
(Adevarul, 23 noiembrie 2002)

Dupé cum spuneam, in fata unor astfel de evenimente,
jurnalistii abandoneaza rutina lor zilnica si se abat de la reg-
ulile de baza ale profesiei lor. in acest caz, oamenii presei se
prezinta publicului ca actori majori ai evenimentului care au
puterea de a influenta evolutia istoriei. Statutul lor se modi-
fica . Ei devin un fel de oficianti ai ceremoniei, care consi-
dera ca sunt pusi in postura de a darui evenimentul oame-
nilor de rand. Sa ne amintim de transmisiunile in direct ce au
avut loc pe toate posturile de televiziune importante. Toate
locurile pe unde avea sé treacd presedintele american erau
impanzite cu ziaristi. Aproape 1300 de ziaristi s-au acreditat
pentru a acoperi cele 260 de minute ale acestui eveniment.
Care mai de care povestea publicului cu glasul sugrumat de
emotie cd ,,cel mai puternic om al planetei se afld acum in
Romania.”

Legatura trecea din studiorile de televiziune pe la toti
reporterii aflati in locuri strategice.

Dupa sosirea de la aeroportul Otopeni, televiziunile au
intrat in panicd. Pentru a spori securitatea sefului de stat
american si a deruta eventualii teroristi, au existat patru
coloane de masini oficiale ai caror pasageri erau niste mane-
chine imbracate la costum care ficeau cu mana multimii
entuziasmate. in timp ce PRO TV-ul anunta cu extaz trecerea
lui Bush prin dreptul Arcului de Triumf, Antena 1 il zarise pe
presedinte prin Baneasa. Jurnalistii au renuntat la regulile de
baza care le guverneaza profesia (incrucisarea surselor, ve-
rificarea informatiilor) si s-au lasat cuprinsi extrem de usor
de febra zvonurilor. ,,Oare Bush o fi cu Iliescu in masina?
Sau poate o fi in altd masina decat cea oficiala? Oare a iesit
acum? Oare unde e presedintele? Oare ce s-o ascunde sub
sutele de umbrele, probabil serviciul de paza e in alertd ma-
xima... O ingrijorare patologica pentru soarta presedintelui i
cuprinsese pe Cosarca si Stoicescu...” (Evenimentul Zilei,
Duminica, 24 Noiembrie 2002).

Tonul jurnalistic suferd modificari importante. in aceste
momente se renuntd aproape definitiv la telul jurnalistilor:
obiectivitatea. Evenimentul este prezentat intr-o maniera cat
se poate de subiectiva. Accentul se muta de pe informatie
spre simbol. Tonul neutru devine afectat, plin de emotie si nu
de putine ori elogios.



Ziua mohorata a fost un alt prilej al jurnalistilor de a
renunta la limbajul obiectiv si neutru, caracteristic meseriei
lor. “Cosarca a rezolvat cu o fraza memorabild toatd
aceasta naturd ostild: «Regret Inca o datd ca este ceatd in
Bucuresti»” (Evenimentul Zilei, Duminicd, 24 Noiembrie
2002).

Curcubeul...

Momentul culminant al exagerarilor jurnalistilor a fost,
fara indoiald, aparitia curcubeului pe cerul Bucurestiului, in
timpul discursului lui Bush. Remarca spontana a presedin-
telui “Dumnezeu ne zdmbeste astdzi” a generat o avalansa
de articole elogioase si pline de entuziasm.

Curcubeul a fost interpretat ca un semn divin dat poporu-
lui roman, simbol al unui nou inceput, al zilelor senine care
urmeaza dupa o lunga perioada de ploaie. “Curcubeul, sem-
nul legdmantului intre Dumnezeu si oameni” titra mare
Evenimentul zilei din data de 25 noiembrie 2002.

“In cursul discursului pe care presedintele american
George W. Bush I-a tinut in Piata Revolutiei, dupd o ploaie
venitd parcd sa ne spele de pacate, miraculos, a aparut un
curcubeu. Presedintele american a fost vizibil impresionat.
in Biblie, curcubeul reprezinti legimantul ficut de
Dumnezeu cu oamenii si este un simbol al protectiei divine.
Curcubeul de dupa ploaie reprezintd un semn al ocrotirii lui
Dumnezeu, semn al slavei sale. Conform Bibliei, curcubeul
a apdrut ca urmare a dorintei lui Dumnezeu.” (Evenimentul
Zilei, Duminica, 25 Noiembrie 2002). in cadrul aceluiasi
articol urmeaza citate din Geneza Vechiului Testament
menite sd convingd asupra minunii la care romanii fusesera
martori cu o zi inainte.

“Istoria, alinatd de un curcubeu” mai scria Evenimentul
Zilei de duminica, 24 noiembrie 2002 cu privire la vizita
istorica a lui Bush.

Probabil scena curcubeului la integrarea Romaniei in
NATO va fi printre putinele momente care vor ramane in
memoria colectiva a societatii. Simbolurile acestui fenomen
si interpretarile hiperbolizante care i s-au facut in presa au
dat un caracter de legenda vizitei lui Bush. Peste cateva zeci
de ani, contemporanii dar si noua generatie isi vor aminti ca
intr-o zi ploioasa de toamna, presedintele american George
Bush a vorbit roméanilor din Piata Revolutiei si le-a urat bun
venit in familia NATO. Dumnezeu a zambit atunci poporu-
lui si a marcat sfarsitul suferintelor printr-un curcubeu.

In cazul televiziunii, punerea in sceni si exagerarile au
fost mult mai vizibile. Nu numai ca abandonasera definitiv
tonul obiectiv, dar prezentatorii de la PRO TV renuntasera si
la tinuta vestimentara sobra caracteristica transmisiunilor in
direct. Locul clasicelor sacouri fusesera luat de gegi de blugi
asortate cu pantaloni din acelasi material, iar piesa de rezis-
tenta vestimentara a fost fara indoiala palaria de cowboy cu
boruri largi, asa cum se poartd in Texas, statul natal al
presedintelui american.

Jurnalistii se identificad cu evenimentul. Distanta dintre
ziaristi si ceremonie se reduce aproape la zero. Presa profita
de astfel de ocazii pentru a se elogia pe sine si a castiga

prestigiu si capital. La aceste ceremonii apar editii speciale
care contin istoricul si detaliile evenimentului. Evenimentul
zilei a publicat in dimineata vizitei presedintelui american o
astfel de editie speciald, intitulatd “Roméania in familia
NATO”. In ziua urmitoare, jurnalistii cotidianului nu au
ezitat s scrie cu mandrie ,,Ziarul a avut succes, aproape
fiecare participant la mitingul din Piata Revolutiei tinand in
mana editia speciala. Interviul cu George W. Bush, istoria
NATO, cei 12 ani de colaborare intre Romania si Alianta
Nord-Atlanticd, povestea summit-ului de la Praga si decla-
ratiile politicienilor romani dupd acest moment, interviul cu
seful Statului Major General al Armatei Romane si declar-
atiile <la cald> ale militarilor romani din Afganistan au fost
citite pe nerasuflate.” (Evenimentul Zilei Luni, 25
Noiembrie 2002).

Presa este intr-o continud cautare a senzationalului. Cu
atat mai mult in aceste ocazii rare, jurnalistii vor cauta sa
dramatizeze la maximum evenimentele. Prim planuri ale
oamenilor din multime, chipuri fericite si lacrimi de bucurie,
toate acestea nu fac decat sa sporeasca emotiile telespectato-
rilor. Si dupa cum orice ritual necesitd o punere in scena si
vizita lui Bush in Roméania a fost dramatizatd de mass
media. “Daca primele randuri ale tribunei oficiale, in fata
careia George W. Bush s-a adresat romanilor, au fost ocupate
de personalitati ale statului roméan, in randurile din spate
s-au aflat romani obisnuiti. Acesti romani norocosi au fost
selectati din multimea din piata chiar de catre reprezentantii
Secret Service. Au fost preferati oamenii imbracati in culori
vii si cu chipuri vesele.” ( Evenimentul Zilei, Luni 24
Noiembrie 2002).

Cucerirea si consacrarea

Daniel Dayan si Elihu Kats identifica in studiul lor trei
tipuri de media events: Contest, Conquest si Coronation
(confruntari, cuceriri si consacrari).

Dupa aceasta clasificare am putea incadra vizita lui Bush
in Romania in categoria Cuceririlor si a Consacrarilor. A fost
0 cucerire pentru ca a avut un impact major asupra istoriei.
Romanii au interpretat acest eveniment ca fiind inceputul
unui nou capitol In politica tarii si ca sfarsitul definitiv al
fostului regim. Roménii au cucerit democratia, in timp ce
americanii au castigat un nou aliat.

Consacrarile sunt evenimente festive, cu rituri publice
care urca pe un piedestal o anumitd personalitate. Dupa
cum vom vedea in continuare, vizita care face obiectul
acestei analize intruneste toate elementele unui astfel de
eveniment.

Vizita lui George Bush in Romania a fost un ritual de tre-
cere, 0 ceremonie care a marcat tranzitia de la o stare la alta.
Tot Victor Turner considera ca orice ritual reprezinta o stare
de liminalitate pe care o numeste comunitas. Comunitas-ul
este reprezentat de un ansamblu de oameni nestructurati,
nediferentiati si supusi doar autoritatii ritului. Intr-o stare de
liminalitate, populatia renunta la activitatile normale, aban-
doneaza munca si responsabilitatile, dedicindu-se in
totalitate ceremoniei. Unii teoreticienii explicd dezordinea
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caracteristicd limenului prin ,,teoria supapei de sigurantd”.
La finalul ritului, societatea se regrupeaza si se restabileste
ordinea specifica societas-ului.

Pe parcursul vizitei sale iIn Romania, presedintele
Americii a tulburat ordinea specifica orasului si a intrerupt
pentru citeva ore activititile cotidiene. Intreaga populatie a
adoptat o atitudine speciala, caracteristica universului ritual.
Astfel, miscarea multimii de oameni care s-a deplasat din-
spre periferie spre centru (Piata Revlutiei) a luat forma unui
pelerinaj. Scopul cu care oamenii pleacd intr-un pelerinaj
este de a ajunge intr-un loc sacru pentru a adora un anumit
obiect care are puterea de a-i transforma.

In cazul nostru, locul sacru este Piata Revolutiei, spatiu
public incarcat de istorie si simbol, iar obiectul de adorat
este Intruchipat de presedintele Statelor Unite. Miile de
oameni prezenti la discurs au ales sa-si petreacd sambdta in
Piata Revolutiei, au parasit spatiul privat si au Impartasit cu
ceilalti experiente comunitare, au avut contact cu ,,obiectul”
pelerinajului, pentru ca in final sa revina la viata de dinainte
de eveniment.

La 23 noiembrie 2002, Piata Revolutiei a fost plind ochi
cu mii de romani care si-au parasit spatiul privat al locuintei
pentru a fi prezenti in carne si oase la ceremonie ,,Ana-
Maria, o fetitd de zece ani, o roaga, plangand, pe mama ei:
“Vreau si eu la Bush! Vreau sa intru si eu in cartea de isto-
rie, asa cum ne-a spus doamna invétatoare” (Evenimentul
zilei, Duminica, 24 Noiembrie 2002).

Intreaga vizita a presedintelui Bush in Roménia a a fot
marcatd de elemente de carnaval care au dus la anularea
granitelor sociale si a ierarhiilor. Starea liminald creatda a
facut posibila realizarea unor inversiuni simbolice. Peste tot
in multime se puteau zari palarii de cowboy texane, iar spa-
tiul in general guvernat de reguli s-a transformat intr-un
spatiu eliberat de norme, supus jocului si distractiei. La fel
s-a intdmplat si in cazul PRO TV-ului, ai caror prezentatori
se deghizasera in cowboy. Sa nu uitdm ca tot centrul orasului
a fost Tmpanzit cu aceastd ocazie de comercianti care vin-
deau hamburgeri, hotdog, popcorn si Coca Cola, alimente
specifice spatiului american. Prin toate acestea rolurile se
inversaserd, iar Piata Revolutiei a devenit, pentru cateva ore,
0 mica America.

Evenimentul a incarcat si mai mult simbolic spatiul pu-
1989 de la celebrul balcon
vorbea Nicolae Ceausescu. La revolutie, cuplul Ceausescu a

A< A

blic al Pietei Revolutiei. Pana in

incercat sa fugd de la acelasi balcon. De atunci, Piata
Revolutiei, impreuna cu Piata Universitatii au devenit sim-
bolurile libertatii si ale democratiei.

In 2002, din locul in care pand acum 13 ani erau obligati
sd asculte discursuri comuniste, romani aveau sa participe la
discursul presedintelui american, intruchiparea democratiei.
in acel loc aveau si audi invitatia pe care o va lansa Bush
Roméniei, de a se alatura de drept, prin integrarea in Alianta
Nord Atlantica, tarilor occidentale. Dupa zeci de ani in care
a fost marginalizatd de restul lumii, Roméania avea sa fie
acceptata si recunoscuta in cele din urma. Romani si-au dat
intdlnire in acelasi loc in care si-au castigat libertatea,
pentru a desavarsii proiectul inceput atunci.

Steagurile Romaniei si al Statelor Unite ale Americii flu-
turau prin multime. Oamenii venisera inarmati cu drapele
pentru a simboliza legdtura dintre cele doua tari, care din
acel moment avea sa fie mai stransa ca niciodata.

Toate fortele politice si militare au fost mobilizate pentru
vizita presedintelui american. Politicienii din acea perioada
au stiut sa profite de emotiile oamenilor si de incarcatura
simbolica pentru a castiga un capital de imagine. Cel mai in
masura sa stea alaturi de presedintele american era, bineinte-
les, seful statului roman, Ion Iliescu. Acesta a stiut si
foloseasca simbolurile, astfel incat s amplifice puterea lor
asupra multimii. Prin atitudinea lui, presedintele Romaniei a
incercat sa atragd asupra lui o parte din popularitatea lui
Bush. ,,Dupa ceremonial, presedintii Bush si Iliescu au luat-
o la pas prin curtea palatului, in spatele lor putand fi zariti o
parte a consilierilor. Ei au parcurs pe jos drumul de la platou
la peronul palatului, apoi s-au indreptat spre Salonul
Ambasadorilor, unde au urmat convorbirile oficiale bila-
terale. Oaspetii americani au fost intdmpinati cu bauturi
rdcoritoare si grisine puse in pahare din plastic.”
(Evenimentul zilei, Duminica, 24 Noiembrie 2002).

Dupé cum spuneam, marile ceremonii mediatice sunt
caracterizate de o ordine desavarsitd. Oamenii sunt mai so-
lidari si Incearca sa repare conflictele mai vechi. La fel au
stat lucurile si in cazul vizitei lui Bush. Divergentele politice
sau de altd naturd au fost date uitarii. Oamenii politici,
indiferent de culoarea partidului, 1-au Intdmpinat impreuna
pe distinsul oaspete, iar ,leri, in Piata Revolutiei, si-au
spalat pacatele si unii dintre muncitorii care, in iunie 1990,
au participat la actiunea <IMGB face ordine> (Evenimentul
zilei, Duminica, 24 Noiembrie 2002). Deja, Bush nu mai era
vazut ca un om. Devenise un erou care venea sa salveze
Romania. ,,Bush semneaza actul de deces al comunismului
din Romania” (Adevdrul, 23 noiembrie 2002), “Ploaia
inseamna lacrimile celor care au visat ziua asta!” (Adevdrul,
24 Noiembrie 2002), “Dumnezeu ne-a zambit!” (Adevdrul,
24 Noiembrie 2002)

Salvatorul Romaniei a fost glorificat atat de presa cét si
de biserica si alaturat concret sfintilor “Chipul Iui George
Bush — pictat in biserica din Petresti (Alba) — Credinciosii
ortodocsi din Petresti, judetul Alba, 1-au pictat pe un perete
al bisericii pe George Bush, iar in curtea lacasului sfant au
ridicat un monument al eroilor, strdjuit de doud tunuri si
incadrat de drapele Roméniei, NATO si UE.” (Adevdrul
23 Noiembrie 2002).

Fotografiile il surprindeau pe presedintele Americii din
unghiuri care 1l puneau intr-o aura legendara. Cu ochii spre
cer sau cu degetele indreptate spre multime in semnul victo-
riei si al libertatii, cu privirea senina si cu zdmbetul natural,
Geaorge Bush parea un erou parca desprins din legendele
Olimpului.

Sarbatoare la televizor
Dacé mass-media si-au intrerupt programele curente iar

evenimentul ceremonial a preluat monopolul si publicul si-a
schimbat comportamentul.



in zilele obisnuite, oamenii apeleazi la mass media pen-
tru a cauta divertisment, pentru a scapa de plictiseala sau pur
si simplu a evada din cotidian, de a scépa de grijile cu care
se confrunta zi de zi. Existd o gama diversificatd de oferte si
de produse mediatice, consumatorul avand oricand posibili-
tatea sd schimbe postul.

Chiar daca toata presa acorda o atentie deosebitd acestor
evenimente istorice, ele sunt totusi sarbatori ale televiziunii.
In cazul unui media event obisnuintele de vizionare se
schimba. Audinetele sunt masive. Daca televiziunile fsi
intrerup programele obisnuite pentru mult asteptatele trans-
misiuni 1n direct, atunci scade si posibilitatea de a alege.
Telespectatorii se simt intr-un fel obligati sa urmareasca
marele eveniment si se simt frustrati daca nu o fac. O cere-
monie precum vizita lui Bush nu va fi vizionata individual,
ci in grupuri. Cu aceste ocazii, oamenii se strang in grupuri
pentru a celebra evenimentul impreund cu cei dragi.
Comportamenul este similar cu cel din cadrul marilor sarba-
tori religioase, precum Craciunul, cu ocazia caruia toatd
familia se reuneste acasd. Daniel Dayan si Elihu Katz

3

vorbesc despre “viziondrile festive”. La o astfel de cere-
monie, precum este vizita presedintelui american, audientele
sunt invitate sa sarbatoreasca cu mult timp inainte. De aceea
oamenii vizioneaza evenimentul In mod festiv. Masa de
pranz nu mai este servitd in bucatarie, ca intr-o zi obisnuita,
ci este mutatd in sufragerie, in fata televizorului. Multi
pregatesc mancaruri speciale si chiar ciocnesc in picioare un
pahar de vin in momentul in care Bush ureazid bun venit
Romaniei in NATO. “Vreau sa-1 prind si eu pe Bush. Nu
merg in Piata Revolutiei. Ma uit la televizor. Ma bucur, asa,
ca la un meci de fotbal, cdnd la Mondiale castigd echipa
Romaniei si beau una mica. Si la Clinton m-am uitat... Sunt
Vasile, din Pantelimon”, ne spune un tiran intre doua vérste”
(Evenimentul Zilei, 24 Noiembrie 2002).

Caminul devine un spatiu public. Venirea presedinteluli
american in Romania a unit milioane de indivizi din diferite
case, prin firele invizibile ale transmisiunilor in direct. La
asemenea evenimente, oamenii sunt constienti ca si in alte
case se Intamplau aceleasi lucruri, in acelasi timp.
Televiziunea aduce in spatiul intim al locuintei tot ce se
intAmpld “afard”, in spatiul public, in care se desfdsoara
evenimentul. Nu toti romanii au putut si iasd in Piata
Revolutiei si sa fie prezenti in carne si oase la discursul lui
Bush. Dar toti acestia experimentau trairi vicariale ca cei de
“acolo” prin intermediul televizorului. Antropologul bra-
zilian Da Matta afirma in 1984 ca in aceste cazuri “casa este

extinsa intr-o stradd sau intr-un oras... Strada si valorile ei
penetreaza spatiul privat al locuintei... Casa este integrata in
viata publicd.”

Vizita lui George W Bush din noiembire 2002, inde-
plineste toate elementele caracteristice unui media event.
Amploarea evenimentului, cuvertura mediatica, entuziasmul
jurnalistilor si al multimii, pelerinajul, ritualul, punerea in
scend, carnavalul, ordinea, iesirea din rutina, vizionarea fes-
tiva, toate acestea ridica evenimentul la rangul unei sarbaori
mediatice.

Dupa revolutia din 1989, Roméania a avut parte de
cateva ceremonii mediatice de mare amploare, care au unit
in fata televizoarelor milioane de oameni. Vizita regelui
Mihai, Concertul lui Michael Jackson din 2002, vizita lui
Bill Clinton, a Papei loan Paul al II-lea si in cele din urma a
lui George Bush au intrerupt activitatile cotidiene ale
roméanilor, indepartdndu-i de rutina zilnica si oferindu-le
ocazia sa trdiasca clipe de sarbatoare.

Nota

* Media Events; Daniel Dayan, Elihu Kats; Harvard
University Press, 1992
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istoria presel

Circulatia presei romanesti in Basarabia
si cenzura tarista (1858 - 1868)

Dr. Maria DANILOYV, istoric, Muzeul National de Istorie a Moldovei, Chisindu

Marturiile documentare privitoare la presa roméneasca
care a patruns in Basarabia in prima jumatate a secolului al
XIX-lea sunt putine. Stirile de referinta, cunoscute deja in
scrisul nostru istoric, din pacate, astazi nu mai pot fi verifi-
cate dupd surse. Nu exista lucrari speciale in problema cir-
culatiei presei romanesti in Basarabia, insa trebuie sa remar-
cam cd unele aspecte ale problemei si-au gasit, totusi, o
reflectare 1n istoriografia basarabeand incepand cu anii ‘30
ai secolului XX. Nu putem insa trece cu vederea ca aceste
stiri suferd de variate inexactititi de detaliu, fiind lansate,
adeseori arbitrar, fara nici o acoperire de argumente istorice,
ceea ce a condus ulterior la interpretari unilaterale, uneori
chiar confuze si contradictorii.'

Ion Nistor, de pilda, sustine cé ,,in primele decenii ce au
urmat dupa rapirea Basarabiei, bariera Prutului nu era asa de
greu de trecut [...]. Dimpotriva, ea se deschidea adeseori
pentru a inlesni ostirilor rusesti drumul prin Moldova spre
Balcani. [...], in care timp vadurile Prutului rdmasesera
deschise pentru improspatarea vechilor cunostinte si legaturi
sufletesti intre Moldovenii de dincoace si de dincolo.
Publicatiile romanesti strabateau in Basarabia fdrd nici o
piedicd (s.n. - M.D.). Curierul Romdnesc al lui Eliade si
Albina Romdneascd a lui Asachi, ce aparurd chiar in acele
vremuri, erau raspandite in Basarabia, unde interesul pentru
manifestatiunele literare roménesti erau destul de viu”.’

Iar o dovada cé publicatiile romanesti au ajuns peste
Prut si au fost si citite ne servesc, in continuare, afirmatiile
autorului ca “in Curierul Romdnesc din ianuarie 1830, cami-
narul Dumitrache Pastiescu aratd ce mare bucurie simtira
Basarabenii la aparitia publicatiunilor roméanesti”, caci si
,,in Basarabia din Rumani este dl. titular sovetnic Constantin
Stamati, barbat literar, cinstitor de oameni invatati, sarguitor
spre luminarea neamului sau [...]. Rumani care aduc cinste
neamului [...] sunt incd si dl. maresal Alecu Leonard, d.
Vasile Catdche si d. Costache Tufescu, madularul judecito-
riei judetului lasului (Balti)”.’

Aici trebuie sa intervenim cu cateva precizari de rigoare.
Sa retinem, mai intai, ca autorul nu a avut intentia / ambitia
sa elaboreze un tratat stiintific asupra istoriei Basarabiei, el
insusi specificand cd a conceput lucrarea, mai mult ca o
,.scriere de popularizare”, iar aceasta, evident, presupune
alte criterii de evaluare a operei scrise in raport cu obiecti-

vitatea inerenti a faptului istoric.’ Insd nu mai putin impor-
tant este sa observam si altceva. Unele fenomene de o sem-
nificatie aparte, precum statutul Basarabiei si metamor-
fozele intervenite dupa anul 1812, vis-a-vis de instalarea
frontierei de Apus a imperiului sunt usor exagerate de catre
autorul citat. Pentru cd este de neinchipuit, in contextul
relatiilor dintre Rusia si Principatele Romane, atat pe prima
jumatate a secolului al XIX-lea, cat si pentru cea de a doua
jumatate - pana la anul 1878, — ca hotarul de la Prut sa fi fost
unul penetrabil, in sensul ca “vadurile Prutului ramasesera
deschise”.’

Dimpotriva, nici in primele decenii dupa anexarea aces-
tui teritoriu de catre imperiul tarist, nici in contextul panbal-
canic, in perioada razboaielor purtate de rusi pe teritoriul
tarilor romane, Basarabia nu a beneficiat de un hotar pene-
trabil, care ar fi permis o circulatie liberd a indivizilor,
ideilor, cartii, presei etc. si mai mult, in perioada imediat
urmatoare anului 1812, Basarabia a fost inchisa, pentru doud
decenii, aproape ermetic, intre doua cordoane de frontiera:

— Cordonul “sanitaro-vamal” de la Nistru, instituit in
1793 (dupd anexarea la Rusia a unui vast teritoriu din
stanga Nistrului), si care a continuat sa functioneze si dupa
anul 1812, chiar in pofida disputelor politice dintre cercurile
diriguitoare ale administratiei locale si cele din Sankt
Petersburg, — va fi anulat prin ucazul Senatului in 26 sep-
tembrie 1830.°

— Dupa anul 1812 hotarele imperiului s-au extins pana la
raul Prut, Dunare si litoralul de nord-vest al Marii Negre,
acest segment devenind cel de al doilea cordon de frontiera.
Catre luna aprilie 1818, sunt confirmate oficial si statele de
personal ale oficiilor vamale care activau 1n baza
Regulamentului de carantini (din 1796).

Cert este cd incepand cu anul 1818, orice trecere peste
hotarul de la Prut era inregistrata la oficiile vamale (doua
districte principale): 1. Sculeni — cu statut de carantina cen-
trala, in Novoselita [Noua Sulitd] — carantind centrald, n
Leova — carantind speciald, in Lipcani — post de carantina;
2. Ismail — carantind centrald, Reni — carantind speciala,
Akkerman — post de carantind.® Restrictiile regimului de
frontiera erau deosebit de aspre, in special in perioada
regimului de carantind cu o durata de pana la 10-16 zile.
In scopul asigurarii functiondrii stricte a regimului de



carantind, dar si pentru paza frontierei, au fost aduse, in
1820, din centrul guberniilor rusesti unitati speciale de
cazaci dislocati in satele din zond (cu o acoperire de 10
verste). Aceste re-gimente, ulterior (in 1861) au fost
impirtite in doud brigizi cu sediul la Sculeni si Cubei.’

Institutionalizarea sistemului de cenzura in Imperiul Rus
catre deceniul trei al secolului al XIX-lea, a contribuit la
crearea unui sistem riguros de control, in special in zonele de
frontiera. Restrictii privitor la presa straind, care patrundea
in imperiul tarilor, sunt prevazute si de Statutul de cenzura
aprobat de catre Senat in 1826 (art. 129, 136, 137, 141, 168
etc.)." Stipuldrile statutare previzute in diverse articole erau
descrise cu atitea amanunte incét se putea de interzis orice.
Dupa cum sustinea in acest sens cenzorul S. N. Glinka (scri-
itor si publicist rus), — ,,acest statut permitea si Tatdl nostru
sd fie interpretat in stil iacobin”." Statutul a suportat modi-
ficari ulterioare, fiind inlocuit cu un altul in 1828, in baza
caruia au fost elaborate regulamente speciale pentru servi-
ciile vamale ale zonelor de frontierd.” Acestea se aflau in
subordonare directd guvernatorului local, pe langa care
exista si un departament cu destinatie speciala — Sectia a Ill-a
Imperiald — preocupata direct cu supravegherea si respec-
tarea Statutului de cenzura."”

Informatia documentard oferitd de arhivele locale ne
conduc la concluzia ca presa romaneasca care a patruns in
Basarabia, pe parcursul secolului al XIX-lea era supusa
restrictiilor de cenzurd dupa trecerea imediata a hotarului de
frontiera. Era, de fapt, prima etapa de control, aceasta pre-
supuniand mai multe trepte: 1. Sectia a III-a de politie
(din cadrul cancelariei guvernatorului militar/civil al
Basarabiei); 2. Comitetul de cenzura din Odesa (din cadrul
cancelariei guvernatorului general al Novorossiei si regiunii
Odesa); 3. Comitetul de cenzurda din Sankt Petersburg (in
prima jumatate a sec. al XIX-lea, aflat in subordonarea mai
multor departamente ministeriale)."

Altceva este sd constatdm ca sursele documentare ofi-
ciale, din prima jumaétate a secolului al XIX-lea, ne ofera
insuficiente probe ce ar confirma faptul ca publicatiile
romanesti, consemnate in scrierile amintite, au fost si Inre-
gistrate prin punctele de control ale cordonului sanitaro-
vamal existent pe raul Prut. De cele mai multe ori informatia
documentului oficial se rezuma la date scunde despre
“pachete cu ziare in dialect strdin”, care alaturi cu alte tipari-
turi sunt inregistrate, de regula, in registrul/catalogul de evi-
denta expediat, ulterior, instantelor superioare, desi sursele
oficiale ne ofera uneori si surprize. Dupd cum rezulta din
raportul functionarului de la Contora Postei regionale, din
28 februarie 1836, — catre guvernatorul Basarabiei — pe
numele arhimandritului Gavriil Dabija, au fost receptionate
de la vama Sculeni “mai multe pachete cu cdrti si 8 kg de
ziare in limba francezd si dialect moldovenesc” (!).
Functionarul solicita aprobarea guvernatorului local pentru
a expedia cartile si “pachetele cu ziare” Comitetului de
cenzurd.”

Dar sa revenim asupra surselor publicate. Din cele con-
semnate de Nicolae lorga (dupa marturiile célatorului

german Kohl) 16, constatdm cd la 1838 “un Bals, cel mai bogat
proprietar basarabean, un Sturdza, o Catinca Ghica [...]. Ei
primesc gazete din lasi, pe care le cetesc slobod, ca unele ce
n-aveau nici o regula de politicd in ele [...]"." Bineinteles ca
aceste marturii ale istoriei noastre culturale, odata preluate
dupa niste memorii de calatorie, reflectd o viziune specifica
asupra realitatii basarabene si sunt imbibate cu o anumita
doza de subiectivism, de aceea si tonul ironic al istoricului
Nicolae Jorga este pe deplin indreptatit, pentru ca “slobod
in Basarabia” nu s-a citit niciodatd. Imperialii au semnalat
permanent in presa romaneasca din Principatele Roméane
nuante politice “nebinevoitoare” rusilor. Desi, in contextul
amintit, daca e sd facem referintd anume la perioada de “pio-
nierat” a presei romanesti, atunci ar trebui si sesizdm si
unele dedesubturi, defel subiective, ale istoriei noastre
politice, pentru ca, atit Curierul Romdnesc al lui Heliade
Rédulescu, cat si Albina Romdneascd a lui Gheorghe Asachi
,»au iesit In timpul ocupatiunii rossiene si sub cenzura (s.n.-
M.D.) impusad roméanilor” de citre generalul Pavel Kiseleff,
cel care ,,cu adanca intelepciune si cu deosebitd ingrijire”™ a
gestionat interesele imperialilor rusi in Tarile Romaéne.
Pentru ca, reprezentantii puterii protectoare mai erau si cei
mai agresivi adversari ai circulatiei libere a presei transil-
vane in Principatele Romane, consideratd de ei deosebit de
periculoasd pentru mentinerea statu-qvo-ului social si politic
care, in acele Imperjuri, le alimenta mari sperante strategice.
Si mai mult, incepand cu anul 1844, ca urmare a interventiei
consulului general rus Gazeta de Transilvania si Foaia lui
George Bartiu ,,au fost strict oprite” de a intra in Principate.
Chiar si pentru functionarii din administratie a fost interzisa
lectura foilor “sub pedeapsa destituirii”.”” Am fi noi, oare,
indreptatiti sd presupunem ca, in asemenea Imprejurari de
conjunctura politica, publicatiile romanesti au avut o sansa
mai mare sa ajungd peste Prut? Nimic mai confuz si nimic
mai iluzoriu nu poate fi gandit in acest sens. Paradigma isto-
riei basarabene nu mai poate fi interpretata la nivelul unei
cunoasteri aproximative a faptelor istorice ce s-au produs in
acest spatiu. Tocmai de aceea aceastd imagine si trebuie
intregitd cu marturii si probe autentice, atunci cand ele ne
stau la Indemana.

k 3k ok

Marturiile cuprinse in studiul nostru nu sunt altceva,
decat o restitutie documentara asupra unei perioade istorice
care, cronologic, coincide cu spontaneitatea primelor diver-
gente ce s-au iscat intre rusi si romani (la nivelul relatiilor
politice oficiale), si care au condus, in ultima instanta, la
inasprirea regimului de frontiera de la Prut. Aceasta stare de
lucruri a fost provocatd, atat pe plan intern, cat si pe plan
extern, de consecintele Tratatului de Pace de la Berlin
(martie 1856), in urma céruia Rusia taristd “pierde” sudul
Basarabiei (in 1864 divizat in trei judete: Cahul, Bolgrad si
Ismail), fiind nevoita sa-1 retrocedeze catre Moldova.

In contextul celor afirmate este evident ci subiectul
abordarii acestei probleme se proiecteazd din unghiul
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investigatiilor legate de politic. Pentru ca informatia docu-
mentard adunatd in prezentul studiu este, mai intai, una
oficiala — din sfera elitei politice — a administratiei impe-
riale din Basarabia, ceea ce exclude din start ideea unei
difuzari libere a presei, apoi - prin intermediul unor agenti
voluntari sau prin serviciul de postd. Dimpotriva, ea pre-
supune o difuzare a presei impusd de anumite motive
politice. Stirile privitor la circulatia presei romdnesti in
Basarabia sunt decodificate, in exclusivitate, din colec-
tiile arhivelor din Chisindu (Cancelaria Guvernatorului
civil /militar al Basarabiei), si cronologic se inscriu intre
anii 1858 —1868.

Tipul de document, adus in discutie, este actul de cance-
larie: dispozitii, rapoarte, note, circulare, adrese etc.
Aceastd categorie de documente tine de corespondenta
oficiald purtata intre functionarii administratiei imperiale la
diferite nivele:

— Guvernatorul General al Novorossiei si Basarabiei din
Odesa si guvernatorul din Basarabia;

— Guvernatorul civil/militar al Basarabiei si serviciile
Consulatului Imperial Rus din Iasi, Departamentul Asiatic;

— Serviciile de la Contora Postei din Bucuresti si
functionarii din cancelaria guvernatorului din Chisinau;

— Dintre Serghei Popov, administratorul Consulatului
Imperial rus din Iasi si guvernatorii Basarabiei (Fonton de
Verrayon si generalul Antonovici).

Decodificand destinatia acestei corespondente putem
constata cu usurintd cd ea a asigurat, in buna masura, antu-
rajul administratiei imperiale din Basarabia cu “stiri
proaspete” despre ceea ce se petrecea in Principatele Unite
(dupa anul 1860). Asa, dupa cum stau dovada probele doc-
umentare, seful administratiei locale era persoana cea mai
interesatd s detina “stirile” sub control, pentru ca functia cu
care fusese onorat in Basarabia 1l obliga “sd tind cont in
actiunile sale de gestionare a acestei provincii” de ceea ce
se petrecea dincolo.”

Sunt prinse in avalansa acestei corespondente, purtate
intre functionarii angajati in structurile serviciilor imperiale
din Chisinau, din Iasi sau Bucuresti, — numele unor perso-
nalitati notorii din epocd. Este vorba de cneazul Constantin
Dimitrie Moruzi, de Gheorghe Scriban si de bibliotecarul
Beller (Biblioteca publicd din Chisindu). Numele lor este
amintit in contextul unor servicii, pe care acestia le-au acor-
dat guvernatorului Basarabiei Fonton de Verrayon,” in ved-
erea selectarii unor titluri — din publicatiile romanesti — pen-
tru abonament. La fel, este de presupus cad Gheorghe Scriban
era ,,omul de incredere”, imputernicit s asigure legitura
intre editori, redactii de ziare si receptionarea ziarelor la
serviciile consulare din Iasi sau Bucuresti, de unde urmau sa
fie retransmise la Chisinau.

Vom cita, in continuare, dupa surse inedite (din colectia
arhivelor a Cancelariei guvernatorului civil/militar din
Basarabia), lasand documentul s primeze asupra analizelor
de context, staruind astfel sa asiguram un echilibru firesc
intre acele evenimente ce tin de istoria sociald si istoria
politica ce s-a produs in acest spatiu romanesc in perioada
ocupatiei tariste.

Unul din primele documente identificate in aceastd
colectie dateaza din 11 aprilie 1860. Este vorba de o adresa
receptionatd, in cancelaria guvernatorului din Chisinau, de
la serviciul Consulatului rus din Iasi (Departamentul
Asiatic):

“[—] din porunca Domniei Voastre [Fonton de
Verrayon, n. a., M. D.], boierul moldovean Aga Pavel
Samsonov, s-a adresat cu o rugdminte — transmisa oral — sa
va expediez pe numele 1. V., prin intermediul Consulatului
nostru din Moldova, revista Steaua Dundrii.

Gdsind cd aceste asigurdri orale nu sunt suficiente, Vd
rog, LV,, in interese de serviciu, sd-mi comunicati dacd intr-
adevdr doriti sd vi se expedieze prin serviciile de Consulat,
revista “Steaua Dundrii”. Am onoarea sd vd salut. Cu sin-
cerd bundvointd si fidelitate, al Dumneavoastrd devotat
S. Popov”.”

Dupé cum rezultd din adresa de raspuns, din 25 aprilie
1860 (nr. 4059), guvernatorul a confirmat mesajul verbal
transmis anterior lui Serghei Ivanovici Popov, administrator
al serviciului Consular Rus din lasi: ,,Va adresez raspuns la
scrisoarea din 11 aprilie si v comunic totodatd, ca am rugat
sa mi se facd abonament nu numai la una Steaua Dundrii, ci
si la alte publicatii moldovenesti. Ce titluri anume, rog sa
decida cneazul Constantin Dimtrievici Moruzi [...]".”

Dupa acest schimb de adrese si gesturi de amabilitate,
pur oficiale, intervine, prompt, o situatie destul de “deli-
catd”. Functionarul de la serviciile consulare din Iasi, prin
adresa din 20 mai 1860, raporta catre seful guberniei din
Chisinau ca este absolut necesar sa fie confirmat inca o data,
in forma scrisd, abonamentul pentru revista Steaua Dundrii
si totodata intervine cu urmatorul mesaj: ,,Tindnd cont ca
intrarea publicatiilor romanesti, in imperiu, este strict
interzisd (s.n. — M. D.), Departamentul Asiatic, nu poate
sd Va expedieze publicatia, fard o confirmare speciala in
acest sens”.*

Din cele consemnate, pand aici, se cuvine sa intervenim
cu o observatie importanta. Sa presupunem, cd guvernatorul
din Basarabia nu stia cd “intrarea publicatiilor romanesti, in
imperiu, este strict interzisi”, desi detinea aceastd functie
importantd de trei ani (din 1857). Acest moment, intre altele
fie spus, nu pare a fi lipsit de importanta, deoarece ne deter-
mina sa credem ca si cei de la Consulatul Rus din Iasi nu au
prestat, mai Tnainte, asemenea servicii pentru sefii din
gubernia Basarabiei. Oricum, nu dispunem de probe certe
care ar demonstra faptul ca sefii provinciei, de pana la
Fonton de Verrayon, au primit, prin abonament, publicatii
romanesti. Or, In asemenea mprejurari, expedierea publi-
catiilor la Chisinau s-ar fi facut mai usor, pentru ca ar fi exis-
tat un precedent care ar fi permis functionarilor imperiali sa
procedeze dupd o situatie similard (o practica, de altfel,
foarte des intalnitd in anturajul structurilor de administrare
taristd).”

Insa chiar dacd nu avem suficiente probe si acoperim
aceste afirmatii, cert este ca Fonton de Verrayon, in 6 iunie
1860, adresa catre Guvernatorul General interimar al
Novorossiei si Basarabiei un raport/memoriu secret (nr. 6579),
in care incerca si explice situatia “delicata” intervenitd in



legétura cu receptionarea presei romanesti la Chisinau, ast-
fel: ,,Administratorul consular din lasi, urmare a rugamintii
mele, a intervenit cdtre Departamentul Asiatic al consulatu-
lui Imperial Rus sd mi se permitd receptionarea gazetei
moldovenesti Steaua Dundrii, sub acoperirea serviciului
consular. Insa, tinand cont ci intrarea acestei publicatii pe
teritoriul Rusiei, prin circulara din 25 mai curent, nr. 997,
este strict interzisd (s.n. — M.D.), iar expedierea ziarelor,
dupa cum m-au informat cei de la Iasi, trebuie asigurata cu
permisiuni speciale, eurog sa luati asupra Domniei Voastre
sarcina si si cereti Inalta aprobare de a mi se permite si
beneficiez de abonament la presa periodica din Principatele
Unite, prin intermediul serviciului consular, atdt la publi-
catia Steaua Dundrii, cat si la alte publicatii valahe. Pentru
ca, conducand o astfel de regiune, locuitorii cdareia sunt de
aceeasi limbd, obiceiuri si moravuri (s.n., M.D.) cu cei din
Principatele Dunarene si, care sunt supusi unui permanent
amestec cu cei de alt sange [...], eu trebuie sa tin cont in
actiunile mele de perspectivd in gestionarea acestei
provincii, de opiniile dominante in Moldova si Valahia, de
aceea si consider necesar citirea publicatiilor care repre-
zinta opinia Principatelor.

Am onoarea, inél‘gimea Voastra, sa insist, sa mi se aprobe
aceastd rugaminte si sd fie expediate la Chisinau, sub
acoperirea serviciului consular al Imperiului Rus din lasi,
atat Steaua Dundrii, cét si alte publicatii din Moldova si
Valahia”.** Or, pe fundalul acestor probe certe ale istoriei
este elocvent faptul cad, problema circulatiei presei
romdnesti in Basarabia, la mijlocul secolului al XIX-lea,
poate fi vazuta doar in contextul restrictiilor de cenzura pri-
vitor la presa “straind” care trecea hotarul imperiului tarilor
rusi.

Sa urmarim, in continuare, cum s-au derulat eveni-
mentele. Cu data de 12 iulie 1860 (nr. 176), in Cancelaria
Diplomatica a guvernatorului din Basarabia, este inregistrat
un aviz confidential, receptionat de la Directia general-
guvernatorului Novorossiei si Basarabiei din Odesa (semnat
de consilierul diplomatic Lev Ivanoski), cu urmatorul mesaj:
,»Va informam cd interpelarea i. V., din 6 iunie, curent, nr.
6579, privitor la receptionarea la Chisindu a publicatiilor
din Moldova si Valahia, prin intermediul serviciilor con-
sulatului nostru, a fost readresata catre Ministerul Afacerilor
Externe. Ca rezultat al demersului prezentat de catre
Ministrul Afacerilor Externe, Maria Sa Imparatul, si-a expri-
mat bunavointa si acordul [...]. Contele Tolstoi, de altfel,
m-a informat ca a insistat catre ministrul de externe, ca aces-
ta sd dispund imediat catre Consulatul din lasi, In vedere
expedierii in Basarabia a publicatiilor amintite”. Pe margi-
nea laterala a paginii este suprapusa nota: ,, Sa fie informati
cei de la redactii despre aducerea ziarelor la Consulat. Ce
ziare anume vor fi selectate pentru abonament, sa fie intre-
bat cneazul Moruzi. Rog sa informati despre acest lucru si
cancelaria oblastei”.”’

Peste sase zile, in 18 iulie 1860 (nr. 2066), cei de la
Consulatul Imperial rus din Moldova adresau catre guverna-
torul din Basarabia un mesaj care contine si unele sugestii:
»Va comunicam ca Departamentul Asiatic a dispus catre

serviciul consular sa vi se expedieze, de curand, publicatiile
moldovenesti si valahe. Totodata, informandu-va despre
receptionarea dispozitiei ministeriale, Directia Consulatului
roaga sa ne comunicati exact titlurile publicatiilor ce doriti
sd le primiti prin abonament, sau daca gasiti de cuviinta, sa
delegati acest lucru unei persoane de incredere pentru adu-
cerea ziarelor la Consulat, de unde acestea vor fi expediate
domniei voastre, prin serviciile noastre”.”® Desi in colectia
documentelor cercetate de noi nu se indica clar, care a fost
persoana desemnatd de seful guberniei pentru asemenea
servicii, este de presupus cd acesta a fost “vechiul
functionar” Gheorghe Scriban, dupa cum a fost numit de
citre guvernatorul basarabean.”

Sa mai consemnam ca, dupa epistola mentionata mai sus,
schimbul de adrese intre functionarii imperiali de pe ambele
maluri ale Prutului, se Intrerupe brusc pana la data de §
decembrie. Din acest moment, pentru o perioada de aproape
doua luni, putem urmari, dupa mesajul corespondentei con-
servata in acelasi dosar de arhiva si care poarta, mai degraba,
un ton amical, decat unul oficial, — unele aspecte ale proble-
mei presei romanesti destinate sa ajunga in cancelaria guver-
natorului din Basarabia. Vom cita integral textele acestor
scrisori:

— Chisindu, 8 decembrie 1860, nr. 14884 (adresa guver-
natorului Fonton de Verrayon expediata la Iasi): ,, Scumpule
Serghei Ivanovici [Popov, consul], In ultimul timp, ziarele
destinate mie sunt aduse cu intarziere, si astfel, stirile 1si
pierd valoarea. Va rog, sa va lamuriti cu aceste nedumeriri si
sd dispuneti ca presa destinatd mie sa fie expediata la timp.
Am onoarea si va salut [...].”"

— lasi, 19 decembrie 1860, nr. 3636, (Sergei Popov catre
Fonton de Verrayon): ,,[...] la cele solicitate in data de 8 a
lunii curente (nr. 14884), am onoarea sa Va informez, Mihail
Lvovovici, ca revista Steaua Dundrii nu a fost expediata
Domniei Voastre, pentru ca, din motive necunoscute noua,
aceastd publicatie este opritd.”’ Consider de datoria mea, in
cazul cand va fi reluatd editarea revistei, sa va dam de stire.
Cu sincera pretuire si devotament, am onoarea [...],
S. Popov”. Pe marginea scrisorii se citeste nota guverna-
torului: “S. 1. Popov, sa faca abonament si la alte reviste; In

aceastd problema sa fie consultat cneazul Moruzi, iar

despre aceasta si ma informeze, 28 decembrie 1860”.%

— lasi, 23 ianuarie 1861, nr. 217 (Sergei Popov catre
Fonton de Verrayon): “Mihail Lvovovici [...], Va informam
ca pentru achitarea Monitorului am primit 4 rub./argint
plata anuala fiind de 5,5 rub./argint; revista Steaua Dundrii
si-a Incetat aparitia, Insa a fost Inlocuita cu Viitorul. Desi nu
sunteti abonat la nici una dintre acestea va trimit ambele
publicatii sa alegeti, dupa dorinta, si dacd va decideti,
atunci a-ti putea face abonamentul doar pentru trei luni, pen-
tru ci o parte din tiraj este retras [...]".”

— Adresa de rdspuns a guvernatorului Fonton de
Verrayon cdtre Sergei Popov: ,,[...] si tindnd cont de cele ce
mi-ati comunicat in adresa din 23 ianuarie, nr. 217, am
onoarea sa Va rog, scumpule Serghei Ivanovici, ca
incepand cu data de 1 mai, sd-mi expediati publicatiile
moldovenesti Monitorul, Viitorul si Dacia. nsa, odata ce
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aparitia acestora iIn Moldova se schimba frecvent, urmand
sfatul Domniei Voastre, am s achit plata abonamentului
doar pentru primele 3 luni: Monitorul — 5 rub./argint;
Viitorul — 4 rub./argint; Dacia — 4 rub./argint ; in total — 13
rub./argint “.*

— Bucuresti, 1 Aprilie 1861, nr. 163 (Nicolai Ghirs, con-
sul, catre Fonton de Verrayon):

“ Mihail Lvovovici, completind registrul lunii lui fe-
bruarie, nr. 73, privitor la abonamentul ziarului valah
Reforma. Am onoarea sa va informez, ca a doua zi dupa ce
v-am expediat primele numere din aceastd publicatie, G.
Valentineanu, redactorul acestui ziar, a fost dat in judecata
pentru publicarea unui articol indreptat impotriva guvernu-
lui, si la moment, pentru acel fapt se afld in inchisoare.
Astfel, revista si-a Incetat aparitia pana la eliberarea redac-
torului de sub arest. Printre altele fie spus, daca doriti, sa
primiti gazeta Unirea, care apare in loc de Conservatorul si
are aceeasi orientare, atunci, Va rog sa binevoiti, sd achitati
plata anuald pentru aceastd revistd.”. S3 mai citim si din
nota manuscrisd pe marginea acestei adrese, pe care, de re-
guld, o facea guvernatorul (din 9 aprilie): ,,Pentru serviciul
consular din Iasi: sd se facd abonamente pentru publicatiile
Monitorul, Viitorul si Dacia. Banii sa fie achitati, dupa cum
se arata: 6 rub./argint cétre serviciul consular din Moldova;
pentru Viitorul — 4 rub./argint; Dacia — 4 rub./argint;
Monitorul Oficial — 5 rub./argint; Unirea — 2 rub./argint”.”

— adresa de rdaspuns a guvernatorului Fonton de
Verrayon cdtre Nicolai Ghirs: “[...] dupa cum se vede din
raspunsul Domniei Voastre, din 1 aprilie, nr. 163, — publi-
catia valahd Reforma si-a incetat existenta, insd apare
Unirea. Alaturand inca doud carboave la plata anuala pen-
tru ziarul Unirea. Va rog, de asemenea, pe parcursul anului,
sd aveti In supraveghere expedierea acestei publicatii”.
Textul scrisorii este insotit de o nota marginala: “Lui Nikolai
Karlovici [Ghirs] — Conservatorul progresist, organ politic,
comercial si literar; apare de doud ori pe saptdmana —
6 rub./argint; Reforma — ziaru politicu si literar; apare de
doua ori pe saptdmana — 6 rub./argint; Monitorul oficial al
Moldovei —12 rub./argint”. (Titlurile publicatiilor sunt scrise
in limba romani cu caractere latine).”

— Chisindu, 19 Octombrie 1861 (Fonton de Verrayon
catre Serghei Ivanovici): “[...] Va rog cu plecaciune sa
inscrieti pe anul curent (1861, n. n.) publicatia moldove-
neascd Tribuna, si sa Inmanati numerele aparute deja, prin
vechiul functionar Gh. Scriban. Tot Iui ii puteti da si
Lexiconul. Va rog sa aveti in supravegherea Dumneavoastra
expedierea acestora. Pentru Tribuna va voi trimite
2 rub./argint prin Gh. Scriban”.”

— Chisindu, 4 noiembrie 1861, nr. 13322, (Fonton de
Verrayon céatre S. Popov): ,,Scumpule, Serghei Ivanovici,
va raspund la scrisoarea din 23 Octombrie, curent, adusa
de Gh. Scriban. Am onoarea [...] si Va rog sa folositi pe
anul viitor, 1862, din banii ramasi — 7 rub./argint pentru
Monitorul, precum si pentru o altd publicatie politicd ce
poate sa apara. Totodata, Va rog sa interveniti catre redactia
gazetei Rondarul sd-mi expedieze nr. 6, pe care nu l-am

primit”.*

Asa cum s-a vazut din suita exemplelor selectate, cei
implicati in distribuirea presei — destinatd sd ajunga la
Chisinau - se confruntau cu mai multe dificultati. Una dintre
aceste probleme a fost si aparitia neregulatd a unor publi-
catii romanesti, — moment cauzat, de altfel, de restrictiile de
cenzurd. Astfel, Incat, functionarii de la serviciile consulare
(din Iasi sau Bucuresti) erau nevoiti adeseori sa inlocuiasca
un titlu de ziar cu un altul, ceea ce le provoca mai multe
incomoditati, in special cele legate de evidenta strictd a
sumelor de bani cheltuite pentru abonament. Probele docu-
mentare, cercetate de noi, sunt o elocventd in acest sens.
Reproducem unele date selective, dupd surse inedite, in
scopul de a crea o imagine de ansamblu a cheltuielilor pre-
vazute pentru presa romaneascd destinatd guvernatorului
din Chisinau.

in registrul de evidenta (semnat de bibliotecarul Beller)
din cancelaria guvernatorului, sunt aratate sumele transfe-
rate unor functionari din serviciul consular rus, pentru presa
receptionatd la Chisinau:

“— 8 ianuarie, pentru Conservatorul si Reforma lui A.
K. Katacazi — § rub./argint; 24 rub./argint;

— 4 mai — S. Popov, consul — 13 rub./argint,; 1 rub.
50 cop; — 40 rub. 50 cop.

— 4 mai — N. Ghirs, consul — 5 rub./argint; — 15 rub.

— 31 august — S. 1. Popov, consul — pentru Lexicon i s-au
trimis 15 rub./argint; au fost restituite 9 rub./argint, deoarece
s-au cheltuit 6 rub./argint; pentru expedierea presei in 3
colete s-au incasat — 3 rub. 18 cop, suma totala: 100
rub. 68 cop.””

Un alt registru (extras) de la Contora Postei din
Bucuresti, “pe luna lui septembrie, ziua a 8-a, anul 18617,
indica suma de 27 rub./argint, - bani transferati lui Serghei
Popov pentru ziarele expediate la Chisindu. Tot acolo se
indica suma achitata de “generalul Fanton de Verrayon, pen-
tru prestari — 50 cop.; asigurare — 24 cop.; impozit — 3
cop/argint; suma totald — 87 cop.”

Problema finantelor a fost de fapt una constanta pentru
anturajul functionarilor din Chisinau. Dupa cum se poate
constata din unele insemnari Iinregistrate in dosarul
Bibliotecii publice din Basarabia (raportul bibliotecarului
Beller): ,, Trezoreria din Chisinau, la inceputul anului 1862,
inca nu luase o decizie privitor la ,,eliberarea sumei de 343
rub., 53 cop., prevazuta pentru abonament la reviste si ziare
pe anul curent, aceasta fiind predispusa sa transfere, din
acesti bani, suma de 142 rub. 25 cop., pentru chiria localului
in care se afld biblioteca”. Reproducem si nota marginala
suprapusa textul, care nu este altceva decat o dispozitie a
guvernatorului: ,,De vazut, din anii precedenti, in ce baza se
eliberau banii pentru achizitii, prevazuti pentru Bibliotecd?”.
“ Problema finantelor poate fi urmaritd si dupa alte surse
depozitate 1n acelasi dosar.

Se pare ca functionarii din anturajul de cancelarie mai
erau nevoiti sd si traduca presa romaneasca receptionata la
Chisinau (evident, pentru a fi citita de catre seful
Basarabiei). Dupa cum rezulta din documentele cercetate, ei
aveau mare nevoie de dictionare, iar de acestea erau putine
in biblioteca publica. Acest moment l-a si determinat pe



seful Basarabiei sd se adreseze catre
Popov, la ITasi (27 August 1861):
Dictionar moldovenesc, si pentru ca nu-l pot gasi in bibliote-

Serghei Ivanovici
,Avand nevoie de un

ca noastra, Va rog cu plecdciune, sd binevoiti a ma ajuta;
poate dati porunca citre cineva dintre subalternii pe care-i
aveti si, din banii pe care vi-i trimit, 15 rub./argint, rog s se
procure cate un exemplar din lista care se anexeaza”.”” Mai
consemndm si textul ,notitei”: ,,E de dorit si fie procurate
Dictionare la vanzatorii de carte, din Iasi sau Bucuresti:
Dictionar moldovenesc-rus // rus - moldovenesc, moldove-
nesc-german // german-moldovenesc, cate un exemplar de
fiecare; nota: daca nu se gaseseste dictionar moldovenesc -
rus, atunci 1n loc de acesta sa fie procurat cate un exemplar
din cel moldovenesc - francez”.* Guvernatorul a dat dovada
de multd insistenta in vederea procurarii cartilor, odata ce
revine asupra problemei la un interval de o sdptamana (citre
acelasi,- Serghei Ivanovici Popov): “Va raman indatorat si
va multumesc pentru expedierea Lexicoanelor. Indriznesc
sd va reamintesc de rugamintea mea, rugandu-va si-mi
expediati cate un exemplar din Dictionar german-moldove-
nesc / moldovenesc-german si incd doud exemplare din
francez-moldovenesc”, pentru procurarea carora va trimit
9 rub./argint. Dacd aveti o posibilitate sa faceti rost, de
curdnd, de dictionarul ,,francez-moldovenesc”, atunci sa
mi-1 expediati de urgenta, cu prima posta. Cu pretuire si
devotament, am onoarea [... "%

Cert este ca Dictionarele solicitate de seful Basarabiei,
au fost de curand achizitionate din librériile din dreapta
Prutului. O marturie, in acest sens, este cartea de inventar,
din 11 septembrie 1861, in care sunt inregistrate cartile,
numarul de exemplare si respectiv costul acestora:
»Vocabular Francez-Romdn in 2 volume — 3rub./argint;
Vocabular German-Romdn, un volum — lei 60; Vocabular
Romdn-German, 3 volume - lei 37, pentru un volum.
Toate cartile de mai sus cuprind suma de 208 lei [...]; azi
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s-au primit de la P. Antoniu, dragoman Mai retinem un
detaliu din contextul documentului citat: titlurile cartilor
sunt inregistrate de doua ori, respectiv, in limba romana si
cea rusa. In redactia ruseasca titlul dictionarelor este inscris
cu sintagma de ,,Francez-moldovenesc” (!).

Vom prezenta, in continuare, un document de o impor-
tantd majora in contextul problemei circulatiei presei
romanesti in Basarabia vis-a-vis de cenzura taristd. Este
vorba de dispozitia guvernatorului, prin care se ordona sa
fie transmise — dictionarele — in colectia Bibliotecii publice
din Chisinau.” La finele anului 1861, mai exact in data de 13
decembrie, guvernatorul a emis o dispozitie similard catre
seful Sectiei a I1-a, care are la subtitlu: “Despre publicatiile
si lexicoanele expediate din Moldova” (nr. 14777): “In vir-
tutea functiei pe care o detin si in vederea conducerii acestei
gubernii, mi s-a permis prin decret special, sd primesc pub-
licatiile periodice din Moldova si Valahia. Aceste publicatii
apartin Basarabiei si, dupa ce nu voi mai avea nevoie de ele,
acestea vor fi depuse la Biblioteca Publicd din Chisinau,
intr-un fond special pentru pastrare pana atunci, cand vor fi
permise si pentru public. Din publicatiile primite pe anul
1861,- parte au fost achitate personal de catre bibliotecarul

B. P. Beller, in total suma de 79 rub. 50 cop.; la fel, au mai
fost procurate pentru Bibliotecd, din porunca mea si cu banii
mei: Dictionarul moldovenesc — german si german —
moldovenesc., la pretul de 18 rub./ argint; pentru expedierea
coletelor — presa si carti — s-a achitat 3 rub. 18 cop.; biblio-
tecarul Beller a cheltuit pentru diverse servicii bani per-
sonali in sumi de 100 rub. 68 cop.””

Dupd cum stau marturie informatiile documentare pe
anul 1862, seful Basarabiei, continua sa fie preocupat de
receptionarea presei romanesti la Chisindu, prin servicii de
abonament.* In acest scop a solicitat de la Departamentul
Postei din Bucuresti (Expeditia de posta straind, care apare
in rol de expeditor al publicatiilor), informatii privitor la tax-
ele anuale pentru serviciile prestate. Acestea se achitau con-
form hotdrarii departamentale din 21 aprilie 1858, nr. 5682,
pentru fiecare abonament separat: 1. publicatii ce apar de 2/3
ori pe saptamana — 2 rub./argint pentru fiecare exemplar;
2. publicatii ce apar de 4 /7 ori pe sdptdmana — 3 rub./argint.
In acelasi aviz (nr.121), guvernatorul era instiintat ci are
,datorii pentru pachetele expediate cu Romdnul si
Reforma”. ¥ Departamentul Postei din Bucuresti, mai
amintea, intre altele, si de Regulamentulul din 21 august
1859, care de asemenea prevedea restrictii speciale pentru

presa strdini care intrd in imperiu.”

Fonton de Verrayon, a mai intreprins un demers special
catre seful sdu din Odesa, solicitdnd autorizatie in circulatia
liberd a Monitorului din Iasi, in Basarabia. In opinia aces-
tuia, nobilimea de aici, din nevoi utilitare (hotararile
diferitelor instante de judecatd, in special, legate cu relatiile
de proprietate a mosiilor), ar trebui sa dispund de accesul
direct la informatia publicatd in buletinul din Iasi.
Guvernatorul de la Odesa a fost foarte precaut in adresa de
raspuns (din 19 februarie 1862, nr. 1740, strict confi-
dentiald), exprimandu-si opinia ca ,,0 asemenea publicatie -
Monitorului din lasi ar diminua, in mare masura, rolul bule-
tinului local — Bessaravskie Oblastnye Vedomosti — care
contine informatii privitor la dispozitiile emise de adminis-
tratia locala si din centru”, apoi “fiecare numar al publicatiei
va trebui sa fie supus cenzurii [...], iar de acest lucru s-ar
putea ocupa doar o persoand cu functie de cenzor”.”

Din avizul (nr. 121) receptionat pe adresa guvernatorului
din Chisindu, aflam ca in baza Decretului imperial din 17
martie 1862, Ministerul Invatamantului Public a emis o dis-
pozitie speciala, care permite sefului de gubernie si benefi-
cieze de abonamentul presei romanesti fara restrictii de cen-
zurd (1). Acest moment pare a fi deosebit de relevant in con-
textul problemei care ne preocupd, deoarece, in acest caz,
guvernatorul nu mai avea nevoie sd apeleze la serviciile
Departamentului consular Imperial Rus din tarile romane,
pentru a-si asigura receptionarea ziarelor romanesti la
Chisindu. Probabil ci de problema presei ,,strdine”, care
avea o solicitare sporita in epoca, erau preocupati si alti sefi
de gubernii din Imperiul tarist. Numai astfel poate fi expli-
cat Decretul imperial din 17 martie 1862, prin care se per-
mite ,,sefilor de gubernii si regiuni” si receptioneze ,,cirti si

publicatii periodice in limbi striine far aprobarea cenzurii”.”
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Se vede 1nsa ca acest decret imperial, in formula 1n care a
aparut initial, a fost de scurta durata, suportand pe parcurs,
modificari ulterioare. Cert este ca, incepand cu 1 ianuarie
1863, gazetele Reforma si Romdnul, care intrau in pachetul
de abonament al guvernatorului din Basarabia, urmau sa fie
Lexpediate la Sankt Petersburg de catre Departamentul
Postei” (Expediatia strdind) pentru a fi supuse cenzurii.
Despre aceasta aflam din avizul expediat din Bucuresti in 15
septembrie 1862 (nr. 9478), si inregistrat in dosarul din can-
celaria guvernatorului din Chisiniu. * Oricum, probele doc-
umentare stau marturie ca presa romaneasca continua sa fie
receptionatd la cancelaria guvernatorului din Chisinau.* Si
mai mult: incepand cu anul 1863, Biblioteca publicd din
Chisinau primeste prin abonament (pana in 1865), colectia
ziarelor: Romdnul, Buciumul, Monitorul oficial. Documentul
de cancelarie indica clar ca de problemele presei destinate sa
ajungd la Biblioteca Publica din Chisindu era preocupat
Consulatul General Imperial Rus din Principatele Unite,
despre care fapt aflam din raportul din 6 martie 1865 (nr.
241), catre guvernatorul din Chisinau. Din motive necunos-
cute noud, aceste publicatii erau expediate initial la Ismail,
de unde erau readresate la biblioteca din Chisindu.” Exista,
totusi, o explicatie in aceastd privintd. Sursele cercetate scot
in evidenta faptul ca in anturajul administratiei guberniale
erau si persoane care au beneficiat de abonamente la publi-
catiile ce apareau in Principatele Roméane. Dintre acestia
face parte si consilierul de stat Ioan Dabija, care avea la anul
1865, resedinta la Ismail (!). Nu cunoastem exact functiile
cu care era delegat acolo, Insa e de presupus cd a fost unul
din reprezentantii administratiei imperiale, ce apdra intere-
sele rusilor in acest centru de judet, redevenit teritoriu roma-
nesc, dupa anul 1856. Dupa cum rezulta din raportul acestuia,
din 26 ianuarie 1865 (nr. 944), adresat guvernatorului mili-
tar al Basarabiei, generalului Antonovici, secretarul de stat
Ioan Dabija era o ,,persoana de incredere”, care dispunea de
imputerniciri speciale in vederea selectarii publicatiilor des-
tinate sd ajungd in cancelaria sefului din Basarabia sau a
Bibliotecii Publice din Chisinau. Citim din acest raport: “in
baza dispozitiei 1.V., nr. 8616, primita in 26 decembrie anul
trecut (1864, n.n.), am rugat primul Dragoman al
Consulatului nostru General din Bucuresti, in data de 29 a
aceluiasi Decembrie, sa intocmeascad, dupa modelul vechi,
abonamente pentru Biblioteca Publicd din Chisinau -
Monitorul oficial si alte doud ziare — una de guvern si alta
de opozitie, dupa alegere, deoarece din cele primite mai
inainte — Romdnul, de opozitie si, — Buciumul, al guvernu-
lui, nu mai apar. Am receptionat, iIn 20 ianuarie, curent,
Monitorul oficial, nr. 5-10, si un singur ziar ce se editeaza in
limba francezd — organ al guvernului — La Voix de la
Roumanie, nr. 7-10 inclusiv; costul anual e de 4 rub./argint;

Ziarele de opozitie sunt oprite in Principate, iar atunci
cand vor reaparea, Va vom da de stire.

Impartasind parerea dl Dragoman, Kiradilijan, ca dupa
exemplul ziarului de opozitie Romdnul — costul acestora nu
va depasi suma de 4 rub./argint anual, Va expediez noua
numere din publicatiile amintite si sd Va rog, totodata, sa
restituiti banii achitati deja, — 4 rub./argint catre dl.

Kiradilijan; alte 4 rub./argint, mi le trimiteti mie, pentru ca
sd pot achita la timp taxa, in cazul cand veti dori sa aveti un
ziar de opozitie si in acest an”.* Raportul a fost receptionat
in 2 februarie 1864.

Un alt raport, din 5 februarie 1865, nr. 122, sosit la
Chisindu de la Consulatul General Imperial Rus, com-
pleteaza cu probe certe cele afirmate anterior: “Secretarul de
colegiu Ioan Dabija, in scrisoarea expediata din Ismail, in 29
decembrie 1864, roaga sa achitaim, ca si mai Inainte, abona-
mentul pentru ziarele romanesti destinate Bibliotecii publice
din Chisinau, prin serviciul nostru de la Consulat. De aseme-
nea, cere ca publicatiile sa fie expediate la Ismail, apoi de
acolo vor fi readresate unde se cuvine. La subiectul pus in
discutie, secretarul de colegiu loan Dabija a prezentat, intre
altele, un extras din dispozitia Domniei Voastre., din 23
decembrie 1864, nr. 8616. Din cele solicitate, am facut, in
cele din urmd, abonament la trei publicatii: La Voix de la
Roumanie, Monitorul oficial si Constitutia, pe care le expe-
diez domnului Dabija. Pentru abonament s-au achitat
6 rub./argint; banii urmeaza sa fie restituiti catre serviciul
consular “.”

Dupa unele statistici, Biblioteca publica din Chisinau, la
anul 1861, detinea peste 30 de titluri din editii periodice
rusesti si 10 strdine (marea majoritate intr-un singur exem-
plar). Unele publicatii rusesti, ce se bucurau de o larga soli-
citare, cum erau, de pilda, Sovremenik, Oteeestvennye
Zapiski, Odesskij Vestnik — se detineau in 2-3 exemplare.”

Incepand cu anul 1861, dupa cum s-a consemnat deja,
biblioteca a intrat si in posesia unor periodice romanesti.
Aceste publicatii erau depozitate, “pentru pastrare”, intr-un
fond strict secret, interzis pentru accesul liber al publicului.
Ambiguitatea documentului este de-a dreptul derutanta, pen-
tru cd aceasta initiativa apartine guvernatorului Fonton de
Verrayon, care a beneficiat de abonament personal la mai
multe ziare si reviste romanesti: Steaua Dundrii, Conservatorul
Progresist, Reforma, Monitorul oficial al Moldovei, Viitorul,
Dacia, Unirea, Tribuna, Constitutia, Romdnul etc.”
Impactul acestei initiative a fost, in linii mari, benefic, in
sensul ca au fost obtinute, desi pentru o perioada relativ
scurta, doar pentru doi ani (din 1863 pana in 1865) servicii
de abonament la publicatiile romanesti pentru colectiile
Bibliotecii publice din Chisinau.

In contextul acestor metamorfoze se inscrie si initiativa
editorului din Iasi, Th. Balassan, care spera sa obtina de la
guvernul tarist o trecere liberd a publicatiei /“foii”, pe care o
edita la acea vreme — Curierul de Iasi.” Despre acest
moment aflam din demersul Directiei Consulatului Imperial
Rus, din 3 august 1868, catre guvernatorul din Basarabia, in
care, cu multe amanunte, se explica intentiile lui Th.
Balassan: “Supusul statului Roman, Th. Balassan, redac-
torul foii informationale Curierul de lasi a intreprins un
demers catre Consulatul imperial Rus, in scopul de a obtine
aprobarea pentru trecerea liberd a publicatiei amintite. Va
transmit acest demers insotit si de un exemplar al Curierului
de lasi” (nr. 18 al buletinului; tirajul 2000 de exemplare).”
Ajuns in cancelaria guvernatorului din Chisindu, demersul
lui Th. Balasan a trecut prin filiera structurilor ierarhice ale



administratiei tariste — de la guvernatorul basarabean, la cel
din Odesa, apoi la Comitetul de ,,cenzura strdind” din Sankt
Petersburg. Impactul acestui cerc vicios, in destinul actelor
de cancelarie, era fatal. Doua note confidentiale, sunt de
retinut din aceasta corespondenta:

— 11 august 1868 (nr. 494), adresa guvernatorului din
Basarabia catre guvernatorul general din Odesa: “ [...] Am
onoarea sd Vd restitui nr. 18 al buletinului Curierul de lasi
si totodatd vd comunicd, in legdturd cu demersul lui Th.
Balassan, cd tindnd cont de orientdrile dusmdnoase ale
Romadniei fatd de Rusia -, la general, ar fi de dorit, ca
rdaspdndirea publicatiilor periodice din Principatele Unite,
in mdsura posibilitdtilor, sd fie interzise (s. n. - M.D.) ”;®

— 24 septembrie 1868, nr. 7752, adresa de raspuns, de la
Odesa (receptionata in Chisinau pe 27 septembrie): “[...] Eu
am cerut de la Comitetul de Cenzura straina din Odesa, sa
mi se comunice daca existda vreo circulard privitor la presa
romaneasca la general, sau in particular [..]. In ceea ce
priveste foaia amintitd, mi s-a comunicat ca privitor la acest
subiect nu existd o dispozitie speciald (!). Deci, publicatia
poate fi permisa in baza Regulamentului in vigoare privitor

4”.” Ultimele trei file din dosarul de arhiva

la presa strain
(total 8 f.), cuprind texte prinse in varianta de ,,ciornd”, abia
lizibile, de aceea nu putem urmari exact in ce etapd a inter-
venit decizia finald a generalului Antonovici, guvernatorul
din Basarabia, care s-a pronuntat categoric impotriva circu-

latiei libere a Curierul de lasi, inca in etapa initiala.

Concluzii

Din cele relatate, pana aici, trebuie s punem 1n evidenta
cateva momente semnificative ce tin de circulatia presei
romdnesti in Basarabia ntre anii 1858-1868:

— Dupa cum s-a observat din suita exemplelor prezentate,
in lipsa unor publicatii locale de limba romana (toate incer-
carile intelectualilor basarabeni de a infiinta o presa de
limba romana au fost indbusite ,,in fasa” de cenzura tarista),
a existat o permanenta solicitare a presei romanesti de peste
Prut. Intrarea publicatiilor “straine” pe teritoriul Imperiului
Rus era strict interzisd (s.n. — M. D.) in baza Statutului de
cenzurd (1826). Conform statutului in vigoare (restrictiile
privitor la cenzura presei strdine au existat cu minime mod-
ificari pe toatd perioada secolului al XIX-lea), presa
romaneascd era categorisitd la capitolul ,,presa straind”, si
respectiv, supusa restrictiilor de cenzurd imediat la trecerea
frontierei.

— Perspectiva relatiilor istorice intervenite intre rusi si
romani — dupa Tratatul de Pace de la Berlin (1856), i-a deter-
minat pe guvernatorii din Basarabia sd cunoasca starea de
lucruri din tarile roméane (in special opinia publica exprimata
in presa cotidiana), in scopul de a gestiona cu succes “o ast-
fel de regiune, locuitorii cdreia sunt de aceeasi limbd, obi-
ceiuri si moravuri cu cei din Principatele Dundrene”.
Fonton de Verrayon este, astfel, primul guvernator din
Basarabia, care obtine “privilegiul” — prin decret imperial
(1860) — sa receptioneze publicatiile roméanesti la Chisinau,

sub acoperirea serviciului consular al Departamentului
Asiatic Imperial Rus din Iasi, iar peste doi ani, mai exact, in
17 martie 1862 (al doilea decret imperial), i s-a permis sa
receptioneze presa romaneascd, fara restrictii de cenzura.
La fel, pentru o perioadd de doi ani — 1863-1865 —
Biblioteca publica din Chisinau a beneficiat de abonament la
unele reviste si ziare din Principatele Romane, insa aceste
publicatii, cat si cele ajunse la biblioteca din colectia “per-
sonald” a guvernatorului, erau depuse intr-un fond special
“cenzurat”, fard accesibilitate pentru publicul larg de cititori.

Note

1. Tulian Fruntasu, O istorie etnopolitica a Basarabiei. 1812-
1918, Editura Cartier, Chisindu, 2002, p. 33-35;.

2. Ion Nistor, Istoria Basarabiei, Cartea Moldoveneasca,
Chisinau, 1991, 259; dr. lon Varta pregateste o noua editie
critica a acestei istorii.

3. Ton Nistor, op. cit., p. 259.

4. Ibidem, p..5; “Pentru a nu spori dimensiunile ei [ cdrtii]
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ervandu-si acest lucru pentru o altd editie pur stiintifica.
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1918, Editura Cartier, Chisinau, 2002, p. 35; drept sursa de
acoperire i-a servit opera citata deja, a lui lon Nistor. Si mai
mult: se afirma ca ,,acest hotar existent intre Imperiul Rus si
Principate (si, mai tarziu, Romania) a avut pe parcursul isto-
riei diferite grade de “penetrabilitate”, insd niciodatd nu a
fost completamente imuabil [...]. Acest statu-qvo, pana la
1918, a fost convenabil atat pentru Petersburg, cat si pentru
cei din Bucuresti” (!).

6. Valentin Tomulet, Consideratii privind regimul vamal al
Basarabiei in perioada 1812-1830, in Tyragetia [Anuar],
vol. VI -VII, 1996-1997, Chisinau, 1998, p. 210; autoritatile
din Sankt Petersburg au respins, In repetate randuri, pro-
punerile puterii locale din Basarabia (de reguld, functionari
rusi) privind suprimarea imediatd a cordonului sanitaro-
vamal de la Nistru.

7. Valentin Tomulet, Controverse privind suprimarea cor-
donului vamal de la Nistru, 1812-1830, in Tyragetia
[Anuar], vol. VI -VII, 1996-1997, Chisinau, 1998, p. 216.
8. Ibidem, p. 212.

9. Lidia Moldovan, Din istoria Basarabiei in anii de ocu-
patie taristd, in Analele Stiintifice ale Universitdtii de Stat
din Moldova. Seria “Stiinte socioumanistice”, vol. I11, CEP,
USM, Chisindu, 2004, p.71.

10. Sbornic postanovlenij i rasporjazenij po tzenzure s 1720
pi 1862 god, SPb, 1862, p. 244, 248, 264, 265, 273.
11Glinka S.N., Zapiski, SPb., Russkja Starina, 1895, p. 349-
350. Pentru duritatile exagerate care le continea Statutul de
cenzurd din 1826, acesta l-a numit ,,ciugunnyj” (de fonta).
Desi autorul citat era de orientare monarhista (!).

12. ANRM [Arhiva Nationala a Republicii Moldova], F. 2,
inv. 1, d. 1423, f. 1-7. Comitetul de cenzura creat in 1826
avea o componentd din trei ministri: ministrul afacerilor
externe si cel de interne, ministrul invatamantului public,
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avand 1n subordonare doua filiale — din Sankt Petersburg si
din Moscova.

13. ANRM, F. 2, inv. 1, d. 2790, f. 34 — 54.

14. ANRM, F. 2, inv. 1, d. 1423, f. 1 - 2; F. 2, inv. 1, d. 2790,
f. 1-2.

15. Maria Danilov, Cenzura ruseascd si circulatia cdrtii
romdnesti in Basarabia, in Destin Romdnesc, nr. 3-4 [An X,
nr. 39-40], Chisindu -Bucuresti, 2003, p. 106.

16. Nicolae lorga, Neamul romdnesc in Basarabia, Editura
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Cuvdntul si campania de presa pentru revenirea in tara a

principelui Carol, 1929-1930

Romina SURUGIU, asist. univ. dr, FJSC, Universitatea din Bucuresti

Aparut in 1924, la Bucuresti, cotidianul interbelic
,,Cuvantul” s-a distins, inca de la inceput, prin atitudinea sa
politica si civica, angajantd, prin nenumaratele campanii de
presa pe care le-a sustinut. Sub conducerea lui Nae lonescu,
ziaristii de la ,,Cuvantul” s-au implicat in campanii de presa
politice, sprijinind Partidului National Taranesc aflat in
opozitie (1928-1929) si, ulterior, Intoarcerea in tara a
principelui Carol (1929-1930). O altd campanie de presa
notabila a fost si cea care a vizat ,,eliminarea politica” a pre-
mierului taranist fuliu Maniu, in 1930.

Articolele publicate in ,,Cuvantul” pe tema restauratiei
regale sunt, insa, cele mai potrivite pentru o analiza de sine
statatoare, intrucat ele se circumscriu cel mai bine ideii de
campanie de presa vazuta ca efort publicistic sustinut, avand
drept scop crearea unui curent de opinie care sd influenteze
factorii sociali si politici catre o anumita directie de actiune.
Pe langa bagajul important de idei si atitudini politice,
aceastd campanie este importantd si sub aspectul principiu-
lui responsabilitatii sociale a jurnalistului; in cazul de fata,
ipoteza noastra este cid directorul ziarului, Nae Ionescu si
gazetarii de la ,,Cuvantul” au incercat sd creeze un curent de
opinie favorabil revenirii in tara a principelui Carol.

Pentru inceput, vom prezenta contextul istoric al cam-
paniei de presd a ziarului ,,Cuvantul”. La 12 decembrie
1925, printul Carol, aflat in afara tarii, anunta Casa Regala
ca refuza sd se mai intoarcd in Romania si ca renunta la ca-
litatea sa de principe mostenitor, urmand a se stabili in
strainatate. Trei sdptdmani mai tarziu, la 31 decembrie,
Consiliul de Coroana aproba renuntarea principelui la toate
drepturile si prerogativele ce-i reveneau in calitate de
mostenitor al Coroanei Romaniei si il proclama pe fiul lui
minor, Mihai, ca principe mostenitor al Tronului. Se ajungea
astfel la o situatie de compromis, prin care Casa Regala
solutiona ,,problema Carol al II-lea”. Era vorba de un
principe non-conformist, greu de integrat in regulile stricte
ale monarhiei, pe care propriul tata, regele Ferdinand I, avea

Agitator pe baricadd sau simplu copist intr-un birou

prdfuit si intunecos, voiu indeplini cu aceeasi liniste dar

si cu aceeasi credintd care imi angajeazd toatd persoana
fizicd si morald, rosturile pe cari mi le vor indica impre-
Jurdrile. Nu e vorba de noi doard, ci de functiunea pe care
trebue sd o implinim anonim aproape in marele tot

al natiunii prin care trdim si in care ne pierdem.

(Nae Ionescu, Intre geniu personal si virtute colectiva.
Raspuns d-lui prof. Enric Otetelisanu, ,, Cuvdntul ", an VI, nr.
1745, 1 martie 1930, p. 1)

sd-1 caracterizeze drept ,,0 creanga putreda in dinastie, pe
care trebuie s o tai pentru a salva coroana”.

Parlamentul Romaniei ratifica, prin asa-numitul ,,Act de
la 4 lanuarie 1926, hotirarea Consiliului de Coroana.
Pentru perioada de timp rdmasd pana la majoratul printului
Mihai se instituie o Regenta regald care urma sa fie formata
din Miron Cristea, patriarhul Romaniei, principele Nicolae,
fratele lui Carol al II-lea si Gheorghe Buzdugan, presedin-
tele Inaltei Curti de Casatie si Justitie. Pentru numerosi
romani insa, actul abdicarii lui Carol a fost considerat un
rezultat direct al unui complot condus de Ion I. C. Bratianu,
liderul Partidului National Liberal.

Trei ani mai tarziu, la 1 octombrie 1929, Gh. Buzdugan
moare si, In locul lui, este numit Constantin Sarateanu.
Acesta a fost sustinut pentru intrarea In Regentd de catre
ITuliu Maniu, prim-ministrul guvernului taranist la putere. La
momentul respectiv, Nae lonescu a criticat decizia lui
Maniu, considerand ca prezenta lui Sarateanu in Regentd nu
va face decét sa slabeasca puterea ei. Acesta a fost, de altfel,
unul dintre motivele pentru care directorul ziarului
,,Cuvantul”, Nae Ionescu, se va declara dezamagit de poli-
tica lui Tuliu Maniu, de la care asteptase o actiune energica
in directia readucerii pe tron a lui Carol al II-lea.

Istoricul romén loan Scurtu apreciaza cd, la inceputul
anului 1930, ,,curentul carlist” era deja o realitate; o parte a
opiniei publice si numerosi oameni politici si ziaristi erau de
acord ca singura solutie pentru situatia de criza creata era
revenirea la Bucuresti a principelui Carol. Aceste opinii s-au
reflectat intr-un adevdrat ,rizboi de presi”, purtat intre
ziarele liberale, care doreau mentinerea actului de abdicare
de la 4 ianuarie 1926, si respectiv gazetele pro-carliste, pre-
cum ,,Cuvantul” si ,,Epoca”. ,.In aceastd disputd, guvernul
Maniu se arata «impartial»: confisca atat ziarele care 1l cri-
ticau pe Carol, cat si pe cele care il ldudau”, arati loan
Scurtu, care mentioneaza inclusiv pozitia de principiu a lui
Maniu in legatura cu cenzura presei (prim-ministrul taranist
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declara, in Parlament, cd guvernul sdu, spre deosebire de
cele liberale si averescane, confisca ziarele de la chioscuri,
dupa ce au fost tiparite si nu direct din tipografii!).

in noaptea de 6 spre 7 iunie 1930, se intoarce in tard
principele Carol. Conditiile acestui act politic au fost
prezentate de istorici astfel: ,,Revenirea pe Tronul tarii a lui
Carol a fost sprijinita de P.N.T., respectiv, de Iuliu Maniu, in
dubla sa calitate de sef de guvern si de partid, cu urmétoarele
conditii: pana cand imprejurarile o vor permite, principele
Carol sa faca parte din Regenta, ca prim regent, in locul lui
Constatin Sarateanu, pentru a nu se tulbura ordinea consti-
tutionala, sd renunte la concubinajul cu Elena Lupescu
(Wolf) si sa refaca mariajul desfacut in 1928, din initiativa
principesei Elena. Reintors in tara, Carol, bucurandu-se de
sprijinul armatei, determina accelerarea demersurilor pentru
proclamarea sa ca rege”.

Inceputurile campaniei de presa a ,,Cuvantului” ar putea
fi fixate fie in luna martie a anului 1929, cand Nae Ionescu
poartd un schimb de replici polemice cu Gr. N. Filipescu,
directorul ziarului ,,Epoca” — publicatie care sustinea, dis-
cret, pozitia principelui Carol —, fie in perioada mai — iunie
1929, cand in ,,Cuvantul” apar o serie de articole critice la
adresa institutiei Regentei.

Trebuie mentionat ca, initial, discursul pro-carlist a fost
destul de vag; articolele de inceput scrise pe aceastd tema, la
,Cuvantul”, se referd mai degrabd la ceea ce dicretorul
gazetei si colaboratorii sai identificau a fi viciul de fond al
Regentei: aceea ca este o institutie ,,pozitivistd”, democra-
tica, fara prerogative mistice, care nu poate inlocui persoana
monarhului. Astfel, este pus in discutie fundamentul politic
al regentei — Constitutia din 1923 — care stipula faptul ca, in
timpul minoritatii succesorului la tron, puterile regale se
exercitd de citre Regentd. Nae Ionescu considera ca tutela
regald nu poate avea ,,plindtatea exercitiului prerogativelor
regale”, afirmand: ,,cine pledeaza pentru lipsa de elemente
mistice 1n regalitate pledeaza pentru republica. Dar deplina-
tatea functiilor regale nu o are un consiliu de regenta decat
daca regele nu are o calitate mistica. Ergo: cine pledeaza
pentru plindtatea regald a atributiilor regentei pledeaza pen-
tru republicd”. Desi discutia este purtatd la un nivel general,
unui cititor avizat nu-i va scdpa faptul ca, inca de atunci,
,»Cuvantul” pleda pentru “un rege tinar, indraznet, tare” —
trasaturi pe care le putem ghici cu usurintd ca atribuite lui
Carol al II-lea.

Campania de presa pentru revenirea lui Carol al II-lea
devine, treptat, proeminenta in paginile ,,Cuvantului”. Inca
din primul numar al gazetei pe anul 1930, Nae Ionescu sem-
neaza un articol pe aceastd tema, incarcat de aluzii transpa-
rente la persoana principelui Carol al II-lea: ,,Regenta nu
poate avea si nici nu putea sa aiba principial, prestigiu, fata
de un parlament liber ales (...). Nici acum, in ceasul al
unsprezecelea nu ne vom da seama ca avem nevoie de un
stipan?” Peste numai doud zile, la 3 ianuarie 1930,
,,Cuvantul” publicd un articol nesemnat, intitulat ,,Partidele
politice si actul dela 4 lanuarie”, in care se afirma, transant:
,Actul este nul. O vom dovedi”. Reactia autoritatilor este
prompta: in ziua de 4 ianuarie sunt confiscate editiile din

provincie si din Capitala ale ziarului, iar in ziua de 5 ianua-
rie — editiile din provincie. Autoritatile se temeau, probabil,
ca ziarul va contine o pagina speciala, dedicata actului de la
4 ianuarie 1926. G. Rezeanu, redactor la ,,Cuvantul”,
comenta, in numdrul din 9 ianuarie: ,,Asadar «Cuvantuly
avu incd o data cinstea de a fi impiedicat sa apara. De astd
data faptul se petrece sub guvernarea democratica a d-lui
Maniu si a fost savarsit cu metode de brutalitate ineditd. Nu
e nimic. Cinci ani de necurmat razboi impotriva silniciei si a
arbitrariului ne-au armat moralmente suficient Tmpotriva
unor atari incercdri. Rand pe rand, d-nii Duca si Goga au
folosit toate mijloacele pentru a stinjeni actiunea
«Cuvantului» . Si confiscare si cenzura si suspendare”.

Articolele din ,,Cuvantul” nu se referd, incd, explicit, la
persoana principelui Carol, dar ele incearca, in mod evident,
sa pregateasca opinia publicd pentru o eventuala intoarcere a
acestuia in tard. Nae lonescu scrie, intr-un editorial din luna
ianuarie 1930, despre criza generalizata din stat (,,autoritatea
statului se macind, functiunile sale fundamentale intra in
dezagregare, partidul se destrama, guvernul se pulverizeaza,
lumea sdraceste, viata publicd e in paralizie”), precum si
despre importanta monarhiei pentru reglarea vietii sociale si
politice din Romania (,,... Coroana si regalitatea sunt puse
dintr-odatd sub carma vremurilor si a contingentelor,
refuzandu-li-se rostul de arbitru absolut (subl. N.I.), adica
exercitarea functiunii lor fundamentale™). In acest context,
comentand atitudinea gazetei fata de persoana Iui Carol, Nae
Ionescu afirma destul de categoric: ,,ni s-a spus «carlisti»,
(...) e fals, monarhisti, da, carlisti, nu”.

Un alt fapt adus in discutie este lipsa de prestigiu a
regentei regale, Nae Ionescu considerand ca este nevoie de
un ,.rege tAndr, sidndtos si volnic”, care sd actioneze ca un
»arbitru cu puteri in adevar hotaratoare asupra vietii pu-
blice”. Criticile aduse ineficacitatii politice a regentei sunt
insotite de acuze la adresa fruntasilor taranisti, considerati
responsabili pentru criza din stat. ,,Seful national-taranistilor
a avut — scrie Nae Ionescu intr-un comentariu politic din 20
februarie 1930 —, si are incd, posibilitatea de a normaliza
viata noastra publica. A dorit-o, si a fdgaduit-o chiar, cand
era 1n opozitie. (...) Odata instalat la guvern insa printr-o fal-
sificare de perspectiva explicabild, dar nu si scuzabila, ca-
racteristica tuturor detindtorilor de putere, problema a dis-
parut. D. Maniu a luat locul pe care si-l pregatise, cu atata
indemanare, dar si cu atata cinism, lon Bratianu, si intretine
o situatie anormald pentru ci... poate si profite de ea”.
Adjectivul ,,anormala” calificd guvernarea tirii de catre
regentd; in opinia lui Nae lonescu, perpetuarea acestei situ-
atii este incurajatd de catre oamenii politici, atat liberali, cat
si tardnisti. Nae Ionescu afirmd chiar ca poate dovedi
oricand ca ,,un rege slab este preferabil unei regente cat mai
puternice”, iar vina regentei este ,una grozavi: CA
EXISTA!”

Pe masura ce inaintdm in timp, articolele din ,,Cuvantul”
devin tot mai clare in intentia lor de a-1 prezenta pe
principele Carol drept unica solutie pentru redresarea
Romaniei. intr-un editorial extrem de dramatic, Nae [onescu
deplange faptul ca ziarul condus de el a ramas singur in



apdrarea ,,marelui ostracizat™: ,,Patru ani incheiati s-a dus,
cu toate mijloacele incalificabile, o desdntatda campanie de
defdimare a unui om. (...) Rand pe rand ne cadeau prietenii;
astdzi un om politic, maine un ziar. (...) Ramasesem la foaia
aceasta, singuri. Singuri, dar avand de partea noastra istoria
si dreptatea. lar putin mai la o parte, tara. Caci un singur suc-
ces le-a lipsit defaimatorilor: nu au putut ucide pe acel om in
sufletul tarii”. Argumentele sunt puse in umbrd de
metaforele care abunda in textul citat: ,,Si cand El va trece,
pe cal alb, pe drumurile tarii, ager, voinic, senin si mandru,
asa cum 1l Intdlnim astdzi la fiecare rdscruce pe cararile
sufletului nostru, vom fi bucurosi sa putem rosti rugaciunea
liberatoare: et nunc dimittis servum tuum, Domine... Si sd
plecim fiecare intr’ale noastre”. Devenea clard intentia
directorului gazetei de a construi un mit in jurul lui Carol,
prin intermediul caruia sa stdrneascd un curent de simpatie
fata de principele in exil. Jurnalistul Nae Ionescu se trans-
forma, treptat, articol cu articol, intr-un adevarat propagan-
dist; in discursul sau, jumatatile de adevar se combina cu
imagini poetice, a cdror simbolistica era usor de descifrat:
Carol era salvatorul, cel care urma sa restabileasca ,,princi-
piul de autoritate prin restaurarea unei monarhii efective si
instituirea politicei prizei directe prin crearea adevaratului
partid de masse”.

De la sfarsitul lunii martie a anului 1930, articolele pe
teme politice din ,,Cuvantul” aratd ca vinovati pentru situatia
grava a tarii sunt oamenii politici romani, care au luptat con-
tinuu, din 1859, impotriva monarhiei. Al. Kiritescu, redactor
la ,,Cuvantul”, il acuza direct pe Ion 1. C. Bratianu ci ,,l-a
sters pe Carol al Il-lea din siragul regilor Romaniei”.
Acuzatiile la adresa liberalilor vor continua si in alte arti-
cole, precum cel numit Ofensiva liberald, aparut in numarul
din 3 mai 1930 1n care se scrie ca liberalii au dus permanent
o politica anti-monarhica, si ca resorturile acestei politici 1si
au originea in ,,structura spirituald a liberalismului”, care
presupune doar forme politice contractuale: ,,Pretentia libe-
ralismului de a se masura cu regalitate si cu dinastia (...) por-
neste pur si simplu din necesitatea instinctiva de a dizolva
toate institutiile al caror fundament e altul decat contractul
social. Toata actiunea liberalismului roméanesc merge in chip
fatal cétre republicd”. Si cu acest prilej, este adusa in dis-
cutie criza politicd existenta in societatea romaneasca, sub-
liniindu-se ca la baza acestei crize se afla o problema consti-
tutionala. (,,Aceastd criza constitutionala consta: 1, in exis-
tenta unui rege minor, tutelat de un consiliu de regenta lipsit
de omogenitate si de prestigiu; 2, din prezenta, peste granita,
a unui personagiu varstnic, perfect indreptitit de fapt de a
domni, si pe care tara 1l considera drept victima expiatorie a
unor forte oculte”). Din aceeasi serie de texte de presa antili-
berale face parte si un comentariu semnat de un alt redactor
de la ,,Cuvantul”, Nicolae Davidescu. Vorbind despre sefii
partidului liberal, ziaristul citat constatd ca pentru acestia,
orice legatura stabilitd cu principele Carol ,,echivaleaza cu o
crima fatd de care nici o pedeapsd nu e prea mica”.

Deja, numele lui Carol incepuse sa fie mentionat destul
de des in paginile ,,Cuvintului”. Nae lonescu face apologia
,,Stdpanului”, intr-un text publicat la 10 mai 1930: ,,Tara?

Dar vestile care sosesc din tard sunt unanime in a recunoaste
ca pretutindeni lumea se doreste dupa ordine, dupa sigu-
rantd, dupa un STAPAN. Lisand la o parte iubirea plini de
nadejdi care se indreaptda PERSONAL catre fostul principe
mostenitor”.

Acuzat de liberali ca pune la cale un complot pentru
aducerea 1n tara a lui Carol, Nae Ionescu sustine cé actiunea
sa politica urmeaza cursul normal al istoriei: ,,Un organism
sdnatos intrd in normalitate prin simplul joc al puterilor lui;
caci si aci, ca si in alta parte, e valabila formula: vis mend,
catrix naturae. In virtutea acestei puteri vindecitoare a
naturii, se vor anula deci efectele violentei de la 4 Ianuarie.
lar anularea ia formele unui proces natural: «vine Principele
Carol» in acelasi fel In care «se face ziud», sau «se
imprimavareaza». E nevoie de un complot pentru ca sa se
faca ziua? Nu. De complot e nevoie pentru ca sa NU se faca
ziud”.

Cu doar cateva zile Tnainte de revenirea lui Carol in tara,
Nae Ionescu abordeaza, intr-o serie de texte, contextul
istoric in care se produsese actul de la 4 ianuarie 1926.
Publicistul contestd legalitatea documentelor prin care
principele renuntase la tron in favoarea fiului sau, Mihai,
neaga existenta unei legaturi amoroase clandestine (imputata
lui Carol) si respinge ideea ca acesta nu si-ar dori sa urce pe
tron: ,,E clar deci ca exilul pe care de buna voie si-1 prescria
Principele Carol, nu avea la bazd nici o dezinteresare a
Acestuia fatd de treburile tarii, nici o asa-zisa aventura sen-
timentald, cum s-a acreditat in public de catre partidul libe-
ral. (...) ,,Dar cu aceasta, situatia e neta: A vrut Principele
Carol sa renunte la tron? NU. A renuntat, totusi? Dar de buna
voie? NU. Are Principele Carol moralmente dreptul si se
intoarca 1n tara atunci cand ar crede de cuviintad? Categoric,
DA”.

Citind cu atentie articolele de pe prima pagind a
,Cuvantului’, incepand cu 1 iunie 1930, putem sesiza,
acum, faptul ca in redactie, intoarcerea lui Carol devenise o
certitudine. Astfel, in editorialul editiei din 1 iunie 1930,
semnat de Al. Kiritescu, se scrie negru pe alb: ,,Nu mai
existd indoiald pentru nimeni: ceea ce TREBUIE sid se
intdmple, se va intampla. Este o certitudine pe care, daca n-ar
enunta-o oamenii, ar urla-o pietrele...”. Era clar ci Nae
Ionescu si ,,Cuvantul” erau direct implicati in actiunea de
aducere a lui Carol pe tronul Romaniei.

Sosirea principelui in tara este comentata elogios in
editia a II-a din 8 iunie 1930 a ziarului ,,Cuvantul”. Fard a
astepta decizia Parlamentului de la Bucuresti, ,,Cuvantul” il
recunoaste drept rege pe Carol: ,Nici un fel de jumatate de
masurd; asta insemneazd: CAROL — REGE”). Se incheia,
astfel, campania de presd pentru readucerea principelui
Carol in tara; articolele lui Nae Ionescu, dedicate persoanei
noului rege, vor continua 1nsd, o perioadd, in aceeasi nota
elogioasa si entuziastd. Era si momentul de apogeu al ca-
rierei de publicist a lui Nae Ionescu — ziarul sau reusise sa
contribuie in mod substantial la efortul partizanilor restau-
ratiei regale.

Judecand astdzi, prin prisma rezultatelor dezastruoase
ale politicii interne si externe a regelui Carol al Il-lea, ne
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dam seama ca Nae Ionescu a gresit atunci cand a implicat
ziarul ,,Cuvantul” in actiunea de sprijinire a lui Carol al
II-lea. Campania de presd din ,,Cuvantul” reprezintd unul
din vectorii importanti ai actiunii de influentare a opiniei
publice romanesti din epoca. Directorul ziarului si colabora-
torii sdi apropiati simtisera in ce consta puterea presei si
aplicasera cu succes diverse tehnici de persuasiune:
prezentarea unor date istorice incomplete, interpretarea
incorectd sau partinitoare a unor situatii din epoca,
inventarea sau cdutarea unor vinovati si construirea unui
personaj salvator, care ar fi putut sd mantuie o natie.

Peste doar doi ani, insa, cand ziarul este acuzat de alte
publicatii ca a participat activ la actiunea de restauratie
regala, Nae Ionescu raspunde cu nonsalantd, negand reali-
tatea: ,,Nu poate fi solidarizata in nici un fel noua ordine, a
Restauratiei, cu noi. Nu noi am facut Restauratia — ci ea sin-
gurd s-a facut. Meritul nostru? Nici unul. Caci noi nu am
actionat pentru infaptuirea ei, ci numai am spus ca ea se va
infaptui. (...) Noi am fost, in tot procesul Restauratiei, numai
gazetari: adica oameni cari orienteaza opinia publica asupra
celor ce e firesc sa se intAmple”.

Note

1.,,Cuvantul” a aparut in urmatoarele perioade: 6 noiem-
brie 1924 — 1 ianuarie 1934; 21 ianuarie — 17 aprilie 1938;
14 octombrie 1940 — 24 ianuarie 1941. Antiliberal si
monarhist ca orientare politica, ziarul a promovat opinii con-
servatoare, ,,impotriva rutinei si a lenei de cugetare democ-
ratizante”. Cuvantul era, dupd cum aratd contemporanii
epocii respective ,,un ziar politic independent, scris de int-
electuali”, care isi propunea si fie ,,un bun informator
pretios si un sfatuitor cum se cade si in ale carui coloane
viata si oamenii publici, politica si interpretii, sd se
reflecteze asa cum sunt, fard aureola, dar si fard difor-
mitatile pe care mentalitatea de partid le atribuie prietenilor
si adversarilor”.

2. Nae Tonescu, Juliu Maniu — om politic. Intre dictaturd
si sugrumarea vietii, ,,Cuvantul”, 23 iulie 1930, reprodus in:
Nae lonescu, Roza Vinturilor, 1926-1933, ed. ingrijitd de
Mircea Eliade, Bucuresti, Ed. Cultura nationala, 1937,
p. 170-171.

3. Campania de presa este definitd astfel: ,, O actiune
constantad si suficient de indelungatd a unei institutii de
presa, care constd in accentuarea pentru o vreme a unei ati-
tudini — opinii in legaturd cu un fapt — cu o serie de fapte —
cu bunul mers al unei institutii etc. Se vizeaza obtinerea unui
curent de opinie. De multe ori, impactul/rezultatele unei
campanii de presi sunt greu de anticipat. In masura in care
campania de presa se realizeaza in serviciul binelui public,
rezultatul ei este intr-un timp oarecare benefic pentru bunul
mers al societatii. In masura in care campania de presi se
transforma intr-un nesfarsit atac la persoana, in parainfor-
mare sau in suprainformare, publicul este supus unei diver-
siuni—dezinformari cvasi-sistematice, al carei rezultat este
de fapt, subinformarea (si, pornind de aici, reprezentarea

eronatd asupra vietii reale sociale)” — Cristian Florin
Popescu, Dictionar explicativ de jurnalism, relatii publice si
publicitate, Bucuresti, Ed. Tritonic, 2002, p. 71.

4. Armand Cilinescu, Insemndri politice, 1916-1939,
editie ingrijita de Al. Gh. Savu, Bucuresti, Humanitas, 1990,
p. 54.

5. Vezi, in acest sens, loan Scurtu, Gh. Buzatu, Istoria
romdnilor in secolul XX (1918-1948), Bucuresti, Ed.
Paideia, 1999, p. 163.

6. Potrivit lui Nae Ionescu, prin impunerea lui Sardteanu
in Regenta, luliu Maniu ,,a tradat prin aceasta intentiunile de
stapanire absolutd — la un ipocrit adapost al legilor — si a
incurajat tendintele de suprimare a factorului de arbitraj in
viata publicd”, Nae lonescu, Demisia d-lui Maniu. II.
Registrul greselilor politice, ,,Cuvantul”, an VII, nr. 2222, 29
iunie 1931, p. 1.

7. Ioan Scurtu, Gh. Buzatu, Istoria romdnilor in secolul
XX (1918-1948), ed. cit., p. 208.

8. Ibid.

9. Istoria Romdniei in date, editie coord. de Dinu C.
Giurescu, Bucuresti, Ed. Enciclopedica, 2003, p. 413.

10. Dora Mezdrea, biografa lui Nae Ionescu, fixeaza
debutul campaniei la 23 august 1929 (vezi si Mezdrea, Nae
Ionescu. Biografia, Bucuresti, Ed. Acvila, 2002, p. 445).

11. ,Art. 83 — Regele, in viata fiind, poate numi o
regentd, compusd din trei persoane, care, dupa moartea
regelui, sa exercite puterile regale in timpul minoritatii suc-
cesorului tronului.” (Constitutiunea Romdniei, 1923).

12. Nae lonescu, Argumentele, ,,Cuvantul”’, an V, nr.
1445, 21 iunie 1929, p. 1.

13. Nae Ionescu, Dictatura?, ,,Cuvantul”, an V, nr. 1497,
23 iunie 1929, p. 1.

14. Nae Ionescu, Unde duce incertitudinea, ,,Cuvantul”,
an VI, nr. 1687, 1 ianuarie 1930, p. 1.

15. G. Rezeanu, Apostazie, ,,Cuvantul”, an VI, nr. 1694,
9 ianuarie 1930, p. 1.

16. Nae Ionescu, Crizd de stat, ,,Cuvantul”, an VI, nr.
1707, 22 ianuarie 1930, p. 1.

17. Nae Ionescu, Sub specie historiae, ,,Cuvantul”, an
VI, nr. 1709, 24 ianuarie 1930, p. 1.

18. Ibid.

19. Nae lonescu, La o rdscruce a vietii publice. ,, Cazul”’
generalului Averescu. II. Intre aventurd si anarhie,
,Cuvantul”, an VI, nr. 1736, 20 februarie 1930, p. 1.

20. Ibid.

21. Nae lonescu, Tot despre ,regi si regente”,
,Cuvantul”, an VI, nr. 1744, 28 februarie 1930, p. 1.

22. Nae lonescu, ,, Vina regentei”’, ,,Cuvantul”, an VI, nr.
1739, 23 februarie 1930, p. 1.

23. Citatul complet, in limba latina, este: ,,Nunc dimittis
servum tuum, Domine, secundum verbum tuum.” (in traduc-
ere literald: ,,Acum lasa-1 pe robul tau, Doamne, dupa cum ai
spus.”; varianta adaptatd este: ,,Acum mi-am vazut visul,
Doamne, pot sd mor.”)

24. Nae lonescu, ,, Si cei dintdi ca si cei din urmd”. Dupd
cdldtoria d-lui Argetoianu, ,,Cuvantul”, an VI, nr. 1746, 2
martie 1930, p. 1.



25. Nae lonescu, Politica , omului exceptional”,
,Cuvantul”, an VI, nr. 1759, 15 martie 1930, p. 1.

26. Al Kiritescu, Noaptea tragicd, ,,Cuvantul”, an VI, nr.
1803, 30 aprilie 1930, p. 1.

27. Nae lonescu, Ofensiva liberald, ,,Cuvantul”, an VI,
nr. 1806, 3 mai 1930, p. 1.

28. N. Davidescu, Liberalii si Principele Carol,
,,Cuvantul”, an VI, nr. 1812, 9 mai 1930, p. 1.

29. Nae Ionescu, , Anticarlisti”, -
,,Cuvantul”, an VI, nr. 1813, 10 mai 1930, p. 1.

30. Puterea vindecatoare a naturii (Ib. latind).

mdna sus!,

31. Nae Ionescu, Sub semnul complotului, ,,Cuvantul”,
an VI, nr. 1816, 14 mai 1930, p. 1.

32. Nae lonescu, ,, Renuntarea”’, ,,Cuvantul”, an VI, nr.
1834, 1 iunie 1930, p. 1.

33. Al. Kiritescu, Fecioarele nebune si celelalte,
,Cuvantul”, an VI, nr. 1834, 1 iunie 1930, p. 1.; vezi si Nae
Ionescu, Dinastia ,,de Romdnia”, ,,Cuvantul”, an VI, nr.
1840, 7 iunie 1930, p. 1, N. Davidescu, Omul din prag,
,,Cuvantul”, an VI, nr. 1841, 8 iunie 1930, p. 1.

34. Nae lonescu, Dialectica zdddrniciei, ,,Cuvantul”’, an
VI, nr. 1842 (ed. a II-a), 9 iunie 1930, p. 1.

35. Nae lonescu, Sub interdictie, ,,Cuvantul”, an VIII, 26
iunie 1932, reprodus in: Nae lonescu, Roza Vinturilor,
1926-1933, ed. cit., p. 308.
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De Londres a Brasov. Une premiere presse

illustrée au service des “connaissances utiles” (II)

Jean-Pierre BACOT, Réseaux, Paris

Cet article tente d’approfondir ce qui a fait I’objet du pre-
mier chapitre d’un livre consacré a I’histoire de la presse
illustrée généraliste, chapitre dans lequel j ai tenté de définir
et d’exemplifier un modéle de magazine né en Angleterre a
la fois comme une premiére génération de presse illustrée et
comme une rupture dans I’histoire générale de 1’écrit et de
I'image. La naissance de ce nouveau support, marquant
’arrivée de I'image par la gravure sur bois, s’inscrivit dans
un mouvement a la fois éducationnel et économique majeur
dont la présence ou I’absence sur un territoire aura pu étre
lourde de conséquences.

Mais il en va souvent ainsi de la recherche. A peine la
croit-on suffisamment aboutie pour étre publiée, qu’elle se
trouve dépassée. Je ne saurais pourtant me plaindre que lors
d’un séjour a I’Université de Journalisme et des Sciences de
la Communication de Bucarest, en 2004, mon attention ait
été attirée sur une expérience éditoriale transylvanienne en
langue roumaine que je tenterai ici de remettre briévement
en perspective.’

Auparavant, je voudrais donner quelques éléments sur ce
que fut en Europe occidentale le démarrage de la presse
illustrée. Le premier d’entre tous les magazines dotés de
nombreuses gravures, the Penny Magazine, naquit & Londres
en mars 1832 par la volonté d’une société de philanthropes

encyclopédistes anglais, the Society for the Diffusion of

Useful Knowledge. Cette société a la fois philanthropique et
commerciale, fut fondée en 1826 par quelques utilitaristes
anglais, parmi lesquels le plus en vue, Lord Brougham et un
éditeur particulierement actif, Charles Knight (1791-1873).
Propagateurs d une connaissance de qualité, mais a bon marché,
ces libéraux londoniens firent un choix technique et écono-
mique capital, que les encyclopédistes écossais et 1’organe
éditorial de leurs descendants, le Chambers Journal avaient
préalablement, refusé pour des raisons idéologiques, liées a
leur protestantisme iconophobe. L’ option de ces anglicans
avancés consista en 1’introduction de 1’image pour accompa-
gner le texte, une image non simplement décorative, mais
informative. Du coup, une véritable révolution s’effectua
dans un cadre préexistant, celui du magazine périodique,
dont le format était apparu au XVIlle si¢cle. La Society for
the Diffusion of Useful Knowledge déclina cette action phil-
anthropique et commerciale non seulement a travers 7The
Penny Magazine, mais aussi avec des livres a bon marché,
également illustrés, dont une Penny Cyclopedia vendue par
fascicules, qui vécut un quart de siécle, entre 1833 et 1858.

La France suivit dés janvier 1833 avec le Magasin
Pittoresque, lancé par Edouard Charton (1801-1890)’ et la

6 6 Saxe en mai de la méme année, avec das Pfennig Magazin,

a Leipzig, sous 'impulsion de Johan Jakob Weber (1803-
1880)". Il y eut I’année suivante des créations équivalentes a
Danzig, Breslau, Cologne, Prague (en langue allemande),
Lezno (Pologne), Varsovie, Copenhague, Stockholm,
Amsterdam, Génes, Rome et Turin. Mais tous ces magazines
ne connurent pas, loin s’en fallut, la pérennité d’un Magasin
Pittoresque ou d’un Pfennig Magazine. Entre 1835 et 1838,
alors que, notamment en France, en Angleterre, en
Allemagne et en Italie, une concurrence intra-nationale
apparaissait, dans d’autres grandes villes européennes des
éditeurs prirent I'initiative d’une imitation locale du modéle
anglais. Ce fut notamment le cas a Madrid, Milan, Naples et
Bruxelles.

De l'autre c6té de I’Alantique, un Family Magazine,
Weekly Abstract of general Knowledge vécut a New-York de
1833 a 1841 et un American Magazine of Useful and
Entertaining Knowledge, a Boston de 1834 a 1837, ils furent
suivis en 1843 du New Montly Family Magazine, publié a
New-York, puis de I’American Penny Magazine en 1845, a
Howland en Pennsylvanie.’

Ces magazines pour tout public maitrisant la lecture, et
que je pose comme généralistes, ne doivent pas faire oubli-
er les deux variantes qui leur furent concomitantes sous
forme de magazines illustrés destinés aux jeunes gens, filles
ou garcons et aux femmes. Le fait qu’ils aient été tous illus-
trés est évidemment capital par rapport aux magazines
dédiés a ces mémes catégories dés les années 1750 et qui ne
’étaient pas, dans la mesure ou leur tirage et donc leur
réception et I'influence qu’ils eurent se trouvérent de ce fait
trés largement augmentés. Par rapport aux magazines spé-
cialisés en direction de la jeunesse, non illustrés, qui avaient
existé deés la moitié du X VlIlle siécle, mais pour une clientéle
extrémement restreinte, ces illustrés les démultipliérent pour
une génération d’écoliers qu’ils contribuérent évidemment a
former, pendant que les magazines principaux fonction-
naient pour leurs parents comme un outil de formation per-
manente. Ils le firent bien mieux que le Journal des enfants,
non illustré, qu’Emile de Girardin avait tenté de lancer a
Paris en 1832. En France, apparurent a ce titre en méme
temps que le Magasin Pittoresque : le Journal des demoi-
selles (1833-1922), et le Journal des jeunes personnes
(1833-1894), davantage destiné aux garcons, sur deux
modes de « connaissances utiles » pour la jeunesse, encore
sexuellement différenciée au tout début de la généralisation
de I’enseignement primaire. Seul, 4 ma connaissance, en
Europe a cette époque, le Saxon Weber langa, a Leipzig, en
1834, un Pfennig Magazine fiir Kinder plus directement relié
a son titre central et non clivé par le genre des enfants.



La géographie de la diffusion de cette premiere généra-
tion de presse illustrée, encyclopédiste, formée de publica-
tions presque toujours hebdomadaires et vendues par abon-
nement, se limite jusqu’en 1845 a I’Europe occidentale et
centrale. Mais ses contours exacts sont encore flous. En
effet, outre les occurrences polonaises (Lezno et Varsovie),
il en exista une en Roumanie (voir infra) et, par rapport a
celles que j’ai pu formellement identifier, Mason Jackson
parle également, sans donner la moindre précision quant a
leur titre, de la Livonie (qui correspond a peu prés a
Pactuelle Lettonie), de la Norvége, des Iles Ioniennes, de
I’ Amérique Latine et du Brésil.’

La mise en route médiatisée des “connaissances utiles”
aura accompagné un double mouvement, la structuration de
I’enseignement primaire et l’installation des premiéres bi-
bliotheques publiques dans une lutte des gouvernements les
plus avancés contre I’ignorance des couches populaires.
Cette action politique fut sensible dans I’ensemble du
monde occidental, mais surtout dans I’univers anglo-saxon
et elle a étudiée par Bruce Curtis pour le Canada anglais.”
Selon lui, cette dynamique des “connaissances utiles” rele-
va, entre autres aspects d’une réponse a la critique radicale
de cette ignorance menée dans I’ Angleterre des années 1820
qui avait débouché sur la création de lieux d’éducation pop-
ulaire, les Mechanics Instituts. Rappelons qu’elle donna
aussi I’occasion aux promoteurs du Penny Magazine de faire
piéce a la volonté de certains Ecossais de développer 1’ency-
clopédisme autour de 1’austére Chamber s Journal, publié a
Edinburgh, en profitant de leur refus protestant d’une utili-
sation pédagogique de I’image, pour leur prendre le marché
grace a la force de la gravure. L'enjeu était donc bien a la
fois commercial et idéologique. La réussite du mode¢le se
sera donc constituée sur le doublé échec des radicaux anglais
et des encyclopédistes écossais, tous deux dédaigneux de
I’image.

Un autre aspect mérite d’étre souligné, le fait que ces
magazines illustrés soient apparus, vers 1830, au moment
d’une double crise socioéconomique, d’une part celle du
livre, trop cher et trop confidentiel et dont 1’économie se
trouvait alors en voie d’étouffement et, d’autre part, celle du
métier de graveur, qu on pourrait dire alors a la fois passé de
mode et privé de supports. La fabrication des nombreuses
illustrations exigées par une production hebdomadaire et
leur édition dans les livres illustrés autant que dans la presse
magazine eurent pour effet de relancer a la fois I’économie
du livre et, en la réorganisant, la profession de graveurs par
la création d’ateliers en Angleterre, puis en France, en
Allemagne et dans d’autres pays.

Foaia Duminecii

La naissance d’un magazine de ce type en janvier 1837 a
Brasov et en langue roumaine mérite d’étre soulignée. Foaia
duminecii (la feuille du dimanche) est bien en effet un ma-
gazine illustré de connaissances utiles. Son sous-titre en
témoigne (“Spre inmultirea cei de obste folositoare
cunostinte”)’, mais aussi son contenu, méme si son format

(21 X 26 cm) est l1égérement inférieur a celui des autres imi-
tations du Penny Magazine. Linitiative de cette publication
est revenue a un instituteur de Brasov, lon Barac, poéte a ses
heures (Aiud’ 1772- Brasov? 1840). D’aprés G. et N.
Ridiuci cette Foaia n’aurait- vécu que jusqu’a la fin de sa
premiere année, 1837, ce que confirme losif Pervain qui a
étudié le contenu du magazine et un prospectus publicitaire''
qui ont été conservés”. On notera que 1’édition s’en fit en
caractéres cyrilliques, sous la direction de 1’éditeur R.
Orghidan.

D’un point de vue géographique, méme avec une équi-
valence a Vilnius, Foaia Duminecii serait donc la publica-
tion illustrée de premiére génération la plus orientale, en
I’absence d’occurrence russe ou turque. Cette situation est
assez notable, dans la mesure ou la langue roumaine était
loin d’étre dominante, en ces années 1830, dans une
Transylvanie alors intégrée a I’Empire austro-hongrois, face
au hongrois et a I’allemand. Si ’on en croit Parvain”, le con-
tenu de Foaia Duminecii correspond a ce que fut celui des
magazines occidentaux. Méme si la pagination est réduite
(huit pages), de méme que I’iconographie (une gravure
pleine page et une autre d’une demi page a la Une), le som-
maire qui traite de botanique, de zoologie, de géographie,
d’histoire, qui offre des extraits de littérature francaise
(Lamartine) ou allemande (Kleist), traduites en roumain, est
bien la preuve qu’il s’agit d’une déclinaison du modéle
anglais du Penny Magazine. Mais elle arrive en
Transylvanie par des vecteurs allemands, non seulement das
Pfennig Magazine, qui vient de Leipzig - et les Saxons sont
alors présents en nombre autour de la ville de Brasov /
Kronstadt — mais aussi Bldtter fiir Geist und Vaterlandskunde,
un supplément de Siebenbiirger Wochenblatt (1837-1849),
magazine dont Pervain pense que Barac se serait directe-
ment inspiré. Mais 1’auteur n’a pu retrouver trace de cette
publication, trés probablement illustrée.

Cette difficulté des sources, parfois extréme, montre a
quel point la presse illustrée fut mal conservée, ou que ce
soit dans ses pays d’existence, relativement méprisée qu’elle
fut, comme en témoigne par ailleurs 1’extréme rareté des
livres ou articles qui lui ont été consacrés. La recherche reste
cependant a poursuivre inlassablement, tant il est possible
que des trésors soient encore a découvrir. Il resterait égale-
ment 2 savoir si ’hypothése pourrait se vérifier d’une ori-
gine allemande des graveurs. Il semble en effet improbable
qu’une offre aussi réduite ait pu générer un milieu local de
spécialistes."

Transylvanie comprise, la zone de diffusion des maga-
zines illustrés de cette premiére génération recouvre presque
parfaitement celle qui dessina au temps de leur apparition,
vers 1832, la carte des ventes de 1’Encyclopédie
méthodique, derniére mouture commercialisée par le libraire
Panckouke du travail amorcé autour de 1775 par Diderot de
d’Alembert. Devenue gigantesque, cette Encyclopédie
toucha essentiellement les lettrés de 1’Europe occidentale,
centrale et septentrionale." Cela corrobore le fait que 1’action
initiale ait relevé d’une médiatisation a petit prix de cette
démarche encyclopédique, de son passage du livre a la
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presse, par une rupture fondamentale dans 1’économie de la
connaissance qui accompagna, dans les pays ou elle fut
recue, la construction de 1’enseignement primaire. Cela
montre aussi qu’une élite & vocation vulgarisatrice aura
réussi a générer un large public susceptible de recevoir le
méme message, a petites doses et par séquences.

Ou qu’ils aient été publiés, ces magazines se ressem-
blent, Knight, Charton, Weber et leurs émules utilisent la
méme maquette, la méme pagination, la méme périodicité,
pratiquent des prix de vente équivalents et traitent pour une
large part des mémes sujets, dans la mesure ou la curiosité
dont fait preuve leur sommaire dépasse largement 1’histoire,
la géographie, la zoologie du pays de réception et témoigne
d’un encyclopédiste universaliste. A Brasov, Barac, faute de
moyens, diminue le format, mais conserve cette attitude
généreuse que les générations suivantes de presse illustrée
abandonneront, au profit de la construction des nationa-
lismes hostiles les uns aux autres.

Les premiers magazines illustrés anglais, francais et alle-
mands atteignirent rapidement un tirage de 100.000 exem-
plaires, voire davantage. Eu égard au faible prix de vente,
cela permit aux entreprises de vivre, mais pas de faire for-
tune. Les colits de production, le nombre de collaborateurs a
rémunérer, éditeurs, écrivains, dessinateurs, graveurs,
imprimeurs, distributeurs étaient lourds; le recours a I’illus-
tration modifiant considérablement les budgets des entre-
prises d’édition de presse ou de livres. Cette économie
explique qu’a supposer les conditions d’éducation du public
égales, la question de la largeur de ’assiette démographique
ait été cruciale et que la Foaia Duminecii, pourtant de mo-
deste dimension, n’ait pas pu survivre plus d’'une année. Ne

' elle subit le sort de nombreux

dépassant pas 800 abonnés
autres essais, notamment latins ou scandinaves. Elle placa la
Transylvanie aux limites d’une zone d’influence dont il n’est
pas exagéré de penser qu’elle fut constitutive d’une identité
culturelle européenne. Avec 420 pages et une centaine de
gravures imprimées I’ensemble constitue mieux qu’une sim-
ple trace. Un tel corpus, s’il existe in extenso en biblio-
théque, ne mériterait-il pas d’étre réédité comme support de
mémoire régionale, nationale, européenne ?
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Les origines du fait divers dans la presse roumaine

Marian PETCU, maitre de conference, F.J.S.C., Université de Bucarest

Introduction

L’étude du fait divers en Roumanie peut constituer elle-
méme un sujet de fait divers par le fait que, méme si ce type
de narration commence a étre publié il y a 170 ans, aucun
chercheur ne I’a trouvé suffisamment «digne» de faire 1’ob-
jet de I'investigation scientifique. Or, la rareté, I’exception
représentent des « ingrédients » constitutifs des faits divers.

Notre analyse représente une esquisse historique de ce
genre journalistique qui a contribué a l'intérét du public
pour la presse et indirectement a 1’alphabétisation de la pop-
ulation. Les historiens de la presse attribuent, le plus sou-
vent, au fait divers, a l'illustration et au feuilleton un rdle
fondamental dans 1I’émergence de la presse a grand tirage,
dans le développement du journalisme d’information. Il est
indubitable que cette hypothése se confirme aussi bien dans
le cas de la Roumanie.

Qu’il soit défini comme « tout geste, tout événement, tout

fait imprévisible »L ou comme un « écart face a une norme

»2 ou bien comme « une dérogation d’une norme »3, une

mise en scéne de I’extraordinaire et du « surprenant »2 ou

d’une autre maniére, le fait divers reste un genre et un type
d’événement pas encore étudié d’une maniére suffisante.

C’est pour cela que nous avons opté pour I’identification
de des proto-faits divers, afin de reconstituer leur évolution
a partir de 1’analyse des premiers journaux roumains et plus
notamment de Trompetta Carpatiolor (La Trompette des
Carpates), considéré comme 1’une des plus représentatifs et
respectables a ’époque en Roumanie, ce qui nous a permis
de tracer une image des origines du fait divers.

« Mixtum exoticum » ou le premier age du fait divers

L’un des journaux représentatifs pour les débuts de la
presse roumaine a ¢été Foaia Duminecii (La Feuille de

Dimanche)i, édité a Brasov, a partir de 1837, par « une
société des érudits ». La revue, imprimée dans des condi-
tions acceptables pour cette époque-1a, comprenait des textes
accompagnés d’illustrations (gravures). Les textes représen-
taient un mélange de récits concernant des territoires exo-
tiques, des populations inconnues aux lecteurs (eskimos,
druides, esclaves noirs, etc.), qui avaient des coutumes sur-
prenante, qui attiraient I’attention et la curiosité. Le premier
numéro paru le 2 janvier 1837 comprend des textes qui
racontaient 1’évasion de deux voyageurs d’une prison
d’Alger et de la lutte d’un Indien avec un serpent boa; les
événements ne sont pas datés, mais présentés comme rela-
tivement récents.

Un autre champ thématique est offert par I’évocation de
quelques moments ou personnalités historiques ou des con-
structions impressionnantes du monde (le Grand Mur
Chinois, le Palais de Marbre de Sankt Petersbourg, Graben
de Vienne, etc.). Toujours dans la catégorie de 1’inédit, s’in-
scrivent quelques textes sur I’utilisation de patines et des
skis, sur le travail du coton, la production de 1’indigo et les
recettes de cuisine.

Comme on peut observer a partir de ce répertoire théma-
tique, la publication comprenait des récits non événemen-

tiels, jamais autochtones®

et trés diversifiés. Ce fait est
explicable par I'enjeu majeur de ce type de revue qui visait
d’attirer un public moins exigent ; quelques preuves en ce
sens sont la dimension réduite des articles et la présence des
images, ce qui nous permet de la considérer la premiere «

revue populaire » de Roumanie.Z

Lors de I’apparition des premiers journaux roumains
(Curierul romdnesc, Bucarest, 1829 ?i Albina romdneascd,
lasi, 1829), commencent a étre publiés des articles trés
courts, sans titre et sans signature, qui reprennent des événe-
ments intérieures, intégrés dans des rubriques qui portent le
nom de « novitale din launtru » (nouvelles intérieures) ; on
retrouve aussi des nouvelles de I'extérieur (« novitale din
afard ») qui sont le plus souvent des faits sans relevance
majeure, isolés, rares. Nous allons reprendre quelques exem-
ples.

De Curierul romdnesc (Le Courrier roumain) du 19
octobre 1836, les lecteurs pouvaient apprendre des informa-
tions concernant 1’évasion de quelques détenus:

« Jeudi soir, a une heure de la montre, vers 11 heures
turques, les arrétés de la prison Telega, qui avait comploté
entre eux trois jours avant, se sont échappés en nombre de 22
; et 10 qui étaient sortis ce jour-1a pour travailler et pour pré-
parer les repas, et 12 sortis par ceux-ci sans nouvelle, en
attaquant furieusement les soldats et les dorobanti qui sur-
veillent la sortie de la prison, ils ont heurté a la téte avec un
levier I’'une des sentinelles, qui fut vaincu sur terre, ils ont

pris les armes et ils sont sortis dehors. .. »

Il résulte que la police est intervenue, ce qui a déclanché
une confrontation finalisée par la capture des évadés et par
un grand nombre de blessés.

Quelques jours apres, dans le méme journal, il y avait un
récit concernant le décés du directeur d’une troupe de théatre
de France, Jean Baptist Fourreau, qui « est mort d’une fagon
digne a plaindre ». Il s’était rendu & une ferme pour essayer
d’adapter une nouvelle race de chevaux, « d’une race
étrangére » et, 3 un moment donné, sa canne a touché I’arme
de chasse qui a blessé gravement son bras. Au bout de trois
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jours, de son retour a Bucarest, il a pu bénéficier des servic-
es d’un médecin, mais il était trop tard : Fourreau est mort

de tétanos.2

Des sujets de fait divers pouvaient étre les événements
les plus variés: des performances techniques ou des gestes
remarquables, ou méme des phénomeénes naturels rares. «
Une merveille de la décennie » était considérée par exemple
la machine typographique performante, inventée par

Thomas Frenk de Uticam, une machine qui pouvait étre
manipulée par un seul typographe ; de la méme maniére était
présentée 1’apparition d’un météorite (« monstration
physique ») en Moldavie, dans la nuit de 29 aotit 1837, car
il avait des dimension trés grandes (« 12 paumes ») et une

forme sphéro'l'dique.u

D’ailleurs, on peut constater que les événements sur-
venus pendant la nuit sont privilégiés, mieux valorisés du
point de vue journalistique, car mystérieux, soit qu’il
s’agisse de crimes, soit qu’il s’agisse de tremblements de
terre ou d’autres phénoménes naturels. La présentation
dépend évidemment du contexte de I’événement, car le
tremblement de terre du 11 janvier 1838 a Bucarest a été
beaucoup plus médiatisé, non pas a cause des 8 morts et 14
blessés, mai plutdt parce que le monarque participait a un

spectacle de théatre. 12

Ce qui nous surprend reste la modestie de présentation
des événements de I’espace géographique roumain. Des

événements comme « ’éclat d’Etna »13

ou la « Chasse
d’hommes » ou les raides de capture des esclaves de Soudan

initiés par le leader égyptien Mehmet Ali Pasal2 sont plus

importantes, si on juge en fonction de la dimension des arti-
cles.

Néanmoins, dés que le nombre de publication augmente,
les événements internes deviennent plus fréquents. Les
incendies de lasi et de Husi (juillet 1844), soldés avec
plusieurs victimes et dégats matériels détermine la rédaction
a « sortir sans vouloir du cadre réservé a notre page ; et sans
pouvoir rester étrangers aux larmes des appauvris, nous
osons montrer ce qui leur est arrivé et en demandant 1’aide
de nos lecteurs, évidemment en fonction de leurs possibilités
et volonté », c¢’est-a-dire & une certaine mobilisation afin de

diminuer les effets des incendies.12 Les mariages issus des

familles noblesl®

qui accentuent le faste et les aspects
piquants, les inondations (de Tecuci du 9 mai 1846), les
incendies (de Bucarest du 27 mars 1847) sont présentés
d’une maniére dramatique accentuée en excés. De la série de
faits divers, nous pouvons apprendre des détails sur un
événement de 1845 :

« Le 22 septembre, un loup enragé, qui est apparu dans
les villages qui entourent Giurgiu, a mordu plusieurs vaches
et hommes, a lutté contres les chiens et aprés il est entré en
ville, en attaquant un soldat en sentinelle, en mordant ses
épaules et aprés une lutte, il s’enfuit en ville (...) ou il a
mordu trés gravement plus de 25 personnes, jusqu’au
moment ou la ville a appris la nouvelle et le loup est arrivé
devant la police et un soldat I’a fusillé. Afin que les personnes

mordus soient remises, pour ne pas s’enrager, on a formé
expres un hopital, ou, par le soin du gouverneur et aprés
I’arrivée du proto-médecin Gusi, on a pris toutes les
mesures, en chargeant M. le docteur Laiber de la guérison.
Parmi les chiens, quelques-uns sont déja enragés et beau-

coup courent affolés. i

Un autre événement est considéré la chasse de 5 ours lors
d’une méme partie de chasse par Grigore Cojocaru de

Transylvaniel—8 ; de méme, plusieurs catastrophes miniéres,
accidents aux lieux d’exploitations pétroliéres, conflits entre
recrutés, etc.

Il est important de souligner le fait que ces textes
n’étaient pas encadrés dans des rubriques portant le nom de
«fait divers» et, le plus souvent, ils n’avaient pas de titre ou
de signataire.

Faits de rubrique

Pour suivre ’évolution des faits divers, nous avons
choisi, parmi les journaux de 1’époque, Trompetta
Carpatilor, grice a ses qualités éditoriales et de 1’écho
enregistré a partir de ’an de sa parution - 1862. Au début la
rédaction publiait des textes concernant des événements
internes et externes, les feuilletons et de la publicité, les nou-
velles étant reprises des sources officielles, en général, et des
publications roumaines et étrangeres ; en 1866, nous consta-
tons 1’émergence d’une rubrique permanente - « Variétés »,
ou on regroupait des notes, des nouvelles ou méme des
reportages reprises des publications Le Figaro, L Ordre,
Rep. Frangaise, Le Pays Gaulois, La Turquie, Pall Mall
Gazette, etc. la majorité des textes était reprise de la presse
francaise, et ensuite de la presse de Transylvanie. En 1870,
est issue la rubrique « Divers » et dans la deuxiéme moitié
de I'année apparait dans la page 3 la rubrique « FAITS
DIVERS ».

Jusqu’en 1875, ces rubriques coexistent avec des
rubrique comme par exemple « Récits », « Nouvelles divers-
es », « Nouvelles passées », « L’Evénement du jour » (a par-
tir de 1870) ; nous pouvons remarquer des différences nota-
bles entre ces rubriques au niveau du contenu. Les « théma-
tiques » présentés a U'intérieur de la rubrique de « Variétés »
de 1866 étaient des crimes, des vols, des accidents du type :

« M. le Préfet du département de Prahova, par le télé-
gramme N° 12940, annonce que, lors d’un vol initié par neuf
malfaiteurs, M. Sterianoiu, propriétaire dans la commune
Berta, ce propriétaire a fusillé ’un des malfaiteurs. Apreés les
mesures prises par I’administration, cinq des malfaiteurs ont
été arrétés, et un autre s’est fait tué lors d’un autre vol, les

deux autres étant suivis avec de 1’énergie. »19
g

Il y avait aussi des textes plus amples, plus descriptifs et
plus riches en détails:

« Dans la nuit de 28-29 Aofit passée, une bande de sept
malfaiteurs, ont envahi la maison du percepteur de la com-
mune Cerbu Albota du département d’Arges, et ils ont volé
d’un coffre 1.048 Lei, I’argent du fisc, un collier de 30 mon-
naies et une autre de trois monnaies en or. Les habitants du



village en sentant du brut fait par les armes les brigands,
étant tous armés, sont intervenus ; et au bout d’une lutte
armée de plusieurs heures tenue entre eux, ils sont arrivés a
arréter deux bandits, et les cinq autres se sont échappés en
profitant de I’obscurité, et en prenant avec eux les chevaux
des deux arrétés, car tous était a cheval. Le lendemain, le
maire de la commune Dealu Brandului a fait connu qu’il a
retrouvé Stoica Cocorea, I'un des bandits, gravement blessé
dans sa maison, étant touché par une bale au dos. Les brig-
ands arrétés ont été confiés a la justice et quant aux fuyards,

on a pris des mesures énergiques pour les attraper. »20

On peut observer que le paysage des qualifications était
riche : « malfaiteurs », « bandits », « brigands » étaient des
mots fréquents, et les titres des articles, trés rares, restaient
quant méme sans inspiration : « Un triste malheur » était le
titre d’'une nouvelle concernant le décés d’un Bucarestois,
victime d’un accident.

Petit a petit, les articles qui représentaient la rubrique de
« faits divers » commence a s’approprier une certaine partic-
ularité typologique : crimes, événements heureux, perform-
ances, faits immoraux. Immoral semblait aux rédacteurs
qu’un individu se marie trop jeune, comme c’était de cas de
Luis ou Loulou, le fils de Napoléon Bonaparte qui devait
« 1. Blanche
d’Orléans, la fille du duc Nemour, qui avait 12 ans ; 2. Marie

choisir son épouse parmi les princesses :

Mercedes, 1’enfante hispanique, la fille du prince
Montpensier de 9 ans ; 3. la princesse Louise, la fille du roi
belge Léopold II de 11 ans ; 4. I'archiduchesse Giséle, la
fille de I’empereur d’Autriche. Hier, il fumait la premiére

cigare et aujourd’hui, il se marie. »2l

Sous le titre « Un crime », est présenté le cas d’une jeune
paysanne polonaise, qui avait été tuée pour un montant de
300 pieces, a coté de la ville de Schrimm ; & partir du titre «
Une valse enragée », les lecteurs apprenaient que le patron
d’un salon de Pittsaung, Etats-Unis, offrait un prix important
pour la paire qui dansait le plus sur la musique de la valse «
Il Bacio » ; 12 paires se lancent dans ce concours et, au bout

de 5 heures, une seule reste est gagne le prix.z

D’aprés ce qu’on a pu voir, le fait divers extérieur était
repris des publications étrangéres ou roumaines de
Transylvanie, sans se différencier des autres faits intérieurs
présentés dans la méme page. Concernant la fréquence, le
nombre et la thématique des faits présentés, on a a faire a des
situations variées, dans le sens ou soit le journal de compre-
nait aucun récit de cet ordre, soit, par contre, on accordait
aux événements de ce type une page entiére.

On présentera comme exemple une succession de faits
publiés dans le journal Trompetta Carpatilor du 22/3 janvi-
er 1870, page 2. « Tremblement de terre. Dans la nuit du 4
vers le 5 Janvier, la ville de Nadas (district Pojonu) a été
touchée par un tremblement de terre si puissant, que
plusieurs maisons se sont écroulées, et les clochers de
I’église ont commencé & sonner. Les habitants, effrayés
jusqu’au désespoir, ont couru dans la nuit jusqu’au champ,
en ayant peur de I’évanouissement des maisons ». Cette nou-
velle se trouve a coté du cas d’une femme qui, pendant une

représentation du théatre national de Peste a accouché un
bébé, au balcon. Dans le dispositif de la page est présentée
plus loin une note sur la longueur des voies ferrées en
Hongrie et en Transylvanie, qui était de 737 6/8 milles, a la
fin de 1869. Un autre fait est le naufrage d’un remorquer («
Coroneos « ) a Giurgiu. A Iasi, deux jeunes filles qui souf-
fraient d’une maladie aux jambes avaient été sorties de
I’hopital et laissées en pleine rue, devant un magasin, méme
s’il faisait trés froid : « en leur disant qu’il n’existe pas de
reméde pour leur maladie ». A Rome, pendant les messes, les
prétres étaient souvent gaspillés de leurs croix, colliers et
montres, par des bandits qui portaient des vétements de
prétre. Un chimiste de Wiitemberg avait inventé une encre
typographique d’une trés bonne qualité, et & New York, on
construisait le plus grand hétel du monde qui aura « huit
étages et trois tours gothiques » - I’hotel Southern, qui col-
tait 1.600.000 Dollars.

Aprés, il y a les nouvelles de Transylvanie : un enfant de
la commune Teii (Biharea) avait découvert « un pot en terre
cuite qui cachait plusieurs milles de monnaies du XVIeme et
XVIIéme siécle » et ensuite une nouvelle qui parle de 1’aug-
mentation de la population des cités Posion, Clusiu et Arad.
Finalement, il parait que la population de la planéte état
arrivée a 1.228.000.000 habitants, dont « 552 millions de
race mongole, 360 millions de race caucasienne, 190 mi-
llions de race éthiopienne, 176 de race malique, et un million
de race américaine ».

Méme s’ils semblent hétérogénes, ces événements por-
taient, en 1870, le titre de « faits divers ». On n’opérait pas
a cette époque-la avec la distinction entre les faits divers,
comme des événements produits dans I’espace privé, et les
nouvelles. 11 suffisait juste qu’un événement soit considéré
comme « troublant » pour 1’ordre établi, du rythme quo-
tidien, pour étre validé comme fait d’intérét, donc publiable
dans le cadre de la rubrique « divers ». Les titres deviennent
petit a petit suffisamment accrochants pour assurer la lecture
des textes, car ils contenaient des mots « forts » comme par
exemple : mort, malheur, assassin, voleur, bandit, meurtre,
maltraitance, asphyxie, suicide, etc.

Nous avons décidé d’introduire dans cette communica-
tion deux événements heureux :

« Une chute veinarde. Dimanche dernier, une femme
juive et sa petite fille, venant de Podul Iloaei vers lassy par
la voie ferrée, la femme laissa la fille penchée regarder par
la fenétre et la fille est tombée dehors. Les conducteurs, dés
qu’ils se sont rendus compte, ont arrété le train ; mais la
petite fille, dés sa chute et sans aucune contusion, a com-
mencé a courir vers Podul Iloaei ; un des conducteurs, en
courant toute de suite pour 1’attraper, I’emmena de nouveau
en voiture, et puis apres, ils sont arrivés tous en bonne santé

a lassy. Admirable chute. »23

Et

«Mort vivant. Dimanche dernier, une petite fille de 11
ans est morte, la fille de I’habitant Gheorghe Puha de la
commune Opriseni. L’enterrement était prévu pou mardi,
mais par la mauvaise chance de la petite, on n’a pas pu faire
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les préparations, et 1’enterrement resta pour le lendemain ;
mercredi matin, la fille ressuscita tout d’un coup. Il est clair

que ce n’était qu’un profond évanouissement. »24

Une mort a vendre

La formule éditoriale qui encadrait les morts semble
avoir assuré un lectorat constant, du moment ou I’espace
réservé a ce type d’événements devenait chaque année de
plu en plus large. Dans toutes les hypostases possibles, la
mort devient un produit, un élément constant de la page du
journal. Les rédacteurs semblent avoir été tellement conva-
incus par I'impacte de la mort, qu’ils cherchaient dans la
presse étrangére tous les événements qui parlaient d’encore
plus de morts que d’habitude, en offrant des statistiques de
la mort. Le nombre des suicides en France, par exemple, est
présenté d’une maniére trés ample en incluant un ensemble
de détails: en 1869, 4.008 hommes et 1.003 femmes étaient
morts. « Parmi eux, 908 hommes et 407 femmes avaient
tombé dans I’eau ; 197 hommes et 335 femmes s’étaient
pendus ; 237 hommes et 3 femmes s étaient fusillés avec le
pistolet ; 251 hommes et 2 femmes s’étaient fusillés avec le
fusil ; 74 hommes et 44 femmes avaient bu du poison... » La
liste continuait en invoquant ceux qui avait sauté de trés
haut, ceux qui s’étaient fait tués par le train, un seul était
mort de faim, enfin, « la majorité des suicidés étaient des

ouvriers »22. Si ’événement contenait des actes cruels, des
renversements de situations, des personnages complexes,
etc., les rédacteurs étaient encore plus généreux au niveau de
’espace accordé aux détails de I’événement dans le cadre de
la page de journal. Par contre, si le fait présenté s’inscrivait
dans une succession d’événements semblables — I’effet de
série -, le texte était trés concis et moralisateur.

« Mort d’ivresse. Comis. II nous informe que, le 12
Auvril, ’'individu Nicolae Vasiliu a été trouvé mort dans une
maison de la banlieue Ziua Crucii. Selon les investigations
médicales, on a constaté que la mort est survenue a cause de
'ivresse. On apprend des exemples pareils chaque jour, et

les gens n’apprennent toujours rien de ¢a. »20

D’autres faits aussi étaient exploités par les journalistes
a I’époque: les cadavres n’étaient pas les seules d’intérét ; il
y avait aussi des paradoxes, des situations inexplicables, des
anecdotes, et surtout des faits qui faisaient référence a des
citoyens étrangers. D’ailleurs, la thématique de I’étranger
revient d’'une maniére presque obsessive dans les pages du
journal Trompetta Carpatilor.

Dans les années 1874 - 1875, les faits divers sont trés
rares, la sélection de la rédaction privilégiant les évolutions
politiques intérieures et internationales, la situation militaire
des pays, etc. C’est a partir de 1876 que nous pouvons con-
stater une fréquence constante des faits divers, qui sont
encadrés dans les rubriques consacrées a 1’actualité
intérieure, soit dans la « Chronique de la semaine ». De la
série des gestes remarquables : Maria Rosetti Rasnovanu « a

offert une grande quantité de bois aux pauvres »2L ; de la
série des gestes blamables : a Iassy, un détenu avait été

enterré sans vétements et sans prétre, a une profondeur de «
deux paumes au maximum », ce qui engendrait des sanc-
tions pour la direction de la prison) ; parmi les événements
heureux, sont présentés le Réveillon de étudiants de lassy, a
I’Hotel de Russie, ot 34 d’entre eux ont fété avec des «
amusements amusants », et la capture du voleur du Trésor de
Pietroasa. Ce type de récit offrait souvent I’opportunité
d’avertir les autorités concernant certaines dysfonctions, la
sanction symbolique ou 1’appel a la morale.

La thématique de I’étranger revient comme une bonne
occasion pour lancer des attaques contre les étrangers
(et plus notamment contre les Juifs): « 20h de la
courante », & Craiova, « une pauvre veuve, qui n’avait
plus quoi donner a manger & ses enfants, est allée au
marché pour vendre un petit chaton, maigre comme la
pauvreté, et elle essaya de convaincre quelqu’un de
1’acheter pour qu’elle puisse rentrer avec du pain pour les
enfants. Est-il possible de trouver une situation plus
déplorable ? Notre pays, qui donne & manger a tant
28

d’étrangers, et ses enfants meurent de faim !... »=2

Les clients du « Registre criminel » étaient toujours des
sujets de récits, comme c’était le cas de Petre Caldararu,
arrété par la police de Tulcea, « ayant une machine a fabri-
quer de la monnaie roumaine..., et en trouvant méme sur lui
quelques exemplaires de fausse monnaie, fabriquée d’un
métal blanc qui imitait trés bien ’argent. » (29 février 1876,
p- 3), ou du « voleur étranger » qui fréquentait le Grand
Hoétel du Boulevard de Bucarest, « d’aprés un portrait
envoy¢ de Londres, car il y avait commis plusieurs fois, des
voles pour lesquels il était cherché... »22

Un type distinct de faits divers était celui qui présentait
des situations tragiques ou était impliqué un grand nombre
de morts. Par exemple, dans 1’édition du 29 février 1876,
une note du journal de Cluj, Kelet, était reprise d’ou il résul-
tait que « 40 Roumains et Roumaines, voulant traverser la
glace de la riviére Olt, pour aller & un mariage dans une com-
mune qui se trouve de Iautre c6té de 1’eau, lorsqu’ils étaient
au milieu de la riviére, la glace s’est cassée inopinément et
les pauvres se perdurent dans les vagues de I’eau avec les
voitures et les chevaux... »

Dans les autres journaux, nous pouvons lire des histoires
du méme type. Les lecteurs de Romania libera pouvaient
apprendre le 21 aott 1877 des « Variétés » du genre: la réu-
nion de la Société Académique Roumaine, 1’exposition
d’une paire de bottes en peau humain a Chicago, le mariage
du roi de I’Espagne, un riche qui est mort de faim a Londres,
la parution du journal le Confidentiel a Paris, la mort du
général Dorosinsky en Bulgarie.

Le triomphe du fait divers - Universul

Le « triomphe » du fait divers dans la presse roumaine se
produit au moment de la publication du journal de grand
tirage Universul, édité par Luigi Cazzavillan; cette publica-
tion est remarquable car elle n’affichait pas des positions
partisanes et publiait « des feuilletons de la plus inférieure



valeur littéraire, des faits divers de 1’étranger et quelque uns
de Bucarest », d’aprés les considérations de C. Bacalbasa
(1922). Mais, cette formule éditoriale blamée par les con-
temporains de I’époque a déterminé des tirages de plus de
80.000 exemplaires, dans une période ou les journaux
roumains avaient a peine un tirage de 5.000 exemplaires. Le
journal « destiné a tout le monde, peu importe la préparation

culturelle et la classe sociale »30

représente un repere
important pour I’histoire de la presse, car il a déclenché une
vraie révolution, par le fait d’avoir déterminé la baisse des
prix des journaux, par I'introduction de la publicité, mais
aussi par « la provocation du gotlt du lecteur ». De fait, la
formule de succes initiée par Cazzavillan a été un « papier
qui ne faisait pas de la politique, publiait les annonces pub-
licitaires d’un pharmacien d’Italie. (...) Avec ce matériel,
Universul a commencé son chemin, pour devenir le journal
le plus riche et le plus répandu de Roumanie. »3l

Dans les pages d’Universul, on découvre des faits
provenant « des iles ou des pays insoupgonnés » (A. Nora,
1945), mais petit a petit, la palette des faits divers acquiert
une dimension autochtone. Les crimes, les fraudes, les
agressions, des faits condamnés en régle générale par « le
registre criminel », la violation des normes d’ordre éthique,
ce sont les plus fréquents, mais rédigés d’une maniére trés
concise.

Cette formule sera imitée par d’autres publications
généralistes, de telle maniére que la majorité des journaux
généralistes arrivent a consacrer une partie spéciale de leurs
espaces éditoriaux a la narration des faits divers. Méme s’il
y a eu un grand nombre de personnalités de 1I’époque qui ont
manifesté leur mépris par rapport au fait divers, ce dernier
va augmenter les tirages par sa dimension émotionnelle, en
déterminant ainsi une réduction significative du prix des
journaux, qui deviennent le moyen principal d’alphabétisa-
tion de la population et du développement du débat public.
Le fait divers acquiert progressivement une dimension
autochtone ce qui le rend plus facilement lisible ; ¢’est la rai-
son pour laquelle plusieurs journalistes contemporains a ce
journal le considérait comme le « journal des cochers » et
des « classes de culture inférieure ».

Lors de sa publication, Universul n’avait pas une
rubrique spécialisée de faits divers, les rubriques qui les
regroupaient étant « Histoires des départements » et «
Bulletin judiciaire » ; mais les événements présentés dans ce
journal étaient plus cités car la publication restait équidis-
tante par rapport aux partis politiques de 1’époque, et c’est
ainsi qu’elle a gagné un lectorat plus nombreux.

11 nous semble important de constater qu’en matiére de
rédaction des articles de la catégorie « Faits divers », il n’y
a pas des progrés significatifs entre 1884 et 1932, comme on
peut observer des deux exemples :

« Il s’est suicidé dans la rue. Ploesti. Le 31 Décembre ;
Un émouvant suicide a eu lieu ce matin dans la rue
Diligentei en centre ville. Un jeune fonctionnaire commer-
cial, ¢’est-a-dire Avram Veitman, de 17 ans, a arrété de fil de
sa vie par une bale de pistolet tiré dans la temple droite.

Aprés avoir commis 1’acte, il est tombé par terre, sans vie.
Des personnes qui étaient de passage 1’ont retrouvé et ont
annoncé le commissaire de service qui a décidé de le trans-
porter & I’hdpital Schuller, ou, aprés quelques heures de
douleur, il est mort. Les causes du suicide ne sont pas con-
nues ; on croit qu’il s’agit d’un amour non partagé. »32

« Un enfant battu est mort. Constanta, Le 31 Décembre.
L’habitant Gh. Verzeanu du village Creia, commune Gura
Dobrogei, a battu ’enfant Const. Stoianof qui, au bout de

quelques heures, est mort. Les papiers dressés, le criminel a

été confié au Parquet. »33
Conclusion

Le fait divers a été surtout le sujet des débats publiques,
beaucoup plus que les événements politiques, économiques,
etc., qui étaient le plus souvent polémiques et plus difficile-
ment compréhensibles pour un public non initié.

La presse roumaine a trouvé dans la presse frangaise un
modele et une source d’informations. Il existe des preuves
dans ce sens, la plus évidente étant 1’abondance de faits
divers en provenance de France, dans les pages des journaux
et des revues roumains.

Nous expliquons la fréquence de ce type d’événement
dans la presse comme une « innovation » éditoriale pour
attirer des lectorats représentatifs, de telle maniére que 1’ édi-
tion des publications devienne profitable. En plus, les faits
divers sont plus fréquents dans une presse dominée par le
discours a un enjeu politique et par la littérature, ce qui a
rendue possible I’apparition d’'un nouveau format - la presse
populaire et a accéléré le processus de professionnalisation
du journalisme, car cela marque le moment du passage de la
presse assise, a 1’identification des événements, la collection
de I’information.

Notes

1. BRULE, Eugéne, «Diversité du fait divers», in Le fait
divers, Document édité avec le concours de CNIPE - CPJ,
Paris, 1973, pp. 1-6.

2. GRITTIL, Jules, «Une grille de lecture du fait diversy, in
Le fait divers, Document édité avec le concours de CNIPE -
CP]J, Paris, 1973, pp. 11-31.

3. AUCLAIR, Georges, Le mana quotidien. Structures et
fonctions de la chronique des faits divers, Paris, Anthropos,
1982, p. 18.

4. BARTHES, Roland, «Structure du fait diversy, in Essais
critiques, Paris, Seuil, 1964, pp. 188-197.

5. Le titre complet de la publication était Foaia Duminecii
spre inmultirea cei de obste folositoare cunostinte (1837).
6. Les textes publiés étaient traduits le plus souvent par L.
Barac des publications allemandes comme Sonntag
Magazin, Pfennig Magazin.

7. Larevue n’a pas représente un grand succes éditorial, car,
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lors du deuxiéme trimestre. La revue arrétera, d’ailleurs sa
publication dans I’automne de 1837, la rédaction initiant a sa
place Foaia literard (La Feuille littéraire)

8. Curierul romdnesc, an VIII, n° 69, 19 novembre 1836, p. 2.
9. Curierul romdnesc, an VIII, n° 78, 23 novembre 1836, p. 2.
10. Curierul romdnesc, an IX, n° 33, 1 septembre 1837.
11. Albina romdneascd, an IX, n° 71, 9 septembre 1837.
12. Romdnia, an I, n° 11, 13 janvier 1838. Précision : au
théatre de Bucarest, une troupe francaise jouait la picce
Angelo, tyran de Padoue de Victor Hugo a partir de 21 h.
13. Albina romdneascd, an XV, n° 100, 19 décembre 1843.
14. Albina romdneascd, anul XVI, n° 7, 23 janvier 1844.
15. Fouaie stiintificd si literard, an 1, n° 21, 23 juillet 1844.
16. Curierul romdnesc, n° 95, 4 décembre 1844, Albina
romdneascd, n° 73, 16 septembre 1845.

17. Curierul romdnesc, n° 71, 5 octobre 1845.

18. Gazeta Transilvaniei, n° 15 - 16, 20 - 23 février 1858.
19. Trompetta Carpatilor, an 1V, n° 451, 16 septembre
1866, p. 3.

20. Trompetta Carpatilor, an 1V, n° 454, 27 septembre
1866, p. 3.

21. Trompetta Carpatilor, an VIII, n° 791, jeudi, le 15/27
janvier 1870, p. 3.

22. Trompetta Carpatilor, an VIII, 792, 18/20 janvier
1870, p. 2.

23. Trompetta Carpatilor, an VIII, n° 836, 5/17 juillet
1870, p. 3.

24. Trompetta Carpatilor, an VIII, n°® 840, 19/31 juillet
1870, p. 2 (apud Currierul de lasi).

25. Trompetta Carpatilor, an VIII, n° 829, 11/23 janvier
1870, p. 3.

26. Trompetta Carpatilor, an VIII, n° 818, 26/5 avril
1870, p. 2.

27. Trompetta Carpatilor, an XIV, n° 1232, 11 janvier
1876, p. 3.

28. Trompetta Carpatilor, an X1V, n° 1247, 2 mai 1876, p. 3.
29. Trompetta Carpatilor, an X1V, n° 1241, 14 mars
1876, p. 2.

30. IORGA, Nicolae, Istoria presei romanesti de la primele
inceputuri pana la 1916, Sindicatul Ziaristilor din Bucuresti,
Atelierele «Adevaruly», Bucarest, 1922, p. 143.

31. BACALBASA, C., «Ziaristica romana din zilele noas-
trey, in lorga, N., op. cit., pp. 169-192.

32. Universul, an XLIX, n° 1, 2 janvier 1932, p. 16.

33. Universul, an XLIX, n° 1, 2 janvier 1932, p. 16.
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Tacerea ca eveniment figural. Shakespeare in repertoriul

Teatrului National Radiofonic

Ana Maria MUNTEANU, conf. univ. dr., Universitatea ,,0VIDIUS”, Constanta

Prezentul este extrem generos cu Teatrul National
Radiofonic, iar cele mai bune adaptari radiofonice ale anilor
‘80 1si pastreaza nestirbita actualitatea. Romeo si Julieta,
Othello si Furtuna in versiune digitald — ofertd de colectie
au fost relansate in cadrul editiei din 2006 a Festivalului
International Shakespeare la Bucuresti, mizandu-se, desi-
gur, pe o nisd de audientd, in care sunt inclusi noii
colectionari interesati sa cumpere efigii ale vremurilor de
tristd amintire, cand, iata, piese de Shakespeare erau servite
de mari voci actoricesti si de un veritabil cult al textului. In
plind concurentd a posturilor comerciale si de faramitare
“prototipicd” a audientelor, fidelitatea publicului este culti-
vatd si prin accesul free la adaptarile radiofonice integrale,
un dar nepretuit din Fonoteca de Aur in noul format on line
al Radio Romania Tineret in pas cu tehnologia si cybercul-
tura. Cazul pieselor lui Shakespeare nu este singular. Si alte
productii de teatru radiofonic ale anilor ’60-80, adaptari si
dramatizari, sunt lansate in cadrul marilor evenimente
teatrale din ultimii ani, in festivaluri sau la targuri si expo-
zitii internationale de media. O aura de clasicitate invaluie
acest produs de “portofoliu” institutional si identitar care
nu este “umbra” regimului comunist, ci pare, mai degraba,
manifestarea unei forte, a unui impuls ce se cere descifrat.

Spectaculos in cariera textului dramatic la Radio
Romania in durata lunga a culturii, singura fasta pentru con-
structia legitimitatii culturale — este eficienta conectarii
audientelor largi la “fictiunile metafizice” ale marilor texte
si la universalitatea lor prin re-prezentatie, careia regimul
productiei de flux editorial ii amplifica efectele asupra/in, si
prin reprezentarile sociale, caci “lumea noastrd, o lume
interpersonald si sociald este experimentatd de la bun
inceput ca o lume ce are un sens” (Alex Mucchielli, 2005, p.
188). Asadar, in termeni mai generali, o constiintd isi este

Existd un punct in care marile mituri ale trecutului §i
senzatia noastrd de a trdi in prezent aici §i acum, se intdl-
nesc. Fuziunea lor este ceea ce am gdsit totdeauna cd este

captivant... Avem de-a face cu o mare eruditie, spirit cdr-
turdresc si pdtrundere imginativd in curentele addnci ale
istoriei, dar acestea nu au pierdut niciodatd acea verigd de
legaturd cu ceea ce ne poate preocupd intr-adevdr, momen-
tul viu in care trdim acum...o bucatd solidd de prezent. In
englezeste present inseamnd si cadou.

Peter Brook

exterioara siesi, este orientata catre sens (P. Ricoeur, 1995, p.
52). Dar lumea sensului este grav deteriorata si rasturnata in
perioada de maxima izolare si indoctrinare a ultimelor doua
decenii de comunism, iar reconsiderarile par greu de accep-
tat. Trebuie sd admitem cd “episodul” comunismului se
sterge treptat in reprezentarea imediata sau medie, dar per-
sistd “In durata subiectiva lungd” iar “relatia intersubiectiva
scurtd este coordonatd in cadrul conexiunii istorice cu
diverse relatii intersubiective lungi, mijlocite de institutii,
roluri sociale, instante colective. Cu alte cuvinte spatiul de
dialog actual, selectiv in raport cu istoria si cu memoria tre-
buie explicitat pe mdsura conexiunii istorice mai complexe
care inglobeaza procesul spontan de apreciere derulat in
segmente scurte ale intersubiectivitdtii (H. G. Gadamer, cit.
in P. Ricoeur, op. cit., p. 43).

Adam Michnik sugera in 1994, un studiu aprofundat,
obiectiv, lucid al perioadei Ceausescu, imposibil de realizat
in acel moment de supraincélzire si chiar de izbucnire sti-
hiald a constiintei publice marcata de o sete de discurs pro-
portionald cu anii de ticere. in ciuda timpului petrecut in
inchisorile comuniste si a experientelor dramatice prin care
a trecut ca lider al Solidaritatii, el afirma uluitor ca
“monologul comunismului a fost si monologul nostru, ca,
intr-un fel si comunistii fanatici si anticomunistii suntem cu
totii bastarzii comunismului” (A. Michnik,1994, p. 2). Forta
si gravitatea estei categorizari de negasit altundeva, intr-o
alta gandire fondatoare pentru lumea post-comunista, con-
std in sugestia unei analize printr-o lentila diferita de cea
furnizata de evidente sau de formele de contestare post-fac-
tum. Asadar, se confirma o cerintd metodologica de “dis-
trugere a referintei imediate recomandatd intr-un demers
hermeneutic pentru spargerea blocajului simbolic cu scopul
de a avansa in profunzimea tesaturii indiciale pentru ca
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“textul este medierea prin care ne intelegem pe noi insine”
si, mai departe,in ciuda pretentiei subiectului de a se
cunoaste printr-o intuitie nemijlocita,trebuie spus ca nu ne
intelegem pe noi insine decat prin marele ocol al semnelor
de umanitate sedimentate in operele de cultura” (P. Ricoeur,
1995, p.106-107).

Intr-o tipologie ideald a semnelor simbolul guverneaza
semnificatia iar indicele comunicarea. Dacd simbolurile
actioneaza prin intermediul conceptelor (ideilor) actiunea
indicilor este in imediat,in referinta (M. Prandi, 1992, 144).
Chiar dacd i-am atribui teatrului radiofonic in ansamblul
campului de interpretare o valoare periferica, stim cu sigu-
rantd cd lucrurile nu stau astfel. Shakespeare la Radio
Romania este partea vizibild a unui aisberg. Aparenta sep-
ticd ascunde o contagiune simbolicd care are loc in tdcere
prin ascultare. Acceptabil pentru cenzurd pentru ca nu con-
trazice fatis regimul, Shakespeare este ratiunea care
“vorbeste” profetic.. la radio — in Pericle, Antoniu si
Cleopatra si Iuliu Cezar in Mdsurd pentru mdsurd , Furtuna
si Macbeth, s. a. — despre putere si uzurpare,despre nebunie
si moarte,despre pierderea limitei morale si dezlantuirea
unui rau psihologic si social. Este o curioasa bresa a
sistemului ideologic deschisd, paradoxal, de proprietitile
structurale ale mesajului (radiodrama) in care cenzura nu
identifici marcajul subversiv, acel limbaj al evidentelor
”demonstratio ad oculos” considerat un pericol pentru marea
dogma a cultului personalitatii.

Icon al culturii europene si universale Shakespeare la
TNR este proiectat in marginitul teatru al lumii comuniste.
Am putea incadra aceasta modalitate a ascultarii in tacere a
pieselor lui Shakespeare ca participare la o lectura teatrala,
o forma de lucru cu textul care suspenda, pe durata
reprezentatiei, folosirea abuzivd a ecranului mintii ca
oglinda multiplicatoare a imaginii sefului providential si
basculeaza undeva,in si prin addncimea rostirii, o energie
semnificanta fatala pentru miturile epocii Ceausescu.

intalnirea publicului larg cu Shakespeare s-a produs
intr-un mod sistematic si imperativ, parca sub regimul nece-
sitatii. O necesitate de actualizare ca o presiune interioara,
dinspre sistemul de valori care supravietuieste si se
regenereaza fara nici o legatura cu ideologia dominanta —
devreme ce nu o confirma in nici un fel- si care exprima pu-
terea textului shakesperian ca releu national/universal si ca
energie semnificantd care parcurge campul cultural influ-
entandu-l in varii forme si intensititi. Dincolo de orice
obstacole si evolutii contextuale, in si prin grilele celor care
programeaza, produc, si 1i confera co-prezentd si lizibilitate
publicd si, nu mai putin, in pliurile societatii roméanesti care
parcurge lungi decenii de dictatura, Shakespeare participa la
un “plan diegetic accelerator al unei istorii pe care o intero-
gheaza” (George Banu, 2005, p.68-77). In cartea sa cu titlul
De ce surdde Shakespeare, Dan Vasiliu opereaza cu un dis-
pozitiv analitic ambitionand plasarea pe orbita sistemului
teatral shakespearian. Autorul dezvolta analiza lui Jan Kott,
asupra “marelui mecanism” al puterii si al mortii, in cadrul
unui sistem de comunicare cu distante variabile, focusul
nefiind ci

contemporaneitatea gandirea profetica

shakesperiana, ambele validate de evenimentialitatea
istorica si spec(tac)ularitatea teatrald a anului 1994 (anul in
care apare cartea) aflat sub semnul caderii idolilor, al ras-
turnarilor de situatie,oferind un tablou indecis al franarilor
bruste si al schimbarilor accelerate.

La inceputul anilor ‘90 spectacolul Teatrului National
din Craiova cu Titus Andronicus (1992) in regia lui Silviu
Purcidrete era receptat ca orchestrare si expansiune a sim-
bolismului mortii intr-un halucinant imaginar vizual plasat
in conexitate cu scenele haotice, pline de violenta ale mine-
riadelor pe strazile Bucurestiului si reludrii obstinate 1n
mintea fiecarui roman a filmului evenimentelor din 1989.
Richard al Ill-lea 1a Teatrul Nottara — premiul Uniter in stagiu-
nea 1993 — in regia lui Mihai Maniutiu, reprezenta o “sari-
tura in abisul puterii”, pentru a atinge acel punct de transfor-
mare(zguduitor) care sd declanseze efectul samanic al
“regasirii sufletului instrdinat” (Levi Strauss, 1987, p. 123).
Pus in scend si in actiune textul lui Shakespeare genereaza
efectele de sens care pot reinnoi constiinta de sine a soci-
etatii romanesti In marea criza de legitimitate si identitate in
care a fost impinsa de istorie. Scena vine in intampinarea
societitii de tranzitie cu bagajul de simbolism exploziv. in
timp ce forta seismica a Pietei Universitatii clatina sistemul
institutional si sparge frontul noii puterii postcomuniste
teatrul participa la detronarea efigiilor si simbolurilor, la
amestecul si fragmentarea lor, precum si la combustia gen-
erald a tuturor semnelor In marile spectacole ceremoniale, in
special prin Trilogia anticd la TNB regia Serban, prin Ubu
Rex cu scene din Macbeth, Titus Andronicus, Danaidele
regia Silviu Purcirete la TNC. In cadrul programelor Art

for Social Change sunt arhitecturate — prin proiecte finantate

de diverse fundatii europene si internationale — noi medii
educationale care isi propun declansarea crizei, ruperea cer-
cului psihotic, desprinderea de trecutul incd prezent ca
spatiu psiho si socio — dramatic alternativ, promovat de noii
actori ai scenei si ai participarii sociale, ONG-urile teatrale,
prin varii forme de laborator teatral in care se practica o
deconstructie sistematicd si o analizd a microsocialului, prin
tehnici de suspendare intre ,,als(ca) si vor(inainte),orizontul
de la care orice lucru va fi inteles ca fiind cutare si cutare”
(Heidegger, ibid., p. 42), asuméind intreaga “claviaturd” a
reprezentarii vietii in comunism si a crizei din anii urmatori
lui ’89. Dupa embargoul simbolic al realismului socialist
noul limbaj teatral actioneaza prin unde de soc care isi aduc
contributia la spargerea vechiului sistem de semnificatii,
dreneaza si reorganizeaza marile deseuri indiciale de dupa
explozie, captand febril viata “ascunsd”, secretd — istoriile
personale tragice si absurde, dezradacinarea, represiunile,
culisele secrete ale puterii comuniste si diversiunile-bal-
conul, arena publica fiind spatiile in care rabufneste, dupa
lunga perioada de cenzura, un amestec imploziv de vorbire
goala si vorbire cu sens, Infaptuind o psihanalitica profunda
a crizei, prin care se cristalizeaza treptat un alt discurs si o
alta luciditate. Un proces dramatic existential al postmoder-
nitatii refulate cu atdt mai radical cu cat recupereaza in
viteza timpul pierdut,mai ales in contextul transgresarii limi-
telor teatru-viatd reald in momentul ’89 si in perioada care



i-a urmat. In analiza “dimensiunilor unui ritual liminal”,
Mihai
fenomenului Piata Universitatii prin prisma configurarii

Coman abordeaza reprezentarea mediaticd a

unui spatiu liber de comunism in opozitie cu restul societatii
(M.Coman, 2003, p.135), opozitie prin care are loc ruperea
de comunism si crearea unui”cerc cald”al loialitatii (Goran
Rosenberg, cit. in Z. Baumann, 2000, p.9,10). Criza pro-
funda a reprezentarii si reconstructia sensului printr-o stare
resursd,o unitate purd care permite separarea intre ,,noi” si
,ei’ sise rea-lizeazd Intr-un spatiu evanescent al “discur-
sului sacralizator” seminénd izbitor cu o stare a teatralitatii
elementare (pamant, apa, aer, foc) din care se instituie trep-
tat si se legitimeaza dramaturgic noua ordine socialda prin
impartisirea sensului.”Ritul, ca mod de formalizare a unor
miscari sociale nestructurate,se manifesta la nivelul “opera-
torilor de diferentiere ..., (M. Coman, 2003,p.136) intr-un
spatiu cu functii sacre” de “tdmaduire”, “de comuniune”...,
ale cdrui granite sunt trasate de miscarea istoriei deasupra
faliei dintre sisteme din care se ivesc cuvintele care
exprima noua identitate sociala.

Spre deosebire de aceste forme si modalitati teatrale in
mod egal bazate pe socul reprezentarii si pe suspendarea
semnificatiilor institutionalizate de cdtre argumentul ad
populum prin care (imaginile cu) multimile disloca o lume a
sensului,aloca noile sensuri si figuri care diferentiazd si dis-
ting fie realul, fie textul de regimul anterior al reprezentarii
sociale, radioul produce o medializare distincta a textului
shakespearian care strabate deceniile si crizele, acea parte a
arhivelor sonore reprezentatd de patrimoniul cultural intan-
gibil a carui valoare este sugeratd de alegerea semnificantu-
lui Fonoteca de aur.

Adaptarile radiofonice ale textelor dramatice raspund
nevoii de spectacol cotidian concretizatd in parametrii speci-
fici ai canalului radio, pentru care se adopta in discursul spe-
cializat termenul englez de radiodrama (Dan Oprina, in
TNR,1998, p. 90). Daca modelul Mc Luhan, al fuziunii
mesaj-canal, sau cel al Scolii de la Frankfurt, al degradarii
culturale prin productia de serie ar fi confirmate, natura
canalului radiofonic ar reprezenta elementul forte al dramei
radiofonice iar valoarea ar fi decalibrata si probabil, degra-
data de constrangerile medierii (politice, financiare, editori-
ale, de consum etc.) Pe de alta parte, odata acoperite conditi-
ile de evenimentializare pentru care productia si difuzarea
reprezintd o baza stabild, iar opera lui Shakespeare, alaturi
de cea a altor autori de valoare, resursd si modul generator,
poate fi abordat campul de interactiuni complexe, in care
“sensul este in profunzime un mod de actiune asupra
celuilalt. Este Tnainte de toate o modalitate de interventie (de
joc si de actiune, performare, confruntare) in cadrul institu-
tionalizat de discurs (Ducrot, cit. in C. K-Orrecchioni, 1998,
p. 56). Sensul se desface conform lui H.P.Grice in semnifi-
catie standard, lingvistica (institutionalizatd), si semnificatie
pentru locutor/interlocutor iar conceptul de ,,semnificatie
standardizatd/institutionalizatd pentru locutor” este depasit
in perspectiva autorului de o intelegere a limbajului drept
vehicol pentru ganduri orientate spre comunicare (commu-
nicative thoughts) si nu un mediu al gandirii in sine, aceste

ganduri fiind exprimate ca atitudini propozitionale (propo-
sitional attitudes), idee criticata deoarece ar reduce seman-
tica la o psihologie a atitudinilor propozitionale. Orientarea
intentionald a interlocutorului echilibreaza rolurile prin
implicaturile” conversationale, ,,intentia de a recunoaste
semnificatiile emitatorului” depaseste teoria relevantei
enuntului Sperber si Wilson,1986) prin ,reflexivitatea
intentiilor comunicative” (P. H. Grice in K. Bach,1987, 141-
154) concept cheie pentru o teorie a semnificatiei in cazul
radiodramei. Dar forma implicarii(implicaturii) si intensi-
tatea ei ca ,participare” la actiunea de a comunica prin
evenimentul teatral ridicd probleme subtile teoretic, drama-
tice in planul experientelor de teatru sonic. in fond eveni-
mentialitatea teatral-stereophonicd poate fi consideratd o
rudi bogati in ambiguititi a evenimentialului mediatic. Intre
iluzia perfectd a realului — experimentatd cu consecintele
tragice cunoscute- de citre Orson Welles in programul
“Theater in the Air” difuzat de CBS in ziua de 30 oct. 1938
cu “Rézboiul lumilor” dupa H. G. Wells prin imprumutarea
formei relatarii evenimentului de catre un reporter aflat la
fata locului — pentru un celebru text SF despre invazia
martienilor — si experimentarea “lumii ca poveste” (Mihai
Coman, 2003, p. 45-46) In circumstantele specifice modu-
lui de viatd modern distanta real-imaginar variaza in functie
de tehnologia “adaptarii” si mizele comunicarii, nu si in
acest caz in care s-a Inregistrat o manipulare maxima a situa-
tiei radiodramatice care a declansat reactii de panica reald.
Diferentele tin fara indoiald in primul rand de “competenta
referentiald sau enciclopedica” (Daniela Roventa Frumusani,
2004, p. 61) de care dispune audienta “tintita” si de patter-
nul cultural si perceptiv modelat de forma de comunicare
dominantd oricum am “citi” similarititile sau diferentele
dintre cele doua ordini/dezordini real-imaginar fie pe axa
falsificarii, fie pe cea a confirmarii si verosimilitatii. Sebeok
in faimoasa sa polemica purtata cu Eco asupra semnificarii,
a sustinut importanta functiei alethice a enuntului in cadrul
semiozei, spre deosebire de Eco adeptul ambivalentei
oricarui enunt-acelasi enunt poate fi utilizat fie pentru a
minti, fie pentru a spune adevarul, ceea ce transforma ade-
varul intr-o proprietate a discursului, dilema fundamentala a
semiozei filosofice care paveaza drumul excluderii subiectu-
lui din logica actiunii inclusiv a celei comunicationale. De
aceea intentionalitatea, expresivitatea si etica medierii apar
fundamentale pentru a trasa frontierele dintre real si ima-
ginar cu atat mai fragile In context multimedial. Raporturile
dintre lumile reale bazate pe proiect si cele imaginare bazate
pe scenarii sunt reglate pana la un punct de intersubiecti-
vitate si bun simt, dar in fapt sunt amenintate de un joc
inversat pe “cele trei axe” (D. R. Frumusani, op. cit. p. 60) ale
perceperii si asumarii realului ca rezultat al interactiunii prin
discurs.Evolutia sistemului mediatic demonstreaza faptul ca
in adancimea spatiului de joc al semnificatiilor realul este
supus variabilitatii nelimitate a deciziilor prin care se gene-
reaza reversibilitate si confuzie la nivel psihologic, iar repro-
iectarea sinestezica a stimulului finlesneste si accelereazd
identificarea in conditiile multiplicarii (centrilor) actorilor
cu putere de enuntare in reteaua care a luat locul piramidei.
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O privire retrospectiva asupra perioadei de maxima efer-
vescenta a vietii teatrale din Romania de-a lungul deceniului
7 si pand in prezent, releva si in cazul TNR un numar de peste
1000 de titluri, acoperind 24 literaturi universale la care se
adauga adaptari din creatia dramatica si literara nationala,
putandu-se eventual decoda jocul decizional si formula (alchimica)
a influentei, discursul teatral radiofonic fiind atat figura
(eveniment) cat si fundal (context) al vorbirii interioare, in
opozitie sau interferand cu alte forme de discurs public.

Numai in perioada 1973-1993 Shakespeare, cu 18 adap-
tari radiofonice ale pieselor sale, si 44 de difuzari ale aces-
tora alaturi de reluari ale unor specatacole inregistrate ante-
rior (ca de pilda Cum vd place,in regia lui Liviu Ciulei,
adaptare radiofonica Mihai Zirra, sau Inregistrarea celebru-
lui actor George Vraca in Richard al 1ll-lea inaintea mortii
sale, survenitd in 1965) este urmat de I. L. Caragiale, cu 15
adaptari (schite, nuvele, piese de teatru), Carlo Goldoni,
Luigi Pirandello si Cehov, fiecare cu cate 11 (scoruri bazate
pe Georgeta Raboj and alii, TNR, 1998)

Publicul emisiunilor culturale este situat in majoritatea
sondajelor in jurul fractiei de 1-3% ,ceea ce indica audiente
de pana la 40.000-50.000 de ascultatori pentru o premiera
radiofonica — desi este posibil ca numarul real al ascultato-
rilor sa fie mai mare existand practica ascultarii in grup — iar,
mai tirziu, pe parcursul deceniilor urmatoare, cand progre-
sul tehnic faciliteazad accesul la aparate de receptie portabile,
radioul devine un fundal neintrerupt pentru activitatile de
petrecere a timpului liber (loisir).

Datele prezentate releva faptul ca structurile profesio-
nale ale productiei TNR sunt caracterizate de stabilitatea
echipelor de realizatori pe parcursul mai multor stagiuni ale
Teatrului National Radiofonic, iar pe de alta parte, coerenta
si continuitatea valorilor profesionale ar putea pleda pentru o
relativa autonomie editoriald sau pentru o filtrare eficientd
a instructiunilor §i comenzilor ce nu puteau lipsi in func-
tionarea radioului ca mijloc de propaganda.

Este interesantd omogenitatea si specializarea

o . . s iliam Shakespeare — Adaptan radiotonice difuzate de Radio Romania in pericada -
in timp ce alti autori beneficiazd de o ||gg7
frecventd mai redusa. E greu de apre-
. n . . ... . ||Mumele piesei Curata (miny  [Premiera Reluare
ciat — parafrazand teoria jurnalistei si
autoarei dramatice Anna Foldes (Anna ||Fefcle : : S0 min 1978 1379719924 390
R Megutatorul din Wenetia B4 min 1974 1976 ,1977,1980,1994
Foldes, in J. Elsom, 1998) despre ||antoniusi Cleopatra giminga 1977 195219841994 ,1997
3 . EE) . A i i
naturalizar lui Shak re in ||Cymbeline 84 min 1978 15980,1984,1991,1996
a u.a area’ Iui Sha e.:s.;.)ea ¢ iU Cezar 92 min 15979 1979,1962,1963,1990
Ungarla — 1 procesul alcatuirii repertO- MAsUrd pentru masurd 83 min 1984 1984 ,1985,1989,1990,1995 1996
S < . Henric al Iv-leaipartea | sill) 204 min 1954 L
riului TNR, daca Shakespeare devenise Romeo si Julieta 100 min 1986 1988,1993,1998
prin difuzarea largé a operei sale si prin | |visul urei nopti de vard 107 min 1987 1890
14 b lui 1 Zadamicele chinuri ale dragostei 104 min 1987 1989 ,1995
succesul de care se bucura opera Ul 1a | Fap "z hine cand se sfargegte cul109 min 1987 1993
Radio Romania mai mult roman decat | |bine
. . | |Furtuna 33 min 1978
englez, dar este de presupus cd aceastd |[a qousprezecea roapte, 109 min 1988
popularitate se datoreaza si traducerilor R &8 min 1583 1891,1992,1954,1957
o | |Bcomia fmblanzita
a caror valoare este giratd de nume mari | [macheth 100 min, 50" 15990 1661,1987
in literatura romana — Virgil Theodorescu | [/2IuS st Cresida A1@min 1991 i

(Cum va place), Gala Galaction
(Negutatorul din Venetia), St. O. losif (Romeo si Julieta),
Ion Vinea (Macbeth), Tudor Vianu (Antoniu si Cleopatra,
Iulius Cezar), Dan Amedeo Lazarescu (Masurd pentru
masurd, Zadarnicele chinuri ale dragostei, A doudsprezecea
noapte, Troilus si Cresida).

Daca dpdv al structurii sistematice a limbii un text se
prezinta ca un rezultat imprevizibil (M. Prandi, 1992, p. 153)
mentinerea In campul interpretativ al marii traditii literare
inseamnd retele ipotetice de corespondentd si rezonanta,
constituirea unui limbaj cu o bogatie de subtexte care conti-
nud sd reziste “evenimentelor comunicative efemere”
(Lausberg, 1949, preluat de M. Prandi, 1992) prin care se
caracterizeazd comunicarea de masa careia ii apartine, de
fapt, radioul public si care nu exclude,iata, eficienta unui
program cultural de lunga durata.

Este un indice complex al orientdrii culturale verticale,
bazat pe ideea universald, opusa celei de nisa, concept de
baza al tehnologiei comunicarii — in contextul cresterii sem-
nificative a audientelor dupa 1960 cand sunt inregistrati
1.326.406 abonati ai radioului in 1961 iar la scurt timp, in
1965, numarul acestora ajunge la 1.920.157 conform datelor
publicate in istoricul prezentat pe pagina web a institutiei.

echipelor de realizatori. In aceasta perioada care depaseste
doud decenii, regia este asiguratd de 7 regizori: Cristian
Munteanu 6 tiluri (Cymbeline, Othello, Henric al IV-lea,
Visul unei nopti de vard, Furtuna, Troilus si Cresida) Dan
Puican — 3 (Negutdtorul din Venetia, Romeo si Julieta,
Scorpia imbldnzitd), Titel Constantinescu — 3 (lulius Cezar,
A doudsprezecea noapte, Machbeth) Grigore Gonta — 1
(Pericle), Silviu Jicman — 1 (Mdsurd pentru mdsurd),
Leonard Popovici — 1 (Zadarnicele chinuri ale dragostei),
Corneliu Dalu — 1 (Anfoniu si Cleopatra). Aceeasi tendinta
de specializare apare la nivelul regiei muzicale asumate de
(T.Alexandrescu, R. Chelaru) si a celei tehnice (T.
Andreiciuc, V. Manta, 1. Sireteanu) caracteristici prin care
radioul creaza un standard expresiv si tehnic sub presiunea
timpului si a altor constrangeri specifice.

Un factor adesea remarcat este calitatea distributiilor
si principiul alcatuirii lor dupa modelul productiilor cine-
matografice, diferit de limitarea “parohiald” a sistemului
teatral din acea perioadd. Numai in repertoriul shakesperian
al TNR pentru perioada luatd in consideratie figureaza
numele a 71 de actori apartinand mai multor generatii,
maestri, actori din generatia medie, actori tineri — Clody



Bertola, Mircea Septilici, George Constantin, lon Caramitru,
Victor Rebengiuc, Mircea Albulescu,V. Ogasanu, Marcel
lures, Irina Mazanitis, Gina Patrichi, Adela Marculescu,
Valeria Seciu, Adrian Pintea, Mirela Gorea, Forian Pittis,
Mariana Buruiana, Maia Morgenstern, si multi altii de
incontestabila valoare, a cdror imagine publicd este in
crestere si prin promovarea lor in programele TNR.
Adaptarile radiofonice lanseaza un profil de actor si o
formula de compozitie si se bazeaza pe figuri — pivot al unor
reprezentdri imaginative complexe, a caror personalitate si
resurse interpretative se mariazd cu o dictie perfectd, o
frazare fluidd si o capacitate de re-proiectare (in sensul
acreditat de reprogramarea neuro-lingvisticd) a intregului
registru al expresivitatii In imaginea acustica a unui text dra-
matic, denumitd tehnic “convertibilitatea” si condensarea
instrumentelor de expresie (despre care au vorbit actorii
Clody Bertola, Mircea Albulescu, Maia Morgenstern in
cuvintele lor la jubileul de 70 de ani al TNR, in 1997).
Dimensiunea portofoliilor de roluri interpretate in TNR
in aceasta perioada ilustreaza convingator ipoteza unei spe-
cializari In cadrul cdmpului de productie teatrald, dez-
voltarea unui limbaj si a unei performativitdti specifice. La
sfarsitul anilor '90 George Constantin se afla in vérful
piramidei cu 86 de premiere la TNR,pentru Mircea
Albulescu activitatea sa in domeniul TNR este “cea mai
prodigioasd din activitatile sale teatrale” cu peste 60 de
roluri interpretate, iar Irina Mazanitis se considera actrita de
specific radiofonic prin cele de 36 de roluri interpretate. Se
poate vorbi de mari actori ai repertoriului shakesperian
radiofonic — Clody Bertola,George Constantin, Octavian
Cottescu, Mircea Albulescu, Alexandru Repan, Ion
Caramitru, Adrian Pintea, Florian Pittis si multi altii.
Substanta si ponderea pieselor lui Shakespeare si anvergura
medierii sale radiofonice in ansamblul perioadei trebuie
apreciate si prin prisma articuldrii campurilor de productie
culturald. Radioul promoveaza productiile teatrale ale sta-
giunii si actorii de succes,imprumuta criterii valorice si ie-
rarhii profesionale,consolideaza cariere prin expunerea pu-
blica de masa, si la randul sau, influenteaza aceste cAmpuri
specifice. Remarcabila coerentd a difuzarii lui Shakespeare
la TNR in contexte de crizd succesive, morale si insti-
tutionale, inainte si dupd evenimentele din 1989, explica si
participa — Intr-un mod ce trebuie descifrat si inteles — la
recapitalizarea simbolicd a serviciului public si la consensul
mutual asupra rolului, a misiunii Teatrului National
Radiofonic in procesul de dezideologizare si de redefinire a
intregului sistem cultural in logica pietei culturale.
Intrebandu-se de ce marcheaza atat de puternic creatiile lui
Shakespeare istoria teatrald roméneascd, regizorul Mihai
Maniutiu ia in considerare doua fenomene si finalitati dis-
tincte: cea a unei energii de(re)generare ‘“este o neintre-
rupta facere, e zdmislire continuu Tmpartasita de cei care ii
dau viata scenica si mediteaza asupra ei” si lectie, caci “nu
trebuie sd vrei,ca om,mai mult decat iti este dat — a-fi
cunoaste limita te arhitectureazd lduntric — dar pentru a afla
cat esti, si cat poti, trebuie sd vrei imposibilul” (Mihai
Mainiutiu, 2003, p. 46). Intr-o asemenea perspectiva

fenomenul reteatralizarii initiat dupd razboi si asumat in
deceniul al 7-lea de o pleiada stralucita de regizori precum
Lucian Giurchescu, David Esrig, Liviu Ciulei, Vlad Mugur,
Horea Popescu, Lucian Pintilie, Radu Penciulescu, Dinu
Cernescu, Sanda Manu, Valeriu Moisescu reprezintd un
fenomen de regandire a teatralitatii In toate structurarile ei in
interiorul “modelului prismatic” al sistemului reprezentarii
scenice, o miscare cu un impact mult mai larg, furnizand
argumente de valoare In viata unor generatii succesive de
intelectuali. Interzicerea de catre cenzura a unor spectacole
de teatru, exilul multor personalitéti dar si contactul in idee
si semnificatie al marelui public cu spectacolele create de
marii regizori ai acestei perioade pe scenele romanesti,
furnizeaza indicii despre vigoarea fenomenului teatral in
acea perioada dar si despre efecte socio-culturale de mare
anvergura care depasesc sfera innoirii estetice si angajeaza
mentalitatile. O serie de spectacole rasunatoare, lecturi ino-
vative si versiuni regizorale de referintd se succed in
perioada 1960-1993 — am incercat sa surprindem si primii
ani de dupa 1989 cu scopul relevarii continuitatii”’lucrului cu
Shakespeare” in perimetrul vietii teatrale din Romania — Doi
tineri din Verona,1960, regia Lucian Giurchescu, Hamlet,
1967, regia Dinu Cernescu, Macbeth, 1968, regia Liviu
Ciulei, Mdsurd pentru mdsurd, 1971, regia Dinu Cernescu.
Anul 1972 este unul de confruntare cu cenzura, Hamlet la
TNCluj, regia Vlad Mugur, este interzis in faza repetitiilor
generale, un alt spectacol interzis este Revizorul de Gogol
in regia lui Lucian Pintilie la Teatrul ,,Bulandra”. Seria de
mari spectacole shakespeareana continud cu Richard al
Ill-lea, 1978 in regia lui Horea Popescu, Furtuna,1978,
regia Liviu Ciulei, Pericle, 1981, regia Dinu Cernescu,
Macbeth, 1982, regia Mihai Maniutiu, Hamlet, 1985, regia
Alexandru Tocilescu, Antoniu si Cleopatra,1985, regia
Mihai Maniutiu, Visul unei nopti de vard, 1990, Liviu
Ciulei, Ubu Rex cu scene din Macbeth, 1990, regia Silviu
Hamlet,1990, Titus
Andronicus, 1992, regia Silviu Purcérete, Richard al Ill-lea,

Purcarete, regia Tompa Gabor,
1993, regia Mihai Méaniutiu. Numarul montérilor noi scade
pe parcursul intregului deceniu inainte de anul 1989 si creste
in anii imediat urmatori. Anul 1961 este insd momentul
intalnirii producatoare de nelinisti intre a putea si a fi, in si
printr-un spectacol de Shakespeare, re-genereaza si influ-
enteaza pe termen lung viata teatrala fiind in centrul valului
de evenimente deopotriva definitorii pentru noile hermeneu-
tici si limbaje teatrale cat si pentru destinul accidentat al ino-
vatiei si libertatii de gandire si exprimare 1n raport cu traditia
si canoanele oficiale. Pe langd problematica estetica,
vizionara 1n special prin eliberarea spatiului si esentializarea
decorului, redimensionarea relatiilor interumane ca inter-
subiectivitate dezlegata de distantele sociale ritualizate in
situatie, si, mai ales prin compozitia tulburatoare, intr-un
registru in-between masculin/ feminin realizatd de actrita
Clody Bertola in Rosalinda, spectacolul Cum va place in
regia lui Liviu Ciulei genereaza si stimuleazd un interesant
fenomen de regandire moderna a inscenarii unui text shake-
spearean — in pas cu redefinirea spatiului teatral operatd de
Peter Brook in si prin universul Shakespeare, mai inti pe
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scena de la Stratford-upon-Aven si apoi la Paris in teatrul
Bouffes de Nord — intr-o societate marcata profund de dis-
locarile produse de razboi si de ocupatia sovietica. Inovatiile
introduse de Liviu Ciulei nu au o miza antiideologica expli-
cita, dar sunt citite in cheia situatiei. In cartea sa dedicata
marii actrite Clody Bertola, interpreta legendara a rolului
Rosalinda, Ludmila Patlanjoglu (L. Patlanjoglu, 1997,
197-207) redd in detaliu dezbaterea organizatid de revista
“Teatru” dupd premiera spectacolului. Este o perfecta ilus-
trare a modului in care “marcile ideologizante” se instaleaza
in discursul critic declinand in subtextul unei dezbateri
estetice o miza de alta natura si anume, transformarea lui
Shakespeare intr-un stereotip cultural si ritualizarea lui,
parte a strategiei de inghetare , de inchidere a tentativelor de
punere in discutie,de reinterpretare si repozitionare a sem-
nelor in viata publica si artistica. Dar libertatea de a inter-
preta un text,de a-i schimba referentu, ca si libertatea de a
construi simboluri cu o fortd de impact social reprezinta
operatii prin care se constituie lumea in reprezentirile sale
ca lume a sensurilor, genereaza perspective diferite si per-
sonale 1n locul cliseelor furnizate de aparatul cenzurii.

Laboratorul teatral Shakespearian functioneazd simbo-
lic, logic, moral, ca o lupa de mare precizie. Cu secole
inainte de experimentul sau modelarea microsociologica,
psihanaliticd sau de psihologie cuanticd, Shakespeare isi
provoacd “contemporanii” sd priceapa “nemarginitul teatru
al lumii”, construieste modelul manipuldrii negative si
efectele dramatice ale oglindirii distorsionate”, amplifica
teatral versatilitatea “atomilor* in jocurile vietii si ale mortii.
Analizeaza efectele pasiunilor, ale iubirii si ale urii, uzeaza
de “teatru in teatru” ca de o tehnicd de investigare a com-
portamentului uman in situatii reale sau posibile si de a
provoca efecte comportamentale, dezleaga sau demon-
teazeaza mecanismul puterii in contexte istorice sau fictive,
experimenteaza la diverse sciri de complexitate distrugerea
si caderea in haos, in nedefinit. Despre spectacolul Titus
Andronicus, regizorul Silviu Purcarete a afirmat ca “e ima-
ginea ranii care atinge constiinta. Obsesia nebuniei care e
destul de puternici in tara mea” (Le Nouvel Observateur,
1995) iar Mihai Maniutiu duce jocul analogic chiar mai
departe: “E, in Titus Andronicus, o imbulzeala de inceput de
lume. Zeci, sute de personaje dau sa se iste toate deodatd in
devilmasie, sufocandu-se unul pe celilalt. {si iau vorba din
gura, se grabesc sa existe, sa rosteasca macar un crampei din
adevarul lor.” (M. Maniutiu, ibid, p. 47).

O interpretare care micsoreaza distanta dintre lumile
reale si cele posibile. Dar daca in 1990 societatea este in
stare de fierbere in anii '60 reprezintd fundalul cenusiu pe
care reflexele creativitatii teatrale capata alte dimensiuni.
Discutia pro si contra schimbarii conventiei, declansata de
spectacolul lui Liviu Ciulei este o reactie disproportionata
la un semnal de pericol. Nu “ viata” si semnele teatrale cre-
ate de Liviu Ciulei ingrijoreaza cenzorii, ci libertatea de a
schimba semnificatiile unui text, de a iesi din canonul
“traditiei”, conventie de interpretare ca oricare alta, dupa
cum argumenteaza Liviu Ciulei in context. Aceasta dez-
batere in care se confruntd valori estetice cu etichetari ideo-

logice mai dezvaluie solidaritatea celor trei regizori
L.Ciulei, L. Pintilie si D. Esrig preluata ulterior de “noul
val” de regizori in sustinerea libertdtii de gandire, a unei
autonomii teatrale, valori- resursd care vor contribui la o
rupturd a multora dintre personalitatile regizorale de sis-
temul institutional teatral, izbirea zidului ideologic fiind
inevitabild si producand evenimente pe secventa istorica si
culturala de lunga duratd. In aceastd discutie libertatea lec-
turii regizorale este interpretata si evaluata drept o libertate
in genere, o libertate- problema pentru mecanismul ideolo-
gic ceea ce explicd agresivitatea unor puncte de vedere
exprimate.Se petrece insa un fenomen extrem de semnifica-
tiv pentru lumea teatrald in care formele de contestare zgo-
motoasa ale sistemului nu sunt specifice dar in cadrul careia
se initiaza fenomene de opinie care influenteaza in adancime
spatiului cultural, ideile si praxisul teatral.

Intrebarea dacad pierderea dimensiunii vizuale in cazul
unei piese de Shakespeare afecteaza sau nu puterea textului
si anvergura functionarii sale simbolice semnele, legaturile,
fortele, transformarile, intensitatea sensului. In ce masura
corpul, pivot al simbolismului teatral si energetica (electri-
citatea) sa sunt transferabile in scena virtuala stereofonica si
in 1nalta definitie a vocilor actoricesti .Evident, temperatura
imaginii scenice este diferitd de cea a imaginii acustice din
laboratorul stereo-phonic, iar teatralitatea redistribuita,
recalibratd implica o alta masinarie a sensului uzand de ros-
tire, muzica, efecte electronice dar, mai ales, o alta gandire
regizorald, o altd problematicd a “co-realizarii”. Dar pro-
blematica realizarii trebuie dezvoltata mai departe prin scopul
ei, impactul rostirii pentru care vom prefera termenul de
,enuntare (energie) radiantd” utilizat de analistul teatral
George Banu ,,Brook spune Intotdeauna ca ceea ce cauta sa
dezvolte in fiinta care joacd este capacitatea ei de a-si inten-
sifica emotiile, de a le amplifica,ajutand-o totodata sa se
deschidd” (G. Banu op. cit. p. 67). Asadar, poate genera
Shakespeare, in formatul radiodramatic, efecte de sens capa-
bile sa sustind ipoteza noastra, anume a unei forme de viata
culturald sub gheata ideologicda? Este radiodrama ca gen, si
cea shakespeariand, altceva decat ,,consum” cultural legitim
estetic? Unde ar putea fi plasata intre gol si plenitudine? Dar
intre “ipotetic si antiipotetic”?

Vom incerca sa acreditdim radiodrama ca poli-phonie
generatoare de tdcere. O tacere plina de viatd amplificatd de
miscarea acceleratd a semnelor si a unei intentionalitdti
reflexive, active, intense, deschise... Altfel spus, daca teatrul
este arta interogatiilor atunci radiodrama nu a fost nici in
comunism si nu este nici acum, o poveste de adormit
ascultatorii caci ascultatorii de teatru ies din cliseul asculta-
torului obiect.

Smulgerea lor din sistemul referential cotidian, din ceea
ce numim realitate implica o reinterpretare a “regimului
publicitatii” ca sferd a constituirii reprezentarilor si a rete-
”Ce
devine referinta atunci cand discursul devine text?” se intre-

-9

lelor in cadrul céarora definim “constiinta publica”.

aba Paul Ricoeur si raspunde”referinta tine de puterea de a
ardta o realitate comuna interlocutorilor, sau, daca nu se
poate arata lucrul despre care se vorbeste, cel putin acesta



poate fi situat in raport cu reteaua spatiotemporala unica in
care sunt inserati interlocutorii, in orice discurs, referinta
ultima este oferitd de adverbele “aici” si “acum,determinate
de situatia discursului”. Dar aceasta conectare este posibild
doar in in discursul oral si nu in textul scris unde “nu mai
existd o situatie comuna scriitorului si locutorului”. De aici
intelegerea diferitd a demarcatiei public privat in cele doua
sfere ale textului. (P. Ricoeur, ibid., p.105-106)

Mihai Maniutiu clarifica in studiile sale de fenomenolo-
gie teatrald esenta acestei “publicititi” — procese de intensi-
ficare prin fuziune a constiintei comunicative — in datele
spectacolului teatral.”Actorul centralizator” — “centru” al
reprezentdrilor celorlalti-motor/pivot al “publicitatii” proces
si modalizare a textului dramatic si nu doar entitatea scenica,
fie si o supramarionetd, dispozitiv redutabil al magiei
teatrale, 1n viziunea lui Gordon Craig , dar si in spectacolele
Arianei Mnouchkine. Radiodrama confirma, asa cum vom
vedea, teoria regizorului roman paradoxal, intr-un sistem de
comunicare 1n care corpul nu mai joacd un rol de referent

2
1

“natural” al identitatii ci devine corp “inchiriat”, livrat

LEIPN

imaginatiei, corp “virtual”, ”spatiu” in care reprezentarea se
autonomizeaza in raport cu realitatea lui “aici” si “acum”
rezultat al unitdtii temporare tranzitive dintre corp, senzatie,
dorintd, obiecte. De altfel, in definirea corpului actorului ca
o prelungire si o concentrare a lecturii regizorale a textului
si scend a sensului — “corpul scend” M. Miniutiu (M.
Maniutiu, 2003, p. 17-18) dezvolta teoria lui Artaud a
“dublului” in transformdrile, structuririle “obiective” ale
textului 1n “transformadrile trupului” generate de “starea de
teatralitate” sub conventia care pozitioneaza featrul ca
interfatd intre lumea textului,a sensului si a intentionalitdtii
(ascunse spre a fi descoperite) si lumea actiunii, a jocului
producdtor de evenimente (vizibile, expuse, tangibile).
Aceasta intelegere a teatralitatii ca forma si esentd a
“publicitatii”, ca pre-semnificare (in cadrul conceptului de
“sens” analizat de Heidegger,proiectia care declanseaza
“sineitatea”) si apoi ca post semnificare (rezonantd in
congtiinta, in versiunea lui Platon a katharsis-ului) rezista
transferului in coordonatele marelui repertoriu radiodrama-
tic, un ,teritoriu” in crestere al teatralitatii si imaginarelor
care se insinueaza intre gandire, text si realitatea ,,obiectiva”.
Teritoriu nici 1n intregime real nici in intregime imaginar a
carui importantd este intuitd magistral de W. Lippman in
studiul sdu asupra opiniei publice din 1927. Pentru acest
ganditor vizionar ,,opiniile” reprezintd moduri de gandire
practica, dar si rezultante ale interpretarii spontane, acea
scaparare a inteligentei din interiorul inteligibilului in
negandire, energii care pun in miscare curentii calzi spre
deosebire de cei reci, institutionali-inertiali, sau cei de clari-
ficare reflexivd, analiticd ai constiintei sociale (Lippman,
cit. in E. Noelle Neumann, 2004). Fenomenul analizat poate
fi incadrat in aceastd ,,regiune” medie care prin intensitatea
teatralitatii impinge concretul ideologizat 1in afara limitelor
temporal/spatiale configurate ca emisie/receptie de teatru
radiofonic si de instituire a lumii ,,dezideologizate”, gandita
la momentul respectiv in categoriile estetice universale. Sa

nu uitdm, contextul eroizarii si ritualizarii politice a lui

Ceausescu prin mijloacele de informare in masa era diame-
tral diferit de opulenta semnelor pietei mediatice actuale dar
excesul ideologic era resimtit acut pe fondul concentrarii,
incorsetarii si incercarii de monopolizare a sferei publice
prin durata, frecventa si izotopiile discursului ideologic.

In reprezentarea radio — dramatica a piesei “Furtuna”
sistemul referential se mentine prin marcile de identitate ale
personajelor si relatiile dintre acestea, precum si prin com-
ponenta indiciald a tesaturii sonor muzicale a semnelor , dar
tendinta spre o precizare referentiala si logica a spatiului si a
succesiunii este concuratd de fluiditatea imaginilor muzi-
cale,de frecventa flash-back-ului, diegeticul intrerupe con-
sistenta Intamplarilor reale sau imaginare (daca insula este
doar o elipsa, o absenta a realului intesata de creatii ale fan-
teziei, sau, daca acceptam conventia lui Prospero, realitatea-
magica a insulei este o realitate ridicata la puterea gandului...
si Intr-un caz si in celdlalt intalnirea fictiunii cu ceea ce se

cen

petrece este joc “in timp real”, complicitate real-imaginar.
Primele doua scene din Furtuna sunt unite printr-o lunga
fraza muzicala care debuteaza abrupt si se calmeaza treptat
in vibratia stranie a insulei. Percepem intensitatea privirii
Mirandei in fata dezlantuirii apelor dar si in fata unei agitatii
pe care o trdieste pentru prima oard. Aceste doud priviri se
insumeaza in dorinta amestecatd cu teama de a-i salva pe
naufragiati ,tensiune care se transforma in neliniste provo-
catd de hohotul de ras prelungit al lui Prospero suprapus
replicii ei (rasul prelungit este un vector care loveste mai
multe planuri ale semnului complex, este indice direct, de-
conspird puterea lui Prospero si “comutd” niveluri si cadre
referentiale, de la Prospero la Miranda. Durata lui neo-
bisnuitd sugereaza irealitatea, faptul cd se consuma doar in
mintea lui Prospero fiind semnificantul complicitatii
Prospero-ascultdtor (o tertiaritate dezvoltatd prin com-
puneri virtuale) poate ca o reactie la succesul operatiilor
magice, poate amuzat de agitatia Mirandei, sigur satisfacut
de schimbarea raportului de forte cu Antonio, fratele uzurpa-
tor. Hohotul de ras, este un semnificant radiodramatic bogat
in virtualitati ce se vor actualiza pe parcursul re-prezentatiei
radiofonice. Realizarea sonicd de o exceptionala claritate si
stralucire, (sound-ul) intregii piese radiofonice este departe
de orice exces. In locul fortelor dezlantuite regizorul opteaza
pentru imaginea sonora de tip impresionist o furtuna oglin-
ditd (dar nicidecum amplificatd) in sonoritdti vag baroce
(procedeu prin care marcile de istoricitate primesc o sur-
dind-muzica este o creatie a compozitorului Theodor
Grigoriu — prin care rafinamentul gandirii regizorale a lui
Liviu Ciulei este captat cameral, abstras (abductie) muzical
si poetic de Mihai Zirra,regizorul versiunii radiofonice.
Ascultdnd acest spectacol percepi finetea jocului indicial
care trimite spre “spectacolul ascuns” in inflexiuni si
accente, in respiratie si in ,rostirea figurald”, in timp ce
auzul devine privire, viziune, spatiu- prin care se ambigui-
zeaza si se dezambiguizeaza situatiile si contextele, jocul
fluid inferential, “conversiunea in altceva” in dimensiunea
poetica, “semnificatul ne-ocazional” (Grice) In opozitie cu

S ¥13
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re-prezentarea scenica “adaptarea’” — mulati pe stilul conver-

sational si reglajul fin al distantelor in comunicare — la
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telefon nu se strigd decat, eventual, pentru a intrerupe con-
vorbirea si nu se fac pauze prelungite, ritmul este mai alert
decat in comunicarea directa, povestirea este mai concisa iar
atmosfera ,,camerald” — specifica ascultdrii radio-telefonice
calibrata de cadrul informal, cald — reduce si modeleaza,
nuanteaza pand la forma slefuitd a unui cristal. Presupune
operatii de restrangere indiciald, care paradoxal, nu modi-
ficd ci amplifica in si prin lungimea sirului de detalii
(secvente de microseme) simbolismul treatral — reductia
,sardcia indiciald a mortii sporeste stralucirea pasiunii in
Romeo si Julieta, perspectiva asupra actului de justitie este
rdsturnatd de catre Balthasar /Portia prin detaliul reinterpre-
tat, ridicat la rang de conditie in Negutdtorul din Venetia,
raportul referential este tulburat prin magia hohotului de a
rds lui Prospero. Semnul teatral variaza presiunea asupra
semnificatiei comune fie prin amplificare (volum, detalii la
scara multiplicata) fie prin micsorare, concentrare, reductie.
Scara redusa usureazd manevrabilitatea obiectelor le rese-
mantizeaza si declanseaza efectul,in modalitdti comparabile
cu jocul sau magia, pe baza principiului analogic. in con-
cluzie, efectul radioteatral si eficienta sa expresiva (pentru
care conceptul de ,,utterance” elaborat de Grice este conven-
abil) sunt produse de mai putin si nu de prea plin, de mai
mare, sau egal, aceastd mathesis — intregul univers, o parte
a lui, dar si Venus din Millo, pot fi exprimate in forma
f(x,y,z) — (C-tin Noica,1934) specifica radiodramei uzeaza
de intersubiectiv in crearea si amplificarea prin logica rezo-
nantei a metaforelor viului (G.Banu, 2005, p. 157). Asadar
“actorul centralizator” nu dispare ci este convertit in forta
expresiva iradiantd a vocii- lipsitd de “trupul inchiriat” ve-
derii celorlalti- care se pliazd unei implicari/implicaturi
ludice imaginative a ascultatorului,intensificind unicitatea
care nu se topeste in mutiplicitate. Se obtine o noud “forma
publicd” a textului in care “ceea ce se oferd, trebuie sa fie,
prin continutul sdu cel mai intim, prin forma sa esentiald, un
eveniment public” (G. Luckacs, 1976, 1, p. 201, s.ns.). Cu
toate acestea radiodrama nu este mai putin teatru si mai mult
literatura, aceastd forma teatralda predominant sonora poate
crea, prin natura si fortele experientei comunicative, in anu-
mite conditii mentionate anterior, estompari a limitelor din-
tre real si imaginar. Dacd stim ca extragerea din “aici si
acum’ proprie limbajului — obiect cotidian ca secventa de
operatii prin care se obtine micsorarea/comprimare referen-
tiald va continua pana la momentul de tacere(golul, vidul
care precede evenimentul,actiunea de aruncare in abisul
asteptarii eliberate de constrangerile prezentului, stare de
asteptare din care se iveste spectacolul cuvintelor, al sonic-
itatii, caracterizatd de o libertate de joc a reprezentarii partii
absente (corpul, spatiul-lumind, temperatura, iluzia) atunci
care este “spatiul” si mai ales “natura” publicitatii care con-
tinua sa se ascunda?

P13

Daca “textul este medierea prin care ne intelegem pe noi
insine”, atunci apropierea de fictiune, aproprierea dramei
prin programul ascultarii, ca participare la lumea textului
trebuie conceputd in raport cu distantarea specificd scrierii
(Ricoeur, p. 105-106). Si atunci ascultarea, si ascultatorul,

trecand prin obiectivarile structurale ale textului raspund

autorului dar mai raspund sensului ca ocurenta-tip (token) a
sa, o co-realizare a universalitdtii unui text printr-o expe-
rientd concretd de comunicare. In termenii analizei fou-
cauliene am spune ca ascultdtorul este ales de discursul
teatral radiofonic intr-o masura mai mare decat invers. Un
discurs mai puternic decat cel al realitatii,care isi cautd in
eter actualizarile in procesul dinamic al conectarii, com-
binarilor, transformarilor de semnificatie ce au loc in inte-
riorul lantului semiozei, prin care orice ascultator atent si
pasionat este eliberat din “trunchiul”’discursului si limbaju-
lui de lemn 1n care este captiv asemenea lui Ariel. El poate
deveni o fiintd de aer, intra in vibratia logosului shakespear-
ian, 1n sensul experientei samanice tdimaduitoare din farma-
cia platonica in care memoria tipului actioneaza prin tropii
filosofici in discursul care uneste praxis cu pathos.
Octavian Cottescu demonstreaza in interpretarea lui
Shylock in versiunea radiodramatica a piesei Negutdtorul
din Venetia resursele nebanuite ale unei featralitdti sonore.
Actorul opteaza pentru o frazare sinusoidald care evoca vag
sarpele biblic, atat de diferitd de dinamica ascensional —
vectoriald a tiradei oratorice. Figuralitatea se instituie
oscilant prin amplificari argumentative (extroversie) si se
repliaza in sinele ascuns(introversie) infasurandu-se, cu
scopul de a lichida treptat,prin negocieri punctuale (prin cal-
cul si tranzactii) reperul moral ,incarnat” de personajul
Antonio in vorbirea indirecta a celorlaltor personaje,
Bassanio, Ducele, Portia s.a. Antonio este reprezentat ca
axda morald, model, exemplu 1n lumea venetiand — care
oscileaza intre crez si calcul ca oricare dintre lumile istorice-
axd care ar trebui rasturnatd,prabusita, din perspectiva
intereselor lui Shylock tocmai prin efectul contractului care
sustine lumea banilor si a comertului pe mare, forma a lega-
turii sociale care nu face deosebire intre indivizi, afaceri si
marfuri, situatie despre care nu s-ar spune ca suntem strai-
ni... Shylock nu suferd de acel “ill-will” de care sunt atinsi
Hamlet, Othello sau Macbeth, o stare generatoare de proces
psihotic,Iin care ratiunea si umanitatea se intuneca iar dis-
tanta dintre realitate si iluzie se sterge treptat. Fixatia lui
Shylock se incarca din “conflictul de interese” dintre el si
Antonio iar inversunarea de a-1 elimina fizic pe acesta tine in
prima instanta de calcul si de profit si abia apoi de persecutii
si umilinte Indurate in trecut din partea lui Antonio care se
opune camatariei(adica imprumutului cu dobanda ridicata)si
imbogatirii peste noapte a lui Shylock din falimentele arma-
torilor... Shylock este pentru Venetia (un oras inconjurat de
elementaritatea apei) ceea ce Prospero este pentru insula sa
magica,un factor de putere.Unul rasturnat pentru ca banul
este pentru Shylock ceea ce este Ariel pentru Prospero, o
parte din intregul puterii, cea vizibild,pentru intregul invi-
zibil, cea care cheama intregul,il orienteaza spre realizarea
tuturor potentialelor. Avem asadar acelasi mecanism analo-
gic al dezldantuirii fortelor pe care se bazeaza o prognoza in
cadrul paradigmei holistice, sistemice sau o anticipare a
unui sens global ca trend cultural. Agent al unui dinamic si
schimbator proces existential in cazul Negutdtorului din
Venetia, spiritual, tipologic, epistemic in cazul Furtunii.
Shakespeare proiecteaza (in sens modern,proiecteaza si



experimenteazd) prin Shylock si altceva decat un cliseu al
camadtarului, ambivalenta Jessica,fiica lui Shylock (bine)
Shylock (rdu) ne scuteste de o acuzatie de antisemitism in
cazul lui Shakespeare. Sinistrul contract care prevede pentru
Antonio, obligatia de a plati, In caz de faliment cu “un pfund
de carne de langd inima” contine ceva profanator pentru
corp si deopotriva pentru sufletul al cérui sediu este inima
(in doctrinele pneumatice). Ceva profanator acceptat insd in
termeni moderni,contractuali, In care sunt fixate conditiile
practice si nu aspectul moral al schimbului. Moralitatea
poate fi exclusa din comert ca si Dumnezeu, exclus din sis-
temul lui Laplace 200 de ani mai tarziu. Efectul, pind la un
moment dat previzibil al respectarii contractului, moartea lui
Antonio prin care Shylock ar scapa definitiv de un obstacol
in calea imprumutului cu camdtd din care s-a Tmbogatit,
declanseaza solidaritatea organicd, a prietenilor si a Intregii
comunitati in jurul lui Antonio, readuce in discutie o valoare
decdzuta in importanta sociala prin reglementarea juridica
abstractda dar necesarda, fundament al noii ordini comer-
ciale(!) Dar Shylock ramane singur, ferm,impotriva comu-
nitatii venetiane adunata la un veritabil spectacol al argu-
mentelor pro si contra, impotriva lui Antonio si a virtutilor
incarnate de el si servite de toti cel putin teoretic, pentru
ci’pe toti ne dor urmdrile acestei uri haine”, asa cum
declama Ducele. Shakespeare opreste succesiunea de eveni-
mente spre o previzibila criza sacrificiala prin interventia lui
Balthasar. Lui Shylock i se face o dreptate usturatoare, pla-
teste cu o jumatate de avere pentru greseala sa de a fi jignit
valorile societatii, cealalta jumatate fiindu-i lasata Jessicai,
“carnea si sangele” lui Shylock care se va mdrita cu un
crestin. Antonio este salvat, adevarul triumfa trecand prin
toate constiintele reconfirmand ordinea morala si sociala in
ambele lumi pentru ca Balthasar este pentru Shylock un ade-
varat Danii(e)l (profetul Daniel,cel care anunta venirea lui
lisus) inger si judecator (iatd o punere de acord a celor doua
lumi prin acordul scrierilor vechi si nou testamentare, o fun-
damentare a ,,progresului” in modelul cartii sacre invocate
indirect, dar si resemnificare a raporturilor seculare, comer-
ciale in interpelarea(claim) modelului-matrice profetic al ac-
tului de justitie). Desi i se imputa antisemitismul Shakespeare
face un pas decisiv spre o filozofie a modernitatii “bune”
care include problematica indoielii ca parte constitutivd a
“liberului arbitru”(!..) si a constiintei,realitatea nefiind
altceva decat un efect (teatral si profetic) de sens in
curgerea faptelor existentiale.

Dar ritmul reprezentatiei nu depinde doar de jocul de
opozitii si excluderi (tensiuni si incidente) prin care
adaptarea radiofonicd amorseaza textul atat de complex spre
intentia regizorala si spre intelegerea ascultatorului. Se mani-
festa in textura sonora a scenelor, in orchestratia vocilor, in
crearea atmosferei si a tensiunii emotionale spatiul virtual
stereofonic care impinge iluzia in verosimil si starea histri-
onului teatral in unitatea reald,fizica a receptorului, o noud
existentd sau mai curand stare, In care se co-realizeaza
actorul, fictiunea, spectatorul. Este o cvasi-interactiun e (J.
P. Thompson, 1999) teatrald mediatd de radio, care
declanseazd ‘“‘reteaua’ in avalul re-prezentdrii ficdnd-o sd

vibreze la amontele textului in functie de puterea eveni-
mentiald a rostirii.

Laurent Jenny considera rostirea o instituire figurald, iar
rima, o functie originara de incrucisare a paronomazei (ten-
dinta spre apropiere, fuziune) si a antonomazei (tendinta
spre disociere, distinctie, separare) ca poluri ale blocului
omonimic, ca faze ale procesului complex al generarii sen-
sului, mai intai ca desemantizare, ca drum spre indistinct, in
tacerea care relanseaza semioza si care Tmpinge procesul
spre originea sa in imaginea arhetipala. (L. Jenny, 1999, 92-
106). Am putea deduce de aici c@ energetica rostirii poetice
are consecinte mult mai vaste decat cele acordate de moder-
nitate sau postmodernitate cuvantului. Ca “trup al discursu-
lui” regizoral si rezultat al unei hermeneutici a textului,
analizabild ca undd emotionala dar si ca dispozitiv paraver-
bal, vocea actorului si rostirea marii poezii dramatice este
“aruncare in abisul” indetermindrii, a indefinitului, a golului,
desemantizare prin taiere a legaturii (franghiei) referentiale,
aruncarea in “nivelul 0” fiind inversata treptat, pe parcursul
secventelor inregistrandu-se cresteri in semnificatie (re-
semantizare). O interesantd abordare a procesului de rese-
mantizare a textului shakespearian propune si Alexa
Visarion preluand inspirat, de la R. Barthes termenul de
“galaxie de semnificatii ,,factor C” (factorul cultural invari-
ant,termen utilizat in abordarea integrarii imigrantilor in
societatea americand) predetermind enuntarea regizorald a
textului fiind universul spre care re-prezentatia isi orienteaza
ofensiv protensivitatile. Astfel “caderea”, “aruncarea in abis”
fiind etapele obligatorii ale unei fenomenologii hermeneu-
tice (sau invers, hermeneutici fenomenologice) descoperire-
relevare a “spectacolul ascuns” (Visarion, 2002, p. 10-20)
Formula “teatrului Shakespearean este enuntatd intr-o sin-
tagma “atomica’ — teatru epic, analizd sociald, cruzime ritu-
ala, introspectie” (Visarion, op. cit., p. 10) dar justificarea
acestei sinteze remarcabile apare mai departe — “Fuziunea
leagd contrariile si permite caracterului sensorial al cuvin-
telor sa aiba intraductibilitatea vietii, sd explodeze in mai
multe directii, sa inlocuiasca un punct de vedere cu o multi-
tudine de viziuni diferite”.

Pentru Lucian Pintilie resemantizarea este rezultatul unei
veritabile unde de soc generata de lectura regizorala (Lucian
Pintilie, Teatru azi, nr. 2001, p. 5) dar care se instituie
treptat In faza lecturii cu actorii ce precede repetitiile pe
scend, partajul simbolic in faza de vis,de initiere,a actorilor
si regizorului. Asadar fenomenologia teatrald implica “lectia
pozitivd ce ne dau cuvinte ca nebun si netot” ca parte a
”cumineciturii” si “surprindere a contributiei tot mai mari a
negatiei” in viatd si in societate cum ar spune Constantin
Noica (1987, p.190-191) Pentru teatrul vietii, teatrul este si
dezagregare si “ardere” a semnificantului pentru re-nastere
rituald, purificatoare a unei comunitati, modul de initiere a
vietii prin innoire/impartasire a sensului. Armarea tensiunii
semiotice  pre-existentd oricdrei “Intrupari”  prin
re/prezent/atia teatrald, este cea care, “dupa spondeul tacerii,
face sd apara distinctul din indistinct” (Lenny, ibid. p. 92)
prin socul unei noi lecturi parte constitutiva a discursului
modernitatii. Iconul shakespearean rezultat al fuziunii autor,
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corpus de texte, factor C (traditie) in procesul radiodrama-
tic instituie si parcurge un spatiu al sensului in care procesul
(termo) dinamic al reprezentarii actioneazd ca un motor
(pivot simbolic) cu doi vectori aflati in contradictie: miscare
spre indistinct vs miscare spre distingeri figurale...
Ambiguitatea generatd de tensiunea gol- plin, indefinit-
definit, real-imaginar, genereaza noi valorizari, reconside-
rari, redimensiondri, logice si istorice, departari graduale
dar si ciocniri explozive decisive pentru regimul semnifi-
catiei, pentru ca in cele din urmd transformarile simbolicu-
lui  limpezesc constiinta organizatd, re-structuratd refe-
rential prin care “sinele social”.
concept fundamental al teoriilor moderne ale identitdtii
intdlnesc sinele si sinea,echivalente pentru “sein” sau
“self” si “the self” despre care vorbeste C. Noica, desigur
prin recurs la fenomenologie dar si la virtualitdtile limbii
romdne de a genera forme si experiente complexe in dina-
mica ascensionald a fiintei si fiintarii. Un “mai plin, un
drum spre plenitudine care trece prin “self-ascribable® si
“other ascribable”, spatiul intersubiectiv in care se
oglindeste textul, loc de intalnire, de sarbatoare dar si de
alunecare sau topire emotionala. (P. Ricoeur, 2001, p. 152-
162). Este interesantd remarca lui Derrida despre absenta
granitelor dintre physis si psyche in chemarea la viatd a
memoriei al carei “fiihlung” este pentru “Husserl” con-
stituent de baza al identitatii. Dar universalitatea textului
reprezintd mai mult decat imaginea textului si tipologiile
sale, mai mult decat haloul produs de concept in traversarea
psihicului si operata de idei. Este o crestere a tensiunii sem-
nificatiei care va conduce opozitiile cdtre rupturile iconice
si indiciale avdnd ca efect simbolic — eliberarea de sens inte-
grator, cuminecdtura despre care vorbeste Noica, asemdnd-
tor cu efectul luminos produs de phototip, care permite dis-
tingerea, dintr-o strdfulgerare, a imaginii “suspectului’ din
gramada de experiente de comparare a probelor si asam-
blare a unor indicii diferite. O universalitate in actiune tra-
verseaza spatiile si cultura, dezlegand-o referential, sau
amplificand curentul cald al memoriei care cheama spatiul-
teritoriu si radacinile, un fluviu simbolic imposibil de oprit
care Inglobeaza memoria persoanei si a grupului, le cheama
la viata si vibratie. Libertate primordiala a visului si a jocu-
lui in spatiile inchise,paralizate temporar de cenzura...
Shakespeare la radio suspendd sau cel putin comuta in
tacere limbajul de lemn al propagandei, fisureaza incercuirea
ideologica si mitologica a “epocii de aur”, regenereaza iden-
tificarile pshiho si socio-dramatice care continua sa asigure
un tesut viu al reprezentdrii sub “coaja” rigidd a discursului
ideologic anuntand revérsarile vorbirii compensatorii.
Pentru marele repertoriu al TNR, insumand mai mult
de 2000 de titluri a avut loc o tranzitie fara accidente, si fara
demitizarile zgomotoase care au afectat alti autori si canonul
critic in genere. Opera lui Shakespeare continud sd repre-
zinte un fenomen durabil, un centru de iradiere a marilor
teme si interogatii, model, principiu, resursa a imaginarului
social, emblematic pentru constructia realului si “senzatiei
noastre de prezent”. Paul Grigoriu, realizator de largi no-
fost director al Romane de

torietate si Societatii

Radiodifuziune, considera oferta radioului, chiar si in cei
mai grei ani ai regimului totalitar”, un refugiu al inimii”, de
certd autenticitate, o parte necontaminata a culturii romane,
un fel de “pesterd” sau insuld, s-ar putea spune, in care
ideile si imaginatia au continuat sa prospere...

Astazi,dupd o perioada de crizd severa de audienta,
radioul public si-a redefinit statutul de institutie produca-
toare de evenimente culturale actionand parca sub deviza —
nimic nu se pierde, ci se relanseaza, valoarea (repertoriului)
Shakespeare crescand in timp, dupa cum creste valoarea vi-
nului... Anvergura repertoriului,calitatea interpretarii si
regimul de lunga durata al difuzarii,mentin oferta TNR in
cadrul programelor Radio Romaéania Cultural si Radio
Romania Actualitati ca flux convertibil in valoare culturala
de patrimoniu, functie de prim rang a serviciului public
national in contextul diversitatii culturale europene”, ele-
ment vital pentru democratie, parte a culturii europene”
(Open Society Institute, 2005, p. 21). Un serviciu a carui
misiune, in cadrul strategiei CE devine tot mai important, pe
o piata mediatica cu un grad nalt de concentrare.
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