Frontiere, comunitati, media

Colocviu bilateral franco-roman
Bucuresti, 11-13 iunie 2009

Anul acesta, cea de-a 16-a editie a Colocviului bilateral franco- roman va propune alaturarea prin
juxtapunere a trei cuvinte dotate de o polisemie importanti. Ne propunem astfel si favorizam cat
se poate de mult reflectia legatd de aceste notiuni si si suscitim propuneri originale avand ca
scops 4 oferim cercetitorilor libertatea de a le combina.

Tema 1 - DEFINITII

Cuvantul Frontierd poate avea un sens concret si unul abstract. Din punct de vedere concret el
desemneaza limita oficiald (botar, granitd, demarcatie) intre entitati economice, politice (terenuri,
regiuni, state), intre teritorii care pot fi de dimensiuni reduse (comune, regiuni), sau dimpotriva de
dimensiuni importante (frontierele Europei, frontierele francophoniei). Spatiul definit astfel poate
fi un spatiu politic sau poate desemna un mod de viata, o civilizatie, o zona de influenta
(frontierele latinitatii). El este caracterizat in principal prin depirtarea fatd de un punct (lwitd,
capal). El poate desemna o linie ideald, poate fi arbitrar sau poate respecta geografia locurilor, caz
in care avem de-a face cu frontiere naturale (un munte, un fluviu). Dimpotrivi, ceea ce este fara
frontiere este international, reprezentand o relativizare a demarcatiei (Médecins sans frontieres). Din
punct de vedere abstract, frontiera semnifica orice /Jmitd sau orice separare, orice hotar, granitd sau
demarcatie. Putem vorbi de frontierele cunoasterii sau ale unei discipline, de limitele rabdarii sau
de momentul in care ne aflim la granita intre viatd si moarte. Frontiera este tot ceea ce nu este in
centru, in mijloc, in interior.

Disciplina noastrd este preocupati de problema limitei intre teritorii din punct de vedere
geografic, dar si de sensul sau figurat : de exemplu cand se intereseaza de inteligenta teritoriald sau
cand, abordand domeniul politic, analizeaza modul in care natiunile se exprima in presd sau
vointa lor de a da viatd unor expresii nationale care depasesc frontierele.

O comunitate reprezinta un grup social ai cirui membri au interese comune. Poate fi vorba
despre o comunitate nationald (un stat, o natiune), de o comunitate mai restinsi (o comunitate
urbani, de exemplu) sau mai larga (comunitatea europeana). Poate fi vorba de asemenea de o
comunitate culturald, lingvistica. Totul depine de realitatea sau de conceptul considerat ca element
comun (un spatiu economic, o limba, o politica, anumite credinte).

Termenul comun reprezinta de altfel unul din sensurile specifice ale comunititii - un grup de oameni ai
bisericii tralesc impreund intr-o mandstire sau fac parte dintr-o congregatie. Putem numi astfel, cu
mai mult sau mai putin precis, orice grup care pune ceva in comun sau care decide si aibd o viata
comuna. Relatiile dintre aceste persoane pot fi cuprinse intre un simplu acord si o afinitate sau
chiar o unitate.

Putem crea corporatiz, asociatiz, colectivitai. Comunitatile au forme diferite de a se reuni (formal sau
informal, de exemplu), relatii diferite, modalititi diferite de gestiune a conflictelor interne.

De-a lungul istoriei sale, disciplina noastra ne-a invatat cum sa privim atat relatiile intre indivizi,
cat si relatiile la nivelul organizatiilor. Avem propriile noastre domenii de interes si propriile
noastre metode. Pentru stiintele comunicarii, existenta unei comunitati incepe odata cu intalnirea
cu celalalt, cu un grup restrans de persoane, cu un ansamblu mai mult sau mai putin important si
continua cu organizatiile economice, asociative sau politice.



Comunitatea poate fi reunitd intr-un spatiu fizic, sau poate fi virtuald. Ea se poate construi cu
ajutorul diferitelor media. Fara nici o indoiald, am dezvoltat in mod particular analiza felurilor de
a fi impreuna (in spatiul public, in calitate de telespectatori...). Aceste analize pot aduce
contributii importante la clarificarea notiunii de comunitate.

Media s-a transformat in mediere, iar in Mediere exista, bineinteles, media. Este media orice
instrument de informare de masa. Intr-un sens mai general, avem tendinta — in societatile noastre
contemporane — sa multiplicim modalititile de mediere intre noi (monezi, obiecte diverse ...).
Activitatea de mediere constd, de manierd generala, in realizarea unei tranzactii, a unei relatii, in
construirea unei viziuni comune despre o situatie de fapt, uneori in a stabili un acord intre diferite
parti sau chiar intr-o conciliere.

Mediatorul este cel care stie sa asculte §i sa retransmita, si construiasca mijloacele intelegerii. In
mod evident, disciplina noastra este locul unde analizim mediile care indeplinesc aceasta functie.
De exemplu, ca urmas al semioticii, ea este unul din locurile de analiza a cailor de mediere.

Figura insasi a mediatorului este interesanta. In ziua de astazi, anumite personalititi sunt
mediatice pentru cd reusesc si-1 reconcilieze pe oameni cu el Insisi, pe oameni Intre ei sau cu un
domeniu specific de existentd (Obama, Zidane sau Maica Emanuelle). Ce tip de analiza specifica
pentru aceste domenii ?

Termenii acestei teme de lucru poseda o paleta larga de semnificatii. In acelasi timp, ei implica o
serie importanta de ludri de pozitie : culturale, intelectuale, politice. Cum se poate identifica
dimensiunea contextuald a acestor notiuni atat de conotate « ideologic » ? Este vorba de a reflecta
asupra naturii legaturilor posibile intre aceste trei notiuni si, in acelasi timp, de a se interoga
asupra masurii in care acest tip de alaturare conceptuald poate schimba sensul insusi al fiecarei
paradigme. Anumite sensuri vor fi astfel consolidate, uitate sau denaturate. Putem construi noi
paradigme ?

Tema 2 — COMUNITATI SI MASS-MEDIA CE TRAVERSEAZA FRONTIERELE
Comunitatile trec granitele. Mobilitatea se accentueaza. Aceasta mobilitate ne vizeaza in primul
rand in calitatea noastrd de universitari si de cercetatori. Avem deja experienta frontierelor care se
estompeazd sau care se deschid. Putem avea o abordare comunicationala a situatiilor create in
universitatile noastre in planul cercetirii §i educarii ca urmare a punerii in practica a programelor
Erasmus, a deschiderii frontierelor europeene, a existentei noilor studenti in comunicare, a
metisajului parcursurilor si a persoanelor ? Stim cine sunt colegii nostri din alte tari, care este
organizarea diplomelor lor, care este importanta activitatii lor de cercetare ? Este o chestiune de
actualitate, o preocupare a organizatiilor nationale, europene si internationale. Care sunt relatiile
intre universitatile europene ?

Presa trece granitele. In momentul aparitiei televiziunii, Marshal MacLuhan vorbea despre “satul
global”, ceea ce inseamna ca informatia venitd din strainatate provoaca o situatie ineditd, lumea
intreagd devenind vecind cu noi. Se creeaza astfel posibilitatea — buna sau rea — a unei intregii serii
de schimburi intre natiuni, mergand de la empatie si pand la voaiorism. Mass-media evolueaza.
Importanta informatiilor internationale nu este identicd de la o institutie de presa la alta. Care este
rolul informatiilor internationale ? Ramane el neschimbat ? Existd un tratament jurnalistic
specific pentru aceste stiri ? Celalalt nu este numai strainul ; el poate fi cel de aproape, dar care
ramane necunoscut (imigrantul, handicapatul, cel foarte bogat...). Ce imagine ne arati presa
despre acest Celalalt ? Din ce prisma este privit Strainul ? Care sunt stereotipurile si caricaturile
noastre ?



Tema 3 — COMUNITATI CE UTILIZEAZA MEDIA

Principiile transnationale reglementeazi si orienteaza in parte practicile jurnalistice nationale.
Dimpotriva, democratia intitulatd participativd sau democratia locald utilizeaza mijloacele media
de maniera locald. Ele favorizeaza aparitia si dezvoltarea unui « imaginar politic » la nivel
geografic regional sau local.

Comunitatile create in jurul unor interese identice gasesc in media un mijloc de a se face
cunoscute, de a continua sa existe chiar si atunci cand membrii sii se afla raspanditi in lumea
intreagd. Termenul diaspora utilizat pentru a descrie dispersarea poporului evreu desemneazi
astizi toate comunititile nationale sau de altd naturd dispersate ca efect al mondializarii, dar
dorind si pastreze legitura cu locurile lor de origine. Care este rolul unui medinm in constituirea
comunitatilor ? De la agenda de presa pe care tirile o propun membrilor care au parasit
frontierele nationale, la forme de comunicare ad-hoc ce se stabilesc intre membrii unei
comunitati, ce « strategii » sunt puse in practica ? Sub ce formad comunitatea este pusi in scend
prin acest discurs mediatizat ?

Putem defini o comunitate in functie de media pe care o utilizeazd, asa cum este cazul, de
exemplu, pentru comunitatile virtuale ? Ultilizarea Internet-ului implici adesea o schimbare de
termeni, de la « retele » spre « comunitati » : profesionale, legate de un anumit hobby (muzica,
fotografie), sau legate de tematici precise (informatia medicald, de exemplu).

Axul 4 - COMUNITATI ORGANIZATE PRIN CRIZE

Articulatiile de sens ce unesc notiunile de frontiere si comunitati pot fi intelese ca punct de plecare
pentru o crizda a comunicarii. e ce nivel se poate situa aceasta criza ? Este vorba, de exemplu, de
lipsa de diferenta, din ce in ce mai evidenta, intre domeniul public si cel privat, sau despre
caracterul adesea efemer al diferitelor comunitati ? Logica comunititilor este o logica de
deschidere sau, dimpotriva, o logicd de concentrare si inchidere identitard ?

Comunicarea de crizd reprezinta un domeniu specific al comunicarii organizationale. Logic, pe de-o
parte dat fiind faptul ca majoritatea comunitatilor si a indivizilor sunt din ce in ce mai bine
informati si, pe de alta parte, pentru cd aceste crize devin internationale. In aceste situatii precise,
care este rolul presei ?

Domeniul solidaritatii a reprezentat dintotdeauna un spatiu de deschidere simbolica. Migcarile de
tip « fard granite » specifice organizatillor umanitare reprezinta un model de actiune si de
reprezentare a Celuilalt. In acelasi timp insa, imaginarul comunitatii universale solidare este in
principal construit in perioade de criza. In ce masura solidaritatea are nevoie de o stare de criza
pentru a exista ?

Presa este din ce in ce mai adesea internationald din punct de vedere economic. Institutiile mass-
media apartin unor holdinguri posedand in acelasi timp ziare, edituri, televiziuni, servicii Internet ;
ele nu reprezintd, cel mai adesea, decat o parte dintr-o structurd economicd mult mai importanta
si neavand nimic de-a face cu activitatea jurnalistici. Economia presei ilustreaza astizi o realitate
caracterizatd printr-o concentrare masiva la nivel international. Aceasta cartografie economica nu
mai corespunde cu granitele politice ale statelor. Volatilitatea frontierelor economice are vreun
efect asupra reconfigurdrii comunitatilor si asupra comunicarii acestora ?



Informatii practice

Data si locul manifestarii

11-13 iunie, Bucuresti

Etape

15 martie : comunicarea propunerilor de 1 pagind (3 000 de semne + bibliografie). A preciza :
numele autorului (autorilor), universitatea, echipa de cercetare, adresa mail

15 aprilie : decizia comitetului stiintific

5 octombrie : predarea textelor definitive

Limba de lucru

Comunicirile pot fi transmise in franceza sau in romana ; participantii ce doresc s a prezinte in
limba romana sunt rugati sa prevada documente in limba franceza (plan detaliat sau o prezentare
Power Point).

Validare si publicare

Textele, anonime, vor fi citite de doi dintre membrii comitetului stiintific si vor fi publicate in
doud variante : in urma validirii, in franceza si romana in cadrul unui site Internet ; in urma unei
selectii in cadrul unei publicatii in franceza.

Propunerile vor fi trimise :
Dana Popescu-Jourdy

Ingrid-Dana.Popescu(@univ-lyon2.fr

Organizatori

Pentru Fran;a

Universitatea Lumiere Lyon 2
Echipa de cercetare ELICO

Pentru Romaéania

Facultatea de Sociologie si Asistenta Sociald (Ioan Dragan)

Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicarii (Mihai Coman)
Scoala Nationala de Stiinte Politice si Administrative (Paul Dobrescu)
Facultatea de Litere (Adela Rogojinaru)

Taxe

Confrom traditiei, colocviul este gratuit. Participantii vor asigura cheltuielile de deplasare si de
cazare. Purtim negocieri cu hotelul i cu restaurantul universitar pentru a obtine preturile cele mai
convenabile.
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